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OZET

TURKIYE’DEKI TUKETICIiLERIN COGRAFi iISARET KONUSUNDA BiLGi
DUZEYLERININ, ALGILARININ VE SATIN ALMA DAVRANISLARININ
BELIRLENMESI: EZINE PEYNIRI ORNEGI

Alptekin Mert YILMAZ
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Lisansiistli Egitim Enstitiisii
Tarim Ekonomisi Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi
Danigman: Dr. Ogr. Uyesi Ozge Can NIYAZ
Ikinci Danisman: Dog. Dr. Oktay TOMAR
24/06/2022, 101

Cografi isaret, belirli bir cografi kokeni bulunan ve 6zelliklerini bu kdkenden alan
tirtinlerin tescil edilmesi amaciyla kullanilan bir kavramdir. Cografi isaret kavrami, 6zellikle
gelismis ve gelismekte olan iilkelerde giderek ©Onem kazanmaktadir. Bu arastirma
kapsaminda Tiirkiye’deki tliketicilerin cografi isaretli iiriinlere ve Ezine peynirine yonelik
bilgi diizeyleri, algilar1 ve satin alma davranislart incelenmistir. Arastirma bdolgesi
Tiirkiye’nin {i¢ biiyiik sehri olan; Istanbul, Ankara ve izmir olarak belirlenmistir. Bu
kapsamda toplam 394 tiiketici ile online anketler gerceklestirilmistir. Arastirma verilerinin
degerlendirilmesinde; temel istatistiki analizlerin yani1 sira faktor analizi ve lojistik regresyon
analizlerinden yararlanilmistir. Arastirma sonucunda, arastirma kapsamindaki tiiketicilerin
yaklasik dortte ticiiniin Ezine peyniri satin aldig: tespit edilmistir. Arastirma kapsamindaki
tilkketicilerin ¢ogunun (% 58,1) Ezine peynirinin cografi isaret tescilli bir iiriin oldugunu
bilmedigi ortaya konmustur. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin gogunun Ezine peynirini
ayda bir kez satin aldig1 (% 53,8) ve haftada bir kez tiikettigi (% 34,8) belirlenmistir.
Arastirma kapsaminda yapilan faktor analizi sonucunda kirsal kalkinma, tat ve memnuniyet,
kalite, gida gilivenligi, liriinii tanima, fiyat ve iirlinii konumlandirma faktorleri elde edilmistir.
Aragtirma kapsaminda yapilan regresyon analizinde Ezine peyniri satin alma durumu
lizerinde kalite faktorii, iirlinii tanima faktorii, lirlinii konumlandirma faktori, cinsiyet,
medeni durum ve aylik kisisel gelir degiskenleri anlamli ¢ikmustir. Avrupa Birligi

ekonomisine 6nemli katkilar1 olan cografi isaretlerin Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde
iv



yayginlastirilmas: gerekmektedir. Cografi isaretlerin tanitimi i¢in Avrupa Birligi 6rnek
alinarak fon ayrilmasi da tavsiye edilmektedir. Cografi isaretlerin tanitimi igin internet ve

televizyon reklamlarindan yararlanilmasi da 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cografi Isaret, Tiiketici Davranislari, Bilgi Diizeyi, Algi, Satin

Alma Davranisglari



ABSTRACT

DETERMINATION OF THE LEVEL OF KNOWLEDGE, PERCEPTIONS AND
PURCHASING BEHAVIOR OF CONSUMERS IN TURKEY ON
GEOGRAPHICAL INDICATIONS: EXAMPLE OF EZINE CHEESE

Alptekin Mert YILMAZ
Canakkale Onsekiz Mart University
School of Graduate Studies

Master of Science Thesis in Agricultural Economics

Advisor: Asst. Prof. Ozge Can NIYAZ
Co-Advisor: Assoc. Prof. Dr. Oktay TOMAR
24/06/2022, 101

A geographical indication is a concept used to register products with a specific
geographical origin and take their characteristics from it. The concept of a geographical
indication is gaining importance, especially in developed and developing countries. Within
the scope of this research, the knowledge levels, perceptions, and purchasing behaviors of
consumers in Turkey towards geographically indicated products and Ezine cheese were
examined. The research area is Turkey's three largest cities; It is determined as Istanbul,
Ankara, and Izmir. In this context, online surveys were conducted with 394 consumers. In
the evaluation of research data; In addition to fundamental statistical analyzes, factor
analysis and logistic regression analyzes were used. As a result of the research, it was
determined that about three-quarters of the consumers within the scope of the research
bought Ezine cheese. It has been revealed that most of the consumers (58.1%) within the
scope of the research do not know that Ezine cheese is a product with a geographical
indication registered. It has been determined that most of the consumers within the scope of
the research buy Ezine cheese once a month (53.8%) and consume it once a week (34.8%).
As a result of the factor analysis made within the scope of the research, factors such as rural

development, taste, and satisfaction, quality, food safety, product recognition, price, and

vi



product positioning were obtained. In the regression analysis conducted within the scope of
the research, the quality factor, product recognition factor, product positioning factor,
gender, marital status, and monthly personal income variables were found to be significant
in the purchasing status of Ezine cheese. Geographical indications, which have important
contributions to the European Union economy, should be expanded in developing countries
such as Turkey. It is also recommended to allocate funds for the promotion of geographical
indications, taking the European Union as an example. It is also recommended to use internet

and television advertisements for the promotion of geographical indications.

Keywords: Geographical Indication, Consumer Behaviors, Level of Knowledge,

Perception, Purchasing Behavior
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BiRINCi BOLUM
GIRIS

Arastirmanin bu boliimiinde konunun 6nemi, kapsami ve amacinin yani sira

aragtirmanin 6nemi, kapsami ve amacina yer verilmistir.

1.1.Konunun Onemi

Avrupa Birligi’nde (AB) 1992 yilindan sonra Ortak Tarim Politikast (OTP)
reformunun gergeklestirilmesi ile tarimsal politikalar yalnizca fiyat destekleri olmaktan
cikarilmis ve kirsal kalkinmanin tesvik edilmesini ve gida kalitesinin artirilmasini tesvik
eden politikalara doniismiistiir (EC, 2003; Becker, 2009; Gragnani, 2012). Bu kapsamda
cografi igaretler, AB’nin gida kalitesi ve kirsal kalkinma politikasinin ana unsurlarindan biri
haline gelmistir (EC, 2003; Becker, 2009; Gragnani, 2012). AB genelinde cografi isaretlerin
ekonomik boyutu incelendiginde, ihracata biiyiik katkisi oldugu goriilmektedir. Avrupa
Komisyonu tarafindan organik tarim triinleri ve cografi isaretli iiriinlerin hem AB iginde
hem de diinya genelinde tanitimimi gerceklestirmek i¢in yaklasik 192 Milyon Euro fon
ayrilmistir (EC, 2019). Avrupa Komisyonu tarafindan geleneksel {iriin adi bulunan ve
cografi isaretli iiriinlerin ekonomik degerlerinin arastirildig1 bir calismada AB iiyesi 28
tilkede 2011-2017 yillar1 arasinda tescil edilmis olan 3.153 adet cografi isaretli iirtin ile 54
adet geleneksel iirlin adina sahip {riiniin verileri toplanip analiz edilmistir. Buna gore
geleneksel iirlin adina sahip ve cografi isaretli tirtinlerin 2017 yil itibariyle toplam 77,15
Milyar Euro ekonomik degere sahip oldugu belirlenmistir. Geleneksel {irlin adina sahip
tirtinlerin disinda cografi isaretli liriinlerin ise 74,76 Milyar Euro ekonomik degere sahip
oldugu oldugu tespit edilmistir. Ayrica 77,15 Milyar Euro olan cografi isaretli ve geleneksel
tirtin adina sahip iirlinlerin ekonomik degerinin AB-28’in 1.101 Milyar Euro’luk yiyecek ve
icecek satis degerinin % 7’sine denk geldigi ortaya konmustur. Buna gore, 77,15 Milyar
Euro’luk bu ekonomik degerin % 51’°lik kisminin saraplardan, % 35’lik kisminin tarim
triinleri ve gida maddelerinden ve % 13’lik kisminin ise igeceklerden olustugu
belirlenmistir. AB disina 2017 yilinda yapilan cografi isaretli ve geleneksel iirline adina

sahip tirlinlerin ihracat degerinin ise 17,03 Milyar Euro oldugu tahmin edilmektedir. S6z



konusu ihracat miktar1 AB’nin sahip oldugu 110 Milyar Euro’luk toplam gida ve icecek
thracatinin % 15,5’ini olusturmaktadir (EC, 2021b). Ek olarak calisma kapsamindaki
tirtinlerin muadili olan sertifikasiz iiriinlerle kiyaslandiginda ortalama olarak iki kat daha

fazla satis degerine sahip oldugu belirtilmektedir (EC, 2020).

Dolayistyla AB ekonomisinde biiylik 6neme sahip olan cografi isaret tescilli
tirtinlerin Tiirkiye’de de yayginlastirilmas1 gerekmektedir. Tiirkiye, sahip oldugu iklim
kosullar1 ve stratejik konumuyla tarimsal ve gida iiretim potansiyeli oldukca yiliksek bir
iilkedir (Coskun, 2001; Kan, 2011; Mercan ve Uziilmez, 2014; Baran, 2015). Ayrica, Asya
ve Avrupa arasinda koprii vazifesi goren Tirkiye, tarih boyunca g¢esitli medeniyetlere ev
sahipligi yapmis olup bu acidan bir¢ok kendine has ve yoresel iiriine de sahiptir (Basaran,
2016; Pektas vd., 2018). Tiirkiye, Anadolu kiiltiiriiniin etkisiyle nesiller boyu aktarilan
birikimle birlikte kiiltiirel bir mirasa ev sahipligi yapmaktadir (Zulug, 2010). Dolayisiyla,
Tiirkiye’nin cografi isaretli tirlinlerin liretim ve pazarlamasi agisindan 6nemli bir potansiyele
sahip oldugu bilinmektedir. Tiirkiye’nin sahip oldugu bu kiiltiirel miras ve birikimin gelecek
nesillere aktarilmasinda cografi isaretler biiylik 6neme sahiptir (Demir, 2020). Gerek diinya
capinda gerekse Tiirkiye’de yoresel {irlinlerin iiretim ve pazarlama haklarinin korunmasinda
cografi isaret tescilinden faydalanilmaktadir. Cografi isaret tesciliyle triinlerin taklit
edilmesi, iiretildigi bolge disinda iiretiminin ve pazarlanmasinin 6nlenmesi amaglanmaktadir
(Ozcan, 2016). Taklit ve tagsislerin gida giivenligi konusunda meydana getirdigi endiseler,
gelismekte olan iilkelerde Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol Noktalar1 — Hazard Analysis
and Critical Control Points- (HACCP) ve GLOBALGAP gibi uygulamalarinin yani sira
cografi isaretlerin de kullanimi sayesinden bir miktar 6nlenebilmektedir (Kan ve Giilgubuk,
2008). Bundan dolay1 cografi isaret tescili taklit iirlinlere kars1 koruyucu ve onleyici bir
yontem olarak adlandirilabilmektedir (Pektas vd., 2018). Tarim {iriinleri basta olmak tizere
birgok iiriiniin iiretim ve pazarlamasinda énemli bir yere sahip olan cografi isaretler, tarim
ekonomisi agisindan biiyiik 6neme sahiptir. Cografi isaretler, tarimsal iiriinler basta olmak
tizere iirlinlerin iiretim ve pazarlamasi agisindan tarim ekonomisinde oldukga 6nemli bir yer
tutmaktadir. Bundan dolay1 konunun ¢ercevesi cografi isaretlere yonelik tiiketici davranislar

olarak belirlenmistir.



1.2. Konunun Kapsami ve Amaci

Bu calismanin konu kapsami, cografi isaretli iriinlere yonelik Tirkiye’deki
tiiketicilerin bilgi diizeylerinin, algilarinin ve satin alma davranislarinin belirlenmesi olarak
belirlenmistir. Tutum, “bir nesneye, kisiye, kuruma, olaya olumlu veya olumsuz yanit verme
egilimi” olarak tanimlanmaktadir (Ajzen, 1991). Tiiketici satin alma davranisi, tiiketici
isteklerinin tatmini i¢in mal ve hizmetlerin se¢ilmesi, satin alinmas1 ve tiiketilmesini ifade
etmektedir. Tiiketici davranisinda yer alan farkli siirecler bulunmaktadir. Karar verme
siirecinde, bircok faktér ve Ozellik tiiketicileri etkilemektedir. Bir satin alma karari, bu
faktorlerin her birinin sonucudur. Tiiketici baslangigta hangi mallar tiiketmek istedigini
bulmaya ¢alisir, daha sonra sadece daha fazla fayda vaat eden mallari seger. Mallari sectikten
sonra, tiiketici harcayabilecegi mevcut paranin bir tahminini yapar. Son olarak, tiiketici,
emtialarin mevcut fiyatlarini analiz eder ve tiikketmesi gereken emtialar hakkinda karar verir.
Bu arada, tiiketicinin satin davramigini etkileyen sosyal, kiiltiirel, ekonomik, kisisel ve
psikolojik olmak iizere cesitli faktorler de bulunmaktadir (Ramya ve Ali, 2016). Bu
kapsamda, ¢alisma igerisinde cografi isaret kavraminin tanimi yapilmis, cografi isaretlerin
ilgili bolgeye, lireticilere ve tiiketicilere faydalari, ekonomik hacimleri ve ekonomiye yapmis
olduklan katkilara yer verilmistir. Ayrica cografi isaretli iirlinlere iligkin yapilmis olan

tiikketici davranisi ¢alismalarinin 6zetlerine de ¢alismada detayli olarak yer verilmistir.

1.3. Arastirmanin Onemi, Kapsami ve Amaci

Son yillarda cografi isaretli iirlinlere yonelik diinya genelinde talep artisi
yasanmaktadir (Parrott vd., 2002; Teuber, 2011; Dogan, 2015; (f)zsoy, 2015; WIPO, 2017;
Suna ve Ucuk, 2018; Kantaroglu ve Demirbag, 2018). Cografi isaret tescilli {iriinlerin gida
pazarlarinda yer almasi {iriin farklilagsmasina katki saglamaktadir (Herrmann ve Teuber,
2011). Bolge ve iilke ekonomisine yaptig1 katkilarla cografi isaretler, tiiketici ve iireticileri
bolgesel iiretim ve tiiketime 6zendirmektedir (Cakaloglu ve Cagatay, 2017). Gidalarin
etiketlenmesinde kullanilan sistemler sayesinde tiiketicilere kalite standartlarina uygun
olarak tretilen iirlinlere dair giivenilir ve dogru bilginin verilmesi amaglanmaktadir. Ayni1

zamanda bu etiketleme sistemleri tiiketici talep ve beklentilerine uygun {iretim yapilmasini



saglayan bir arag olarak goriilmektedir. Tiiketicilerin gida gilivenligine iliskin endiselerinin
artis gostermesi cografi isaret tescilinin de icinde yer aldigi kalite giivencesine dair
kavramlara olan ihtiyacin artmasina yol agmaktadir (Menapace vd., 2009). Cografi isaretler
sayesinde tiiketicilere iirlinlerin igerigi ve mensei hakkinda bilgi saglanmasinin yani sira
tirtinlerin  glivenilirligine dair tiiketiciler bilgilendirilmektedir (Menapace vd., 2008).
Tiiketicilere kalite, gilivenilirlik ve lezzet agisindan garanti saglayan cografi isaretlerin
tikketici satin alma davranislarini etkilemesi beklenmektedir (Kelemci Schneider ve
Ceritoglu, 2010). Ayrica cografi isaretler sayesinde tiiketicilerin yaniltilmasia yol acan
unsurlar bertaraf edilebilmektedir (Coskun, 2001). Uriinlerin pazarlanmas: tiiketici
beklentilerini karsilamasiyla dogru orantili olarak basartya ulagmaktadir (Broude, 2005).
Dolayisiyla tliketiciler kalite standartlarina uygun sekilde iiretilen, yerel veya bolgesel
nitelige saihp iirtinlere ilgi gosterebilmektedir (Baran ve Topgu, 2018). Bundan dolay1
cografi isaretlere iligkin tiiketici davranigi ¢aligmalar1 6nem arz etmektedir (Menapace vd.,

2008; Bowen ve Zapata, 2009; Ozsoy, 2015).

Bu arastirmanin konusunu olusturan cografi isaret kavramina Tiirkiye’de son yillarda
yogun ilgi gosterilmektedir. Tiirkiye’de cografi isaret tescilli {irlin sayist her gecen giin
artmaktadir (TURKPATENT, 2022f). Bunun yaninda literatiirde cografi isaretli iiriinlere
iligkin yapilan calismalar da artmaktadir. Literatiirdeki birgok calismada cografi isaret
konusu genel bir ¢ergeveden ele alinmakta ve cografi isaret mevzuati incelenmektedir.
Cografi isaretli lriinlere dair tiiketici davranisi calismalar1 ise daha az sayidadir. Fakat son
yillarda cografi isaretlere iliskin yapilan tiiketici davranigi ¢alismalar1 tarim ekonomisi
literatiiriinde ilgi gormektedir (Loureiro ve McCluskey, 2000; Bonnet ve Simioni, 2001; Van
der Lans vd., 2001; Fotopoulos ve Krystallis, 2003; Botonaki ve Tsakiridou, 2004; Van
Ittersum vd., 2007; Menapace vd., 2008; Menapace vd., 2009; Kan vd., 2010; Zulug, 2010;
Cacic vd., 2011; Menapace vd., 2011; Seetisarn ve Chiaravutthi, 2011; Teuber, 2011; Meral,
2013; Albayram vd., 2014; Aytop ve Sahin, 2014; Oguz, 2016; Toklu, 2016; Toklu vd.,
2016; Topcu ve Yalgin, 2016; Cakaloglu ve Cagatay, 2017; Baran ve Topgu, 2018; Duman,
2018; Giiler, 2019; Keskin vd., 2019; Kiiciikyi1lmaz, 2019; Sancak, 2019; Topbas, 2019; Lee
vd., 2020; Yilmaz, 2020; Dogan ve Adanacioglu, 2021; Zhang vd., 2022). Tarim ekonomisi

alaninda son yillarda cografi isaretli tirlinlere yonelik tiiketici davraniglarini aragtiran tez



calismalar1 ile makalelere rastlamak miimkiindiir. Yapilan literatiir incelemesi sonucunda
calismalarda tiiketicilerin cografi isaretlere iliskin 6deme isteklilikleri, bilgi diizeyleri, satin
alma davraniglari ve algilarinin incelendigi goriilmektedir. Arastirmanin konusunu olusturan
cografi isaretli Ezine peynirine iligskin tiiketici davranislarinin arastirilmasi aragtirmayi
0zglin kilmaktadir. Bu aragtirmanin konusunu cografi isaretli liriinler ile tiiketicilerin cografi
isaretli iiriinlere iligskin davranislar1 olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda cografi isaret
konusu tiiketiciler agisindan incelenecek olup iiretici kismi incelenmeyecektir. Bu
caligmanin amac1 Ezine peyniri esas alinarak cografi isaretli iiriinlere yonelik Tiirkiye’deki

tiiketicilerin bilgi diizeylerinin, algilariin ve satin alma davranislarinin l¢tilmesidir.



IKiNCi BOLUM
ONCEKIi CALISMALAR

Bu boliimde cografi isaretli {riinlere yonelik yapilmis olan tiiketici davranisi
caligmalar1 incelenmistir. Cografi isaretlere iliskin tiiketicilere yonelik ulusal ve uluslararasi
capta yapilan g¢alismalarin bilim alanlar1 incelendiginde genel olarak tarim ekonomisi,
iktisat, isletme ve turizm isletmeciligi alanlarindan oldugu anlasilmaktadir. Literatiir
incelemesinin kapsami1 2000 ve 2022 yillar1 arasi olacak sekilde kisitlanmistir. Google
Akademik, DergiPark, Yiiksekogretim Kurulu (YOK) Ulusal Tez Merkezi ve cesitli veri
tabanlarindan ulasilan sonuglara gore cografi isaretli tirlinler yonelik yapilmis olan tiiketici
davranig1 caligmalarinin en fazla 2019 yilinda yapildig: tespit edilmistir. Son yirmi yillik
siirecte glinlimiize gelindik¢e cografi isaret konusunu tiiketiciler agisindan ele alan
caligmalara olan ilginin artti§1 anlasilmaktadir. Tiiketiciler agisindan cografi isaretlerin de
dahil oldugu gida etiketlemelerinin 6nemi diisiiniildiiglinde cografi isaretler sayesinde iiriin
farklilagmasi saglanmis olan iriinlere iligkin tiiketici tercihlerini, 6deme istekliliklerini ve
tutumlarini inceleyen kapsamli bir literatlir olusmustur. Bu calismada cografi isaretlere
iliskin tiiketiciler ile yapilan 17 adet ulusal ve 16 adet uluslararas1 olmak iizere toplam 33
adet kaynak detayli olarak taranmistir. Bu kaynaklarin bilimsel niteligi incelendiginde
20’sinin makale, 4’{iniin bildiri ve 9’unun lisansiistii tez oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda
taranan kaynaklarin tiiketicilere yonelik olarak yapilan ¢aligmalar olmasina 6zen gdsterilmis
olup konuyu iireticiler agisindan veya genel olarak ele almis olan ¢alismalara yer
verilmemistir. Son yirmi yillik siiregte cografi isaretli iirlinlere iliskin ulusal ve uluslararasi
alanda yapilan tiiketici davranis1 ¢alismalari; arastirma bolgeleri, arastirmada kullanilan
ornekleme ve veri analiz yontemleri agisindan incelenmistir. incelenen calismalarda elde
edilen 6nemli sonuglar ve gelistirilen tavsiyeler literatiir taramas1 halinde kapsamli olarak
aktarilmistir. Calisma kapsaminda Tiirkce ve Ingilizce olarak hazirlanmis olan kaynaklar
taranmis olup taranan kaynaklarin literatiir 6zeti kronolojik ve alfabetik siraya gore detayli
olarak bu boliimde verilmistir. Literatiir taramas1 sonucunda cografi isaretli Ezine peynirine
yonelik yapilmis olan tiiketici davranisi calismasinin yalnizca bir adet oldugu belirlenmistir.
Bundan dolay1 Ezine peynirine yonelik yapilan bu tiiketici davranisi calismasinin literatiirde

onemli bir yer edinecegi diisiiniilmektedir.



Loureiro ve McCluskey (2000), rastgele sectikleri Ispanya’da yasanan 962 kisinin
mahre¢ isaretli Galigya dana etine yonelik 6deme istekliliklerini incelemislerdir.
Tiketicilerin cografi isarete sahip Galigya dana etine yonelik 6deme istekliliklerini 6lgmek
amaciyla hedonik fiyat tekniginden yararlanilmistir. Arastirma sonuglarina gore aragtirma
kapsamindaki tiiketicilerin normal etlerle karsilastirildiginda mahreg isaretli Galigya dana
eti i¢in kilogram basma % 3 ek ddeme istekliligine sahip olduklar1 saptanmistir. Fakat
tilkketiciler her ne kadar cografi isarete sahip bu et icin % 3 ek 6deme istekliliginde olsa da
iirlinlin fiyat1 izerinde cografi isaretin etkisinin ¢ok az derecede oldugu ortaya konmustur.
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin kasaplarda satilan etlerin daha kaliteli oldugunu
diistindiikleri belirlenmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki tiiketicilerin kasaplarda satilan
etlere yonelik daha fazla 6deme istekliliginde olabilecekleri ortaya konmustur. Arastirmada

mahreg igaretlerinin yalnizca kaliteli olan iirlinlerde kullanilmasi 6nerilmistir.

Bonnet ve Simioni (2001), tiiketicilerin mense adina sahip olan Fransiz Camembert
peynirine yonelik 6deme istekliliklerini arastirmak amaciyla Taylor Nelson Sofres (TNS)
grubuna ait olan SECODIP tarafindan Fransa’da 4627 aile ile yapilmis olan ¢alismaya ait
verileri kullanmiglardir. Elde edilen bu verilerin analizde temel istatistiki analizler
kullanilmistir.  Bunun yaninda tiiketicilerin menge adli {iriinlere yonelik 6deme
istekliliklerinin  belirlenmesinde karigik logit modelden yararlanilmistir. Arastirma
sonuglara gore, tiiketicilerin bazilar1 i¢in mense adinin ilgi ¢ekici bir unsur olmadigi
saptanmistir. Bunun yaninda arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 84’{inilin fiyatlar1 aym
olsa dahi tercihlerini menge adina sahip olmayan iiriinlerden yana kullanacagi ortaya
konmustur. Bu durum, tiiketiciler agisindan bir iiriiniin cografi isaret tescilli olmasindan
ziyade diger kalite 6zelliklerinin 6n planda oldugunu gostermistir. Camembert peyniri
tiretimi sirasinda iireticilerin olgunlagsma stiresine dikkat ederek peynirin kalitesini
onemsedikleri ortaya konmustur. Buna sebep olarak tiiketici begenisini kazanmak amaciyla
Camembert peynir tiiketicilerine homojen bir kalite sunulmak istenmesi belirtilmistir.
Calismada Camembert peyniri pazarinin talep yoniine odaklanildigindan dolay1 cografi
isaretlerin de i¢inde yer aldig1 gida pazarlama uygulamalarinin daha iyi bir sekilde
anlasilmas1 amaciyla peynir pazarinin rekabetten uzak arz yoniinii olusturan oligopol

modellerin incelenmesi gerektigi vurgulanmaistir.



Van der Lans vd., (2001), konjoint analizi uygulayarak tiiketicilerin zeytinyagina
yonelik kalite algilarmi ve tercihlerini dlgmeyi amaglamislardir. Italya’da yasayan 165
zeytinyag tiiketicisinin rastgele secildigi ¢alismada, baz tiiketici gruplarinda menge adi ve
mense bolgenin tiiketici algilarini etkilemesinin {irtin tercihi iizerinde etkili oldugu
belirlenmistir. Ayn1 sekilde iirliniin yetistirildigi bolgenin de arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin iiriin tercihi iizerinde etkili oldugu tespit edilmistir. Bu etkinin sebebinin
tiikketicilerin ilgili bolgeye olan duygusal bagindan kaynaklanabilecegi tahmin edilmistir.
Aragtirmada, cografi isarete sahip olmayan fakat yogun olarak ulusal capta reklamlar
yapilan sizma zeytinyaglarinin tiiketicilerce cografi isarete sahip zeytinyaglarindan daha
tistlin Ozellikte oldugu seklinde algilanabilecegine yonelik riskten bahsedilmistir. Bu
durumun cografi isaretli iriinler agisindan tehlikeli oldugu belirtilmistir. Arastirma
Onerilerine gore, cografi isaretler hakkinda tiiketicilere daha fazla bilgi sunulmasinin
tilkketicilerin gida satin alirken bilingli bir sekilde tercih yapmasini saglayabilecegi tavsiye
edilmektedir. Ayn1 zamanda cografi igaret sistemi hakkinda tiiketicilere bilgiler verilmesinin

geleneksel iirlinlerin hayatta kalmasini saglayabilecegi de belirtilmistir.

Fotopoulos ve Krystallis (2003), yetistirilme bolgesi Yunanistan’in Zagora bdlgesi
olan mense adli Zagora elmasina dair tiiketicilerin 6deme istekliliklerini belirlemeyi
amagclamislardir. Ayni1 zamanda ticari ad1 Zagorin elmasi olan Zagora bolgesinde yetistirilen
elmalar ile cografi isaretli Zagora elmalar1 ve herhangi bir ticari gostergeye ve cografi isarete
sahip olmayan elmalar da karsilastirilmistir. Calismadaki ana hedef ise tiiketicilerin cografi
isaretli Zagora elmalarina yonelik olan 6deme istekliliklerinin arastirilmasidir. Basit tesadiifi
ornekleme yontemiyle Yunanistan’da yasayan 1014 tiiketicinin belirlenmesiyle yiiriitiilen
caligmada tiiketicilerin 6deme istekliliklerinin Slgiilmesi amaciyla konjoint analizinden
faydalanilmistir. Calismaya katilan tiiketicilerin 206 tanesinin Zagora elmasina yonelik olan
O0deme isteklilikleri hesaplanmis olup iiriinii satin alanlarin st diizey gelire sahip
tiiketicilerden olustugu ortaya konmustur. Ayrica, arastirma kapsamindaki tiiketicilerin
arasindan Zagora elmasini satin alanlar ile almayanlarin karsilagtirilmasi sonucunda Zagora
elmasi satin alan tiiketicilerin tercihlerinde fiyat1 degil kalite etiketini 6nemsedikleri tespit
edilmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin, bolgesel veya ticari etiketi olmayan

elmalarla kiyaslandiginda mense adli elmalara yaklasik olarak % 41 ek 6deme istekliligine



sahip olduklar1 saptanmistir. Cografi isaretler tiiketicilerin 6deme istekliligi lizerinde etkili
olsa da arastirma kapsaminda tiiketicilerin {icte birinden fazlasinin mense adi etiketini
onemsemedigi de tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda pazarlama stratejisi olarak
kullanilmakta olan mense adi etiketlerinin uygulanacak reklam calismalariyla

giiclendirilmesinin gerekliliginin alt1 ¢izilmistir.

Botonaki ve Tsakiridou (2004), mense adina sahip ve Yunanistan’in Peza
kasabasinda yer alan bir kooperatif tarafindan iiretilmekte olan bir saraba iliskin tiiketicilerin
ek 6deme istekliliklerini, mense adina dair algilarini ve mense adli saraba yonelik tutumlarini
arastirmistir. Attiki bolgesinde 362 kisinin katilim sagladigi calismada mall-intercept
yonteminden faydalanilmistir. Bunun yaninda tiiketicilerin Peza kooperatifi sarabina yonelik
O0deme istekliliklerini belirlemek amaciyla bivariete probit modelden yararlanilmistir.
Arastirma kapsamindaki tiliketicilerin yaklasik olarak % 40’mnin mense adi terimini daha
once duymadig1 saptanmistir. Ayrica Peza kooperatifi sarabina yonelik daha fazla 6deme
istekliliginde olan tiiketicilerin daha yasli, iiniversite mezunu ve bekar olanlardan olustugu
tespit edilmistir. Ayrica Peza kooperatif sarabinin iiretildigi yer olan Peza bolgesini bilen
tilkketicilerin iiriine daha fazla 6deme istekliliginde olduklar1 belirlenmistir. Arastirma
sonucunda, sarap sektOriiniin sorunlarini belirleyebilmek amaciyla daha fazla ¢alismanin
yiiriitiilmesi Onerilmistir. Ayrica tiiketicilerin gerek bolgeye gerekse iiriine yonelik daha
fazla aidiyet duygusuna sahip olmasi amaciyla sarap turizminin gelistirilmesi, tadim

merkezleri ve c¢iftliklere yonelik ziyaretlerin diizenlenmesinin gerekliliginin alt1 ¢izilmistir.

Van Ittersum vd., (2007), tiikketicilerin Hollanda Opperdoezer ronde patatesi ve edam
peyniri, Yunanistan Zagora elmalar1 ve Feta peyniri, italya parma jambonu ve parmesan
peyniri gibi iiriinlere yonelik 6deme istekliliklerini ve satin alma davraniglarini belirlemek
amaciyla Avrupa’nin ii¢ tilkesinde 1232 tiiketici ile yiiz ylize anket ¢alismas1 yapmislardir.
Arastirma kapsamindaki tiiketiciler ilk olarak profesyonel tiiketici panelleri araciligiyla
secilmis ve telefon goriismesi yapilmistir. Calisma kriterlerine uygun olan tiiketiciler ile
daha sonra yiiz yiize goriisme gergeklestirilmistir. Tiiketici davranislarina yonelik aragtirma
yapmak amaciyla kuruluslar veya isletmeler tarafindan iiriin ve hizmetlere dair goriis ve girdi

saglamak amaciyla secilen kisiler tiiketici paneli olarak adlandirilmaktadir. Tiiketici



paneline secilen kisiler hedef grubu veya genel popiilasyonu temsil edecek sekilde
belirlenmektedir. Arastirma kapsaminda her iiriin i¢in 200 tiiketiciyle yliz yilize olacak
sekilde goriisme gergeklestirilmistir. Yapisal esitlik modellemesi kullanarak ¢alismada yer
alan model ve hipotezler test edilmistir. Arastirma sonuglarina gore, tiiketicilerin bolgesel
iiriin satin alirken cografi isaret etiketlemelerine onem verdikleri saptanmistir. Ayrica
arastirma kapsamindaki tiiketicilerin mense adli {iirlinlere yonelik tutumlarmin yerel
ekonomiyi destekleme amacindan kaynaklandigi ortaya konmustur. Calismada {iriinlerin
cografi isaret korumasina sahip olmadigi durumlarda gergeklestirilen taklit iirtinlerden
dolay1 iirlinlerin itibarinin olumsuz etkileneceginin alt1 ¢izilmistir. Aragtirma sonucunda,
diinya genelinde iiretilmekte ve pazarlanmakta olan bolgesel gida ve gida dist {irlinlere
yonelik bolgesel sertifika etiketlerine iliskin ¢alismalarin artirilmasi gerektigi onerilmistir.
Aragtirmanin popiilasyonu yerli tiiketicileri kapsadigindan dolayr hem modelin hem de
cografi igaret etiketlemelerinin etkilerinin daha iyi anlagilmas1 amaciyla yabanci tiiketicilere
yonelik calismalarin yiiriitiilmesi tavsiye edilmistir. Ayrica cografi isaret etiketlerinin
tiikketicilerin bir iiriinli denemesinde etkisinin belirlenmesi amaciyla bolgesel iiriinlere
yonelik bilgisi bulunmayan tiiketiciler ile gelecekte ¢alismalar yapilabilecegi

vurgulanmigtir.

Menapace vd., (2008), ¢ok terimli lojistik regresyon yontemi kullanarak tiiketicilerin
zeytinyaglr se¢imlerini modellemislerdir. Bunun yaninda cografi mense etiketlerinin
tiikketicilerin tercihleri tizerindeki etkisini de arastirmislardir. Veriler Kanada’nin Ontario
eyaletinden uygun 6rnekleme yontemi ile belirlenen 207 kisi ile yiiz yilize uygulanan anket
yoluyla toplanmistir. Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin, hem cografi isaret tescilini hem
de mense iilke etiketlemesini naturel sizma zeytinyagi lriiniinde 6nemsedikleri ortaya
konmustur. Fakat, cografi isaretlerden ziyade mense iilke etiketlemesine Kanadali
tiiketicilerin daha fazla 6nem verdigi belirlenmistir. Arastirma kapsamindaki Kanadali
tiiketicilerin, modele bagli olarak % 81-86 oraninda degismekle birlikte Ispanyol
zeytinyaglarindan ziyade Italyan zeytinyaglarini tercih ettigi saptanmistir. Ayni sekilde
arastirma kapsamindaki Kanadali tiiketicilerin Italyan zeytinyaglarina yonelik litre basina
7,6 — 9,48 Kanada Dolar1 arasinda ek 6deme istekliligine sahip olduklar ortaya konmustur.

Arastirma sonucunda, cografi isaretlerin degerinin anlagilmasi amaciyla zeytinyag: disindaki
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diger gida iiriinlerinin de gelecekteki ¢alismalarda dikkate alinmasinin 6nemli olacaginin alti

cizilmistir.

Menapace vd., (2009), tiiketici tercihlerini belirlemek amaciyla uygun 6rnekleme
yontemi kullanarak belirlenen 207 tiiketicinin katildigi calismada karisik logit model
kullanmislardir. Arastirma sonucuna gore, her ne kadar cografi isaret tescilli tirtinlere cografi
isaret tescilli olmayan iirtinlerle karsilastirildiginda verdikleri 6nem derecesinde olmasa da
arastirma kapsamindaki tiiketicilerin mense adin1 mahreg isaretinden daha fazla 6nemsedigi

saptanmistir.

Kan vd., (2010), Divle tulum peynirinin yerel ekonomiye olan katkisini belirlemek
amaciyla SWOT analizi uygulamiglardir. Arastirma kapsamindaki birincil verilerin elde
edilmesinde hizli kirsal degerlendirme teknigi kullanilmigtir. Arastirma sonuglarina gore,
ilgili bolgede endiistriyel iiretim yoluyla tiretilen tulum peyniri fiyatlarinin Karaman Divle
tulum peynirinin fiyatindan daha diisiik seviyede oldugu belirlenmistir. Bu sebeple
tiikketicilerin Divle tulum peynirine yonelik olan taleplerinin diisiis goOsterdigi tespit
edilmistir. Obruktan ¢ikartilan tiim peynirlerin ayni kaliteye sahip olmamasi ve piyasada
Divle tulum peynirinin 6zelliklerine sahip olmayan peynirlerin satiginin yapilmasi gibi
konulara dikkat edilmesi gerektiginin alt1 ¢izilmistir. Ayrica liriinlerin cografi isaret tescili
almasindan sonra bu iirlinlerin kontroliiniin yetersiz olusunun kalkinmada hedeflenen
sonucun alinmasinin 6niinde bir engel oldugu ortaya konmustur. Karaman bolgesinde geng
issizligin ve diger bolgelere yapilan gogiin dnlenmesi amaciyla Divle peynir iireticilerin
birlikte hareket etmesi gerektigi vurgulanmistir. Karaman Divle tulum peyniri iiretiminde
belirli bir standart yakalanamamasinin cografi isaret tescili alamamasi iizerinde oldukca
etkili oldugu belirtilmistir. Arastirmada Karaman bolgesinde yasanan kurakliktan dolay1
yem bitkilerinin liretiminin artirtlmasi gerektigi onerilmistir. Ayni1 zamanda bir organizasyon
aracilifiyla Divle tulum peyniri liretiminin denetlenemedigi ve bu hususta 6nlem alinmasi

gerektiginin alt1 ¢izilmistir.

Zulug (2010), Istanbul’da ikamet eden tiiketicilerin cografi isaret tescilli iiriinlere

dair tercihlerini arastirmistir. Tiiketici tercihlerinin belirlenmesi amaciyla probit, logit ve

11



tobit modellerin kullanildig1 calismada oransal 6rnekleme yontemi ile belirlenmis olan 121
tiikketici ile yiiz yiize anket ¢aligmasi yapilmistir. Ayni1 zamanda bulanik esli karsilagtirma
yontemi de tiiketicilerin beslenme ve gidaya yonelik bilgi kaynaklarinin tespit edilmesinde
kullanilmistir. Anket verilerinin degerlendirilmesinde tek ve cok degiskenli analizlerin
kullanildig1 caligmada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isarete sahip Ayvalik
zeytinyagina yonelik taleplerinin cografi igarete sahip olmayan Ayvalik zeytinyag: ile
karsilastirildiginda % 60 daha fazla oldugu tespit edilmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin cografi isarete sahip Ezine peyniri talebinin cografi isareti bulunmayan Ezine
peyniri talebi ile kiyaslandiginda % 43 daha fazla oldugu saptanmistir. Bunun yaninda
aragtirma kapsamindaki tliketicilerin cografi igarete sahip Ayvalik zeytinyagina yonelik %
80, cografi isaret tesciline sahip Ezine peynirine yonelik olarak ise 3.5 kat daha fazla 6deme
istekliliginde olduklar1 ortaya konmustur. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 66’lik
kisminin gida iiriinii satin alirken tirlinlerin tizerindeki etiketleri okudugu tespit edilmistir.
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin {iriin fark etmeksizin cografi isaret tescilli bir tirline
cografi isaret tescili bulunmayan esdeger bir liriine gore % 63 daha fazla 6deme istekliliginin
oldugu belirlenmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki tiiketiciler arasinda gida giivenligi
hakkinda bilgisi olanlarin cografi isaret tescilli {iriin tiiketme isteginin yaklasik olarak 6 kat
daha fazla oldugu saptanmistir. Arastirma sonunda televizyon kanaliyla yapilmasi planlanan
bilgilendirme c¢aligmalarinin yagh ve daha diisiik egitim seviyesine sahip kesime yonelik

olarak hazirlanmasi tavsiye edilmistir.

Cacic vd., (2011), cografi isaret tescilinin sarap iizerinde yarattig1 etkiyi ve pazardaki
Onemini aragtirmislardir. Sistematik drnekleme yontemi kullanarak Hirvatistan’da birtakim
kurumlarda uzman olarak ¢alisan 200 tiiketici ile yiiz ylize anket ¢aligsmasi1 yapilmistir. Anket
verilerinin analizinde varyans analizi ve tanimlayici istatistikler kullanilmistir. Aragtirma
sonuglarina gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin yaklasik olarak % 89’unun cografi
isaret tescilli saraplar bildigi saptanmistir. Ayrica cografi isaretli saraplar1 egitim seviyesi
yliksek olan tiiketicilerin daha fazla bildigi ve bu tiiketicilerin sarap tiiketiminin daha fazla
oldugu belirlenmistir. Cografi isaret tescilli saraplarin Hirvatistan pazarindaki oraninin % 59
seviyesinde oldugu vurgulanmistir. Arastirma sonuglarina gére Hirvatistan’daki tiiketicilerin

cografi isaretler hakkinda bilgili oldugu tespit edilmistir. Arastirma kapsamindaki
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tiiketicilerin yaklasik % 82’sinin cografi igaret tescilli saraplara yonelik % 50’ye kadar ek
O0deme istekliliginde oldugu ortaya konmustur. Ayrica aragtirma kapsamindaki erkek
tiikketicilerin ise yaklasik % 32’sinin cografi isaret tesciline sahip saraplara yonelik % 20’ye
kadar daha fazla 6demeye istekli olduklar1 da tespit edilmistir. Arastirma kapsamindaki
kadin tiiketicilerin ise yaklasik % 27’sinin cografi isaret tesciline sahip olan saraplara
yonelik % 20’ye kadar daha fazla 6demeye istekli olduklar1 saptanmistir. Arastirma
orneklemi Hirvatistan’daki ¢esitli kurumlarda calisan tiiketiciler oldugundan dolay1 farkli
tiikketici gruplarina yonelik ¢alismalar yapilmasi Onerilmistir. Ayrica reklamlar vasitasiyla

cografi isaretli saraplara dair tiiketici tutumlariin giiclendirilmesi de tavsiye edilmistir.

Menapace vd., (2011), uygun 6rnekleme yontemi kullanarak belirledikleri 207 kisi
ile anket ¢alismasi yapmislardir. Anket verilerinin analizinde ¢ok terimli lojistik regresyon
analizinden yararlanilmigtir. Arastirma sonuclarina goére aragtirma kapsamindaki
tiikketicilerin cografi isaret tescilli {irlinlere cografi isaret tescili bulunmayan iiriinlere gore
daha fazla 6deme istekliliginde oldugu saptanmistir. Aym sekilde arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin mense adli {iriinlere mahreg isaretli iirlinlerle karsilastirildiginda daha fazla
Odeyebilecegi de tespit edilmistir. Arasgtirma sonunda bu tarz caligmalarda deneysel
miizayede yonteminin kullanilmasi dnerilmistir. Ayn1 zamanda cografi isaretlerin etkilerinin
daha 1iyi bir gekilde anlagilmasiin saglanmasi amaciyla uygulanan reklam ¢aligmalarinin

tiikketicilerde yarattigi etkilerin incelenmesi tavsiye edilmistir.

Seetisarn ve Chiaravutthi (2011), 60 kisinin katilim sagladig1 ¢alisma ile Taylandli
tiiketicilerin cografi isaret tescilli iirlinlere yonelik 6deme istekliliklerini arastirmay1
amaclamiglardir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli liriinlere dair 6deme
istekliliklerini tespit etmek i¢in agik artirma metodundan yararlanilmistir. Acik artirma
esnasinda arastirma kapsamindaki tiiketicilerin vermis oldugu teklifler arasindaki farklari
belirlemek amaciyla t testi uygulanmistir. Arastirma sonuglarina gore arastirma
kapsamindaki Taylandli tliketicilerin cografi isaret tescilli tirlinlere diger {irtinlerle
kiyaslandiginda 6deme istekliliklerinin % 65 daha fazla oldugu ortaya konmustur. Fakat
aragtirma kapsamindaki Taylandl tiiketicilerin cografi isaret etiketleri ile iiriinlerin liretim

yerlerini gOsteren mensei etiketlerini ayirma konusunda karisikliklar yasadiklari tespit
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edilmistir. Aragtirmada cografi isaretlerin hem {iretici hem de tiiketicilere katmis oldugu
yararlara yonelik olarak bilgilendirme c¢aligmalarinin yiiriitiilmesi gerektigi Onerilmistir.
Ayrica devlet tarafindan kisilerin ve 6zel sektoriin hangi {irtinlerin cografi isaret tescili
alacag1 konusunda bilgilendirilmesi gerektiginin alt1 ¢izilmistir. Bunun yani sira bilindik
cografi isaretli iiriinler arasinda yer alan Italya Parmesan peyniri ve Fransa Bordeaux sarabi
orneklerinde oldugu gibi Tayland hiikiimetinin bu iilkeleri 6rnek alarak hem ulusal hem de

uluslararasi alanda yerel {iriinlerinin tanittmini yapmasi gerektigi onerilmistir.

Teuber (2011), yaptig1 ¢aligmanin tiiketici kisminda Almanya’daki Hessen elma
sarabi tiliketicilerinin cografi isaretlere yonelik farkindalik, algi ve tutumlarini incelemek
amaciyla 741 kisi ile ¢evrimigi anket caligmasi yiirlitmiistlir. Arastirma verilerinin analizi
sirasinda aciklayici faktor analizi ve regresyon analizinden yararlanilmistir. Arastirma
sonuglarina gore arastirma kapsaminda tiiketicilerden Avrupa Birligi’nde kullanilmakta olan
menge ad1 ve mahreg isareti logolarinin en az birini bilenlerin oraninin % 9,6 olarak ¢ok
diisiik seviyede oldugu ortaya konmustur. Ayrica aragtirma kapsamindaki tiiketicilerden
yliksek egitim seviyesine sahip olan ve 30 yasinin altindakilerin mense ad1 ve mahreg isareti
logolarint diger gruplarla kiyaslandiginda daha ¢ok bildigi tespit edilmistir. Arastirma
kapsamindaki tiiketicilerden cografi isaret tescilli Hessen elma sarabina yonelik daha fazla
O0deme istekliligi olanlarin oran1 % 48 olarak belirlenmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin Hessen elma sarabinin bolge ekonomine katkisi bulunduguna ikna olmalari
halinde daha fazla 6deme istekliligine sahip olabilecekleri de saptanmistir. Bunun yaninda
aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin, bostanda yetistirilmekte olan Hessen elmalar ile
tiretilen Hessen elma sarabina daha fazla 6deme istekliliginde oldugu da ortaya konmustur.
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerden diizenli olarak organik {iiriin alanlarin nadiren
organik {riin alan tiiketicilerle karsilastirildiginda cografi isaret etiketlerine yonelik
farkindaliklarmin daha yiiksek seviyede oldugu tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda
Hessen elma sarabinin reklaminin ve tanitiminin yapilmasi dnerilmistir. Ayrica tiiketicilerin
iriine yonelik 6deme istekliliginin artirilmasi amaciyla cografi isaret tescilinin yerel
ekonomi ve Kkiiltiire yonelik olumlu etkilerinin oldugu konusunda tiiketicilerin ikna

edilmesinin gerekliliginin alt1 ¢izilmistir. Ayrica iiriin kalitesini vurgulayan pazarlama
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stratejilerinin Hesse’de yasamayan tiiketicilere yonelik olarak gelistirilmesi de tavsiye

edilmistir.

Meral (2013), basit tesadiifi 6rnekleme yontemi ile belirlenen 384 kisinin katilimiyla
Kahramanmarag’ta yaptig1 ¢alismada verilerin analizi agamasinda lojistik regresyon analizi
ve tanimlayict istatistiklerden yararlanmigtir. Arastirma sonuglarina goére arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin yaklasik % 76’lik kisminin cografi isaret tescilli gidalar hakkinda
bilgisinin olmadig1 ortaya konmustur. Ayrica arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi
isaret tescilli gidalarin daha kaliteli ve lezzetli oldugunu diisiindiiklerinden dolay1 cografi
isaret tescilli gida tiikettikleri tespit edilmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerden
Gemlik zeytininin cografi isaret tescilli oldugunu bilenlerin oran1 yaklasik % 63 olarak
saptanmistir. Bunun yaninda arastirma kapsamindaki tiiketicilerin {iriin ayirmaksizin cografi
isaret tescilli tiriine yaklasik % 59 daha fazla 6deyebilecekleri belirlenmistir. Arastirma
sonunda, Gemlik zeytininin iizerinde cografi isaret ibaresi bulunmadigindan dolay1
tiikketicilere yonelik uygulanacak caligmalarda {izerinde cografi isaret ibaresi olan iiriinlerin
secilmesinin hem tiiketict hem arastirmact agisindan kolaylik saglayabilecegi

vurgulanmigtir.

Albayram vd., (2014), tiiketicilerin yerel olan ve yerel olmayan cografi isaret tescilli
iiriinlere iliskin davranislarim belirlemek amaciyla Izmir’de kafelerde ve siipermarketlerin
Oniinde 272 kisiyle yiiz yiize anket c¢alismasi yiiriitmiislerdir. Arastirma verilerinin
analizinde temel istatistiki analizler, faktor analizi ve lojistik regresyon analizinden
faydalanilmistir. Aragtirma sonuglarina gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi
isaret tescilli yerel iirlinlere cografi isaret tescilli yerel olmayan iirlinlerden daha fazla
giivendikleri ortaya konmustur. Ayni zamanda arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi
isaretli iiriin satin alma tercihinde {iriin mensei ve kalitesinin etkili oldugu tespit edilmistir.
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret tescilli yerel olan ve yerel olmayan
tirtinlerin fiyatlariin esit olmasi halinde satin alma tercihlerini cografi isaret tescilli yerel
tiriinlerden yana yapacaklari saptanmistir. Bunun yaninda yerel cografi isaret tescilli
tirtinlerin yerel olmayan cografi isaret tescilli iiriinlerden daha pahali fiyata sahip olmasi

halinde aragtirma kapsamindaki erkek tiiketicilerin yerel olan cografi isaret tescilli tirtinlere
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yonelik daha fazla 6deme istekliliginde oldugu belirlenmistir. Aragtirma kapsamindaki
tiikketicilerden yerel olan cografi isaret tescilli iiriinleri giivenilir olarak diislinenlerin iiriiniin
fiyatinin yiiksek olmasi halinde tercihlerini yine de ilgili iirlinden yana kullanacagi ortaya

konmustur.

Aytop ve Sahin (2014), tek asamali tesadiifi olasilik 6rnekleme yontemi ile belirlenen
Kahramanmaras’ta yasayan 384 tiiketici ile yiiz yiize anket ¢alismasi yapmislardir. Calisma
kapsaminda tiiketicilerin Gemlik zeytinine yonelik tercihlerini arastirmay1 amaglamislardir.
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Gemlik zeytinini tilketme ihtimali tizerinde etkisi olan
degiskenler ise lojistik regresyon analizi araciligiyla belirlenmistir. Arastirma sonuglarina
gore arastirma kapsamindaki erkek tiiketicilerin Gemlik zeytini tiiketme olasiliginin kadin
tiikketicilere gore yaklasik olarak 3 kat daha yiiksek oldugu ortaya konmustur. Aragtirma
kapsaminda kullanilan degiskenler arasinda arastirma kapsamindaki tiiketicilerin aylik gida
harcamalarindaki degisim de yer almaktadir. Buradan hareketle arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin aylik gida harcamalarinda bir birimlik artis olmasi halinde Gemlik zeytini
tilketimlerinin yaklasik 1,03 kat artacagi saptanmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin cografi isaret tescilli Gemlik zeytinine yaklasik % 30 daha fazla 6deme
istekliliginde olduklari tespit edilmistir. Arastirma sonuglarina gore, satilmakta olan Gemlik
zeytinlerinin {izerinde {riiniin cografi isaret tescilli olduguna dair bilgi bulunmamasinin
tiikketici algilarinin olumsuz etkilenmesine neden oldugu ortaya konmustur. Bundan dolay1
gelecekte cografi isaret konusunda yapilacak olan calismalarda hem arastiricilar hem de
tiiketiciler acisindan kolaylik saglamasi agisindan segilecek olan iiriinde cografi isaret

logosunun bulunmasinin faydali olabilecegi belirtilmistir.

Oguz (2016), Siirt’te ikamet eden tiiketicilerin cografi isaret tescilli {irtinlere iligskin
diisiincelerini rastgele se¢mis oldugu 380 tiiketici ile yaptig1 anket calismasiyla belirlemeyi
amaglamistir. Arastirma sonucunda elde edilen verilerin analizi agsamasinda tanimlayici
istatistikler, kruskal wallis testi ve tek Orneklem t testinden faydalanilmistir. Ayrica
caligmada genel tarama modeli kullanilmistir. Arastirma sonucglarina gore aragtirma
kapsamindaki tiiketicilerden cografi isaret kavraminin ne oldugunu bilmeyenlerin orani

yaklasik % 55 olarak tespit edilmistir. Ayrica aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin yaklagik
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% 82’lik kisminin cografi isaret tescilinin insanlara ve bolgeye katkida bulundugunu
diisiindiikleri ortaya konmustur. Fakat tiliketiciler tarafindan cografi isaret kavrami tam
olarak bilinmediginden arastirma kapsamindaki tiiketiciler arasinda cografi isaretlerin
olumsuz yoniiniin oldugunu diisiinenlerin oram1 % 45 olarak saptanmistir. Cografi isaret
tescili sonucunda kisiler ve bolgeler arasinda anlagmazliklar yasandigindan dolay1 aragtirma
kapsamindaki tiiketicilerin cografi igaretlere yonelik olumsuz diisiincelere sahip oldugunun
alt1 ¢izilmistir. Aragtirma sonuglarina gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin ¢ok az bir
kisminin cografi isaretli {iriin tiikettigi tespit edilmistir. Buna gore aragtirma kapsamindaki
tiikketicilerin yaklagsik % 13’iiniin cografi isaret tescilli iirlin tiikettigi, yaklasik % 87’sinin ise
cografi isaret tescilli iirlin tiiketmedigi belirlenmistir. Arastirma Onerilerine gore yapilacak
caligmalar vasitasiyla tiiketicilerin cografi isaretli iirlinlere yonelik farkindaliginin artirilmasi

tavsiye edilmistir. Ayrica Siirt’te bulunan tarihi mekanlarin restore edilmesi de 6nerilmistir.

Toklu (2016), cografi isaret tesciline sahip Artvin balina iligkin tiiketicilerin algilarini
ve ek Odeme istekliliklerini belirlemeyi amaglamistir. Kolayda ornekleme yonteminin
kullanildig1 caligmada 160 gecgerli ankete ulasilmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen
verilen analizi agamasinda yapisal esitlik modellemesinden yararlanilmigtir. Arastirma
sonuglarina gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin algisinin cografi igaret tescili bulunan
Artvin balinin giivenilirligi ve kalitesinden olumlu olarak etkilendigi ortaya konmustur.
Bunun yaninda arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret tescilli Artvin balina
yonelik daha fazla 6deme istekliligine sahip olduklar1 da tespit edilmistir. Arastirma
kapsaminda literatiirle uyusmayan bir sonug olarak tiiketici algisinin balin yerel ekonomiye
katkisindan olumlu etkilendigine yonelik hipotez reddedilmistir. Arastirma Onerilerine gore
tiikketicilerin cografi isaret kavramina iligkin farkindaliklarinin artirilmast amaciyla
caligmalar yapilmasi 6nerilmistir. Ayrica kamu ve 6zel sektor tarafindan is birligiyle Artvin

bdlgesinin tanitimina yonelik ¢aligmalar yapilmasi tavsiye edilmistir.

Toklu vd., (2016), tiiketicilerin cografi isaret tescilli iirlinlere iliskin ek 6deme
istekliliklerini ve algilarin1 arastirmak amaciyla kolayda 6rnekleme yontemi ile belirlemis
olduklar1 tiiketicilerle yiliz ylize yapmis olduklari anket ¢alismasiyla 99 gegerli ankete

ulasmiglardir. Aragtirma kapsaminda elde edilen verilerin analizinde en kiigiik kareler
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yonteminden yararlanilmigtir. Arastirma sonuglarima goére arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin algilarimin kalite, giivenilirlik, gelenek ve kiiltiir faktorlerinden etkilendigi
ortaya konmustur. Ayrica arastirma kapsamindaki tiiketicilerin ek 6deme istekliliklerinin
ilgili Uriinlin cografi isarete sahip olmasi algisindan etkilendigi tespit edilmistir. Aragtirma
Onerilerine gore tiiketicilere cografi igaret tescilli lirlinlerin giivenilir ve kaliteli olduguna
dair bilgilendirmelerin yapilmasi tavsiye edilmistir. Ayrica bdolgeler tarafindan cografi
isaretlere yonelik kamunun onderliginde veya kamu ve 6zel sektor is birligi iginde

kampanyalar yapilmasi 6nerilmistir.

Topcu ve Yalgin (2016), cografi isaret tescil bagvurusu yapilmis olan veya bolge
orijinli elmalara dair tiiketici ddeme istekliliklerini arastirmak amaciyla 600 kisiyle yiiz yiize
anket calismasit gerceklestirmislerdir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin 6deme
istekliliklerinin belirlenmesi amaciyla konjoint analizinden faydalanilmigtir. Ayn1 zamanda
aragtirma kapsamindaki tiliketicilerin gelir diizeylerine gore smiflandirilmasi amaciyla
kiimeleme analizi kullanilmistir. Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin Isparta, Amasya,
Bayramig ve yabanci elma tiirleri arasindan Isparta ve Amasya elma ¢esitlerine iliskin 6deme
istekliliklerinin daha fazla oldugu ortaya konmustur. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin
elma satin alirken bolge orijini, fiyat ve elmanin biiyiikliigii faktorlerine sirastyla % 35,7, %

25,3 ve % 22,5 oraninda dikkat ettigi tespit edilmistir.

Cakaloglu ve Cagatay (2017), Antalya’da sehir merkezinde tiiketicilerin cografi
isaret tescili konusunda algilarini belirlemek amaciyla Finike Portakali ve Tavsan yiiregi
zeytini Urlinlerini esas alarak 400 kisi ile yiiz yiize anket ¢alismasi uygulamislardir.
Aragtirma kapsamindaki ekonometrik modeller kosullu degerlendirme yonteminden
yararlanilarak olusturulmustur. Ayrica olusturulan ekonometrik modellerin tahmin edilmesi
asamasinda probit model ve en kiiciik kareler yonteminden faydalanilmistir. Arastirmanin
yapildig1 donemde Tavsan yiiregi zeytini {iriiniiniin cografi isaret tescilinin bulunmadig:
ortaya konmustur. Tavsan yiiregi zeytini {iriiniinlin cografi isaret tescilini 2018 yilinda,
Finike portakalinin ise 2008 yilinda aldig1 saptanmistir. Arastirma sonuglarina gore
aragtirma kapsamindaki egitim seviyesi yiiksek olanlarin ve kadinlarin cografi isaret tescilli

tirtinleri daha c¢ok Onemsedigi tespit edilmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerden
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Tavsan yiiregi icin % 5 ek 6deme istekliliginde olanlarin orani1 % 44 olarak tespit edilmistir.
Tavsan yliregi zeytininin cografi igaret tescili almas1 durumunda ise arastirma kapsamindaki
tilkketicilerden % 5 ek ddeme istekliliginde olanlarin oran1 % 47 olarak ortaya konmustur.
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerden Finike portakali i¢in % 5 ek 6deme istekliliginde
olanlarin sayis1 162°dir. Oransal olarak ise arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 43’{iniin
Finike portakali i¢in % 5 ek &deme istekliliginde oldugu tespit edilmistir. Arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin ilgili iirlinlin tizerinde cografi isaret etiketi bulunmasi halinde %
87’sinin % 5 ek oOdeme istekliliginde oldugu belirlenmistir. Arastirma kapsamindaki
tilkketicilerin % 6’sinin algisinin cografi igaret tescili sonucu degismedigi ortaya konmustur.
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin hane biit¢esinde gida harcamalarinin paymin artis
gostermesi halinde cografi isaret tescilli Finike portakalina yonelik ek 6deme istekliliklerinin
azalig gosterdigi tespit edilmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki kadin tiiketicilerin Finike
portakalina yonelik 6deme istekliliklerinin erkek tiiketicilerle karsilastirildiginda daha fazla
oldugu saptanmistir. Arastirma sonunda cografi isaretlere iliskin toplumsal farkindalik

caligmalarinin yapilmasi onerilmistir.

Baran ve Topgu (2018), Erzurum kiifli peynirine yonelik tiiketici tercihlerini
belirlemek amaciyla Erzurum’da 401 kisinin katilimiyla anket ¢aligmasi yiiriitmiislerdir.
Arastirma kapsaminda elde edilen verilerin analizinde temel bilesenler analizinden
faydalanilmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Erzurum kiifli peyniri tiiketim
sikliklarinin belirlenmesi amaciyla kiimeleme analizinden yararlanilmistir. Buna gore
aragtirma kapsamindaki tiiketiciler arasinda yogun sekilde Erzurum kiiflii peyniri tiiketimi
gerceklestirenlerin kirsal kalkinmada faydali olmak isteyen tiiketiciler oldugu ortaya
konmustur. Bunun yaninda arastirma kapsamindaki tiiketicilerden yogun bir sekilde
Erzurum kiiflii peyniri tiiketimi gergeklestirenlerin peynirin beslenme {izerindeki temel
faydasin1 6nemseyenlerden olustugu da saptanmistir. Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerden
cografi isaret tescilli Erzurum kiiflii peynirine ilisgkin memnuniyet duyanlarin Erzurum kiifli
peynirini 1limh 6lclide tiikettigi tespit edilmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin
Erzurum kiiflii peyniri satin alma tercihleri iizerinde tutundurma ve pazarlama iletisimi
karmasinin oldukga etkili oldugu belirlenmistir. Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerden iiriin

imajina gore karar veren ve sosyal ¢evrelerinden etkilenenlerin ise Erzurum kiiflii peynirini
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diisiik diizeyde tiikettikleri saptanmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketiciler arasinda
Erzurum kiiflii peynirini diigiik seviyede tiiketenlerin iiriin imajina ve gorsel kaliteye gore
satin alim ve tiikketim karar1 vermesinden dolay1 {iriinlerin gorsel kalitesine dikkat edilmek

suretiyle farkindaligin artirilmasi 6nerilmistir.

Duman (2018), tiiketicilerin cografi isaret tescilli iiriinlere iliskin algilarim
belirlemek amaciyla Kastamonu’ya kig aylarinda kayak yapmak amaciyla gelen 395 turist
ile yiiz ylize anket yapmistir. Kolayda, goniillii ve yargisal olmak iizere ¢ok diizeyli bir
ornekleme yonteminin secildigi ¢aligmada iligkisel tarama modeli ve goriisme teknigi
uygulanmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen verilerin analizi agamasinda faktor
analizinden yararlanilmigtir. Arastirma sonuclarina gore cografi isaret tesciline sahip
tirtinlerin hem bolge ekonomisine hem de turizm potansiyeline olumlu etkisi oldugu ortaya
konmustur. Fakat her ne kadar cografi isaretli iiriinlerin bolge ekonomisi ve turizm
potansiyeli iizerinde olumlu etkileri olsa da cografi isaretli iiriinlere yonelik tanitimlarin
yeterli olmadigi tespit edilmistir. Arastirma kapsamindaki turistlerin Kastamonu’dan satin
aldiklar1 cografi isaret tescilli tirlinlerden genel olarak memnuniyet duydugu saptanmistir.
Bunun yaninda arastirma kapsamindaki turistlerin cografi isaret tescilli {iriinleri muadil
tirtinlerle kiyaslandiginda daha lezzetli, kalite ve saglikli olarak diisiindiikleri tespit
edilmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerden Kastamonu’ya Akdeniz bdlgesinden
gelenlerin Ege bolgesinden gelenlere gore cografi isaretlere yonelik daha hassas olduklari
belirlenmistir. Aragtirma sonunda cografi isaret tescilli iirlinlerin tanitim amaciyla
Kastamonu’ya gelenlere hediye edilmesi tavsiye edilmistir. Ayrica ilgili bolgenin
tanitiminin  artiritlmas1 amaciyla turizme katkisi olacak etkinliklerin diizenlenmesinin
gerektiginin alt1 ¢izilmistir. Bunun yaninda {irtinlerin satis1 yapilirken cografi isaret tesciline
sahip oldugunun tiiketicilere aktarilmasi gerektigi de vurgulanmistir. Ek olarak cografi isaret
tescilli tirtinlere iligkin yapilmasi planlanacak tanitim ¢aligmalarina kurumsal olarak katilim
saglanmasmin gerekliligi vurgulanmistir. Bunun yaninda cografi isaret tescilli iiriinlerin
pazarlanabilecegi bir pazar yerinin kurulmasi tavsiye edilmistir. Ayrica turistlerin
konakladigi mekanlarin yemek meniilerinde cografi isaret tescilli iirlinlerin bulunmasi

Onerilmistir.
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Giiler (2019), Erzurum’da ikamet eden tiiketicilerin cografi isaret tescilli Erzurum
kadayif dolmasi iirlinline iliskin satin alma davranislar1 ve tercihleri {izerinde etkili olan
faktorleri belirlemek amaciyla 385 kisiyle yiiz ylize anket ¢alismasi yapmistir. Aragtirma
kapsamindaki tiiketicilerin Erzurum kadayif dolmasina yonelik 6deme istekliliklerinin ve
tilketici faydasinin hesaplanmasinda konjoint analizi kullanilmistir. Bunun yaninda
calismadan elde edilen verilerin analizinde khi-kare ve varyans analizlerinden de
yararlanilmistir. Arastirma kapsamindaki tliketicilerin Erzurum kadayif dolmasi tiiketim
tercihleri tizerinde hijyen, liriinde yer alan malzeme miktar1 ve tiirt, iireticiye duyulan giiven,
kullanilan malzemelerin organik olmasi ve gida giivenliginin biiylik etkiye sahip oldugu
belirlenmistir. Bu etmenlerin yani sira aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin Erzurum kadayif
dolmasi tiiketimleri lizerinde etkisi olan motivasyon faktorleri ise, iirliniin cografi isaret
tesciline sahip olmasi, iriiniin iiretildigi bolgenin ekonomisine yapmis oldugu katki ve
Erzurum bolgesinin kiiltiiriine aidiyet olarak ortaya konmustur. Arastirma kapsamindaki
tiikketicileri en yiiksek seviyede tatmin eden Erzurum kadayif dolmasi tiirii imalatgidan yerel
markali olarak satilan ve ceviz i¢i igeren Erzurum kadayif dolmasi olarak belirlenmistir. Bu
ozelliklere sahip bir kadayif dolmasmin fiyatinin 20 TL’den % 100 artirilmast halinde
aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin % 42’sinin yine de satin alma istekliligine sahip olacag:
ortaya konmustur. Bunun yaninda diisiik seviyede Erzurum kadayif dolmasi tiiketimine
sahip olan arastirma kapsamindaki tiiketiciler agisindan iiriinlin imalat¢idan yerel markali
olacak sekilde satilmasi ve ceviz i¢i igermesi halinde % 65 6deme istekliligine sahip
olduklar1 saptanmistir. Arastirma sonunda Erzurum kadayif dolmasinin talep artisinin
saglanmasi i¢in ve iiriiniin fiyatlandirilmasinda tiiketici deme istekliliklerinin dGnemsenmesi

tavsiye edilmistir.

Keskin vd., (2019), Kastamonu sarimsak {ireticileri ve tiiketicileri lizerinde cografi
isaret tescilinin etkilerini belirlemeyi amacglamiglardir. Arastirmanin tiiketici  kismi
Kastamonu’nun sehir merkezinde basit tesadiifi 6rnekleme yontemi ile belirlenen 100 kisiye
yonelik yapilmis olan anket ¢alismasindan olusmaktadir. Arastirma kapsaminda elde edilen
verilerin analizinde ki kare testi ve t testi kullanilmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin sarimsak tiikketim kararlarinda etkisi olan degiskenlerin belirlenmesinde ise

lojistik regresyon analizinden yararlanilmistir. Arastirma sonuglarmma gore arastirma
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kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret tesciline sahip iirlinlerin ¢evreye daha az zararl,
saglikli, lezzetli ve kalite oldugunu diigiindiigii tespit edilmistir. Ayrica arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret tescilli liriinleri tiikketim egilimlerinin de yiiksek
seviyede oldugu ortaya konmustur. Arastirma kapsamindaki tiiketiciler arasinda cografi
isaretli Uirtinlerin pahali oldugunu ve bundan dolay: tercih etmedigini belirten tiiketicilerin
orani ise % 37 olarak belirlenmistir. Bunun yaninda {iriiniin fiyatinin % 20 daha fazla olmasi
halinde bile arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 32°lik kisminin yine de tercihini cografi
isaret tescilli iirlinden yana kullanacagi tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda, cografi
isaretli Urtinlere yonelik giivenin yetersiz oldugu saptanmistir. Bu kapsamda cografi isaret
tescilli iirtinlere iligkin gliveni artirmak amaciyla kurumlar tarafindan ¢aligmalar yapilmasi

Onerilmistir.

Kiiciikyilmaz (2019), tiiketicilerin cografi isaretlere dair satin alma davranislarini,
farkindaliklarini ve algilarini belirlemek amaciyla Gaziantep’te tesadiifi 6rnekleme yontemi
ile belirledigi 393 tiiketici ile anket yapmistir. Arastirma verilerinin analizinde varyans
analizi, korelasyon analizi, t testi ve regresyon analizi uygulanmistir. Arastirma sonuglarina
gore, arastirma kapsamindaki tiiketicilerden cografi isaret kavraminin ne oldugu hakkinda
bilgisi olanlarin orami yaklasik % 53 olarak saptanmistir. Ayrica aragtirma kapsaminda
tiiketicilerin cografi isaretli lirlin satin alma davraniginda algilarinin ve farkindaliklarinin
etkisinin oldugu tespit edilmistir. Ayni zamanda arastirma kapsamindaki tliketicilerin
farkindalik ve algilarinin artmasi halinde cografi isaret tescilli {iriin satin alma davraniginin
da artig gosterdigi belirlenmistir. Fakat arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret
tescilli iirlin satin alma davranig1 iizerinde demografik degiskenlerin etkisinin bulunmadig:
ortaya konmustur. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerden cografi isaret hakkinda bilgili
olanlarin cografi isaret tescilli iirlin satin alma davranislarinin daha yiiksek seviyede oldugu
belirlenmistir. Aragtirma sonunda, {iriinlerin cografi isaretler ile korunmasinin ilgili bélgeye
ve dis ticarete katkida bulunacaginin alt1 ¢izilmistir. Bunun yaninda iiriinlerin cografi isaret

tescili asamasinda 6zel sirketlerin tescil sahibi olmasinin 6niine gecilmesi Onerilmistir.

Sancak (2019), Ankara’nin Cankaya ilgesinde ikamet eden tiiketicilerin cografi

isarete sahip iirlinlere iligkin davraniglarini, tutumlarin1 ve algilarini oransal 6rnekleme
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yontemi ile belirlemis oldugu 200 tiiketici ile yaptig1 anket caligmasi ile belirlemeyi
amaglamistir. Aragtirma kapsamindaki verilerin analizinde temel istatistiki analizler ve ki-
kare testinden faydalanilmistir. Arastirma sonuglarina gore arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin cografi isaret kavramindan iirliniin ilgili bolgede tiretildigini anladiklari
belirlenmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi igaret tescilli {irtinleri
normal iirlinler gore daha pahali ve lezzetli olarak diisiindiigii tespit edilmistir. Aragtirma
kapsamindaki tiiketicilerden Ankara’ya ait cografi isaret tescilli lirtinleri bilenlerin oran1 %
73,5 olarak saptanmustir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerden % 70’inin cografi isaret
tescilli olan bir {irline muadiline gore daha fazla 6deme istekliliginin bulunmadig1 ortaya
konmustur. Arastirma sonunda yoresel iiriinlere dair tiiketici farkindaliginin artiriimasi
amaciyla festivallerin diizenlenmesi 6nerilmistir. Bunun yaninda bazi market reyonlariin

cografi isaret tescilli tiriinlere tahsisi de tavsiye edilmistir.

Topbas (2019), Tokat ilinde gerceklestirmis oldugu tiiketici ve liretici anketinin
tiikketici boliimiinde tiiketicilerin cografi isaret tesciline sahip Zile pekmezine iliskin biling
diizeylerini, tutumlarini ve tercihlerini aragtirmistir. “Ana kitle oranina gore kiimelendirilmis
tek asamal1 tesadiifi 6rnekleme yontemi” kullanarak 270 kisinin katilimiyla gercgeklestirilen
calismanin verilerinin analizinde temel istatistiki analizlerden yararlanilmistir. Arastirma
sonuglarina gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 54’liniin Zile pekmezi tiikettigi
ortaya konmustur. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Zile pekmezi satin alimlarinda en
fazla iirin markasina ve kalitesine dikkat ettigi tespit edilmistir. Ayrica arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin % 82’si cografi igaretli iiriinii bulundugu yoreye 6zgii bir iiriin
seklinde tanimlamistir. Bunun yaninda arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 38’inin
cografi isaret kavraminin ne olduguna dair bilgisi oldugu belirlenmistir. Ek olarak aragtirma
kapsamindaki tiiketiciler arasinda glivendigi bir cografi isaret tescilli liriine yonelik daha
fazla 6deme istekliligi olanlarin oran1 % 70 olarak tespit edilmistir. Arastirma sonunda,
cografi isaretli lirlinlere ve cografi igaret tesciline yonelik bilgilendirmelerin yapilmasi
Onerilmistir. Ayrica cografi isaret tescilli Uriinlere iliskin tiiketici biling diizeylerinin
artirllmas1 amaciyla okullarda cografi isaret konusunun ders olarak islenmesi tavsiye

edilmistir.
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Lee vd., (2020), Bangkokta yasayan tiiketicilerin cografi igaret tescilli piringlere dair
degerlendirmelerini arastirmiglardir. Basit tesadiifi 6rnekleme yontemi ile belirlenen 403
tikketicinin katilim sagladig1 ¢alismada acik artirma yontemi kullanilmistir. Arastirma
sonuglarma gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret tescilli piringlere
yonelik daha fazla 6deme egilimine sahip olduklari tespit edilmistir. Fakat buna ragmen
aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret tescilli piringlerin yiiksek fiyata sahip
olmasindan dolay1 refah kaybi1 yasadigi saptanmistir. Bu kapsamda cografi isaret tescilli
piringlerin piyasaya % 10 indirimli olarak siirilmesi gerektiginin alt1 ¢izilmistir. Arastirma
kapsamindaki Bangkoklu tiiketicilerin farkindalik ve bilgi diizeylerinin diigiik oldugu fakat
buna ragmen cografi isaret konusunda tutumlarinin genelde olumlu oldugu belirlenmistir.
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin sertifikalandirilmis yerel piringle kiyaslandiginda AB
mevzuati ¢ercevesinde tescillenmis olan Tayland pirincine daha fazla 6deme istekliliginde
oldugu ortaya konmustur. Bu tercihe AB mevzuatinin yerel mevzuattan daha kati olusu ve
daha giivenilir oldugunun diisiiniilmesinin sebep oldugu bildirilmistir. Arastirma sonucunda
Tayland’daki cografi isaret sisteminin cografi isaret adlarinin sertifikali olmayan {iriinlerde
kullanilmasini1 engellemedigi belirtilmistir. Arastirma sonunda cografi isaretli iiriinlerin
pazar paymin artirilmasi amaciyla tiiketicilerin cografi isaret konusunda egitilmesine
yonelik girigimlerin etkili olabileceginin alt1 ¢izilmistir. Bunun yaninda arastirma
bulgularinin saglamhiginin test edilmesi amaciyla diger sehir ve iilkelerde de calismalarin

yapilmas1 Onerilmistir.

Yilmaz (2020), tiikketicilerin organik ve cografi igaretli liriinlere iliskin tutumlarini,
bilgi seviyelerini ve tiikketim davraniglarini basit rastgele 6rnekleme yontemi kullanmak
suretiyle belirlemis oldugu Samsun’da yasayan 384 tiiketicinin katilim sagladigi yiiz yiize
anket calismasi ile aragtirmistir. Arastirma verilerinin analizinde temel istatistiki analizler,
t-testi ve varyans analizi uygulanmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki tiiketicilerin tutum
ve davraniglarimin analizinde bilgi, tutum ve uygulama analizinden yararlanilmistir.
Aragtirma sonuglarina gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret konusunda
bilgi diizeylerinin yeterli seviyede olmadigi ortaya konmustur. Arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin % 46’°siin cografi isaret tescilli bir {iriine muadiline gore daha fazla fiyat 6deme

istekliliginde oldugu tespit edilmistir. Ayrica arastirma kapsamindaki tiiketicilerden yaklasik
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% 48’inin cografi isaret tescilli {irlin tlikettigi saptanmistir. Arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin cografi isaret tescilli lirlin kullanma sebepleri arasinda cografi isaretli tirtinlerin
daha lezzetli olusu % 36’lik oran ile ilk sirada gelmektedir. Arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin yaklasik % 91°1ik kisminin cografi isaret tescilli bir {iriin ile muadilinin fiyatinin
ayni olmasi durumunda tercihini cografi isaret tescilli {riinden yana kullanacag:
belirlenmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret tescilli iiriin tiikettikce
cografi isaretli {irlin satin alma niyetinin arttig1 saptanmistir. Arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin cografi isaret tescilli {irlinlerin bagimsiz bir denetlemeye tabii olmadigini
diisiindiigii ortaya konmustur. Bu kapsamda cografi isaret tescilli iiriinlerin takip ve kontrol
islemlerine iligskin agiklamalarin yapilmasinin 6neminin alt1 ¢izilmistir. Ayrica cografi isaret
tescilli tirlinlerin satisinin sehirde kurulan pazarlarda yapilmasi tavsiye edilmistir. Cografi
isaret tescilli tiriinlerin giivenilir ve kaliteli olduguna iliskin sosyal medya iizerinden reklam
yapilmasi da Onerilmistir. Yoresel trlinlerin tanittiminin yapildigi tanitim giinleri 6rnek
alinarak cografi igaret tescilli iiriinlerin de tanitim giinlerinin yapilmasi tavsiye edilmistir.
Ayrica tiiketicilerin cografi isaret konusunda biling diizeylerinin artirilmasi amaciyla kamu

ve tiniversite is birlikleriyle proje ve egitim calismalar1 yapilmasi da oneriler arasindadir.

Dogan ve Adanacioglu (2021), tiiketicilerin cografi isaret tescilli pestile yonelik
O0deme istekliliklerini Gilimiishane’de yasayan 166 hane ile yaptiklari ¢evrimici anket
caligmasi ile aragtirmiglardir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret tesciline
sahip pestil i¢cin 6deme istekliliklerinin belirlenmesi amaciyla kosullu degerlendirme
yonteminden yararlanilmistir. Ayrica fiyat tespiti amaciyla tobit model kullanilmistir.
Arastirma sonuglarina gore kilogram bagina tiiketicilerin 6demek isteyecekleri ortalama
fiyatin 68,74 Tiirk Liras1 oldugu tespit edilmistir. Ayrica cografi isaret tescilli lriinler
hakkinda bilgi diizeyi yiiksek, cografi isaretli iirlin tiiketen, iist yas grubunda yer alan ve
pestil satin alma siklig1 yliksek olan tiiketicilerin daha fazla tiiketim isteginin bulundugu
ortaya konmustur. Arastirma sonucunda cografi isaretli iiriinler hakkinda bilgisi olan
tiikketicilerin daha fazla 6demeye istekli oldugu belirlendiginden farkindaligi artiracak

tanitim ¢alismalarinin gergeklestirilmesi tavsiye edilmistir.
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Zhang vd., (2022), tiiketicilerin cografi isaretli portakal satin alma niyetlerini 351
gecerli yanita ulastiklar1 anket caligsmasi ile aragtirmiglardir. Arastirma verileri Cin’de ii¢
sehirde mall-intercept teknigi kullanilarak toplanmistir. Arastirma sonuglarina gore
tiikketicilerin cografi isaretli yerel {iriinlere yonelik satin alma niyetlerinin cografi isaretli
yerel olmayan iiriinlerden daha fazla oldugu tespit edilmistir. Ayrica tiiketicilerin marka ile
0zdeslesmesinin yerel cografi igaretli lirlinleri satin alma niyetleri iizerinde etkisinin oldugu
ortaya konmustur. Arastirma Onerilerine gore cografi isaretler genelde tarimsal iirtinler ile
iliskilendirilse de porselen ve el sanatlar1 gibi tarimsal olmayan {iriinlere yonelik

aragtirmalarin yapilmasi tavsiye edilmektedir.
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UCUNCU BOLUM
MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin bu kisminda arastirma verilerinin toplanmasi ve analizi asamalarinda
kullanilan materyal ve yontemler verilmistir. Calismada birincil ve ikincil veriler kullanilmig
olup ¢alismanin ana materyalini anket formu olusturmaktadir. Ayrica arastirmada kullanilan

yontemlerin detay1 asagida verilmistir.

3.1. Verilerin Toplanmasi Asamasinda Kullanilan Yontemler

(Calismada kullanilan birincil veriler, tiiketiciler ile ¢gevrimigi olarak gergeklestirilen
anketlerden elde edilmistir. Calismanin ikincil verileri ise cografi isaret hakkinda yazilmis
makaleler, lisansiistii tezler ve resmi kurumlar tarafindan yayimlanmis istatistiklerden

olusmaktadir.

Tarim Ekonomisi alaninda yiiriitiilen ¢alismalarda 6zgiin veri elde etmek amaciyla
genelde anket yonteminden yararlanilmaktadir (Fotopoulos ve Krystallis, 2003; Giil vd.,
2005; Bal vd., 2006; Van Ittersum vd., 2007; Tsakiridou vd., 2009; Cacic vd., 2011; Teuber,
2011; Likoudis vd., 2016; Baki vd., 2017; Chen, 2021; Yilmaz vd., 2021). Istatistik
biliminden yararlanilarak yapilan akademik calismalarda veri toplarken ana kitlenin
tamamiyla goriisme yapmak zaman ve maliyet acisindan genellikle miimkiin degildir
(Corbin ve Strauss, 2014). Bu nedenle, konuya uygun 6rnekleme yontemi secilerek ana
kitleyi en iyi diizeyde temsil edecek anket sayisi belirlenmelidir. Ana kitleden segilen ve
goriisiilen deneklerin olusturdugu bu kisim popiilasyon olarak adlandirilmaktadir (Korum,

1971; Arici, 2006).

Bu arastirmanin ana kitlesini 2021 yili niifus verilerine gore Tiirkiye’deki toplam
niifus olusturmaktadir. Aragtirmanin popiilasyonu ise bu ana kitle icinden belirlenmistir. Bu
kapsamda c¢alismanin ana materyalini Tiirkiye’deki tliketiciler ile ¢evrimigi olarak
gerceklestirilmis anketlerden elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. Bu ¢alismada

cografi isaretli iriinlere yonelik tliketici davranisi ¢alismalarinda siklikla kullanilan olasilikl
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ornekleme yontemi kullanilmistir (Zulug, 2010; Meral, 2013; Aytop ve Sahin, 2014; Oguz,
2016; Topgu ve Yalgin, 2016; Baran ve Topcu, 2018; Giiler, 2019; Sancak, 2019; Topbas,
2019; Yilmaz, 2020; Dogan ve Adanacioglu, 2021). Bu 6rnekleme yonteminde ana kitlenin
sinirlart belli olup bu simirlar dahilinde ana kitle degerini iceren giiven araliginin
hesaplanmas1 miimkiindiir. Dolayisiyla ana kitleye dair yorum yapma imkan

bulunmaktadir. Orneklem biiyiikliigii ise Denklem 1.1 yardimiyla hesaplanmistir:

N.t2.p.q

n = a_ (1.1)

T d2.(N-1)+t2.pgq

n= Ornekleme almacak tiiketici sayisi,

N=Hedef kitledeki tiiketici sayisi,

t= Belirli bir anlamlilik diizeyinde, t tablosuna gore bulunan teorik deger,

p= Incelenen olayin gerceklesme olasiligi,

q= Incelenen olayin gergeklesmeme olasilig,

d= Olayin goriiliis sikligina gore kabul edilen + 6rnekleme hatas1 (= % 5 kabul edilmistir).
(Newbold vd., 1995; Bas, 2010).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2021 yili verilerine gore Tiirkiye niifusu
84.680.273 kisidir (TUIK, 2022a). Bu hedef kitlede % 95 giiven araliginda a=0.05 igin t
degeri 1.96’dir. Arastirma kapsaminda en yiiksek anket sayisina ulasmak amaciyla olayin
gerceklesme olasiligi (p) ve gerceklesmeme olasiligi (q) esit olacak sekilde 0.50 olarak kabul
edilmistir. Buna gore arastirma kapsaminda Tiirkiye genelini yansitmasi beklenen minimum
383 anket uygulanmasi hedeflenmistir. Uygulanmas1 planlanan anket sayisi deneklerin
arastirmaya olan ilgisine gore artirilabilmektedir. Bu kapsamda arastirma kapsaminda
yapilan anketlerin illere goére dagilimi Tablo 1°de verilmistir. Buna gére Istanbul’dan 239,
Ankara’dan 87 ve Izmir’den 68 tiiketicinin katilimi ile 07.10.2021 — 17.12.2021 tarihleri
arasinda anket tamamlanmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin ikamet ettigi Istanbul,
Ankara ve Izmir illerinin niifusu Tiirkiye niifusunun % 30,1’ine denk gelmektedir. Istanbul,
Ankara ve Izmir illeri Tiirkiye'nin en fazla niifusa sahip ilk ii¢ ili olmasi, en biiyiik tiiketim
merkezleri arasinda yer almalari, en yiiksek alim giiciine sahip tiiketici gruplarinin yer aldig:
ve hemen hemen tiim gelir gruplarindan tiiketicilerin yasadigi iller olmasi sebebiyle bu illeri
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baz alan anket ¢aligmalarinin sonuglar1 sadece bu ii¢ ilde yasayan tiiketicilerin degil aym
zamanda benzer nitelikteki sosyo ekonomik kosullara sahip olan diger illerdeki tiiketicilerin

de davraniglar1 hakkinda fikir verme potansiyeline sahiptir (Akgilingor vd., 1999).

Tablo 1

Arastirma kapsaminda yapilan anketlerin illere gore dagilimi

L Niifus Tiirkiye icinde Oran 3 il icinde Oran Anket
2021 TUIK Verileri (Kisi) (%) (%) Dagilim
Istanbul Niifus 15.462.452 % 18,2 % 60,6 239
Ankara Niifus 5.663.322 % 6,7 % 22,2 87
Izmir Niifus 4.394.694 % 5,2 % 17,2 68
Ug Ilin Toplam
Niifusu 25.520.468 % 30,1 % 100,0
Tiirkiye Niifusu 84.680.273 % 100,0 394

3.2. Verilerin Analizi Asamasinda Kullanilan Yontemler

Arastirmanin ana sorulari; “Tiirkiye’deki tliketicilerin cografi isaret konusunda bilgi

diizeyleri, algilar1 ve satin alma davraniglar1 nasildir?” olarak belirlenmistir.

Bu sorularin cevabi aranirken 6ncelikle tiiketicilerin e§itim durumu, yasi, cinsiyeti,
ikamet yeri, hanedeki kisi sayisi ve hanedeki kisilerin ozellikleri gibi demografik
degiskenlerden yararlanilmistir. Tiiketicilerin cografi isaret konusunda bilgi diizeylerini,
algilarin1 ve satin alma davranislarini 6lgmeye yonelik degiskenler ise literatiirden toplanip
derlenmistir. Oncelikle anketteki birincil verilerin analizinde temel istatistiki analizlerden
yararlanilmistir. Bunun yaninda faktér analizi ve lojistik regresyon analizinden
faydalanilmistir. Ayrica 5°1i Likert dlgekli yargilarin degerlendirilmesinde Likert Olgek
Ortalamasi kullanilmistir (Likert, 1932; Boone ve Boone, 2012; Sullivan ve Artino, 2013;
Harpe, 2015; Subedi, 2016; Joshi vd., 2015). Elde edilen analiz sonuglar1 tablolar halinde
sunulmustur. Arastirma sonuglari, arastirmanin en son asamasinda ulusal ve uluslararasi

diger arastirmalarin sonuglar1 ile kiyaslanarak mevcut durum ortaya konulmustur.

Anketin ilk boliimiinde aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin demografik 6zellikleri

temel istatistiki analizler kullanilarak analiz edilmistir. Anketin ikinci boliimde arastirma
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kapsamindaki tiiketicilerin mutfak ve aligveris konusundaki davranislart temel istatistiki
analizler kullanilarak degerlendirilmistir. Anketin {iglincii boOliimiinde arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret konusunda bilgi diizeyleri temel istatistiki analizler
ve 5°li Likert Olcek ortalamasi ile analiz edilmistir. Anketin dordiincii boliimiinde arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret konusunda algilar1 5°1i Likert Olgek Ortalamas ile
analiz edilmistir. Anketin besinci boliimiinde arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine
peyniri satin alma davranislari temel istatistiki analizler ve 5°li Likert Ol¢ek Ortalamasi ile

analiz edilmistir.

Anketin altinc1 boliimiinde arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin
alma davranisi a¢isindan faktor analizi sonuglari verilmistir. Faktor analizi, birbiriyle iligkili
degiskenlerin yer aldig1 veri setini daha az sayida ve birbirinden bagimsiz olacak sekilde
yeni degiskenlerden olusan bir veri setine ¢evirmek, olusturulan bu yeni veri setindeki
degiskenleri gruplandirmak suretiyle bir olay veya durumu agikladiklart dngoriilen ortak
olan faktorleri belirlemek, bu olusumu etkileyen faktérlerden minér ve major olanlari
belirlemek amaciyla kullanilan bir analiz yontemidir (Spearman, 1904; Cooper, 1983; Ford
vd., 1986; Fabrigar vd., 1999; Ozdamar, 2013; Yong ve Pearce, 2013; Kline, 2014). Bu
calismada faktor analizi tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi tizerinde etkili
olmasi beklenen yargilarin benzer boyutlar altinda toplanmasi amaciyla kullanilmigtir.
Faktor analizi sonrasi 5°1i Likert 6l¢ekli yargilar daha az sayiya indirgenen degisken gruplari
(faktorler) altinda gruplandirilarak adlandirilmistir. Faktor analizinden elde edilen faktorler
daha sonra ikili lojistik analizinde bagimsiz degisken olarak kullanilmistir. Faktor analizi
sonucunda olusan skorlar1 regresyon analizinde kullanmanin ¢oklu baglant1 gibi bazi
sorunlarin ortadan kaldirilmasinda ve olusan bu skorlarin en yiiksek verimlilikte
kullanilabilmesine yonelik c¢alismalar mevcuttur (Scott, 1966; Grice, 2001; Skrondal ve
Laake, 2001; DiStefano vd., 2009). Bu ¢alismada da faktor analizi sonucunda elde edilen

skorlardan ikili lojistik regresyon analizinde yararlanilmigtir.

Anketin yedinci boliimiinde arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin
alma durumu iizerinde etkili olan degiskenlere yonelik regresyon analizi sonuglarina yer

verilmigtir. Lojistik regresyon ile bagimli ve bagimsiz degiskenler arasindaki iligki
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incelenmektedir (Berkson, 1944; Harrell, 2001; Kleinbaum vd., 2002; Peng vd., 2002;
Tranmer ve Elliot, 2008; Hosmer Jr vd., 2013; Sperandei, 2014). Bircok bilim alaninda
kullanilan lojistik regresyon analizi, tarim ekonomisi alaninda da siklikla kullanilan analizler
arasindadir. Lojistik regresyon analizi binary, nominal ve ordinal olmak {izere ii¢ sekilde
uygulanmaktadir. Binary (ikili) lojistik regresyon analizi evet ve hayir gibi iki cevap
secenegi bulunan bagimli degiskenlerde uygulanan regresyon analizidir. Bu c¢aligmada
binary (ikili) lojistik regresyon modelinde bulunan bagimli degisken Ezine peyniri satin
almama durumu=1 (hayir), Ezine peyniri satin alma durumu=2 (evet) olarak kodlanmustir.
Buna gore modelde yer alan tiim degiskenler ve bu degiskenlerin 6zellikleri Tablo 2’de

verilmigtir.

Tablo 2

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu iizerinde etkili olan

degiskenlere yoOnelik yapilan lojistik regresyon analizinde kullanilan degiskenler ve

ozellikleri
Degiskenlerin Isimleri Degiskenlere Ait Gruplar ve Ozellikleri
Bagimh Degisken
[Ezine Peyniri Satin Alma Durumu Sézde (Nominal) Olcek:1=Hay1r, 2=Evet
Bagimsiz Degiskenler
Kirsal Kalkinma Faktorii Aralikh (Scale) Olcek
Tat ve Memnuniyet Faktori Aralikh (Scale) Olcek
Kalite Faktorii Aralikh (Scale) Olcek
Gida Giivenligi Faktorii Aralikh (Scale) Olcek
Uriinii Tanima Faktorii Aralikh (Scale) Olcek
Fiyat Faktorii Aralikh (Scale) Olcek
Uriinii Konumlandirma (Ayr1 Tutma) Aralikhi (Scale) Olgek
Faktorii
Yas Aralikh (Scale) Olcek
Cinsiyet Sézde (Nominal) Olgek: 1=Erkek, 2=Kadin
Medeni Durum Sozde (Nominal) Olgek: 1=Evli, 2=Bekar
Cocuk Sahibi Olma Durumu Sozde (Nominal) Olgek: 1=Evet, 2=Hay1r
Hanede Yasayan Kisi Sayist Aralikli (Scale) Olgek: 1= 1 ile 3 kisi aras1, 2= 4 kisi ve iizeri
IAylik Kisisel Gelir Aralikli (Scale) Olgek: 1=Gelirim yok, 2= 1.000 TL veya daha az, 3=
1.001-2.000 TL, 4=2.001-3.000 TL, 5= 3.001-4.000 TL, 6=4.001-
5.000 TL, 7=5.001-6.000 TL, 8= 6.001-7.000 TL, 9=7.001 TL ve
iizeri
IAylik Toplam Hane Geliri Aralikl (Scale) Olgek: 1=2.500 TL veya daha az, 2= 2.501-5.000 TL,
3=5.0001-7.500 TL, 4=7.501-10.000 TL, 5=10.001-12.500 TL,
6=12.501-15.000 TL, 7=15.001 TL ve iizeri
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DORDUNCU BOLUM
KAVRAMSAL CERCEVE

Arastirmanin bu boliimiinde cografi isaret kavrami, cografi isaretlerin tarihi, cografi
isaretin temel unsurlari, cografi isaretin islevleri ve Tiirkiye’de cografi isaret tescilinin

durumuna yer verilmistir.

4.1. Cografi Isaret Kavram

Uriinlerin cografi ¢agrisimlar kullanilmasi yoluyla etiketlenmesinde kullanilan
cografi isaretler (Menapace, 2010; Menapace ve Moschini, 2011; 2014) hem gida
{iriinlerinde hem de gida dis1 iiriinlerde kullanilmaktadir (Menapace, 2010; TURKPATENT,
2022a; TURKPATENT, 2022b). Fakat genel olarak tarimsal iiriinlerde ve gida iiriinlerinde
gida dis1 tirtinlerle kiyaslandiginda cografi isaret tescili daha yaygin durumdadir (Menapace,
2010; Pektas vd., 2018; Demir, 2020). Cografi isaret kavrami, Ticaretle Baglantili Fikri
Miilkiyet Anlasmasi’nin -Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property
Rights- (TRIPS) 22. maddesinde “bir malin kalitesinin, iiniiniin veya diger 6zelliklerinin
esas olarak cografi menseine atfedildigi durumlarda, bir malin menseinin herhangi bir
tiyenin llkesi veya bu iilkede bir bolge veya yer oldugunu gosteren isaret” seklinde
tanimlanmaktadir (TRIPS, 1995). Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii- World Intellectual Property
Organization- (WIPO) tarafindan ise cografi isaret “belirli bir cografi kokene sahip olan ve
o kokene baglh niteliklere veya itibara sahip Uriinlerde kullanilan bir isarettir” olarak
aciklanmaktadir (WIPO, 2021). Avrupa Birligi (AB)’nde cografi isaretler; Mense Adi -
Protected Designation of Origin- (PDO), Mahreg Isareti -Protected Geographical Indication-
(PGI) ve Cografi Isaret -Geographical Indication- (GI) olmak iizere ii¢ baslik altinda
incelenmektedir. AB’de PDO ve PGI; gida, tarim iirtinleri ve saraplarin korunmasi amaciyla
kullanilmaktadir. GI kavrami ile ise AB’de alkollii icecekler ve aromali saraplar
korunmaktadir. Bu kavramlar disinda AB’de Traditional Speciality Guaranteed (TSG)
olarak adlandirilan ve Tiirkce’ye “Geleneksel Ozelligi Garanti Edilmis” seklinde
cevrilebilen kavram Tiirk mevzuatinda “Geleneksel Uriin Ad1” seklinde adlandirilmaktadir

(EC, 2021a). Tirkiye’de cografi isaretler; mense adi ve mahrec isareti olarak ikiye
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ayrilmaktadir. Bunun disinda “mense ad1 veya mahreg isareti kapsamina girmeyen ve ilgili
piyasada bir iiriinii tarif etmek icin geleneksel olarak en az otuz yil siireyle kullanildigi
kanitlanan adlar” geleneksel {irtin adi olarak adlandirilmaktadir (TCRG, 2017,
TURKPATENT, 2022c).

4.2. Cografi Isaretlerin Tarihi

Cografi isaret kavraminin ilk olarak 12. ylizyilda baharat iiriinlerinin ticareti
yapilirken (Rangnekar, 2003) veya Venedik yakinlarinda orta ¢agda {iretilen Murano
camimin kdkeninin belirtilmesi amaciyla kullanildigina yonelik farkli goriisler s6z
konusudur (Merges, 2004). Dolayisiyla cografi isaretlerden yararlanarak iirtin haklarmin
korunmasinin Avrupa’da 12. yiizyila kadar dayandig1 sdylenebilmektedir (O’Connor, 2004).
Avrupa iilkelerinden 6zellikle Italya, Fransa ve Portekiz’de iiriinlerin cografi isaretler ile
korunmasina iliskin yasalar 14. yiizyila kadar dayanmaktadir (Oskari, 2006). Cografi
isaretler arasinda bulunan mengse adi ise Fransa’da 19. yiizyi1lda meydana gelen Phyllossera
salgimi sirasinda ortaya c¢ikmistir (WIPO, 2001). Bu donemde, diisiik kaliteye sahip
saraplarin neden oldugu hileli rekabetten Bordeaux ve Champagne bolgelerindeki sarap
tireticilerinin korunmasi amaciyla Bordeaux ve Champagne saraplarinin {iretilecegi alanin
siirlandirilmasini esas alan yasalar yiiriirlige girmistir (Menapace, 2010). Fransa’da bu
donemde hazirlanan s6z konusu yasalar giinlimiizde AB’de diizenlenen yasalarin temelini
olusturmaktadir. Bunun disinda, AB disinda yer alan ve Ingiliz hukuku yetki alaninda olan
Amerika Birlesik Devletleri’'nde (ABD) ise ticari marka kanunu araciligryla koruma
gerceklestirilmektedir (OECD, 2000; WIPO, 2001). Uluslararast ¢apta, iiriinlerin cografi
isaretler ile korunmasina dair girisimler Paris S6zlesmesi, Madrid Anlasmasi ve Lizbon
Anlagmasi’nin imzalandig1r 19. yiizyil sonlarmma dayanmaktadir. Bu konuda yapilan en
kapsamli anlasma olan, Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) niin Ticaretle Baglantili Fikri
Miilkiyet Anlasmasi ile birlikte cografi isaretler fikri miilkiyet haklari arasinda yerini
almistir (Moschini, 2003). Bu anlagsma ile birlikte cografi isaretlere yonelik ilgi artis
gostermistir (Josling, 2006). Fakat giiniimiizde DTO nezdinde iilkeler arasinda cografi
isaretlerin korunma sekline iligskin siiren anlagsmazliklar mevcuttur (Fink ve Maskus 2006;

Menapace, 2010). Tiirkiye ve AB {iyesi lilkelerin de aralarinda bulundugu baz iilkelerde

33



tescil yoluyla koruma saglanirken, ABD gibi baz1 iilkelerde marka hukuku kapsaminda
koruma saglanmaktadir. Dolayistyla koruma seklinde iliskin tilkelerin ulusal mevzuatlarinda
bulunan farkliliklar uluslararasi ¢apta uygulamalarin ortak yiiriitiilmesini engellemektedir

(Coskun, 2001).

4.3. Cografi Isaretin Temel Unsurlar

Aragtirmanin bu kisminda cografi isaretin temel unsurlarina yer verilmistir.

Belirli Bir
Cografya

Cografi

isaretin
Temel
Unsurlari

Uriiniin Ayirt
Uriiniin Ayirt Edici Ozellikleri
Edici Ozellige ve Cografya
Sahip Olmasi Arasinda
Baglanti Olmasi

Sekil 1. Cografi isaretin unsurlari

Cografi isaretin unsurlar1 Sekil 1°de verilmistir. Buna gore cografi isaretin {iriin,
belirli bir cografya, iiriinlin ayirt edici 6zellige sahip olmasi, isaret, iirlinlin ayirt edici
Ozellikleri ve cografya arasinda baglanti olmasi olmak {izere 5 unsuru bulunmaktadir

(Coskun, 2001; Giindogdu, 2006; Tuncay, 2009).
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Belirli bir cografya: Cografi isaret kavramindan bahsedebilmek i¢in ilgili iiriine ev
sahipligi yapan bir mekan veya kaynak gerekmektedir. Dolayisiyla cografi isaretli tirlinler
belirli bir cografyadan kaynaklanan firiinler olarak adlandirilabilmektedir (Gilindogdu,
2006). Ulusal ve uluslararas1 mevzuatlarda {iriiniin kokeni olan cografya farkli ifadelerle
aciklanmaktadir. Ornegin TRIPS Antlasmasinda bu kavram “iiye iilke, bu iilkede bir bolge
veya yer” olarak belirtilmistir. Tiirkiye’de cografya, 555 Sayili Miilga Kanun Hiikmiinde
Kararname’de (KHK) “kokenin bulundugu bir yore, alan, bdlge veya iilke” olarak
tanimlanmistir. Uluslararas1 alanda yapilmis olan Madrid So6zlesmesi ve Lizbon
Sozlesmesi’nde de cografi alan unsuru yer almaktadir (Glindogdu, 2006). Bu kapsamda
Madrid Sozlesmesi’nde cografi alan “iiye iilkede yer alan bir bolge” olarak adlandirilirken
Lizbon So6zlesmesi’nde cografi alan “bir iilke, bolge veya yore” olarak adlandirilmaktadir
(Giindogdu, 2006). Ayni sekilde Tiirk mevzuatinda bulunan mense adi tanimi da 2081/92
say1l1 Avrupa Toplulugu Tiiziigii’nden alinmis olup bu tiiziikte de cografya kavramu ile yore,
bolge ve iilkeye atif yapilmaktadir. Fakat TRIPS antlasmasinda belirtildigi iizere cografi
isaret tescili igin iiriin isminde cografi adin bulunmasi gerekmemektedir. Ornegin Feta
peyniri ve Mesir macunu gibi {iriinlerde cografi ad bulunmamakla birlikte {iriinlerin belirli
bir cografyadan kaynaklanma 6zelligi devam etmektedir. Ciinkii Mesir macunu yiizyillardir
Manisa’da tiretilen bir iiriin olarak kabul edilmektedir (Oksel vd., 1997; Cekin ve Sertoglu,
2007; Tepe, 2008). Diger yandan mense adlar1 daha dar alanlar i¢in kullanilirken mahreg
adlar1 daha genis cografi alanlar i¢in kullanilabilmektedir (Lucatelli, 2000; Giindogdu, 2006;
Tuncay, 2009).

Uriin: Cografi isaretler ilgili iiriiniin kokenini belirttiginden cografi isaret tescili icin
herhangi bir isaretin bir iiriinii belirtmesi gerekmektedir (Giindogdu, 2006, Ozgiir, 2011).
Belirli bir cografyadan kaynaklanan iiriinlerin benzerlerin ayirt edilmesi ve benzer {iriinlerde
farklilagsmasi da bir diger unsurdur. Dolayisiyla cografi isaret tesciline konu olan iiriiniin
bolgesel veya geleneksel nitelige sahip olmasi gerekmektedir (Iloglu, 2014). AB’de iiriin
bazinda ayrim yapilmis olup saraplar, alkollii sert ickiler, tarim iiriinleri ve gida maddelerine
dair farkl tiiziikler bulunmaktadir (Tepe, 2008). Tiirk hukukunda ise herhangi bir iiriiniin
cografi igaret tescili alabilmesi i¢in dogal {irlin, tarim {iriinii, maden, el sanati {iriinii veya

sanayi iiriinii olmas1 gerekmektedir (Giindogdu, 2006). Uriin unsurunda hizmetlerin cografi
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isaret kapsamina girip girmeyecegi konusunda tartigmalar s6z konusudur (Ozgiir, 2011).
TRIPS’te hizmetler cografi isaret kapsaminda alinmasa da iilkelerin ulusal diizenlemeler ile
hizmetleri cografi isaret kapsaminda alabilecegi belirtilmektedir (Ozgiir, 2011). Ornegin
Isvigre bankacilik hizmetleri cografi isaret kapsaminda yer almaktadir (de san Juan Paschaol,

2002).

Isaret: Isaret unsuru, herhangi bir iiriiniin {izerinde bulunan isaret, isim veya ifade
olup iirtinlerin piyasada bulunan diger iirlinlerden ayirt edilmesini ve farklilasmasini
saglamaktadir (Giindogdu, 2006). Isaret unsuru ile iiriin ve kken baglantisinin iyi bir sekilde
saglanmasi 6n kosuluyla cografi ada sahip olsun veya olmasin {iriinlerin benzerlerinden ayirt
edilmesini saglayan adlar ve isaretler belirtilmektedir. “Made in Turkey” ibaresi buna 6rnek
verilebilmektedir (Ozgiir, 2011). Giincel dile yerlesmis isimlerin cografi isaretler olarak
kullanilabilecegi belirtilmektedir (Glindogdu, 2006). Dolayisiyla cografi isaret tesciline
konu olan iiriiniin kaynaklandig1 bolgeye dogrudan deginilmesi sart degildir (Ozgiir, 2011;
Duman, 2018). Aym sekilde belirli bir cografya unsurunda soz edildigi lizere TRIPS
Antlasmasi’nda cografi ad sart: bulunmamaktadir. Isaret unsuru kapsaminda iiriiniin kokeni
ile giiclii bir baglantiya sahip olan sembollerin de cografi isaret olarak kullanilmasinin
miimkiin oldugu bilinmektedir. Ornegin, kiz kulesi ismi kdkeni Istanbul oldugundan dolay1
cografi isaret olarak kullanilabilmektedir (Giindogdu, 2006). Buna Londra’da yer alan
Tower Bridge, Istanbul’da bulunan Bogazici Kopriisii, Paris’te bulunan Eiffel Kulesi de
ornek verilebilmektedir. Diger yandan yer sekilleri olarak Isvigre Alpleri ismi Isvigre icin

kullanilabilmektedir (Tepe, 2008; Ozgﬁr, 2011).

Uriiniin ayirt edici 6zellige sahip olmasi: Cografi isaretli iiriinler ayirt edici
nitelikteki Ozellikleri sayesinde diger iirlinlerden ayrilmaktadir (Giindogdu, 2006).
Dolayisiyla bir iirliniin ayirt edici 6zelliginin bulunmasi cografi isaret tescili alabilmesi igin
sarttir (Ozgiir, 2011). Madris Sozlesmesi ve Paris Sozlesmesi’nde belli bir karakteristik
unsur elde etme sart1 bulunurken Lizbon S6zlesmesi’nde iiriiniin korunabilmesi i¢in kalite
ve karakteristik unsuru sartt bulunmaktadir. Ayni sekilde mahre¢ isaretleri i¢in Tiirk
mevzuatinda da iriiniin “belirgin bir vasfa, nama veya diger 6zellikleri” tasimasi sarti

bulunmaktadir (Kan, 2011). Uriiniin cografi kékeninden kaynaklanan toprak yapisi, suyu,
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iklim sartlar1 gibi dogal 6zelliklerinin yani sira iretici tarafindan kullanilan tiretim teknikleri,
orf ve adetler ve geleneksel bilgi gibi beseri faktorler de {irliniin ayirt edici 6zelliklerini
etkileyebilmektedir (Gilindogdu, 2006; Tepe, 2008; Tuncay, 2009; Kan ve Giilgubuk, 2008;
Ozgiir, 2011). Ornegin Devrek bastonu iiriiniinde iiriiniin ay1rt edici dzelligini iiretim teknigi
olustururken Ezine peyniri lirliniinii diger peynirlerden ayiran 6zellik Ezine bolgesinin bitki
ortiisii, floras1 ve iklimi gibi dogal cevre dzellikleridir (Tepe, 2008; TURKPATENT, 2022d;
2022¢). Tiiketiciler, tirtinlerin cografi kokenlerine ilgi gdstermektedir. Cografi isaretler
sayesinde iirtin farklilasmasi saglanarak tiiketicilerin benzer iiriinler arasinda daha rahat

secim yapabilmeleri saglanmaktadir (WIPO, 2017).

Uriiniin ayirt edici ozellikleri ve cografya arasinda baglanti olmasi: Cografi
isaret tescili i¢in iiriiniin ayirt edici olmas1 zorunludur (Giindogdu, 2006). Uriine ayirt edici
hale getiren 6zelliklerin iiriiniin cografi kokeninden kaynaklanmasi gerekmektedir. Lizbon
Sozlesmesi’'nde belirtildigi lizere {riiniin karakteristik 6zelliklerinin  kdkeninden
kaynaklanmas1 gerektigi, TRIPS’te ise “lirliniin belirgin bir niteliginin, {iniiniin veya diger
Ozelliklerinin esas olarak cografi kokenine atfedilmesi” gerektigi belirtilmektedir (WIPO,
2003; Gilindogdu, 2006). Aksi halde iiriiniin karakteristik 6zellikleri ilgili bolge, yore veya
alandan kaynaklanmazsa cografi isaret kavramindan sz edilemeyecektir. Uriiniin kokeni ile
arasindaki baglant: tiiketicilerin karar verme davraniglarini da etkilemektedir (Finger ve
Schuler, 2004). Burada dikkat edilecek husus mense adi ve mahreg¢ isaretleri arasindaki
ayrimdir. Mense adlarinda iiriin ile koken iliskisi mahreg isaretlerindekinden daha kati
durumdadir (Lucatelli, 2000; Giindogdu, 2006; Tepe, 2008). Ayn1 sekilde mense adlarinda
iiriiniin liretim asamasindaki biitiin islemlerin ilgili cografi kokende gerceklestirilmesi sarti
bulunmaktadir. Fakat mahreg isaretlerinde ise iiretim asamasindaki islemlerden herhangi

birinin ilgili cografyada gergeklestirilmesi yeterlidir (Giindogdu, 2006; Tuncay, 2009).
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4.4. Cografi Isaretin Islevleri

Arastirmanin bu kisminda cografi isaretin islevlerine yer verilmistir.

Birincil . _
Islevleri Ikincil Islevleri

Yerel Uretimi
ve Kirsal
Ayirt Etmek Kalkinmay
Desteklemek
| G s
Cografi Geleneksel Bilgi ve
— Kaynak — Kiiltiirel Degerleri
Belirtmek Korumak
| —
Urliniin Uretim Turizme
Metodunu ve
= o, S — Katkida
Kalitesini Bulunmak
Garanti Etmek
| G -
Cevreyi ve
Pazarlama | | Biyolojik
Araci Olmak Cesitliligi
Korumak
Uriin
|| Taklitgiligiyle
Miicadele
Etmek

Sekil 2. Cografi isaretin islevleri

Cografi isaretin islevleri birincil (asli) ve ikincil (tali) olmak {izere iki kategoriye
ayrilmis olup Sekil 2°de verilmistir. Buna gore cografi isaretin birincil iglevleri arasinda ayirt
etmek, iirliniin iiretim metodunu ve kalitesini garanti etmek, cografi kaynak belirtmek ile
pazarlama araci olmak bulunmaktadir. Cografi isaretin ikincil islevleri arasinda ise yerel
tiretimi ve kirsal kalkinmay1 desteklemek, turizme katkida bulunmak, geleneksel bilgi ve
kiiltiirel degerleri korumak, cevreyi ve biyolojik cesitliligi korumak ile {irlin taklitciligiyle

miicadele etmek yer almaktadir (Giindogdu, 2006; Tepe, 2008)

4.4.1. Birincil Islevleri

Ayirt etmek: Cografi isaretlerin en temel islevlerinden birisi markalarda oldugu gibi
ayirt etmek olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Giindogdu, 2006). Fakat cografi isaretlerde belli

bir cografyadan kaynaklanan ve belli karakteristik Ozellikler kazanmig {riinlerin diger
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{iriinlerden ayirt edilmesi esastir (WIPO, 2000). Ornegin Kocaeli ilinin Hereke ilgesinde
tiretilen Hereke halist cografi kaynag: ile iinlenmis bir {iriin olmakla birlikte diger hali
cesitlerinden ayirt edilip farklilasmaktadir (Tepe, 2008). Ayni1 sekilde Rokfor peynirinin
bircok peynir ¢esidi arasinda ayirt edilmesi de cografi isaretlerin ayirt etme islevine bir 6rnek

olarak verilebilmektedir (Ozgiir, 2011).

Cografi kaynak belirtmek: Cografi isaretlerin en temel fonksiyonu olarak
adlandirilabilen cografi kaynak belirtme fonksiyonu iirliniin kdkeni olan cografyay1
belirtmek amaciyla kullanilmaktadir (Giindogdu, 2006). Cografi isaret tescili alacak bir
irtiniin  kokeninin belirli ya da belirlenebilir bir cografi alandan kaynaklanmasi
gerektiginden (Tepe, 2008) cografi isaretin gerekli unsurlarinin basinda yer alan cografi
kaynak belirtme unsuru bulunmayan bir iirtinden cografi isaret olarak s6z edilememektedir

(Ozgiir, 2011).

Uriiniin iiretim metodunu ve kalitesini garanti etmek: Cografi isaretlerin iiriiniin
iiretim metodunu ve kalitesini garanti etme islevi markalarda bulunan kalite ve garanti iglevi
ile benzerlik gostermektedir. Uriinlerin iizerinde bulunan markalar kalite sembolii haline
gelmekte ve bu 6zellikleri ile tliketiciler a¢isindan ¢ekicilige sahip olmaktadir. Fakat marka
ad1 altinda tiretilen tirlinlerin hepsinin ayni1 kaliteye sahip olma yiikiimliiligii bulunmamakla
birlikte markalarda {irtinlerin belirli niteliklere sahip olmasi ve lriinlerin aym kalitede
tiretilmesini garanti etme islevi bulunmamaktadir (Arkan, 1997). Bu 6zelliklerinden dolay1,
cografi isaretler ile markalar ayrilmaktadir. Firmalar {iriinlerin kalitesini siirdiirme
konusunda piyasadaki rekabet sartlari altinda serbest konumdadir. Fakat cografi isaretli
{iriinleri satin alan tiiketiciler aldiklar1 iiriinlerde ayni kaliteyi istemektedirler (Ozgiir, 2011).
Tiketiciler agisindan kalitenin siirdiiriilebilirligini garanti eden cografi isaretli {irtinlerde
kalite, tescil ile garanti altina alinmakta ve denetimler aracilifiyla stirdiiriilmektedir.
Dolayisiyla cografi igaretli iiriinlerde her zaman belirli bir 6zellik ve kalitenin saglanmast
gerekmektedir (Ozgiir, 2011). Ayrica cografi isaret tescil basvurusunda iiriine dair belgeler
sunularak iiriine ait karakteristik ozellikler taahhiit edilmektedir. Bu kapsamda {iriiniin
taniminin yapilmasi, iiretildigi alanin harita ile belirlenmesi, liretim asamalarinin anlatilmasi,

ayirt edici olan ozelliklerinin agiklanmasi, {irlinlin kullanimi ve denetimine dair bilgilerin
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sunumu gerceklestirilmektedir. Dolayisiyla iiriiniin cografi kdkenden kaynaklanan
ozellikleri ve ayricaliklar1 sunularak bu sartlara sahip olmayan iiriinlerin cografi isaret
tasimasi yasal olarak engellenmektedir. Bu kapsamda cografi isaretler, ilgili iirliniin
geleneksel ve tanimlanmis birgok islemden gectigini ve benzer liriinlerden farkli nitelikte
oldugunu belirtmek suretiyle tiiketicilere dogru bilginin verilmesini ve saglik acgisindan
risklerin azaltilmasini saglamaktadir (Boccaletti, 1999). Fakat iirliniin iiretim yontemi ve
kalitesini garanti etme islevinin tam olarak yerine getirilmesi tarafsiz ve objektif bir denetim

mekanizmasiyla miimkiin olmaktadir (Tepe, 2008).

Pazarlama araci olmak: Cografi isaretlerin, {iriinlerin tanmitim1 islevi de
bulunmaktadir. Tanitim iglevi cografi isaretler ve markalarin ortak 6zellikleri arasinda yer
almaktadir (Yasaman, 2003). Markalarda oldugu gibi cografi isaretlerin de tiiketici satin
alma kararlar1 lizerinde etkisi bulunmaktadir. Cografi isarete sahip tiriinler piyasada bulunan
diger iirlinlerden farklilagmalariyla tiiketicileri kendisine ¢ekmektedir. Cografi isaretler
sayesinde tiiketicilerin {iriinleri tanimakta ve satin almaktadir (Ozgiir, 2011). Bu 6zelligiyle
cografi isaretli Uriinler piyasada daha kolay sekilde satilabilmektedir (Giindogdu, 2006).
Ornek olarak Ezine Peyniri, Kayseri Pastirmasi, Gaziantep Baklavasi gibi iiriinlerde
tiiketicilere satilmasi amaclanan sey aslinda ilgili yorelerin yillardir siiregelen birikimi
sonucu meydana gelen lezzetin tiiketici zihninde uyandirmis oldugu imajdir. Cografi
isaretler sayesinde iiretilen iirlinler iiretildigi bolgelerin disinda pazarlanma imkanina sahip
olarak pazar farklilastirmasi araci olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Pazarlamada kullanilan
en 6nemli araglar arasinda yer alan reklam, {iriiniin tanitilmasi ve kdkeninin bilinirliginin
belirtilmesinde 6nem arz etmektedir. Cografi isaretler de sadece {irliniin {inii ve imajin1 6n
plana ¢ikarmakla kalmaz ayni zamanda {iriiniin kokenini olusturan cografi yerin reklamini
da yapmaktadir (Coskun, 2001). Nis pazar olarak adlandirilan pazarlarda kii¢iik isletmeler
Ozel istek ve ihtiyaglara sahip miisterilere yonelik ihtiyaclar1 karsilayarak karli caligma
imkanina sahip olmaktadir (Mucuk, 2001). Cografi isaretlerin de piyasada bulunan ikame
triinlerle karsilastirlldiginda daha yiiksek fiyatlar ile satilabilmesi ve katma deger
yaratabilmesinden dolay1 iireticilerin nis pazar imkanlarindan yararlanmalarinin 6nemi
aciktir. Cografi isaretli lirlinler sahip olduklar1 geleneksel ve karakteristik 6zellikler ile sahip

olduklar1 kaliteden dolay1 kdkeninin dayandigi cografyanin tamitiminda etkisi vardir.
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Omegin Champagne Fransa’nin sembolii haline gelmistir (Ozgiir, 2011). Ayn1 sekilde
makarna ve domates sosu gibi {iriinlerde tiiketicilerin Akdeniz iilkelerinde iiretilen {irtinleri
diger iilkelerde iiretilenlerden daha kaliteli olarak algiladigi bilinmektedir (Demirbas vd.,
2006). Duruma Tiirkiye agisindan bakilacak olursa Fransa’da iiretilen Champagne’ye benzer
olarak Tiirkiye’de iiretilen Izmit pismaniyesi, Malatya kayisisi, Corum leblebisi, inegél
Koftesi ve Mustafakemalpaga tatlisi gibi iirlinler sayesinde ilgili bdlgelerin bilinirligi
artmustir (Tepe, 2008; Ozgiir, 2011). Diger yandan Kolombiya kahvesinin fiyatinin 1950°1i
yillarda yar1 yariya diismesinden dolay1 tescil ve tanitim c¢aligsmalart hiz kazanmustir.
Yaklasik 50 yili agkin ¢aligmalar neticesinde Cafe de Colombia diinya genelinde iinlenmis
ve Kolombiya’nin en degerli markalar1 arasina girmistir (WIPO, 2017). Comte peyniri
sayesinde Comte rotalar1 olugturulmus ve ilgili bolge turistik cazibe merkezi haline gelmistir
(WIPO, 2017). Dolayisiyla cografi isaretler tretildikleri cografi yerlerin tanitim elgileri
olarak adlandirilabilmektedir (Tepe, 2008).

4.4.2. Ikincil islevleri

Yerel iiretimi ve kirsal kalkinmayr desteklemek: Cografi isaretlerin bir diger
kullanim alan1 gelismis ve az gelismis yerler arasi1 ekonomik farkliliklarin giderilmesi ve
bolgesel ya da ulusal kalkinmanin desteklenmesidir. Dolayisiyla cografi isaretler kirsal
bolgelerin kalkinmasinda dnemli bir yere sahiptir (Ozgiir, 2011). Cografi isaretler sayesinde
istthdam siirdiiriiliir, tiretim alaninda canlilik yaratilir, gidalarin standartlasmasi farkli
lezzetler sunulmasiyla onlenir (Origin-GI, 2022), miktar yerine kalite 6n plana cikar,
iretimin yer degistirmesinin oniine gegilir, kirsal niifus korunur ve gé¢ dnlenir, biyolojik
cesitlilik ve ¢evre korunmus olur (WIPO, 2017). Ayn1 zamanda cografi isaretler {iriin
taklit¢iligine karsi kullanilan bir aragtir. Cografi isaret tescili ile birlikte tarim, hayvancilik
ve el sanatlar1 ile ge¢imini saglayan insanlara iiretim imkani saglanmaktadir (Giindogdu,
2006). Tim bu faydalarin cografi isaret korumasi sayesinde yapiliyor olmasi ve korumanin
da devlet eliyle gerceklestirilmesi iireticiler agisindan daha az masraf anlamina gelmektedir.
Cografi isaretler, gocii Onlemesi ve isgiicii potansiyeli olusturmasiyla kirsal kalkinma
acisindan 6nemli goriilmektedir. Cografi isaretli iirlinler genelde emek yogun fiirlinler

oldugundan ve kiiciik igletmeler tarafindan {iiretildiginden dolayr hem dogrudan hem de
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dolayl olarak kirsal istihdam1 saglar. Kirsal turizm bunun en énemli 6rneklerindendir. Ornek
olarak Fransa, diinyada en fazla ziyaret edilen iilkelerden biri olmakla birlikte bu durumun
ekonomideki pay1 yadsinamaz (Correa, 2002; Tepe, 2008). Diger yandan Kars Gravyeri
tiretiminin ilgili bolgede yetistirilen verimi diisiik hayvanlarla yapildigi bilinmekle birlikte
diger bolgelerdeki tireticilerin peynirlerini Kars Gravyeri ad1 altinda piyasaya siirmelerinin
Kars bolgesindeki iireticileri olumsuz etkileyebilecegi vurgulanmaktadir. Dolayisiyla
cografi isaret tesciliyle Kars Gravyeri iiretiminin sadece Kars bolgesindeki iireticilerin

yapmasi saglanip yerel kalkinma saglanabilecektir (Glindogdu, 2006).

Geleneksel bilgi ve Kkiiltiirel degerleri korumak: Cografi isaretli {irlinlerin ayirt
edici Ozellikleri sadece dogal faktorlerden degil ayn1 zamanda beseri faktorlerden de
kaynaklanabilmektedir (Giindogdu, 2006; Ozgiir, 2011). Cografi isaretler, gelenek, kiiltiir
ve yerel know-how’u koruyan, iirliniin niteliginin bozulmadan devamini saglayan,
tiketiciler ve {reticiler arasindaki bilgi ve Kkiiltiir paylasimini saglayan bir aragtir.
Dolayisiyla cografi isaretler geleneksel bilgilerin korunmasini da saglamaktadir (Glindogdu,
2006). Cografi isaretli tirtinler nesilden nesile aktarilan geleneksel bilgi sonucu olusmaktadir
(WIPO, 2017). Bu ozelligi ile cografi isaretler, nesiller boyu sozlii olarak aktarilan
geleneksel ve kiiltiirel birikiminin yaziya aktarilmasini saglamada biiylik 6nem tagimaktadir
(Ozgiir, 2011). Tiiketicilerin sadece iriin hakkinda degil, ayn1 zamanda iiriiniin iiretildigi
yerin kiiltiirine dair bilgilenmesini de saglamaktadir. Ornek olarak bazi peynirlerin
tiretiminin geleneksel olarak ¢ig siit ile yapildig1 belirtilerek geleneksel liretim yonteminin
korunarak devamliligi saglanmaktadir. Sonug olarak ftiretildigi yore ile 6zdeslesmis olan
tirtinlerin cografi isaret tescili almasiyla kiiltiirel degerler ve geleneksel bilgi de
korunmaktadir (Tepe, 2008). Ornek olarak Gaziantep baklavasi, ilgili bélgenin halkina ait
bir deger olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayni sekilde Ardahan’da iiretilen Damal bebegi de
ilgili bolgenin kiiltiirel miras1 olarak adlandirilabilmektedir (Gilindogdu, 2006). Diger
yandan Ingiltere’de iiretilen baz1 patateslerin Jersey sahillerindeki deniz yosunlarinin giibre
olarak kullanilmasiyla {iretildigi ve bu gelenegin 12. yiizyildan beri siirdirildigi
bilinmektedir (Williams, 2007). Bu durum geleneksel bilgi ve uygulamalarin korunmasini

saglamaktadir.
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Turizme katkida bulunmak: Cografi isaretlerin pazarlama islevinde belirtildigi
lizere cografi igaretler, lirliniin kokeni olan cografi yerin reklamini yaparak tiretime ve ilgili
yoredeki hizmetlerin gelisimine katkida bulunmaktadir. Ornegin Tiirk kahvesi ve Tiirk
lokumu gibi iirinlerin yurt disinda kullanilmasi Tiirkiye’nin tamitimim1 saglamaktadir
(Giindogdu, 2006). Cografi isaretler ile bolgelerde gerceklestirilen kirsal turizm
faaliyetleriyle diger iiriinlere yoOnelik talep artist yasanmaktadir. Ayni1 zamanda bagka
hizmetlerin de sunulmasi saglanmaktadir (Ray, 2000). Ornegin Fransa ve Italya’da
diizenlenen sarap turlari ile baz1 bolgelerde gergeklestirilen yemek turlar1 cografi isaretlerin
turizme katkisin1 gostermektedir. Ayrica bu iilkelerde bulunan bir¢ok miizenin cografi
isaretlere tahsis edilmesi cografi isaretlerin turizm agisindan Onemini gostermektedir
(Olivas, 2007). Ornegin Fransa’da Comte peynirinin iiretildigi bolgenin gecelik olarak
yaklasik 2 milyon kisi tarafindan ziyaret edildigi bilinmektedir. Bu ziyaretlerin bolgede otel
isletmeciligi ve catering hizmetlerinin gelismesine katki sagladigi belirtilmektedir (Dupont,

2003; Tepe, 2008).

Cevreyi ve biyolojik cesitliligi korumak: Cografi isaretler sayesinde iiretimde
cesitlilik tesvik edilerek biyocesitlilik, ¢evre ve dogal kaynaklarin korunarak gelecek
nesillere aktarilmasima katki saglanmaktadir. Ornegin cografi isaret tescilli olarak iiretilen
bazi peynirlerin sartnamelerinde peynir {iretiminde kullanilan siitlin, spesifik bir hayvan
irkina sahip olmasi gerektigi belirtilmekte ve dolayli olarak da olsa bu hayvan irkinin
neslinin devamliligina imkan taninmaktadir (Ozgiir, 2011). Ornegin Fas’ta bulunan argan
agaclart 1900 yilinda yaklagik 1.5 milyon hektar alanda yetistirilirken iiretim alaninin
azalmasiyla birlikte argan yagi projesi gelistirilmistir. Bu kapsamda yillik minimum 10 adet
argan agaci dikimi taahhiit edilerek dogal kaynaklarin ve bitki ¢esitliliginin korunmasina
katki saglanmaktadir (Olivas, 2007). Fransa’da Comte peynirinin iiretim bolgesinde giibre
ve tarimsal ila¢ kullanim1 diger bolgelerle karsilagtirildiginda 2.5 kat daha az oldugundan
dolay1 ciftcilerin daha az girdi kullanmasi1 sonucu ¢evre kirliligi azaltilmaktadir (Dupont,
2003). Benzer sekilde Tekila ickisinin igerigindeki seker agave agacindan iiretilmekte olup
ilgili bolgedeki agave agaclart korunmaktadir (Williams, 2007). Aymi sekilde Comte
peynirinin siitiiniin sadece Montbeliard si1gir1 ve Fransiz simental irklarindan gelmesi, yerel

yemlerin kullanilmasinin tesvik edilmesi ve giibre kullaniminin sinirlandirilmast da buna
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ornektir (WIPO, 2017). Dolayisiyla cografi isaretli {iriinler yetistirildikleri bolgelerin
biyogesitliligine katki saglamaktadir. Bitki tiirii ve hayvan wrklar1 cografi isaretli tirtinlerin

sartnamelerinde yer alarak koruma altina alinmaktadir (Ozgiir, 2011).

Uriin taklitciligiyle miicadele etmek: Taklit iiretimlerin 6nlenmesiyle iireticilerin
satiglar1 ve gelirleri artmaktadir. Bunun yaninda ireticilerin kimlik tespitinin yapilabilmesi
ile Uiriiniin niteligi ve kalitesinden sorumlu tutulmalarina olanak saglanmaktadir (Addor vd.,
2003). Dolayisiyla cografi isaretler iireticilerin izinsiz kullanimdan dogacak hak kayiplarini
ve tiiketicilerin aldatilmasini énlemektedir. Uriinlerin koruma ve denetime tabii olmadig
durumda piyasada satilan peynir ve zeytinlerin cogunun Ezine peyniri ve Gemlik zeytini adi
altinda satilacagi kuvvetle muhtemeldir. Bu kapsamda cografi isaret korumasimnin énemi
aciga cikmaktadir. Fakat tirlinlere koruma saglansa da taklitler tamamiyla 6nlenememektedir
(Tepe, 2008). Ornegin yiiksek ekonomik degere sahip Guatemala’nin Antigua kahvesinin
ilgili bolgede tiretiminin 6 Milyon Sterlin degerinde oldugu fakat diinya genelinde 50 Milyon
Sterlin degerinde Antigua kahvesi satisi yapildigir bu {irtiniin taklit¢ilige maruz kaldigini
gostermektedir (Echeverria, 2005). Benzer bir durum Hindistan’da iiretilen Darjeeling
caymda da yasanmaktadir. 2002 yili verilerine gére Darjeeling ¢ay1 iireticilerin 10 milyon
kg tiretim gergeklestirdigi ve bu miktarin 8.5 milyon kg’lik kismini ihrag ettigi bilinmektedir.
Fakat diinya genelinde yaklasik olarak 30 milyon kg Darjeeling ¢ay1 satilmasi taklit tiretimin
bliytikliigiinii gdzler oniine sermektedir (EC, 2003).

4.5. Tiirkiye’de Cografi Isaret Tescili

Tiirkiye’de 1995 yilinda tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanip yiirtirliige giren 555
sayil1 Kanun Hiikmiinde Kararname (KHK) ile yoresel iirlinler cografi isaret tescili ile
korunmaya baslamistir (TCRG, 1995). Fakat bu KHK, Sinai Miilkiyet Kanunu’nun (SMK)
22/12/2016 tarihinde kabul edilmesi ve 10/01/2017 tarihinde yiiriirliige girmesi ile birlikte
yuriirliikten kaldirilmistir (TCRG, 2017). Tiirkiye’de cografi isaret tesciline iliskin sorumlu
olan kurum Tiirk Patent ve Marka Kurumu (TURKPATENT)’dur. TURKPATENT in daire
baskanliklari arasinda yer alan Cografi Isaretler Dairesi Baskanligi, cografi isaretlere ve

geleneksel iiriin isimlerine iliskin tescil islemlerini vyiiriitmektedir. TURKPATENT
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tarafindan cografi isaret “tiiketiciler i¢in {iriiniin kaynagini, karakteristik 6zelliklerini ve
tirtiniin s6z konusu karakteristik 6zellikleri ile cografi alan arasindaki baglantiy1 gosteren ve
garanti eden kalite isaretidir” seklinde aciklanmaktadir (TURKPATENT, 2022¢). SMK ’nin
34. maddesinde ise cografi isaret kavrami “belirgin bir niteligi, tinli veya diger 6zellikleri
bakimindan kdkenin bulundugu yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis iiriinii gosteren
isarettir” olarak ifade edilmektedir. Bir baska ifadeye gore ise cografi isaret kavrami, s6z
konusu bolgede iiretilmekte olan en kaliteli iiriin olarak tanimlanmaktadir (Pektas vd., 2018).
Tirkiye’de cografi isaret kavrami1 mense ad1 ve mahreg isareti olarak ikiye ayrilmaktadir.
Menge ad1 “Cografi smirlar belirlenmis bir yore, bolge veya istisnai durumlarda iilkeden
kaynaklanan, tiim veya esas ozelliklerini bu cografi alana 6zgii dogal ve beseri unsurlardan
alan, tretimi, islenmesi ve diger islemlerin tiimii bu cografi alanin smirlar iginde
gergeklesen triinleri tanimlayan adlar” seklinde ifade edilmektedir. Mahre¢ isareti ise
“Cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, bolge veya iilkeden kaynaklanan, belirgin bir niteligi,
inli veya diger 6zellikleri bakimindan bu cografi alan ile 6zdeslesen, iiretimi, islenmesi ve
diger islemlerinden en az biri belirlenmis cografi alanin siirlar i¢inde yapilan iirtinleri
tanimlayan adlar” seklinde agiklanmaktadir (TCRG, 2017). Mense adina; Lapseki seftalisi,
Izmit pismaniyesi, Geyikli zeytinyagi, Afyon kaymagi, Bayramig zeytinyagi, Antep fistig1,
Ezine peyniri, Anzer bali ve Yenice kirmizi biberi ve Bayrami¢ elmasi Ornek
verilebilmektedir. Mahre¢ isaretine ise Adana kebabi, Canakkale el halisi, Afyon kaymakli
ekmek kadayifi, Izmit simidi, Afyon sucugu, Kandira bezi, Bursa bigag1 ve Karamiirsel
sepeti ornek verilebilmektedir. Mahreg isaretli tirlinlerde iiriiniin {iretim asamalarindan en az
birinin ilgili bolgede ger¢eklestirilmesi yeterli olurken, menge adina sahip iiriinlerde iiriiniin
tiim iiretim agamalarinin ilgili bolgede gerceklestirilmesi sarti mense adi1 ve mahre¢ mahreg

isareti arasindaki temel farktir (Teuber, 2011).
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BESINCi BOLUM
ARASTIRMA BULGULARI ve TARTISMA

Arastirmanin bu boliimiinde arastirma kapsamindaki tiiketicilerin demografik
Ozellikleri, arastirma kapsamindaki tiiketicilerin mutfak ve aligveris konusundaki
davraniglari, arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret konusunda bilgi diizeyleri,
aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli lirlinler konusunda algilar1 ve arastirma

kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranislarina yer verilmistir.

5.1. Arastirma Kapsamindaki Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin yasadiklar illere gore dagilimi Tablo 3’te
verilmistir. Buna gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 60,7’si Istanbul’da, % 22,1’
Ankara’da ve % 17,2’si Izmir’de yasamaktadir. Tiirkiye’de cografi isaretli iiriinlere yonelik
yapilmis tiiketici davranisi calismalariin Karaman (Kan vd., 2010), Istanbul (Zulug, 2010),
Kahramanmaras (Meral, 2013; Aytop ve Sahin, 2014), Siirt (Oguz, 2016), Artvin (Toklu,
2016), Dogu Karadeniz Bolgesi (Toklu vd., 2016), Erzurum, Erzincan ve Bayburt’u iceren
TRA1 Bolgesi (Topgu ve Yalgin, 2016), Antalya (Cakaloglu ve Cagatay, 2017), Erzurum
(Baran ve Topcu, 2018; Giiler, 2019), Kastamonu (Duman, 2018; Keskin vd., 2019),
Gaziantep (Kiigiiky1lmaz, 2019), Ankara (Sancak, 2019), Tokat (Topbas, 2019), Samsun
(Yilmaz, 2020) ve Gilimiishane (Dogan ve Adanacioglu, 2021) illerinde yapildig1 tespit
edilmistir. Cografi isaretli iirlinlere iliskin Tiirkiye genelini kapsayan tiiketici davranisi

calismasina rastlanmamustir.

Tablo 3

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin yasadiklar illere gore dagilimi (%)

Yasanilan il Say1 Yiizde (%)
Istanbul 239 60,7
Ankara 87 22,1
[zmir 68 17,2
Toplam 394 100,0
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Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin yagadiklar1 yere gore dagilimlari Tablo 4’te
verilmistir. Buna gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 62,7’si il merkezinde, %
35,3’1 ilce merkezinde ve % 2,01 kdyde yasamaktadir. 2021 yili itibariyle Tirkiye
niifusunun % 93,2’sinin il ve ilge merkezlerinde yasadigi, % 6,8’inin ise kdy ve beldelerde
yasadig1 tespit edilmistir (TUIK, 2022a). Lalelidag (2020) tarafindan yapilan bir ¢calismada
arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 85,2’sinin sehir merkezinde, % 13,8’inin ilge
merkezinde ve % 1,0’1n1in kasaba/kdy’de ikamet ettigi belirlenmistir. Cakaloglu ve Cagatay
(2017) tarafindan yapilan bir ¢alismada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 71,8 inin
kent merkezinde, % 26,2 sinin ilge merkezinde % 5’inin diger kasaba yerlesimlerinde ve %

1,5’inin koyde ikamet ettigi ortaya konmustur.

Tablo 4

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin yasadiklar yere gore dagilimi (%)

Yasanilan Yer Say1 Yiizde (%)
11 Merkezi 247 62,7
Ilce Merkezi 139 35,3
Koy 8 2,0
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin yaslar siirekli degisken olarak sorgulanmaistir.
Buna gore yas degiskeninin siirekli halinden elde edilen verilere gore tiiketicilerin yas
ortalamas1 30,4 ve standart sapmasi 8,0 olarak hesaplanmistir. Ayrica ankete katilan
tiikketiciler arasinda en geng olan 18, en yasli olan 61 yasindadir. Siirekli yas degiskeni anket
sonrasinda gruplandirilarak Tablo 5’te verilmistir. Buna gore, tiiketicilerin % 50,7°s1 18 ile
28 yag arasinda, % 34,3’ii 29 ile 38 yas arasinda, % 10,7’s1 39 ile 48 yas arasinda, % 3,3’
49 ile 58 yas arasinda ve % 1,0’1 58 yas lizerindedir. 2021 y1li itibariyle Tiirkiye niifusunun
ortanca yas1 33,1 olarak saptanmistir (TUIK, 2022a). Kirgiz (2017) tarafindan yapilan bir
caligmada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 4,8’inin 18 yas alt1, % 38,5’inin 18-24 yas
arast, % 34,4 liniin 25-34 yas arasi, % 13,1’inin 35-44 yas arasi, % 7,9’unun 45-54 yas arasi,
% 1,2’sinin 55-64 yas arast ve % 0,2’sinin 65 yas ve ilizerinde oldugu belirlenmistir. Zulug
(2010) tarafindan yapilan bir ¢aligmada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 32,2’sinin
20-29 yas arasinda, % 41,3 liniin 30-39 yas arasinda, % 12,4’iiniin 40-49 yas arasinda, %
11,6’s1n1n 50-59 yas arasinda ve % 2,5’inin 60 yas {lizerinde oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 5

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin yas araliklarina gore dagilimi (%)

Yas Araligi Say1 Yiizde (%)
18 ile 28 yas arasi 200 50,7

29 ile 38 yas arasi 135 34,3

39 ile 48 yas arasi 42 10,7

49 ile 58 yas arasi 13 3,3

58 yas lizeri 4 1,0
Toplam 394 100,0

Yas min=18, max=61, ortalama= 30,4, standart sapma=3§,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cinsiyetlerine gore dagilimi Tablo 6’da
verilmistir. Buna gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 58,6’s1 kadin, % 41,4’
erkektir. 2021 yil1 itibariyle Tiirkiye niifusunda kadinlarin oran1 % 49,9, erkeklerin orani ise
% 50,1 olarak tespit edilmistir (TUIK, 2022a). Gida iiriinlerine yonelik yapilmus tiiketici
davranis1 calismalarinda kadin katilimcilarin ¢ogunlukta oldugu caligmalara rastlamak
miimkiindiir. Ornegin Yilmaz vd., (2009) tarafindan yapilan bir ¢calismada katilimcilarin %
72,3’iiniin kadin oldugu goriilmektedir. Ayrica cografi isaretli {irlinlere yonelik yapilmig
tilkketici davranisi calismalarinda da kadin katilimcilarin daha fazla oldugu g¢alismalara
rastlamak miimkiindiir (Zulug, 2010). Meral (2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada
katilimcilarin yaklasik % 54’1 erkek, yaklasik % 46’s1 kadin olarak belirlenmistir. Yonet
Eren (2018) tarafindan yapilan bir c¢alismada katilimecilarin yaklagik % 58’inin kadin,
yaklasik % 42’sinin ise erkek oldugu ortaya konmustur. Dolayisiyla cografi isaret tescilli
tirtinlere yonelik tiiketici davraniglarinin arastirildig1 birgok calismada kadin katilimcilarin
cogunlukta oldugu goriilmektedir. Neredeyse tiim kiiltiirlerde mutfak denildiginde akillara
kadinlar gelmektedir. Gida iirlinlerinin igslenmesi ve saklanmasi gibi tiim asamalarda
kadinlar1 gérmek miimkiindiir. Sahra-Alt1 Afrika’da ailelerde gida tiiketiminin % 60-80’lik
kismini kadinlarin temin ettigi bilinmektedir (Karl, 2009). Gidalarin iiretim, isleme ve hasat
gibi birgok asamasinda kadinlar yer almakta ve aile i¢cindeki konumlar1 geregi kadinlar
mutfakta da aktif rol oynamaktadir (Fisher, 1992; Candan ve Giinal, 2013; Ince, 2014).
Tiirkiye’de ve neredeyse tiim toplumlarda ailelerde mutfaklarin sorumlusu kadinlardir.
Yapilan ¢aligmalarda profesyonel mutfaklarda erkeklerin, ev mutfaklarinda ise kadinlarin

egemen oldugu vurgulanmaktadir (Pierce, 2010; Szabo, 2014; Kelly, 2015). Tiirkiye’de
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2021 yili itibariyle hanedeki islerden genelde sorumlu olan kisilerin dagilimina bakildiginda
aksamlar1 ¢ay servisinde % 83,4, sofralarin kurulup kaldirilmasinda % 84,8, yemek yapmada
% 85,4 oraninda kadinlarin daha fazla sorumluluk aldig1 gériilmektedir. Kadinlarin evde ne
pisirilecegi/yenecegi hakkinda % 27,7 oranla tek basina karar verdigi belirlenmistir (TUIK,
2022b).

Tablo 6

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cinsiyetlerine gore dagilimi (%)

Cinsiyet Say1 Yiizde (%)
Kadin 231 58,6
Erkek 163 41,4
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin medeni durumlarina gére dagilimi Tablo 7°de
verilmistir. Buna gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin, % 64,51 bekar ve % 35,5’
evlidir. Yonet Eren (2018) tarafindan yapilan bir caligmada katilimeilarin % 75,5’inin bekar,
% 24,5’inin ise evli oldugu ortaya konmustur. Kirgiz (2017) tarafindan yapilan bir ¢aligmada

tiikketicilerin % 70,4’ linlin bekar, % 29,6 sin1in ise evli oldugu tespit edilmistir.

Tablo 7

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin medeni durumlarina gére dagilimi (%)

Medeni Durum Say1 Yiizde (%)
Bekar 254 64,5
Evli 140 35,5
Toplam 394 100,0
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Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin ¢gocuk sahibi olma durumlarina gére dagilimi
Tablo 8’de verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 76,1’inin ¢ocugu yok iken % 23,9’unun

cocuk sahibidir.

Tablo 8

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin ¢gocuk sahibi olma durumlarina gére dagilimi (%)

Cocuk Sahibi Olma Durumu Say1 Yiizde (%)
Hayir 300 76,1
Evet 94 23,9
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin sahip olduklar1 ¢ocuk sayilarina gore dagilimi
Tablo 9’da verilmistir. Buna gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 76,1 inin ¢ocugu
yoktur. Tiiketicilerin % 10,4’iiniin 1 ¢ocugu, % 11,2’sinin 2 ¢ocugu, % 2,3’{linilin 3 ve iizeri
cocugu vardir. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin 38’inin ¢ocuk sahibi olmadigi, 77’sinin 2 ¢ocuga sahip oldugu, 72’sinin 1

cocuga sahip oldugu ve 8’inin 3 ¢ocuga sahip oldugu tespit edilmistir.

Tablo 9

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin sahip olduklari ¢ocuk sayilarina gore dagilimi (%)

Cocuk Sayisi Say1 Yiizde (%)
Cocuk sahibi degil 300 76,1

1 41 10,4

2 44 11,2

3 ve lizeri 9 2,3
Toplam 394 100,0

Cocuk Sayist min=0, max=5, ortalama= 0,4, standart sapma=0,8

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin egitim seviyelerine gore dagilimi Tablo 10°da
verilmigtir. Buna gore tiiketicilerin % 1,3’1 ilkogretim mezunu, %15,7’si lise mezunu, %
35,371 liniversite mezunu, % 39,6’s1 yiiksek lisans mezunu ve % 8,1°1 doktora mezunudur.
Sadece okuma yazma biliyor se¢cenegine cevap veren olmadigindan silinmistir. Cevrimigi
anket yontemi ile yapilan ¢aligmalarda egitim seviyesi ve gelir seviyesi yiiksek olan kisilerin
internet kullanma olasiliklart daha yiliksek oldugundan bu kisilerin ¢evrimigi anketlere

katilma ihtimalinin daha fazla oldugu tespit edilmistir (Duda ve Nobile, 2010; Pew Internet
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& American Life Project, 2010; Graefe vd., 2011; Sexton vd., 2011; Vaske vd., 2011).
Yapilan ¢aligmalarda ¢evrimigi anket ¢alismalarina katilanlarin daha yiiksek egitim ve gelir
seviyesine sahip oldugu belirlenmistir (Duda ve Nobile, 2010; Graefe vd., 2011; Sexton vd.,
2011; Vaske vd., 2011). Kigiikyilmaz (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada lisans
mezunlarinin tiim katilimcilar icinde % 35,6’lik paya sahip oldugu belirlenmistir. Yilmaz
(2020) tarafindan yapilan bir calismada lisans mezunlarinin oraninin % 29,4 oldugu tespit
edilmistir. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir c¢alismada arastirma kapsamindaki
tilketicilerin % 61°1 liniversite mezunu, % 27’si yliksek lisans mezunu ve % 4’ doktora

mezunu olarak belirlenmistir.

Tablo 10

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin egitim seviyelerine gére dagilimi (%)

Egitim Seviyesi Say1 Yiizde (%)
[k gretim Mezunu 5 1,3
Lise Mezunu 62 15,7
Universite Mezunu 139 35,3
Yiiksek Lisans Mezunu 156 39,6
Doktora Mezunu 32 8,1
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin mesleklerine goére dagilimi Tablo 11°de
verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 27,7’si memur, % 25,9’u 68renci, % 18,5°1 6zel sektor
calisani, % 9,9’u serbest meslek, % 3,8’1 ev hanimi, % 2,8’1 esnaf, % 2,81 is¢i, % 1,31
emekli, ve % 7,3’1i calismamaktadir. Meral ve Sahin (2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada
arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 27,1’inin ev hanimi, % 16,4 {iniin is¢i, % 10,9’unun
esnaf ve % 21,9’unun memur oldugu tespit edilmistir. Kirgiz (2017) tarafindan yapilan bir
caligmada aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin % 4,6’simnin c¢alismadigi, % 41,9’unun
ogrenci oldugu, % 33,3’linilin 6zel sektorde calistigl, % 17,9’ unun kamuda calistigi ve %
2,3’lintin emekli oldugu belirlenmistir. Cakaloglu ve Cagatay (2017) tarafindan yapilan bir
caligmada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 22,5’inin kendi hesabina ¢alistig1, %
66,0’min dcretli ve yevmiyeli calistigi, % 10,0’mmin  c¢alismadig, % 1,5’inin

bagimsiz/sigortasiz/gegici/parca basina calistig1 tespit edilmistir.
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Tablo 11

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin mesleklerine gore dagilimi (%)

Meslek/is Grubu Say1 Yiizde (%)
Memur 109 27,7
Ogrenci 102 25,9
Ozel Sektdr Calisant 73 18,5
Serbest Meslek 39 9,9
Calismiyor 29 7,3
Ev Hanimi 15 3.8
Esnaf 11 2,8
Isci 11 2,8
Emekli 5 1,3
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin hanelerinde kendileri dahil yasayan kisi sayis1
siirekli degisken olarak alinmis ve daha sonra gruplandirilmistir (Bkz Tablo 12).
Tiiketicilerin hanelerinde kendileri dahil yasayan kisi sayisi ortalama 3,0 olarak
hesaplanirken standart sapma 1,3 olarak belirlenmistir. Ayrica tiiketicilerin hanelerinde
yasayan kisi sayis1 en az 1 en ¢ok 7 olarak tespit edilmistir. Arastirma kapsamindaki
tilkketicilerin % 60,41 1 ile 3 kisilik ailede, % 39,6’s1 4 ve lizeri kisilik ailede yasamaktadir.
2021 yil1 itibariyle Tiirkiye’de ortalama hane biiyiikliigii 3,2 olarak tespit edilmistir (TUIK,
2022a). Zulug (2010) tarafindan yapilan bir calismada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin
% 30,6’s1min hanesinde 3 kisi, % 28,1 inin hanesinde 2 kisi ve % 22,3 {liniin hanesinde 4 kisi
yasadigt belirlenmigtir. Lalelidag (2020) tarafindan yapilan bir calismada arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin % 6,3’{iniin hanesinde 1 kisi, % 20,8’inin hanesinde 2 kisi
yasadig1, % 21,3 iiniin hanesinde 3 kisi yasadigi, % 39,2’sinin hanesinde 4 kisi yasadigi ve
% 12,3’linlin hanesinde 5 ve {lizeri kisi yasadigi tespit edilmistir. Cakaloglu ve Cagatay
(2017) tarafindan yapilan bir ¢alismada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 21,5 inin
hanesinde 1-2 kisi yasadigi, % 26,2 sinin hanesinde 3 kisi yasadigi, % 40,0’ 1min hanesinde
4 kisi yasadig1 ve % 12,2’sinin hanesinde 5 ve iizeri kisi yasadig1 ortaya konmustur. Meral
(2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 38,8’inin
hanesinde 3 veya daha az kisi, % 51,8’sinin hanesinde 4-5 kisi ve % 9,4 iiniin hanesinde 6

veya daha fazla kisi yasadig tespit edilmistir.
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Tablo 12

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin hane halki sayisina gore dagilimi (%)

Kisi Sayis1 Aralig: Say1 Yiizde (%)
1 ile 3 kisi arast 238 60,4
4 kisi ve iizeri 156 39,6
Toplam 394 100,0

Hanedeki kisi sayist min=1, max= 7, ortalama= 3,0, standart sapma= 1,3

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin aylik kisisel gelirlerine gore dagilimi Tablo
13°te verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 22,3 {iniin kisisel geliri yoktur. Tiiketicilerin %
5,6’sinin 1.000 TL veya daha az, % 6,1’inin 1.001 ile 2.000 TL arasi, % 6,6’simin 2.001 ile
3.000 TL aras1, % 8,6’sinin 3.001 ile 4.000 TL arasi, % 10,2’sinin 4.001 ile 5.000 TL arasi,
% 14’1intin 5.001 ile 6.000 TL aras1, % 7,4’tliniin 6.001 ile 7.000 TL aras1 ve % 19,2’sinin
7.001 TL ve lizeri kisisel geliri vardir. Fotopoulos ve Krystallis (2003) tarafindan yapilan bir
calismada daha {ist sosyo ekonomik seviyede bulunan tiiketicilerin cografi isaret tescilli
Zagora elmasini daha fazla satin aldigi belirlenmistir. Kiiciikyilmaz (2019) tarafindan
yapilan bir ¢aligmada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 52,7’sinin 2.100 TL ve alt1, %
24, 47iniin 2.101 TL-3.500 TL aras1, % 12,7’sinin 3.501-5.000 TL aras1 ve % 10,2’sinin
5.001 TL ve iizeri geliri oldugu tespit edilmistir. Yilmaz (2020) tarafindan yapilan bir
calismada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin 26’sinin 2.020 TL ve altinda, 228’inin
2.021-5.000 TL arasinda, 116’smin 5.001-10.000 TL arasinda ve 14’iiniin 10.000 TL ve

tizerinde gelirinin oldugu belirlenmistir.

Tablo 13

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin aylik kisisel gelirlerine gore dagilimi (%)

Aylik Kisisel Gelir Say1 Yiizde (%)
Sahsi Geliri Yok 88 22,3
1.000 TL veya daha az 22 5,6
1.001-2.000 TL 24 6,1
2.001-3.000 TL 26 6,6
3.001-4.000 TL 34 8,6
4.001-5.000 TL 40 10,2
5.001-6.000 TL 55 14,0
6.001-7.000 TL 29 7,4
7.001 TL ve tizeri 76 19,2
Toplam 394 100,0
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Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin aylik toplam hane gelirlerine gore dagilimi
Tablo 14°te verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 2,0’1nin 2.500 TL veya daha az, %
16,8’inin 2.501 ile 5.000 TL arasinda, % 22,3’iiniin 5.001 ile 7.500 TL arasinda, %
18,3’liniin 7.501 ile 10.000 TL arasinda, % 13,2’sinin 10.001 ile 12.500 TL arasinda, %
10,4’liniin 12.501 ile 15.000 ve % 17,0’ 1mun ise 15.001 TL ve iizeri aylik toplam hane geliri

vardir.

Tablo 14

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin aylik toplam hane gelirlerine gore dagilimi (%)

Ayhk Toplam Hane Geliri Say1 Yiizde (%)
2.500 TL veya daha az 8 2,0
2.501-5.000 TL 66 16,8
5.001-7.500 TL 88 223
7.501-10.000 TL 72 18,3
10.001-12.500 TL 52 13,2
12.501-15.000 TL 41 10,4
15.001 TL ve lizeri 67 17,0
Toplam 394 100,0

5.2. Arastirma Kapsamindaki Tiiketicilerin Mutfak ve Ahsveris Konusundaki

Davramislan

Gida ile ilgili arastirmalarinda mutfak isleri ve gida aligverigini yapan kisilerin
hedeflenmesi Onemli goriilmektedir (Yilmaz vd., 2009). Arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin evlerinde mutfak aligverisini yapan kisilere gore dagilimi Tablo 15°te
verilmigtir. Buna gore tiiketicilerin % 29,8’inin evlerinde genellikle mutfak aligverisini
kendisi, % 20,8’inin anne-babasi birlikte, % 20,8’inin biitiin ailesi, % 12,4’iinlin annesi, %
8,6’smin babasi, % 5,6’smin esi, % 1’inin yetiskin ¢ocuklart ve % 1’inin ev arkadasi
yapmaktadir. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir caligmada arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin % 28,5’inin ailesinde gida aligverisini kendisinin yaptigi, % 24,5’inin esinin
yaptig1, % 43,5’inin esi ile birlikte yaptig1, % 2,50’sinin yetiskin ¢ocuklarinin yaptigi, %
2,0’min aile biiyiiklerinin yaptig1 tespit edilmistir. Meral (2013) tarafindan yapilan bir
caligmada aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin % 20,3’{iniin ailede gida aligverisini

annesinin yaptigi, % 26,3 liniin babasinin, %34,6’sinin anne-babasinin birlikte % 2,9’unun
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ailesindeki yetiskin cocuklarin, % 3,7’sinin tiim ailesinin, % 12,2’sinin ise kendisinin yaptigi
ortaya konmustur. Malatacik (2006) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin ailelerinde

gida aligverislerinin % 56,3’iinii anne-babanin birlikte yaptigi, % 22,9’unu sadece annenin

yaptig1 belirlenmistir.

Tablo 15

Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin evlerinde mutfak aligverisini yapan kisilere gore
dagilimi (%)

Mutfak Ahsverisini Yapan Kisi Say1 Yiizde (%)
Kendisi 117 29,8
Anne-Baba Birlikte 82 20,8
Biitiin Aile 82 20,8
Anne 49 12,4
Baba 34 8,6

Es 22 5,6
Yetiskin Cocuklar 4 1,0

Ev Arkadasi 4 1,0
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin evlerinde yemek hazirlayan kisilere gore
dagilimi1 Tablo 16’da verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 43,7 sinin evlerinde genellikle
yemek hazirliklarini annesi, % 29,4 liniin kendisi, % 12,4 {inlin biitiin ailesi, % 7,1 inin esi,
% 5,1’inin anne-babasi birlikte, % 1,0’1min babasi, % 1,0’min ev arkadasi ve % 0,3’linlin

ailesindeki yetigkin ¢ocuklar yapmaktadir.

Tablo 16

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin evlerinde yemek hazirlayan kisilere gore dagilimi (%)

Yemek Hazirlayan Kisi Say1 Yiizde (%)
Anne 172 437
Kendim 116 294
Biitiin Aile 49 12,4

Es 28 7,1
Anne-Baba Birlikte 20 5,1
Baba 4 1,0

Ev Arkadasi 4 1,0
Yetigkin Cocuklar 1 0,3
Toplam 394 100,0
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Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin evlerinde kahvaltiyr hazirlayan kisilere gore
dagilim1 Tablo 17°de verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 37,8’inin evlerinde genellikle
kahvaltiy1 annesi, % 34,3’liniin kendisi, % 11,4 {iniin biitiin ailesi, % 6,3{inlin esi, %
5,3’liniin anne-babasi birlikte, % 2,8’inin babasi, % 1,3’ilinlin ev arkadasi ve % 0,8’inin

ailesindeki yetiskin cocuklar hazirlamaktadir.

Tablo 17

Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin evlerinde kahvaltiy1 hazirlayan kisilere gére dagilimi
(%)

Kahvaltiy1 Hazirlayan Kisi Say1 Yiizde (%)
Anne 149 37,8
Kendisi 135 34,3
Biitiin Aile 45 11,4

Es 25 6,3
Anne-Baba Birlikte 21 5,3
Baba 11 2,8

Ev Arkadasi 5 1,3
Yetigkin Cocuklar 3 0,8
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin aylik ev i¢i gida harcamalarinin biit¢elerine
gore dagilimi Tablo 18°de verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 5,1°1 500 TL veya daha az,
% 16’0’1 501 ile 1.000 TL arasi1, % 25,6’s1 1.001 ile 1.500 TL arasi, % 16,5’1 1.501-2.000
TL aras1, % 12,9’u 2.001 ile 2.500 TL aras1, % 6,9’u 2.501 ile 3.000 TL aras1, % 7,1°1 3.001
ile 4.000 TL arasi, % 5,31 3.501 ile 4.000 TL arasi, % 1,8’1 4.001 ile 4.500 TL aras1 ve %
2,8’14.501 ile 5.000 TL aras1 ayirmaktadir. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada
tiiketicilerin gida harcamalarina aylik olarak ortalama 1.408 TL ayirdig: tespit edilmistir.
Meral (2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada gida harcamalarinin toplam harcamalar
icindeki paymin % 33,0 oldugu belirlenmistir. Malatacik (2006) tarafindan yapilan bir

calismada gida harcamalarinin toplam harcamalar i¢indeki paymin % 39,9 oldugu ortaya

konmustur.
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Tablo 18

Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin aylik ev i¢i gida harcamalarinin biit¢elerine gore
dagilim1 (%)

Aylik Ev I¢i Gida Harcamasi Say1 Yiizde (%)
500 TL veya daha az 20 5,1
501-1.000 TL 63 16,0
1.001-1.500 TL 101 25,6
1.501-2.000 TL 65 16,5
2.001-2.500 TL 51 12,9
2.501-3.000 TL 27 6,9
3.001-3.500 TL 28 7,1
3.501-4.000 TL 21 5,3
4.001-4.500 TL 7 1,8
4.501-5.000 TL 11 2,8
Toplam 394 100,0

Tiirk toplumunda kahvaltida temel olarak tiiketilen {iriinler arasinda peynir de yer
almaktadir (Anonim, 2006; Durlu-Ozkaya ve Giin, 2007; Cekal ve Dogan, 2021). Arastirma
kapsaminda tiiketicilerin peynir i¢in ayirdiklar1 aylik biitceye gore dagilimi Tablo 19°da
verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 36,81 100 TL veya daha az, % 36,51 101 ile 200 TL
arasi, % 18,0°1 201 ile 300 TL arasi1, % 5,371 301 ile 400 TL arasi, % 2,0°1 401 ile 500 TL

aras1 ve % 1,4’ 501 TL ve lizeri ayirmaktadir.

Tablo 19

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin peynir i¢in ayirdiklar1 aylik biitgeye gore dagilimi (%)

Peynir i¢in Ayrilan Biitce Say1 Yiizde (%)
100 TL veya daha az 145 36,8
101-200 TL 144 36,5
201-300 TL 71 18,0
301-400 TL 21 5,3
401-500 TL 8 2,0

501 TL ve tlizeri 5 1,4
Toplam 394 100,0
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5.3. Arastirma Kapsamindaki Tiiketicilerin Cografi Isaret Konusunda Bilgi

Diizeyleri

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret terimini duyma durumlarina gore
dagilimi1 Tablo 20°de verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 55,1°1 cografi igaret terimini daha
once duydugunu belirtirken % 36,8’1 daha 6nce duymadigin1 ve % 8,1’1 fikri olmadigin
beyan etmistir. Yilmaz (2020) tarafindan yapilan bir ¢alismada arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin % 43,0’1min cografi isaret terimini duydugu, % 29,0’1nin cografi isaret terimini

duymadigi, % 22,0’ 1n1n kismen duydugu ve % 6,0’ 1min fikrinin olmadig1 belirlenmistir.

Tablo 20
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret terimini duyma durumlarina gore

dagilimi1 (%)

Cografi Isaret Terimini Duyma Durumu Say1 Yiizde (%)
Evet 217 55,1
Hayir 145 36,8
Fikrim yok 32 8,1
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret terimini duyduklari kaynaga gore
dagilimi1 Tablo 21°de verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 44,7’si cografi isaret terimini
internetten, % 30,4’ televizyondan, % 9,2’si kitaptan, % 6,9’u diger kaynaklardan, % 2,81
gazeteden, % 2,8’1 aileden, % 2,3’1i dergiden ve % 0,9’u arkadaslarindan duymustur. Saglik
kurumlari/personelleri segenegine cevap veren olmadigindan silinmistir. Yilmaz (2020)
tarafindan yapilan bir calismada arasgtirma kapsamindaki tiiketicilerin % 31’°lik kisminin
cografi isaret kavramini televizyondan, % 26’lik kisminin internetten, % 9’luk kisminin
gazeteden, % 9’luk kisminin arkadaslarindan, % 7°1ik kisminin, % 7°1lik kisminin ailesinden,
% 6’lik kismmin dergilerden ve % 5’lik kisminin ise saglik kurumlar/personellerinden

duydugu belirlenmistir.
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Tablo 21
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaret terimini duyduklari kaynaga gore

dagilim1 (%)

Cografi Isaret Teriminin Duyuldugu Kaynak Say1 Yiizde (%)
Internet 97 447
Televizyon 66 30,4
Kitap 20 9,2
Diger 15 6,9
Gazete 6 2,8
Aile 6 2,8
Dergi 5 2,3
Arkadaslar 2 0,9
Toplam 217 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi igaretli {irlin kavramimi bildiklerini
belirtme durumlarina gore dagilimi Tablo 22°de verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 36,5’
cografi isaretli irlin kavramini bildigini belirtirken, % 63,51 bilmedigini belirtmistir. Meral
ve Sahin (2013) tarafindan yapilan bir ¢calismada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin %
23,7’si cografi isaretli gida kavramini bildigini belirtirken, % 76,31 bilmedigini belirtmistir.
Sancak (2019) tarafindan yapilan bir ¢caligsmada tiiketicilerin % 73,5’1 Ankara’ya ait cografi
isaret tescilli Uirtinleri bildigini belirtirken, % 26,51 bilmedigini belirtmistir. Kiiciikyilmaz
(2019) tarafindan yapilan bir calismada tiiketicilerin % 52,9’u cografi isaretli liriiniin ne

oldugunu bildigini belirtirken % 47,1°1 bilmedigini belirtmistir.

Tablo 22
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli tirlin kavramini bilme durumlarina gore

dagilim1 (%)

Cografi Isaretli Uriin Kavramim Bilme Durumu Say1 Yiizde (%)
Evet 144 36,5
Hayir 250 63,5
Toplam 394 100,0

Anket formunda tiiketicilere cografi isaret kavraminin tanimi verilmis olup bu
kavramdan ne anladiklar1 5’li Likert olcekli yargilar ile arastirilmistir. Arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli iiriin kavramindan anladiklar1 ifadelere gore

dagilimi Tablo 23’te verilmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketiciler “iiriintin ilgili
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cografyada iiretildigini ifade ediyor” (4,4) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “liriinde
stirdiiriilebilir bir kalitenin saglandigin1 ifade ediyor” (3,8) yargisina katilmaktadir.
Tiketiciler, “iirliniin geleneksel iiretim yontemleriyle {iretildigini ifade ediyor” (3,8)
yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “cografi isaret tescili ile korunan firiinler oldugunu
biliyorum” (3,8) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “iirlinde hile olma ihtimalinin diisiik
oldugunu ifade ediyor” (3,5) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “iirlinliin yapiminin daha
0zenli oldugunu ifade ediyor” (3,5) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “iiriiniin el yapimi
ve ¢ok zahmetli oldugunu gosteriyor” (3,5) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “iirliniin
saglikli oldugunu ifade ediyor (koruyucu madde, hormon ya da zirai kalint1 icermedigi)”
(3,4) yargisinda 3,4 kararsiz kalmistir. Tiiketiciler, “lirlinilin daha lezzetli oldugunu ifade
ediyor” (3,3) yargisinda kararsiz kalmistir. Tiiketiciler, “Tarim ¢alisanlarinin gelirlerinin
artabilecegini ifade ediyor” (3,3) yargisinda kararsiz kalmistir. Tiiketiciler, “iiriiniin ytliksek
fiyatl olacagini ifade ediyor” (3,3) yargisinda kararsiz kalmistir. Tiiketiciler, “cevre dostu
iriin oldugunu ifade ediyor” (3,3) yargisinda kararsiz kalmistir. Tiketiciler, “lirlin igin
bagimsiz denetleme yapildigini ifade ediyor” (3,3) yargisinda kararsiz kalmistir. Tiiketiciler,
“Uiriiniin ¢ocuklar i¢cin daha uygun olacagini ifade ediyor” (2,9) yargisinda kararsiz kalmistir.
Buna gore verilen yargilarda 6l¢ek ortalamalarina gore katiliyorum ve ne katiliyorum ne de
katilmryorum arasinda dagilim oldugu goriilmektedir. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir
calismada tiiketicilerin cografi isaretli {iriin kavramindan {iriiniin ilgili cografyada
tretildigini (4,4), iirlinde siirdiirtilebilir kalitenin saglandigimni (3,8), iiriinde hile olma
olasiliginin diisiik oldugunu (3,4) anladiklar tespit edilmistir. Yilmaz (2020) tarafindan
yapilan bir calismada tiiketicilerin cografi isaret kavramindan iiriiniin ilgili cografyada
tiretildigini (% 85,4), lirlinlin geleneksel yontemler ile iiretildigi ve etiketlendirildigini (%
46,6) ve lriiniin el yapimi1 ve ¢ok zahmetli oldugunu (% 25,3) anladiklar1 saptanmistir. Meral
(2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin cografi isaret kavramindan iiriiniin ilgili
cografyada iiretildigini (3,9), iirlinlin daha lezzetli oldugunu (3,6) ve {iriiniin yapiminin daha
0zenli oldugunu anladiklar tespit edilmistir. Zulug (2010) tarafindan yapilan bir ¢alismada
tiikketicilerin cografi isaret kavramindan iiriinlin ilgili cografyada {iretildigini (4,3), iiriiriin
daha lezzetli olacagini (3,8) ve {iriiriin geleneksel iiretim yontemleriyle tretildigini (3,7)

anladiklar1 belirlenmistir.
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Tablo 23

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli tirlin kavramindan anladiklar1 ifadelere

gore dagilim (%)

N=39%4

Kesinlikle
Katiliyorum

3

Katihyorum

“@

Ne
katiliyorum
ne de
katilmiyorum

3

Katilmiyorum

2

Kesinlikle
Katilmiyorum

M

Yiizde
(%)

Say1

Yiizde
(%)

Say1

Yiizde
(%)

Say1

Yiizde
(%)

Say1

Yiizde
(%)

Say1

Olcek
Ortalamasi

Uriiniin ilgili
cografyada
tiretildigini
ifade ediyor

217 | 55,1

131 | 332

31 7,9

6 1,5

4.4

Uriinde
stirdiiriilebilir
bir kalitenin
saglandigini
ifade ediyor

131 | 332

122 31

96 | 244

33 8,4

12 3

3.8

Uriiniin
geleneksel
tiretim
yontemleriyle
retildigini
ifade ediyor

136 | 345

120 | 30,5

89 22,6

32 8,1

17 4,3

3,8

Cografi isaret
tescili ile
korunan
trtinler
oldugunu
biliyorum

154 | 39,1

91 23,1

76 19,3

42 10,7

31 7,8

3,8

Uriinde hile
olma
ihtimalinin
diisiik
oldugunu ifade
ediyor

104 | 264

106 26,9

88 | 223

68 17,3

28 7,1

35

Uriiniin
yapiminin
daha 6zenli
oldugunu ifade
ediyor

106 26,9

109 | 27,7

99 | 25,1

53 13,5

27 6,8

35

Uriiniin el
yapimi ve ¢ok
zahmetli
oldugunu
gosteriyor

93 23,6

103 | 26,1

114 28,9

55 14

29 7.4

3,5

Uriiniin
sagliklt
oldugunu ifade
ediyor.
(koruyucu
madde,
hormon ya da
zirai kalinti
icermedigi)

92 23,4

86 21,8

122 31

62 15,7

32 8,1

3.4
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Tablo 23’in devami

Uriiniin daha 85 21,6 85 21,6 114 28,9 70 17,8 40 10,1 3,3
lezzetli
oldugunu ifade
ediyor

Tarim 84 21,3 96 244 110 27,9 64 16,2 40 10,2 3,3
¢alisanlarinin
gelirlerinin
artabilecegini
ifade ediyor
Uriiniin 80 20,3 96 24,4 107 27,2 68 17,3 43 10,8 33
yiiksek fiyath
olacagini ifade
ediyor

Cevre dostu 86 21,9 87 22,1 114 28,9 64 16,2 43 10,9 3,3
iirtin oldugunu
ifade ediyor
Uriin igin 86 21,9 82 20,8 127 32,2 58 14,7 41 10,4 33
bagimsiz
denetleme
yapildigini
ifade ediyor
Uriiniin 63 16 64 16,2 109 27,7 87 22,1 71 18 2,9
¢ocuklar i¢in
daha uygun
olacagini ifade
ediyor

5.4. Arastirma Kapsamindaki Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriinler

Konusunda Algilar

Arastirma kapsamindaki tliketicilerin cografi isaretli {iriin ile normal iiriin
karsilastirmasindaki algilarina gore dagilimi Tablo 24°te verilmistir. Arastirma
kapsamindaki tiiketiciler, “Cografi isaretli iirlinlerin geleneksel metotlarla ilgili bolgede
iretildigine inamiyorum” (3,9) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, ‘“cografi isaretli
tirtinlerin normal iriinlere gore daha kaliteli oldugunu diisiiniiyorum” (3,8) yargisina
katilmaktadir. Tiiketiciler, “Cografi isaretli iirinlerin normal {iriinlere gére daha saglikli ve
giivenilir oldugunu diislinliyorum” (3,7) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “cografi
isaretli iirlinlerin normal {iriinlere gore daha lezzetli oldugunu diistiniiyorum” (3,5) yargisina
katilmaktadir. Tiiketiciler, “cografi isaretli {irtinlerin normal iirlinlere gore gereginden fazla
pahali oldugunu diisiinliyorum” (3,4) yargisinda kararsiz kalmigtir. Tiiketiciler, “cografi
isaretli lirlinlerin diger {irtinlerden bir farkinin oldugunu diistinmiiyorum” (2,6) yargisinda
kararsiz kalmistir. Buna gore tiiketicilerin tiim yargilarda 6lgek ortalamalarina gore

katiliyorum ve ne katilryorum ne de katilmiyoruma yakin dagilim gosterdigi anlasilmaktadir.
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Sancak (2019) tarafindan yapilan bir caligmada tiiketicilerin cografi isaretli tirlinlerin normal

tirtinlerden daha lezzetli oldugu (3,5) ve geleneksel metotlarla ilgili bolgede tiretildigi (3,4)

konusunda algilarinin yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Ayrica tiiketicilerin cografi

isaretli Uriinlerin normal {irtinlerden farkinin bulunmadig1 (2,9) ve cografi isaretli liriinlerin

normal iriinlere kiyasla gereginden daha pahali oldugu (3,3) yargilarinda tiiketicilerin

algilarinin diistik seviyede oldugu tespit edilmistir.

Tablo 24

Arastirma  kapsamindaki tiiketicilerin  cografi

karsilastirmasindaki algilarina gére dagilimi (%)

isaretli

urin ile

normal

uriin

N=394 Kesinlikle Katiliyorum Ne katiliyorum
Katiliyorum “) ne de
Q) katilmiyorum

3)

Katilmiyorum

2

Kesinlikle
Katilmiyorum

U

Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde
(%) (%) (%)

Say1 Yiizde
(%)

Say1 Yiizde
(%)

Olcek
Ortalamasi

Cografi isaretli 118 29,9 156 39,6 83 21,1
irtinlerin
geleneksel
metotlarla ilgili
bolgede
iiretildigine
inaniyorum

24 6,1

13 33

39

Cografi isaretli 110 27,9 140 35,5 98 24,9
tirtinlerin normal
uriinlere gore
daha kaliteli
oldugunu
diistiniiyorum

29 74

17 43

3,8

Cografi isaretli 92 234 147 37,3 113 28,7
iirtinlerin normal
uriinlere gore
daha saglikli ve
giivenilir
oldugunu
diisiiniiyorum

28 7,1

14 35

3,7

Cografi isaretli 78 19,8 130 33 130 33
tirtinlerin normal
iiriinlere gore
daha lezzetli
oldugunu
diisiiniiyorum

36 9,1

20 5,1

35

Cografi isaretli 53 13,5 127 32,2 150 38,1
iirinler normal
iiriinlere gore
gereginden fazla
pahali oldugunu
diisiiniiyorum

48 12,2

16 4

34

Cografi isaretli 41 10,4 55 14 87 22,1
uriinlerin diger
tiriinlerden bir
farkinin oldugunu
diistinmiiyorum

144 36,5

67 17

2,6
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Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi igsaretli Ezine peynirine yonelik
algilarina gore dagilimi Tablo 25°te verilmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketiciler, “Ezine
peyniri bolgenin tanitimina katki saglar” (4,3) yargisina katilmaktadir. Tiketiciler, “Ezine
peyniri ilgili bélgenin kiiltiiriiniin bir pargasidir” (4,3) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler,
“Ezine peyniri yerel ekonomiye katki saglar” (4,1) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler,
“Ezine peyniri yerel iireticiye katki saglar” (4,1) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “Ezine
peyniri bolgenin kiiltiirel varligin1 korumaya yardimci olur” (4,1) yargisina katilmaktadir.
Tiketiciler, “Ezine peyniri geleneksel {iretim metotlarinin korunmasina yardime1 olur” (4,0)
yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “Cografi isaretli Ezine peynirinin geleneksel metotlarla
Canakkale bolgesinde iiretildigine inaniyorum” (3,7) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler,
“Ezine peyniri liriiniin fiyatinin artmasini saglar” (3,6) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler,
“Cografi isaretli Ezine peyniri kesinlikle bolgesinde tiretilir” (3,5) yargisina katilmaktadir.
Buna gore tiiketicilerin tiim yargilarda 6l¢ek ortalamalarina gore katiliyoruma yakin dagilim
gosterdigi goriilmektedir. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin
cografi isaretli Giriinlerin yerel ekonomi ve lireticiye olumlu katkisinin olmayacagina (2,7)
dair algilarmin diisiik oldugu saptanmistir. Cografi isaretli iirlinlerin 1lgili bolgenin

tanitimina katki saglayacagi (3,7) yargisinda tiiketicilerin algilarinin ytiksek seviyede oldugu

belirlenmistir.
Tablo 25
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli Ezine peynirine yonelik algilarina gore
dagilim1 (%)
N=394 Kesinlikle Katihyorum Ne Katilmiyorum Kesinlikle Olgek

Katihyorum “) katiliyorum ?2) Katilmiyorum | Ortalamasi

5) ne de @
katilmiyorum
3)
Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde
(%) (%) (%) (%) (%)

Ezine peyniri | 187 | 47,5 | 149 | 37,8 | 41 10,4 10 2,5 7 1,8 43
bolgenin
tanitimina
katki saglar
Ezine peyniri 188 | 47,7 160 | 40,6 34 8,6 7 1,8 5 1,3 43
ilgili bolgenin
kiiltiiriiniin bir
parcasidir
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Tablo 25’in devami

Ezine peyniri 154 | 39,1 148 37,6 76 19,3 11 2,8 5 1,2 4,1
yerel
ekonomiye
destek saglar
Ezine peyniri 156 | 39,6 158 | 40,1 53 13,5 21 5.3 6 1,5 4,1
yerel lireticiye
katk1 saglar
Ezine peyniri 153 38,8 149 | 37,8 70 17,8 13 3.3 9 2,3 4,1
bolgenin
kiiltiirel
varlhigini
korumaya
yardimci olur
Ezine peyniri 136 | 34,5 140 | 35,5 92 234 15 3.8 11 2,8 4,0
geleneksel
iretim
metotlarmin
korunmasina
yardimeci olur
Cografi 104 | 264 121 30,7 120 30,5 31 7,9 18 4,5 3,7
isaretli Ezine
peynirinin
geleneksel
metotlarla
Canakkale
bolgesinde
iretildigine
inaniyorum
Ezine peyniri 93 23,6 124 | 31,5 124 31,5 37 9,4 16 4 3,6
uriiniin
fiyatinin
artmasini
saglar
Cografi 91 23,1 102 | 259 134 34 49 12,4 18 4,6 3,5
isaretli Ezine
peyniri
kesinlikle
bolgesinde
iretilir

5.5. Arastirma Kapsamindaki Tiiketicilerin Ezine Peyniri Satin Alma

Davranislan
Arastirma kapsamindaki tliketicilerin Ezine peyniri satin alma durumlarina gore

dagilimi Tablo 26’da verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 75,9’u Ezine peyniri satin

aldigini belirtirken % 24,1°1 Ezine peyniri satin almadigini belirtmistir.
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Tablo 26
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumlarina gére dagilimi

(%)

Ezine Peyniri Satin Alma Durumu Say1 Yiizde (%)
Evet 299 75,9
Hayir 95 24,1
Toplam 394 100,0

Ezine peyniri % 35-45 koyun siitii, en az % 40 kegi siitii, en fazla % 25 inek siitliniin
karistirlmasiyla iiretilmektedir (TURKPATENT, 2022d). Arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin tercih ettigi Ezine peyniri tiiriine gore dagilimlar1 Tablo 27°de verilmistir. Buna
gore tiiketicilerin % 61,51 Ezine inek peyniri, % 23,7’si Ezine keci peyniri ve % 14,7’s1

Ezine koyun peyniri tercih etmektedir.

Tablo 27

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin tercih ettigi Ezine peyniri tiiriine gore dagilimi (%)

Tercih Edilen Ezine Peyniri Tiirii Say1 Yiizde (%)
Ezine inek peyniri 184 61,5
Ezine keg¢i peyniri 71 23,7
Ezine koyun peyniri 44 14,7
Toplam 299 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peynirini satin aldiklar1 yerlere gore
dagilimi Tablo 28’de verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 40,1°1 Ezine peynirini marketten,
% 30,1°1 siipermarketten, % 21,7°1 sarkiiteriden, % 4,0’1 pazarlardan, % 3,7’si dogrudan
tireticiden ve % 0,371 bakkaldan satin almaktadir. Meral ve Sahin (2013) tarafindan yapilan
bir ¢aligmada tiiketicilerin % 37,6’smin zeytin aligverisini marketten yaptigt, % 35,6’sinin
direkt iireticiden, % 19,4 liniin siipermarketten, % 4,5’inin semt pazarindan alip kendisinin
yaptigi, % 1,8’inin bakkaldan, % 0,9’unun semt pazarindan hazir aldigi, % 0,3’liniin
hipermarketten aldig1 tespit edilmistir. Fotopoulos ve Krystallis (2003) tarafindan yapilan
bir caligmada tiiketicilerin % 60,5 inin cografi isaretli elmalar1 agik pazarlardan, % 25,8’inin
manavdan, % 11,7’sinin siipermarketten, % 0,9’unun direkt {ireticiden, % 1,2’sinin diger
yerlerden satin aldig1 ortaya konmustur. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada

tiiketicilerin 43 liniin Ankara’nin cografi isaretli liriinlerini yerel pazarlardan, 5’inin mahalle
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bakkalindan, 26’sinin organik iiriin pazarlarindan, 25’inin siipermarketlerden, 13’iiniin
hipermarketlerden satin aldig1, 18’inin kdyden getirdigi, 9’unun komsulardan aldig1, 2’sinin

ise kendisini tirettigi belirlenmistir.

Tablo 28

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peynirini satin aldiklari yerlere gore dagilimi

(%)

Ezine Peyniri Satin Alinan Yer Say1 Yiizde (%)
Market 120 40,1
Stipermarket 90 30,1
Sarkiiteri 65 21,7
Pazarlardan 12 4,0
Dogrudan Uretici 11 3,7
Bakkal 1 0,3
Toplam 299 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma sikliklarina gore
dagilimi1 Tablo 29°da verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 53,81 ayda bir kez, % 30,81 {i¢
ayda bir kez, % 15,4’1 haftada bir kez Ezine peyniri satin aldigini belirtmistir. Hi¢ ve hergiin

seceneklerine cevap veren olmadigindan silinmistir.

Tablo 29

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma sikliklarina goére dagilimi (%)

Ezine Peyniri Satin Alma Sikhgi Say1 Yiizde (%)
Ayda bir kez 161 53,8
Ucg ayda bir kez 92 30,8
Haftada bir kez 46 15,4
Toplam 299 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri tiilketme sikliklarina gore
dagilimi1 Tablo 30°da verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 34,8’1 haftada bir kez, % 31,1°1
her giin, % 21,11 li¢ ayda bir kez, % 13,0’1 ayda bir kez Ezine peyniri tlikettigini belirtmistir.
Hig tiilketmiyorum secenegine cevap veren olmadigindan silinmistir. Kiigiikyilmaz (2019)

tarafindan yapilan bir caligmada tiiketicilerin % 24,4 {inilin cografi isaretli Antep baklavasin
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yilda birka¢ kez, % 12,2’sinin 6 ayda birkac¢ kez, % 25,2’sinin 3 ayda birka¢ kez ve %
26,5’inin ayda birkac kez tiikettigi tespit edilmistir.

Tablo 30

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri tikketme sikliklaria gore dagilimi (%)

Ezine Peyniri Tiiketme Sikhig1 Say1 Yiizde (%)
Haftada bir kez 104 34,8
Her giin 93 31,1

Ug ayda bir kez 63 21,1
Ayda bir kez 39 13,0
Toplam 299 100,0

Arastirma kapsamindaki tliketicilerin toplam peynir harcamalarinda Ezine peynirinin
payma gore dagilimi1 Tablo 31°de verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 31,1’inin toplam
peynir harcamasinda Ezine peynirinin pay1 % 10, % 18,7 sinin % 20, % 16,7’sinin % 30, %
17,7’sinin % 50 ve % 3,3’liniin % 100’diir. Tiiketicilerin % 9,4’1 bu soruya bilmiyorum

seklinde yanit vermistir.

Tablo 31

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin toplam peynir harcamalarinda Ezine peynirinin payia

gore dagilimi (%)

Toplam Peynir Harcamasinda Ezine Peynirinin Pay1 Say1 Yiizde (%)
10% 93 31,1
20% 56 18,7
30% 50 16,7
50% 53 17,7
100% 10 3.3
Bilmiyorum 37 12,4
Toplam 299 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peynirinin cografi isaretli lirtin oldugunu
bilme durumlaria goére dagilimi Tablo 32’de verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 41,9’u
Ezine peynirinin cografi isaretli oldugunu bildigini belirtirken % 58,1°1 bilmedigini beyan
etmistir. Kii¢iikky1lmaz (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin % 68,2’sinin
Antep baklavasinin cografi isaretli oldugunu bildigi, % 31,8’inin ise bilmedigi tespit

edilmistir. Meral (2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin % 94,8’inin Maras
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dondurmasinin cografi isaretli oldugunu bildigi, % 5,2’sinin ise bilmedigi belirlenmistir.
Ayrica tiiketicilerin % 92,2’sinin Marag biberinin cografi isaretli oldugunu bildigi, %
7,8’inin ise bilmedigi tespit edilmistir. Bunun yaninda tiiketicilerin % 84,6’sinin Maras
tarhanasinin cografi isaretli oldugunu bildigi, % 15,5’inin ise bilmedigi saptanmistir.
Tiiketicilerin % 62,8’inin Gemlik zeytininin cografi isaretli oldugunu bildigi, % 37,2 sinin

ise bilmedigi ortaya konmustur.

Tablo 32
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peynirinin cografi isaretli iirlin oldugunu bilme

durumlarina gore dagilimi (%)

Ezine Peynirinin Cografi Isaretli Uriin Oldugunu Bilme Durumu Say1 Yiizde (%)

Hayir 229 58,1
Evet 165 41,9
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli Ezine peyniri ile diger cografi
isaretli olmayan peynirlerin fiyatinin ayn1 olmasi durumunda tercihlerine gore dagilimi
Tablo 33’te verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 65,2’si cografi isaretli Ezine peynirini
tercih edecegini belirtirken, % 8,9’u normal iirlinii tercih edecegini beyan etmistir.
Tiiketicilerin % 25,9’u bu soruya fark etmez seklinde yanit vermistir. Meral (2013)
tarafindan yapilan bir ¢aligmada cografi isarete sahip Gemlik zeytini ve diger zeytinlerin
fiyatinin ayn1 olmasi halinde tiiketicilerin % 90,4°liik kisminin cografi isaret tescilli Gemlik
zeytinini tercih ettigi belirlenmistir. Y1lmaz (2020) tarafindan yapilan bir ¢calismada fiyatlar
ayni oldugu taktirde tiiketicilerin % 91’inin cografi isaret tescilli iiriinii tercih edecegi, %
9’unun ise cografi igaret tescilli olmayan {irlinii tercih edecegi ortaya konmustur. Zulug
(2010) tarafindan yapilan bir ¢alismada Ezine peyniri ve Ayvalik zeytinyaginin muadillerine

gore taleplerinin sirasiyla % 43 ve % 58 daha fazla oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 33
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli Ezine peyniri ile diger cografi isaretli

olmayan peynirlerin fiyatinin ayni olmas1 durumunda tercihlerine gére dagilimi (%)

Ezine Peyniri ile Diger Peynirlerin Fiyatinin Aynm1 Olmasi Durumunda Tercih Edilen Peynir Tiirii Say1 Yiizde (%)
Cografi isaretli Ezine peyniri 257 65,2
Fark etmez 102 25,9
Normal iiriin 35 8,9
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli olan bir iiriine karsi 6deme
istekliliklerine gore dagilimi Tablo 34’te verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 61,9’u
cografi isaret tescilli bir iirline, cografi isaret tescili olmayan bir liriinden daha fazla 6demeye
istekli degilken, % 38,1°1 isteklidir. Meral (2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada
tiiketicilerin % 58,9 unun cografi isaret tescilli bir {irtine cografi isaret tescilli olmayan bir
tiriinden daha fazla 6demeye istekli oldugu, % 41,2 sinin ise isteksiz oldugu tespit edilmistir.
Yilmaz (2020) tarafindan yapilan bir ¢aligmada tiiketicilerin % 46’sinin cografi isaret tescilli
bir {irline daha fazla 6deme istekliliginin oldugu tespit edilirken % 54’iiniin daha fazla

O0demeye isteksiz oldugu belirlenmistir.

Tablo 34
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli olan bir iiriine kars1 6deme

istekliliklerine gore dagilimi (%)

Cografi Isaretli Olan Bir Uriine Odeme Istekliligi Say1 Yiizde (%)
Hayir 244 61,9
Evet 150 38,1
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli olan bir liriine kars1 6demeye
istekli olduklart miktara gore dagilimi Tablo 35’te verilmistir. Buna gore tiiketicilerin %
28,0°1% 5°den az, % 44,0°1 % 5-10 arasi, % 16,0°1 % 11-15 arasi, % 8,7’s1 % 16-20 aras1 ve
% 3,3’0 % 20’nin lizerinde 6demeye isteklidir. Meral (2013) tarafindan yapilan bir
calismada cografi isaret tescilli Gemlik zeytinine tiiketicilerin % 47,7’sinin %21-50 ek
O6deme isteginin oldugu, % 9,4’linilin ise % 51 ve lizerinde ek 6deme istekliligine sahip
oldugu tespit edilmistir. Zulug (2010) tarafindan yapilan bir ¢aligmada tiiketicilerin cografi

isaret tescilli Ayvalik zeytinyagi i¢in % 82, Ezine peyniri ic¢in ise 3.55 kat ek ddeme
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istekliliginin oldugu belirlenmistir. Yilmaz (2020) tarafindan yapilan bir c¢alismada
tiiketicilerin % 8’inin cografi isaretli bir iirline fiyatinin %16-20’si kadar, % 5’inin %20°nin
tizerinde, % 16’siin %11-15 arasinda, % 22’sinin % 5’den az ve % 49’unun % 5-10 arasinda

ek 6deme istekliliginde oldugu tespit edilmistir.

Tablo 35
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli olan bir iirline kars1 6demeye istekli

olduklar1 miktara gore dagilimi (%)

Cografi Isaretli Olan Bir Uriine Karsi Odemeye istekli Olunan Miktar Say1  Yiizde (%)

%5 den az 42 28,0
%5-10 arasi 66 440
%11-15 arasi 24 16,0
%16-20 arasi 13 8,7
%20’nin tizerinde 5 3,3
Toplam 150 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peynirinin fiyati hakkinda algilarina gore
dagilim1 Tablo 36’da verilmistir. Buna gore tiiketicilerin % 52,3’ii Ezine peynirinin fiyatinin
pahali oldugunu diisiinmekte, % 26,6’s1 normal oldugunu diisiinmekte ve % 0,81 ucuz
oldugunu diistinmektedir. Tiiketicilerin % 20,3’ bu soruya fikrim yok seklinde yanit
vermistir. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin % 55,3 {inilin
Beypazar1 kurusunun fiyati hakkinda fikrinin olmadigi, % 39,8’inin fiyatinin normal
oldugunu diisiindiigli, % 2,9’unun ise fiyatinin pahali oldugu diisiindiigli, % 2’sinin ise
fiyatinin ucuz oldugu diisiindtigii belirlenmistir. Tiiketicilerin % 61,7 sinin Cubuk tursunun
fiyat1 konusunda fikri olmadigi, % 34,8’inin fiyatinin normal oldugunu diisiindiigii, %
2,1’inin fiyatinin ucuz oldugunu diisiindiigii, % 1,4’linlin ise fiyatinin pahali oldugunu
diisiindiigii tespit edilmistir. Tiiketicilerin % 67,4’linlin Kalecik karasinin fiyat1 hakkinda
fikri olmadig1, % 22,7 sinin fiyatinin ucuz oldugunu diisiindiigii, % 7,8’inin fiyatinin pahali

oldugunu diisiindiigii ve % 2,1’inin ise fiyatinin pahali oldugunu diisiindiigii tespit edilmistir.
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Tablo 36
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peynirinin fiyati hakkinda algilarina gore

dagilim1 (%)

Ezine Peynirinin Fiyati Hakkinda Alg: Say1 Yiizde (%)
Pahal1 206 52,3
Normal 105 26,6
Fikrim yok 80 20,3
Ucuz 3 0,8
Toplam 394 100,0

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranis1 lizerinde
etkili olan faktorlerin belirlenmesi amaciyla kullanilan yargilar cografi isaretli {iriinlere
yonelik yapilmis olan tiiketici davranisi ¢alismalarini igeren literatiirden derlenmistir (Van
Ittersum vd., 2007; Resano vd., 2009; Teuber, 2011; Kii¢iikyilmaz, 2019; Chen, 2021). Bu
yargilar faktor analizine sokularak elde edilen faktor skorlar1 regresyon analizinde
kullanilmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranis
tizerinde etkili olmas1 beklenen faktorlere gore dagilimi Tablo 37°de verilmistir. Aragtirma
kapsamindaki tiiketiciler, “Ezine peyniri 6zgin bir tada sahiptir” (4,1) yargisina
katilmaktadir. Tiketiciler, “Cografi isaretli Ezine peynirini ¢ok takdir ediyorum” (4,0)
yargisina katilmaktadir. Tiketiciler, “Ezine peyniri bolgede daha fazla istihdama yol agar”
(3,9) yargisina katilmaktadir. Tiketiciler, “Cografi isaretli Ezine peyniri satin almak, yerel
tarimin gelisimine yardimci olmami saghiyor” (3,9) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler,
“Cografi isaretli Ezine peyniri satin almak yerel ¢iftciyi desteklememe yardimci oluyor”
(3,9) yargisina katilmaktadir. Tiketiciler, “Cografi isaret olarak koruma Ezine bolgesini
koruyor” (3,9) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “Cografi isaretli Ezine peyniri yemek
beni memnun ediyor” (3,9) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “Ezine peyniri daha 1yi bir
tat sunar” (3,9) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “Ezine peynirinin cografi isaret
sebebiyle izlenebilirligi mevcuttur” (3,8) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “Ezine
peyniri, iirtiniin miinhasirligimi korur” (3,7) yargisina katilmaktadir. Tiketiciler, “Fiyat,
Ezine peyniri segerken dnemli bir kriterdir” (3,7) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “Ezine
peyniri, diger tam yagh peynirlerden farklidir” (3,7) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler,
“Ezine peyniri diger bolgelerdeki peynirlerden daha yiiksek kalitededir” (3,6) yargisina

katilmaktadir. Tiiketiciler, “Ezine peyniri diger peynirlerden daha yiiksek bir iiriin kalitesi
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sunar” (3,6) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “Ezine peyniri, diger benzer peynirlerden
daha pahalidir” (3,6) yargisina katilmaktadir. Tiiketiciler, “Ezine peyniri, diger peynir tiirleri
ile karsilagtirlldiginda gida giivenligi esaslarima daha uygun olarak iiretilmektedir” (3,4)
yargisinda kararsiz kalmistir. Tiiketiciler, “Ezine peyniri sahte taklitci tirtinlerin olasiligini
azaltir” (3,3) yargisinda kararsiz kalmustir. Tiiketiciler, “Uzerinde Ezine peyniri yazan tiim
peynirler Ezine peyniridir” (2,7) yargisinda kararsiz kalmistir. Tiiketiciler, “Benim i¢in tam
yagli beyaz peynirlerin hepsi Ezine peyniridir” (2,3) yargisina katilmamaktadir. Buna gore
tim yargilarda tiiketiciler Ol¢ek ortalamalarina gore katiliyoruma yakin dagilim
gostermektedir. Fakat tiiketicilerin “Uzerinde Ezine peyniri yazan tiim peynirler Ezine
peyniridir” yargisinda 6l¢ek ortalamasina gore ne katiliyorum ne de katilmiyoruma yakin
dagilim gosterdigi, “Benim i¢in tam yagli beyaz peynirlerin hepsi Ezine peyniridir”
yargisinda ise Olgek ortalamasina gore katilmiyoruma yakin dagilim gosterdigi

anlagilmaktadir.

Tablo 37
Aragtirma kapsamindaki tliketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi1 iizerinde etkili

olmasi beklenen faktorlere gore dagilimi (%)

N=394 Kesinlikle Katiliyorum Ne Katilmiyorum Kesinlikle Olgek
Katiliyorum “) katihyorum ne 2) Katilmiyorum Ortalamasi
(5) de (€))
katilmiyorum
3)
Say1 | Yiizde | Sayr | Yilizde | Sayr | Yizde | Sayr | Yizde Say1 | Yizde
(%) (%0) (o) (%0) (%)

Ezine peyniri 6zgiin 164 41,6 132 33,5 81 20,6 10 2,5 7 1,8 4,1
bir tada sahiptir.
Cografi isaretli 142 36 122 31 111 28,2 14 3,6 5 1,2 4,0
Ezine peynirini ¢ok
takdir ediyorum.
Ezine peyniri 112 28,4 154 39,1 101 25,6 18 4,6 9 23 39
bolgede daha fazla
istihdama yol acar.
Cografi isaretli 124 31,5 141 35,8 103 26,1 17 43 9 23 39

Ezine peyniri satin
almak, yerel tarimin
gelisimine yardimei
olmami sagliyor.
Cografi isaretli 119 30,2 149 37,8 98 24,9 18 4,6 10 2,5 39
Ezine peyniri satin
almak yerel ¢iftciyi
desteklememe
yardimci oluyor.
Cografi isaret 124 31,5 138 35 110 27,9 15 3.8 7 1,8 39
olarak koruma
Ezine bolgesini
koruyor.
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Tablo 37’nin devami

Cografi isaretli 133 33,8 119 30,2 113 28,7 16 4,1 13 32 39
Ezine peyniri
yemek beni
memnun ediyor.
Ezine peyniri daha 130 33 135 34,3 103 26,1 19 4,8 7 1,8 39
iyi bir tat sunar.
Ezine peynirinin 106 26,9 129 32,7 127 32,2 25 6,3 7 1,9 3.8
cografi isaret
sebebiyle
izlenebilirligi
mevcuttur.
Ezine peyniri, 83 21,1 148 37,6 118 29,9 34 8,6 11 2,8 3,7
tirtiniin
miinhasirligini
korur.

Fiyat, Ezine peyniri 115 29,2 119 30,2 118 29,9 24 6,1 18 4,6 3,7
secerken onemli bir
kriterdir.

Ezine peyniri, diger 117 29,7 117 29,7 103 26,1 33 8,4 24 6,1 3,7
tam yagli
peynirlerden
farklidir.
Ezine peyniri diger 84 21,3 131 33,2 123 31,2 35 8,9 21 54 3,6
bolgelerdeki
peynirlerden daha
yiiksek kalitededir.
Ezine peyniri diger 71 18 142 36 132 33,5 29 7.4 20 5,1 3,6
peynirlerden daha
yiiksek bir {iriin
kalitesi sunar.
Ezine peyniri, diger 84 21,3 131 33,2 138 35 28 7,1 13 34 3,6
benzer peynirlerden
daha pahalidir.
Ezine peyniri, diger 64 16,2 96 24,4 172 43,7 47 11,9 15 3.8 3.4
peynir tiirleri ile
karsilastinldiginda
gida giivenligi
esaslarma daha
uygun olarak
iretilmektedir.
Ezine peyniri, sahte 67 17 102 25,9 145 36,8 56 14,2 24 6,1 33
taklitgi tirtinlerin
olasiligini azaltir.
Uzerinde Ezine 40 10,2 50 12,7 124 31,5 105 26,6 75 19 2,7
peyniri yazan tim
peynirler Ezine
peyniridir.

Benim igin tam 33 8,4 40 10,2 85 21,6 107 27,2 129 32,6 23
yagl beyaz
peynirlerin hepsi
Ezine peyniridir.

5.5.1. Arastirma Kapsamindaki Tiiketicilerin Ezine Peyniri Satin Alma

Davranisi Acisindan Faktor Analizi Sonuclar:

Faktor analizi uygulamak amaciyla kullanilan yargilar cografi isaretli iiriinlere
yonelik yapilmis olan tiiketici ¢alismalarindan derlenmistir (Van Ittersum vd., 2007; Resano

vd., 2009; Teuber, 2011; Kiigiikky1lmaz, 2019; Chen, 2021).
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Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri ile 6rneklemin faktr analizi agisindan yeterli
olup olmadigr agiklanir. O ile 1 arasinda degerler alan KMO’nun 0.50’den biiyiik olmas1
istenir. 0,90 ile 1 arasinda yer alan KMO degerinin miikemmel, 0,80 ile 0,90 arasinda olan
KMO degerinin iyi, 0,70 ile 0,80 arasinda yer alan KMO degerinin orta diizeyde oldugu
sOylenebilir (Field, 2000). Calismanin KMO degeri 0,888 oldugundan iyi seviyede oldugu
sOylenebilir. Tablo 38’de goriildiigii lizere arastirmada degerlendirilen yargilardan elde
edilen korelasyon matrisi birim matristir hipotezi reddedilmektedir (5488,842>0,000). Bu

sonuglara gore, ele alinan 19 degisken i¢in faktor analizinin yapilmasi uygundur.

Tablo 38

Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerden elde edilen yargilarin KMO ve Bartlett’s istatistikleri

Kriterler Degerler
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy 0,888
Bartlett's Test of Sphericity

Approx. Chi-Square 5488,842
df 171
Sig. 0,000

Faktor analizi uygulamadan oOnce verilerin faktdor analizine uygunlugunun
belirlenmesi amaciyla giivenirlik analizinin uygulanmasi gerekmektedir (Kalayci, 2010;
Tavakol ve Dennick, 2011; Ozdamar, 2013; Bonett ve Wright, 2015). Giivenirlik Analizi
sayesinde Olgme araci ile Olgiilen Ozelligin ne Olgiide giivenirlikte Olglildiigli belirlenir
(George ve Mallery, 2003; Tavsancil, 2005; Bonett ve Wright, 2015). Olgekte bulunan k
adet sorunun homojen yapida bir biitiinii agiklama durumunu irdelemektedir. Agirlikli
standart degisim ortalamasi olarak da adlandirilabilmektedir. Olgekteki k adet sorunun
varyanslarinin toplaminin genel varyansa orani ile bulunmaktadir. Cronbach Alfa katsayisi
olarak tanimlanan bu deger 0 ile 1 arasinda deger alir (Cronbach, 1951; Bland ve Altman,
1997; Kalayci, 2010; Tavakol ve Dennick, 2011). Bu caligmada giivenirlik analizi
tiikketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi iizerinde etkili olmasi1 beklenen 5°li likert
Olcekli yargilara uygulanmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin
alma davranigina yonelik gilivenirlik analizi sonuglar1 Tablo 39’da verilmistir. Ezine peyniri
satin alma davranigi lizerinde etkili oldugu diisiiniilen degiskenleri belirlenmek amaciyla

hazirlanan 19 adet 5°li Likert Olgekli yargidan olusan genel dlgegin olduk¢a giivenilir

75



oldugu (0,911) ve tiiketicilerin degiskenlere verdigi cevaplarin birbirinden farkli oldugu

tespit edilmistir.

Tablo 39
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisina yonelik

giivenirlik analizi sonuglar

Cronbach's Alpha Degisken Sayisi
0,911 19

Giivenirlik Analizinden sonraki asama ise faktér analizindeki faktor sayilarinin
belirlenmesidir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi
acisindan faktor analizinde toplam agiklanan varyans Tablo 40°ta verilmistir. Buna gore 19
degiskenden elde edilen 7 faktoriin toplam varyansi acgiklama oranit %83 olarak ortaya

konmustur.

Tablo 40
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranis1 agisindan faktor

analizinde toplam agiklanan varyans

Toplam Aciklanan Varyans
Baslangic Ozdegeri Asil Toplamlar Dondiiriilen Toplamlar
Varyans | Kiimiilatif Varyans | Kiimiilatif Varyans | Kiimiilatif
Toplam Y% % Toplam Y% Y% Toplam % %
1 8,292 43,640 43,640 8,292 43,640 43,640 3,853 20,280 20,280
2 2,392 12,589 56,229 2,392 12,589 56,229 3,106 16,349 36,629
3 1,520 8,003 64,232 1,520 8,003 64,232 2,463 12,961 49,590
4 1,256 6,610 70,842 1,256 6,610 70,842 2,126 11,188 60,778
S 0,957 5,035 75,878 0,957 5,035 75,878 1,739 9,154 69,932
6 0,775 4,079 79,957 0,775 4,079 79,957 1,301 6,845 76,777
7 0,578 3,043 83,000 0,578 3,043 83,000 1,182 6,223 83,000
8 0,485 2,552 85,552
9 0,408 2,148 87,701
10 0,376 1,981 89,681
11 0,348 1,830 91,512
12 0,291 1,534 93,046
13 0,275 1,447 94,493
14 0,267 1,405 95,898
15 0,220 1,159 97,057
16 0,174 0,914 97,971
17 0,174 0,835 98,806
18 0,140 0,738 99,544
19 0,087 0,456 100,000
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Faktor sayist belirlendikten sonra her faktdrde yer alacak olan degisken sayisinin ve
bu degiskenlerin faktorlere gore dagilimimin belirlenmesi gereklidir. Bu amagla her
degiskenin faktor yiikii hesaplanmistir. Faktor yiikleri degiskenlerin her faktérdeki agirligini
ortaya koymaktadir. Faktor yikleri, korelasyon sayisindan ibaret olup degiskenler ve
faktorler arasindaki iliskinin derecesinin belirlenmesinde kullanilmaktadir. Dolayistyla bir
degisken hangi faktor ile en giiclii korelasyona sahipse o degiskenin o faktor grubuna ait
oldugu sdylenebilmektedir. Buna gore Ezine peyniri satin alma davranisi tizerinde etkili olan
7 adet faktor belirlenmistir. Degiskenlere ait faktor ytikleri ve degiskenlerin faktorlere gore

dagilimlar1 Tablo 41°de verilmistir.

Tablo 41
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranis1 agisindan faktor

analizi sonuglari

Ezine peyniri, bolgede 0,873 0,161 0,084 0,148 -0,004 0,040 0,146
daha fazla istihdama yol
acar

Cografi isaretli Ezine 0,828 0,259 0,151 0,216 -0,020 0,082 0,093
peyniri satin almak, yere
tarimin gelismesine
yardimet olmami
sagliyor.

Cografi isaretli Ezine 0,789 0,216 0,182 0,252 -0,050 0,067 0,173
peyniri satin almak yerel
¢iftgiyi desteklememe
yardimei oluyor.
Cografi isaret olarak 0,782 0,335 0,043 0,194 0,016 0,150 -0,091
koruma Ezine bolgesini
koruyor.

Ezine peynirinin cografi 0,572 0,367 0,154 0,481 -0,018 0,132 -0,121
igaret sebebiyle
izlenebilirligi mevcuttur.
Cografi isaretli Ezine 0,299 0,849 0,157 0,133 0,035 0,081 0,011
peyniri yemek beni
memnun ediyor
Cografi isaretli Ezine 0,426 0,793 0,117 0,166 -0,005 0,057 -0,050
peynirini ¢ok takdir
ediyorum

Ezine peyniri 6zgiin bir 0,270 0,720 0,063 0,207 -0,198 0,200 0,328
tada sahiptir
Ezine peyniri daha iyi 0,168 0,715 0,287 0,215 -0,052 0,145 0,287
bir tat sunar.
Ezine peyniri, diger 0,128 0,176 0,876 0,196 0,159 -0,053 0,124
bolgelerdeki
peynirlerden daha
yiiksek kalitededir.
Ezine peyniri, diger 0,158 0,200 0,872 0,227 0,100 -0,015 0,133
peynirlerden daha
yiiksek bir iriin kalitesi
sunar.

Ezine peyniri, sahte 0,380 0,214 0,103 0,739 0,216 -0,012 0,128
taklitgi tirtinlerin
olasiligini azaltir.
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Tablo 41’in devami

Ezine peyniri, tiriiniin 0,326 0,281 0,287 0,732 0,026 0,138 0,035
miinhasirligini korur.
Ezine peyniri diger 0,345 0,145 0,469 0,602 0,194 0,060 0,057

peynir tiirleri ile
karsilastinldiginda gida
giivenligi esaslarina
daha uygun olarak
iretilmektedir.

Benim igin tam yagh -0,048 -0,134 0,167 0,052 0,885 0,159 -0,095
beyaz peynirlerin hepsi
Ezine peyniridir.
Uzerinde Ezine peyniri 0,000 0,027 0,069 0,150 0,863 -0,066 0,267
yazan tiim peynirler
Ezine peyniridir.
Fiyat, Ezine peyniri 0,160 0,236 -0,164 0,140 0,098 0,849 -0,003
secerken onemli bir
kriterdir.

Ezine peyniri, diger 0,119 0,066 0,517 -0,061 -0,001 0,624 0,332
benzer peynirlerden
daha pahalidir.
Ezine peyniri, diger tam 0,140 0,211 0,284 0,079 0,187 0,107 0,814
yagl peynirlerden
farklidur.

Degiskenlerin faktor yiikleri ve faktorlere gore dagilimlari belirlendikten sonra faktor
analizinin son asamasi belirlenen bu faktorlerin adlandirilmasidir. Faktor yiikii en fazla olan
degiskenin baz alinmasi ile faktdrlerin adlandirilmasi en dogru tercih olacaktir. Buna gore
tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi iizerinde etkili olan faktorlerin adlandiriimasi

Tablo 42’de verilmistir.

Tablo 42
Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davramigina ait faktor

gruplarinin adlandirilmasi

Degiskenler Faktor isimleri
Ezine peyniri, bolgede daha fazla istihdama yol acar.
Cografi isaretli Ezine peyniri satin almak, yerel tarimin
gelismesine yardimer olmami sagliyor.
Cografi isaretli Ezine peyniri satin almak yerel giftiyi Kirsal Kalkinma Faktorii
desteklememe yardimci oluyor.
Cografi isaret olarak koruma Ezine bélgesini koruyor.
Ezine peynirinin cografi isaret sebebiyle izlenebilirligi
mevcuttur
Cografi isaretli Ezine peyniri yemek beni memnun ediyor.
Cografi isaretli Ezine peynirini ¢ok takdir ediyorum. Tat ve Memnuniyet Faktori
Ezine peyniri 6zgiin bir tada sahiptir.
Ezine peyniri daha iyi bir tat sunar.
Ezine peyniri diger bolgelerdeki peynirlerden daha yiiksek

kalitededir. Kalite Faktorii
Ezine peyniri, diger peynirlerden daha yiiksek bir iiriin kalitesi

sunar.

Ezine peyniri, sahte taklitci iriinlerin olasiligini azaltir.

Ezine peyniri, lirliniin miinhasirligin korur. Gida Giivenligi Faktorii

Ezine peyniri, diger peynir tiirleri ile karsilastinldiginda gida
giivenligi esaslarina daha uygun olarak iiretilmektedir.
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Tablo 42’nin devami

Benim i¢in tam yagl beyaz peynirlerin hepsi Ezine peyniridir.

Uzerinde Ezine peyniri yazan tiim peynirler Ezine peyniridir. Uriinii Tamima Faktrii

Fiyat, Ezine peyniri se¢erken dnemli bir kriterdir. Fiyat Faktorii

Ezine peyniri, diger benzer peynirlerden daha pahalidir.

Ezine peyniri diger tam yagli peynirlerden farklidir. Uriinii Konumlandirma (Ayrn Tutma) Faktorii

5.5.2. Arastirma Kapsamindaki Tiiketicilerin Ezine Peyniri Satin Alma

Durumu Uzerinde Etkili Olan Degiskenlere Yonelik Regresyon Analizi Sonuclar

Bagimli degiskenin nitel oldugu, bagimsiz degiskenlerin nitel veya nicel oldugu
hallerde degiskenler arasindaki iliskiyi incelemeyi saglayan lojistik regresyon analizi tarim
ekonomisi de dahil olmak iizere bir¢ok bilim dalinda yaygin olarak kullanilmaktadir
(Kleinbaum vd., 2002; Menard, 2002; Tranmer ve Elliot, 2008; Koksal, 2011; Hosmer Jr
vd., 2013; Sperandei, 2014).

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerden alinan yanitlar dogrultusunda Lojistik
Regresyon modeli kurulmustur. Bu modelde bagimli degisken tiiketicilerin Ezine peyniri
satin alma durumu olarak belirlenmistir. Bagimli degiskene verilen cevabin kesikli ve iki
sikl1 olmasi nedeniyle Ikili Lojistik Regresyon modeli uygun goriilmiistiir. Modelin
kurulmasindaki amag, tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu iizerinde etkili olan
degiskenlerin belirlenmesidir. Faktor Analizi sonucunda elde edilen 7 faktor de regresyon

modeli i¢cinde bagimsiz degisken olarak kullanilmistir.

Oncelikle arastirma kapsamindaki tiiketiciler acisindan Ezine peyniri satin alma
durumu {izerinde etkili degiskenlerin sinandigi modelinin tamaminin anlamli olup
olmadigint belirlemek amaciyla Hosmer&Lemeshow testi kullanilmistir (Tablo 43).
Modelin anlamli olabilmesi i¢in sigma degerinin 0,05’ten biiylik olmasi gerekmektedir.
Buna gore Ezine peyniri satin alma durumu ile ilgili kurulan ikili lojistik regresyon modelini

tamamiyla anlamli ve gegerli bir modeldir.
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Tablo 43

Aragtirma kapsamindaki tiiketiciler acisindan Ezine peyniri satin alma durumu tizerine

yapilan ikili lojistik regresyon modelinin Hosmer & Lemeshow testi sonuglari

Khi-Kare sd Sig.
12,686 8 0,123

Tablo 44°te arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu
tizerinde etkili olan degiskenlerin yer aldig: ikili (binary) lojistik modeline ait sonuglar
verilmistir. Cox&Snell R? katsayisina goére modeldeki degiskenler modelin % 24,0’1n1,
Nagelkerke R? katsayisina gore ise modeldeki degiskenler modelin % 35,9’unu
aciklamaktadir. Baz1 alanlarda R? degerlerinin tamamen diisiik olmas1 beklenmektedir.
Ornek olarak psikoloji gibi insan davranislarini tahmin etmeye ¢alisan herhangi bir alan
insanlar1 tahmin etmek fiziksel silireclerden daha zor oldugundan dolay: tipik olarak %
50°den daha diisiik R? degerlerine sahiptir (Minitab Blog Editor, 2013). Cox&Snell R? ve
Nagelkerke R? degerleri genel olarak diisiik ¢ikma egilimindedir. Bu degerlerin 0,20 ile 0,40
arasinda yer almasi agiklama oranimin yeterli oldugunu gostermektedir (Senel ve Alatl,
2014). Bir diger deyisle bu degerlerin 0,20 degerine yakin veya 0,20’den yiiksek olmasi
halinde modelin uyumlu oldugu sdylenebilmektedir (Kemalbay ve Alkis, 2020). Dolayisiyla
calismanin R? degerleri 0,20 ile 0,40 arasinda yer aldigindan dolay1 yeterince uygun olarak
kabul edilebilmektedir. Cografi isaretli {lirlinlere yonelik yapilmis tiiketici davranisi
caligmalarinda uygulanan regresyon analizleri neticesinde bulunan Nagelkerke R
degerlerinin bu caligmada bulunan 0,359 degeri ile benzer olarak % 50’den diisiik degere
sahip oldugu goriilmektedir. Cografi isaretin marka degeri ile cografi isarete sahip iiriin satin
alma davraniginin cografi isaretli {lirlin algisinin % 42’°sini agikladigr tespit edilmistir
(Lalelidag, 2020). Cografi isarete sahip Gemlik zeytini tiiketme durumuna dair yapilmis olan
regresyon analizi sonucunda Nagelkerke R? degerinin 0,325 oldugu belirlenmistir (Meral,
2013). Cografi kokene yonelik tiiketicilerin 6deme istekliliginin arastirildig: bir ¢alismada
% 10-16 arasinda 6deme istekliligine dair Nagelkerke R? degeri 0,25, % 16-21 6deme
istekliligine dair Nagelkerke R? degeri ise 0,40 olarak bulunmustur (Kokthi vd., 2016).
Cografi isaretli elma sarabina yonelik ek 6deme istekliliginin arastirildigr bir ¢alismada

regresyon analizi sonucunda Nagelkerke R? degeri 0,268 olarak bulunmustur (Teuber,

80



2011). Tiiketicilerin cografi isaretli iirlin satin alma niyetine yonelik yapilan regresyon
analizi sonucunda Nagelkerke R? degerinin 0,283 oldugu tespit edilmistir (Likoudis vd.,
2016).

Arastirma kapsamindaki tiiketiciler acisindan Ezine peyniri satin alma durumu
tizerinde istatistiksel olarak etkili olan bagimsiz degiskenler tat ve memnuniyet faktorii,
tirlinli tanima faktori, tiriinii konumlandirma (ayr tutma) faktorii, cinsiyet, medeni durum,

ve aylik kisisel gelir olarak belirlenmistir.

Tat ve memnuniyet faktorii % 1 diizeyinde anlamli bulunmus ve katsay1 isareti
pozitiftir. Buna gore Ezine peynirinin daha iyi bir tada sahip oldugunu diistinen ve Ezine
peynirinden memnun olan tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumunun Ezine
peynirinin daha iyi bir tada sahip oldugunu diisiinmeyen ve Ezine peynirinden memnun

olmayan tiiketicilere gore 2,475 kat daha fazla oldugu sdylenebilmektedir.

Uriinii tanima faktorii % 1 diizeyinde anlamli bulunmus ve katsay1 isareti negatiftir.
Buna gore Ezine peynirini tantyan tiiketicilerin Ezine peynirini tanimayan tiiketicilere gore
Ezine peyniri satin alma durumunun 0,639 kat daha az oldugu gériilmektedir. Uriinii tanima
faktorii altinda yer alan “Benim i¢in tam yagl beyaz peynirlerin hepsi Ezine peyniridir” ve
“Uzerinde Ezine peyniri yazan tiim peynirler Ezine peyniridir” yargilarina verilen cevaplara
gore 5’11 Likert 6l¢ek ortalamalar sirasiyla 2,34 ve 2,68 oldugundan dolay1 katsayimin

negatif ¢cikmasi normal goriilmektedir.

Uriinii konumlandirma (ayr1 tutma) faktorii % 1 diizeyinde anlamli bulunmus ve
katsay1 isareti pozitiftir. Buna gore Ezine peynirini diger peynirlerden ayri tutabilen
tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumunun Ezine peynirini diger peynirlerden ayri

tutamayan tiiketicilere gore 1,587 kat daha fazla oldugu sdylenebilmektedir.

Cinsiyet degiskeni % 1 diizeyinde anlamli bulunmus ve katsay: isareti pozitiftir.

Buna gore kadinlarin erkeklerle kiyaslandiginda Ezine peyniri satin alma durumu 2,159 kat

daha fazladir.
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Medeni durum degiskeni % 5 diizeyinde anlamli bulunmus ve katsayi isareti pozitif

bulunmustur. Buna goére bekarlarin evlilerle kiyaslandiginda Ezine peyniri satin alma

durumunun 3,347 kat daha fazla oldugu goriilmektedir.

Aylik kisisel gelir degiskeni % 10 diizeyinde anlamli bulunmus ve katsay isareti

pozitiftir. Buna gore aylik kisisel gelirin artmasi halinde tiiketicilerin Ezine peyniri satin

alma durumunun 1,107 kat artti§1 sOylenebilmektedir.

Tablo 44

Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu iizerinde etkili olan

degiskenler
B S.E. Wald df Sig. Odds Oram
Katsay1 -3,281 2,048 2,566 1 0,109 0,038
Kirsal Kalkinma Faktorii -0,155 0,153 1,030 1 0,310 0,857
Tat ve Memnuniyet Faktorii 0,906 0,163 30,764 1 0,000* 2,475
Kalite Faktori 0,246 0,151 2,658 1 0,103 1,279
Gida Giivenligi Faktorii 0,104 0,154 0,455 1 0,500 1,110
Uriinii Tanima Faktorii -0,448 0,147 9,306 1 0,002* 0,639
Fiyat Faktorii -0,192 0,154 1,538 1 0,215 0,826
Uriinii Konumlandirma (Ayr1 Tutma) Faktorii 0,462 0,153 9,063 1 0,003* 1,587
Yas 0,158 0,245 0414 1 0,520 1,171
Cinsiyet 0,770 0,287 7,198 1 0,007* 2,159
Medeni Durum 1,146 0,560 4,197 1 0,040%** 3,147
Cocuk Sahibi Olma Durumu 0,425 0,645 0,433 1 0,510 1,529
Hanede Yasayan Kisi Sayisi -0,115 0,303 0,145 1 0,704 0,891
Aylik Kisisel Gelir 0,102 0,061 2,827 1 0,093 %** 1,107
Aylik Toplam Hane Geliri 0,142 0,092 27365 1 0,124 1,153

*% 1 diizeyinde anlamli, **% 5 diizeyinde anlamh, *** % 10 diizeyinde anlamli Cox&Snell R’=0,240, Nagelkerke

R*=0,359, X°=108,018 (p=0,000)

82



ALTINCI BOLUM
SONUC VE ONERILER

Bu calismada Tiirkiye’deki tiiketicilerin cografi isaretli {riinlere yonelik bilgi
diizeyleri, algilar1 ve satin alma davraniglarini belirlemek amaclanmistir. Bu amagla
Tiirkiye’deki tiiketicileri temsilen Istanbul, izmir ve Ankara illerinden 394 tiiketici ile
cevrimici anket calismast yapilmistir. Arastirma kapsamindaki en fazla tiiketicinin
Istanbul’da ikamet ettigi, en az tiiketicinin Izmir’de ikamet ettigi belirlenmistir. Ayrica
arastirma kapsamindaki tiiketicilerin ¢ogunun il merkezinde ikamet ettigi ortaya konmustur.
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin ¢cogunlugunu kadinlar olusturmaktadir. Arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin yas ortalamasi 30,4 tiir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin
cogunlugu bekardir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cogu memurdur. Ayrica arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin {li¢te ikisinden fazlasi lisans ve yiiksek lisans mezunlarindan
olusmaktadir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin ¢ogunun c¢ocuk sahibi olmadigi
belirlenmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin hanelerinde yasayan ortalama kisi

sayis1 3 tur.

Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin ¢ogunun cografi isaret terimini daha Once
duydugu fakat bilmedigi ve tiiketicilerin cografi isaret terimini en ¢ok internetten duydugu
saptanmistir. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin, cografi isaretli iriinlerin, ilgili
cografyada {iretilen, siirdiiriilebilir kalitenin saglandigi, hile olma ihtimali diisiik olan,
yapimi daha 6zenli olan, geleneksel iiretim yontemleriyle {iretilen, el yapimi ve ¢ok zahmetli

tirtinler oldugunu distindiikleri tespit edilmistir.

Arastirma kapsaminda uygulanan ki kare analizi sonucunda aragtirma kapsamindaki
tiikketicilerin cografi isaretli {iriinii bilme durumu ile aylik toplam hane geliri degiskeni
arasindaki iligki anlamli bulunmustur. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin cografi isaretli
olan bir iiriine kars1 6deme isteklilikleri ile aylik kisisel gelir degiskeni arasindaki iliski
anlamli bulunmustur. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu
ile yas, cinsiyet, medeni durum, ¢ocuk sahibi olma durumu, egitim durumu, aylik kisisel

gelir ve aylik toplam hane geliri degiskenleri arasindaki iliski anlamli bulunmustur.
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Arastirma kapsamindaki tiliketicilerin Ezine peyniri tilketme siklig ile yas, cinsiyet, medeni
durum, ¢ocuk sahibi olma durumu, aylik kisisel gelir ve aylik toplam hane geliri degiskenleri
arasindaki iligki anlamli bulunmustur. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine
peynirinin cografi isaretli {iriin oldugunu bilme durumlar ile yas, medeni durum ve ¢ocuk

sahibi olma degiskenleri arasindaki iligski anlamli bulunmustur.

Aragtirma kapsamindaki tliketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisina yonelik
faktor analizi sonucunda Ezine peyniri satin alma davranisina dair 19 yargi kirsal kalkinma
faktorii, tat ve memnuniyet faktorii, kalite faktorii, gida giivenligi faktorii, tirlinii tanima
faktort, fiyat faktorii ve tirlinii konumlandirma (ayr1 tutma) faktorii olmak tizere 7 faktore
ayrilmistir. Belirlenen bu faktorler binary lojistik regresyon analizinde bagimsiz degisken

olarak kullanilmistir.

Binary Lojistik Regresyon analizi sonuglarina gore arastirma kapsamindaki
tiikketicilerin Ezine peyniri satin alma durumunu etkileyen bagimsiz degiskenlerin tat ve
memnuniyet faktorii, tirlinii tanima faktorii, liriinli konumlandirma (ayr1 tutma) faktort,

cinsiyet, medeni durum ve aylik kisisel gelir oldugu belirlenmistir.

Arastirma Ozelindeki Oneriler kapsaminda cografi isaret kavraminin ne oldugu
konusunda tiiketicilere yonelik bilgilendirme ¢alismalar1 yapilmasi tavsiye edilmektedir.
Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin biiylik cogunlugunun cografi isaret terimini internet ve
televizyondan duydugu goéz Oniline alindiginda internet ve televizyon reklamlartyla
tiketiciler  bilgilendirilebilir. Ayrica televizyonlarda yayimlanmakta olan bilgi
yarismalarinda cografi isaretli liriinlerin sorulmasi yoluyla tiiketicilerin cografi isaretlere
yonelik bilinglenmesi saglanabilir. Ozellikle insan sirkiilasyonun fazla oldugu merkezi
noktalara ve otogarlara cografi isaretli iirlin satis noktalarinin olusturulmasiyla cografi
isaretli iirlinlerin tanitimi ve satist artirilabilir. Sehirlerdeki reklam panolarinda cografi
isaretlere yonelik reklamlar hazirlanabilir. Belirli araliklarla diizenlenen organik, yoresel ve
geleneksel iirtin glinleri 6rnek aliarak cografi isaret giinleri tarzinda etkinlikler
diizenlenebilir. Aragtirma kapsamindaki tiiketiciler cografi isaretli lirlinlerin bagimsiz olarak

denetlenmedigini diigiindiiklerinden dolay1 denetim siiregleriyle alakali tiiketicilerin kamu
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spotu gibi yontemlerle bilgilendirilmesi gerektigi diisliniilmektedir. Ayrica arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin biiyiik kismmin Ezine peynirinin pahali oldugunu diistindiigii
belirlenmistir. Bu kapsamda Ezine peynirinin fiyatinin daha ulasilabilir seviyelere ¢ekilmesi
gerekmektedir. Evli ve ¢ocugu olan tiiketicilerin Ezine peynirinin cografi isaretli oldugunu
daha az bildigi tespit edildiginden bu kesime yonelik bilgilendirme ¢alismalarinin artirilmasi
gerektigi diisliniilmektedir. Ayrica arastirma kapsamindaki tiiketicilerin yaklasik % 60’1nin
Ezine peynirinin cografi isaret tescilli oldugunu bilmedigi saptandigindan Ezine peynirinin
cografi isaretli olduguna yonelik iiriin tizerinde logo kullaniminin artirilmasi 6nerilmektedir.
Ayrica kadinlarin Ezine peyniri satin alma durumunun erkeklere gore daha fazla oldugu
belirlendiginden erkeklere yonelik pazarlama ve reklam calismalari uygulanmalidir. Bu
caligmanin birincil verileri ¢gevrimici anket formundan elde edildiginden dolay1 ana kitlenin
tim ozelliklerini yansitmayabilir. Cevrimi¢i anket c¢alismalarina daha gen¢ kisilerin,
kadinlarin, egitim ve gelir seviyesi yiiksek kisilerin daha ytiksek katilim gosterme egiliminde
oldugu bilindiginden gelecekteki ¢alismalarda yiiz yiize anket ¢alismasi yapilmasi tavsiye
edilmektedir. Arastirma kapsamindaki ilkogretim ve lise mezunu tiiketicilerin Ezine peyniri
satin alma durumu daha diisiik oldugundan dolay1 egitim seviyesi diisiik kesime yonelik
cografi isaret konusunda ¢aligmalar yiiriitiilmesi onerilmektedir. Ezine peynirinin cografi
isaret tescilli bir gida tirlinli oldugu konusunda tiiketicileri bilgilendirmek amaciyla kamu

spotlarindan faydalanilabilir.

Ayrica AB’de cografi isaretli {iriinlerin toplam satig tutarlar1 ve ihracat degerleri gibi
ekonomik bir¢ok veri bulunmasina ragmen Tiirkiye’de bu tarz veriler mevcut degildir.
Bunun yaninda AB’de cografi isaretli tirtinlerin tanitimi i¢in fon ayrildigi goriilmektedir.
Genel oOneriler kapsaminda Tirkiye’de cografi isaretli {iriinlerin satis tutarlar1 ve ihracat
miktarlar1 gibi ekonomik verilerin yer aldigi istatistiklerin olusturulmasi gerekmektedir.
Bunun yaninda Tiirkiye’nin cografi igaret tescilli iirlinlerinin Tiirkiye i¢inde ve disinda
tanitimimin saglanmas1 amactyla fon ayrilmasi tavsiye edilmektedir. Cografi isaret
kavramimin taniminin iilkeler arasinda farkli sekilde tanimlanabildigi tespit edilmistir.
Uluslararas1 alanda ortak bir cografi isaret mevzuatinin uygulanmasit gerektigi
diistiniilmektedir. Arastirma kapsaminda verilen ekonomik veriler dikkate alindiginda

AB’nin cografi isaret tescilli iiriinler araciligiyla topluluk ekonomisine biiytik katki sagladig:
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goriilmektedir. Bu kapsamda AB’nin Tiirkiye basta olmak {izere gelismekte olan iilkeler
acisindan ornek teskil etmesi gerekmektedir. Cografi isaretlere iliskin tiiketici calismalarinda
literatiirde tiiketici davranisi arastirmalarinda siklikla kullanilan davranis teorilerinin
kullanilmadig1 tespit edilmistir. Bundan dolay1 gelecekte yapilacak olan c¢aligmalarda

davranig teorilerinin kullanilmasinin 6nemli olacag: diistiniilmektedir.
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EK 2
ANKET FORMU

TURKIYE’DEKI TUKETICILERIN COGRAFI ISARET KONUSUNDA BILGi
DUZEYLERININ, ALGILARININ VE SATIN ALMA DAVRANISLARININ
BELIRLENMESI: EZINE PEYNiRi ORNEGI

Degerli Katilimei,

Asagida yer alan anket formu Tiirkiye’deki tiiketicilerin cografi isaret konusunda bilgi
diizeylerinin, algilarinin ve satin alma davraniglarinin belirlenmesi amaci ile hazirlanmaistir.
Bu arastirmadan elde edilecek sonuglar bilimsel ahlaka uygun olarak gizlilik igerisinde
degerlendirileceginden sorular1 samimiyetle cevaplandirmaniz ¢alismanin giivenilirligini
artiracaktir.

Arastirmadan saglikli sonuglar elde edilebilmesi i¢in hi¢bir sorunun bos birakilmamasi ¢ok
onemlidir. Anket sorular1 oldukc¢a kolay ve hizli cevaplanacak sekilde tasarlanmistir.
Aragtirma sonucunda elde edilen veriler {icilincii kisilerle kesinlikle paylasilmayacak ve
sizden herhangi bir kimlik bilgisi talep edilmeyecektir. Sizden istenen bilgiler yalnizca
cografi igaret konusunda tiiketici davraniglarinin agiklanmasi amaci ile talep edilmektedir.
Ictenlikle cevapladiginiz ve degerli katkilariniz igin ¢ok tesekkiir ederiz.

Saygilarimizla.

1. Demografik Ozellikler

1.1. Yasadiginiz il:

Istanbul

Ankara

[zmir

Diger: ................

1.2. Yasanilan Yer:

i1 Merkezi

flce Merkezi

Koy

Diger: ................

1.3. Yasinizi Yaziniz: .....ccceevveevnnnenns
1.4. Cinsiyet: Erkek/Kadin

1.5. Medeni Durum: Bekar/Evli

1.6. Cocugunuz var mi? Evet/Hayir



1.7. Var ise cocuk sayimzi yazimz: .........ccceeeueeen.
1.8. Egitim Durumu:
Sadece Okuma Yazma Biliyor
[lkokul mezunu

Ortaokul mezunu

Lise mezunu

Universite Mezunu
Yiiksek Lisans

Doktora

Diger: .............

1.9. Meslek/Ugras:
Emekli

Esnaf

Ev Hanimi

Isci

Memur

Ogrenci

Serbest Meslek

Ozel sektor calisan
Calismiyor

Diger: ................

1.10. Hanenizde Siz Dahil Yasayan Kisi Sayisim Yazimiz: ................
1.11. Aylik Kisisel Gelir:
Gelirim yok

1000 TL veya daha az
1001- 2000 TL

2001- 3000 TL

3001- 4000 TL

4001- 5000 TL

5001- 6000 TL

6001- 7000 TL

7001 TL ve iizeri

1.12. Aylik Toplam Hane Geliri:
1



Gelirimiz yok

2500 TL veya daha az
2501 — 5000 TL

5001 — 7500 TL

7501 — 10000 TL
10001 — 12500 TL
12501 — 15000 TL
15001 TL ve tizeri

2. Tiiketicilerin Mutfak ve Alisveris Konusundaki Davranislar:

2.1. Evinizde mutfak ahsverisini kim yapiyor?
Anne

Baba

Anne-Baba Birlikte

Yetiskin Cocuklar

Biitiin Aile

Ev Arkadas1

Es

Kendim

Diger: ................

2.2. Evinizde yemek hazirhiklarim kim yapiyor?
Anne

Baba

Anne-Baba Birlikte

Yetiskin Cocuklar

Biitiin Aile

Ev Arkadas1

Es

Kendim

Diger: ................

2.3. Evinizde kahvaltiy1 kim hazirliyor?
Anne

Baba

Anne-Baba Birlikte



Yetiskin Cocuklar
Biitiin Aile

Ev Arkadas1

Es

Kendim

Diger: ................
2.4. Ev ici gida harcamalarina aylik tahminen ne kadar ayiriyorsunuz? *A
500 TL veya daha az
501-1000 TL
1001-1500 TL
1501-2000 TL
2001-2500 TL
2501-3000 TL
3001-3500 TL
3501-4000 TL
4001-4500 TL
4501-5000 TL

2.5. Peynir icin ayrilan ayhk biit¢ceniz ne kadar?
0-100 TL

101-200 TL

201-300 TL

301-400 TL

401-500 TL

501 TL ve tizeri

3. Tiiketicilerin Cografi Isaret Konusunda Bilgi Diizeyleri

Cografi isaret, Tirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan Tirkiye'deki yoresel iiriinlerin
geleneksellik ve kalite bakimindan degerlendirilmesi sonucu bu {iriinlere verilen tescil
isaretidir.

3.1. Cografi isaret terimini daha once hi¢c duydunuz mu? *C

Evet

Hayir

Fikrim yok



3.2. Bir onceki soruya cevabiniz evet ise hangi kaynak ya da kaynaklardan

duydunuz? *C

Televizyon
Gazete
Dergi
Kitap
Internet
Aile
Arkadagslar

Saglik kurumlari/personelleri

Diger: ...........

3.3. Cografi isaretli iiriin nedir biliyor musunuz? *E

Evet
Hayir

Emin degilim

3.4. Cografi isarete sahip oldugunu bildiginiz iiriinleri yazimz. (Bilmiyorsaniz bu

soruyu bos birakabilirsiniz) *E

Yaziniz......

3.5 Cogratfi isaretli iiriin denildigi zaman ne anhiyorsunuz? *A *D *E

ifade ediyor.

Kesinlikle Katiliyorum | Ne katiliyorum | Katilmiyorum Kesinlikle
katilryorum @) ne de 2 katilmiyorum
4) katilmiyorum (1)
" (€)]

1. Uriiniin ilgili

cografyada

iiretildigini

ifade ediyor

2.Uriinde

stirdiirtilebilir

bir kalitenin

saglandigini

3.Uriinde hile
olma
ihtimalinin
diisiik
oldugunu ifade
ediyor.

4.Uriiniin
saglikli
oldugunu ifade
ediyor.
(Koruyucu

Vi




madde, hormon
ya da zirai
kalint1
icermedigi)

5.Uriiniin daha
lezzetli
oldugunu ifade
ediyor.

6.Uriiniin
yapiminin daha
ozenli
oldugunu ifade
ediyor.

7. Tarim
¢alisanlarinin
gelirlerinin
artabilecegini
ifade ediyor

8.Uriiniin
yiiksek fiyath
olacagm ifade
ediyor

9.Uriiniin
geleneksel
iretim
yontemlerle
iretildigini
ifade ediyor.

10.Uriiniin el
yapimi ve ¢ok
zahmetli
oldugunu
gdsteriyor

11.Uriiniin
¢ocuklar igin
daha uygun
olacagim ifade
ediyor *C

12.Cevre dostu
iiriin oldugunu
*C

13.Uriin icin
bagimsiz
denetleme
yapildigmi
ifade ediyor *C

14.Cografi
igaret tescili ile
korunan
iriinler
oldugunu
biliyorum *B

4. Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriinler Konusunda Algilart

4.1 Tiiketicilerin cografi iiriin ile normal iiriin karsilastirmasindaki algisi: *D

Vil



Kesinlikle
katiliyorum

6))

Katiliyorum

“4)

Ne katilryorum
ne de
katilmiyorum

(€)

Katilmiyorum

2

Kesinlikle
katilmiyorum

@)

1.Cografi
isaretli
iiriinlerin diger
iiriinlerden bir
farkinin
oldugunu
diisiinmiiyorum.

2.Cografi
isaretli tirtinler
normal {irlinlere
gore gereginden
fazla pahali
oldugunu
diigiiniiyorum

3.Cografi
isaretli
iriinlerin
normal {irlinlere
gore daha
lezzetli
oldugunu
diisiinliyorum

4.Cografi
isaretli
iiriinlerin
normal {irlinlere
gore daha
saglikli ve
giivenilir
oldugunu
diisiinliyorum

5.Cografi
isaretli
irlinlerin
normal triinlere
gore daha
kaliteli
oldugunu
diisiiniiyorum.

6.Cografi
isaretli
iriinlerin
geleneksel
metotlarla ilgili
bolgede
iiretildigine
inantyorum

4.2 Tiiketicilerin cografi isaretli Ezine peynirine yonelik algilar:

Kesinlikle
katiliyorum

(&)

Katiliyorum

“

Ne katiliyorum
ne de
katilmiyorum

Katilmiyorum

2

Kesinlikle
katilmiyorum

(@)

Vil




3)

1.Ezine peyniri
yerel
ekonomiye
destek saglar
*B *D *F

2.Ezine peyniri
yerel ireticiye

katk: saglar *B
*D *F

3.Ezine peyniri
bolgenin
tanitimina
katk1 saglar *B
*D * F

4.Ezine peyniri
triintin
fiyatinin
artmasini
saglar *B *D
*F

5.Ezine peyniri
ilgili bolgenin
kiiltiirtiniin bir
pargasidir. *B
*D

6.Ezine peyniri
geleneksel
iretim
metotlarinin
korunmasina
yardimet olur
*B *D

7.Ezine peyniri
bdlgenin
kdiltiirel
varhigim
korumaya
yardimet1 olur
*B *D

8.Cografi
isaretli Ezine
peynirinin
yerel
ekonomiye ve
iireticiye hicbir
olumlu katkist
yoktur. *F

9.Cografi
isaretli Ezine
peyniri
kesinlikle
bolgesinde
iiretilir. *F

10.Cografi
isaretli Ezine
peynirinin
geleneksel




metotlarla
Canakkale
bolgesinde
iretildigine
inantyorum. *F

5. Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriinleri Satin Alma Davranislari: Ezine Peyniri

5.1 Ezine peyniri satin aliyor musunuz?

Evet

Hayir

5.2 Genellikle hangi tiir Ezine peyniri tercih ediyorsunuz?
Ezine inek Peyniri (Sadece Inek Siitii ile Yapilir)

Ezine Keci Peyniri (Genel olarak %95 Kegi Siitii, %5 Inek Siitii ile Yapilir)
Ezine Koyun Peyniri (Genel olarak %65 Koyun, %30 Keci, %5 Inek Siitii ile Yapalir)
Diger: ................

5.3 Genellikle Ezine peynirini nereden satin aliyorsunuz?
Dogrudan iiretici

Market

Bakkal

Stipermarket

Sarkditeri

Pazarlardan

Diger: ................

5.4 Ezine peynirini ne siklikla satin aliyyorsunuz?

Hig

3 ayda bir kez

Ayda bir kez

Haftada bir kez

Her giin

5.5 Ezine peynirini ne siklikla tiiketiyorsunuz? * A *E

Hig tiilketmiyorum

3 ayda bir kez

Ayda bir kez

Haftada bir kez

Her giin



5.6 Tahminen toplam peynir harcamanizda Ezine peynirinin pay1 ne kadardir?
%10

%20

%30

%350

%100

Bilmiyorum

Diger: ................

5.7 Ezine peyniri satin alirken hangi markalan tercih ediyorsunuz? (Bilmiyorsaniz
veya hatirlamiyorsaniz bos birakabilirsiniz)

5.8 Ezine peynirinin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor muydunuz? *A

Evet

Hayir

5.9. Cografi isaretli Ezine peyniri ile diger cografi isaretli olmayan peynirlerin fiyati
ayni oldugunda hangisini tercih ederdiniz? *A

Cografi isaretli Ezine peyniri

Normal Uriin

Fark etmez

5.10 Cografi isareti olan bir iiriine, cografi isaretli isareti olmayan bir iiriinden daha
fazla 6demek ister misiniz? *A *C *E

Evet/Hay1r

5.11. Bir onceki soruya cevabiniz evet ise fiyatin yiizde olarak ne kadar fazlasini
odemek istersiniz? *C

%5’den az

%35-10 arast

%]11-15 aras1

%16-20 arasi

%20’nin lizerinde

Diger: ................

5.12 Tiiketicilerin Ezine peynirinin fiyati hakkinda algisi: *D

Pahali

Normal
Xl



Ucuz

Fikrim yok
5.13 Ezine peyniri satin alma davramsi iizerinde etkili olmasi beklenen faktorler
Kesinlikle Katiliyorum Ne Katilmiyorum Kesinlikle
katiliyorum @) katiliyorum ne 2) katilmiyorum
) de (M
katilmiyorum
(€)]

Kalite garantisi

1.Ezine peyniri,
diger bolgelerdeki
peynirden daha
yiiksek
kalitededir. *H

2.Ezine peyniri,
diger peynirlerden
daha ytiksek bir
iirtin kalitesini
sunar. *B

3.Ezine peyniri,
sabit bir tiriin
kalitesini garanti
eder *B

4.Ezine peyniri,
sahte taklitci
iiriinlerin
olasiligini azaltir
*B

5.Ezine peyniri,
urtinin
miinhasirligim
korur *B

6.Ezine peyniri
diger peynir
tiirleri ile
karsilagtirildiginda
gida giivenligi
esaslarina daha
uygun olarak
iretilmektedir

7.Ezine peynirinin
cografi isaret
sebebiyle
izlenebilirligi
mevcuttur.

Kirsal kalkinma
faktorii

8.Cografi igaretli
Ezine peyniri satin
almak yerel
ciftciyi
desteklememe
yardimet1 oluyor
*G

X




9.Cografi igaretli
Ezine peyniri satin
almak, yerel
tarimin gelisimine
yardime1 olmamui
sagliyor*G

10.Ezine peyniri,
bolgede daha fazla
istihdama yol agar
*]

11.Cografi isaret
olarak koruma
Ezine bolgesini
koruyor *H

Fiyat

12.Ezine peyniri,
diger benzer
peynirlerden daha
pahalidir.

13.Fiyat, Ezine
peyniri segerken
onemli bir
kriterdir.

Uriinii tamima ve
ayirt etme

14.Ezine peyniri
ile diger tam yagh
beyaz peynirler
arasindaki farki
ayirt ederim.

15.Uzerinde Ezine
peyniri yazan tim
peynirler Ezine
peyniridir.

16.Benim icin tam
yagli beyaz
peynirlerin hepsi
Ezine peyniridir.

Tat Faktorii

17.Ezine peyniri
0zgiin bir tada
sahiptir *1

18.Ezine peyniri
daha iyi bir tat
sunar *I

Miisteri
Memnuniyeti
Faktorii

19.Cografi isaretli
Ezine peyniri
yemek beni
memnun ediyor
*G

20.Cografi isaretli
Ezine peynirini
¢ok takdir
ediyorum *G

Xl
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