CANAKKALE ONSEKIiZ MART UNIVERSITESI
LISANSUSTU EGITIiM ENSTITUSU

SEYAHAT ISLETMECILIGI VE TURIZM REHBERLIGI
ANABILIM DALI

MACERA TURISTLERININ SEYAHAT MOTIVASYONLARI VE
DAVRANISSAL NIYETLERIi: GOKCEADA ORNEGI

YUKSEK LiSANS TEZi

BERRIN YILMAZ

TEZ DANISMANI
DOC. DR. HACI MEHMET YILDIRIM

CANAKKALE - 2023






CANAKKALE ONSEKiZ MART UNIVERSITESI
LISANSUSTU EGITIiM ENSTITUSU

SEYAHAT ISLETMECILIGI VE TURIZM REHBERLIGI ANABILIM DALI

MACERA TURISTLERININ SEYAHAT MOTiVASYONLARI VE
DAVRANISSAL NIiYETLERi: GOKCEADA ORNEGI

YUKSEK LISANS TEZI

BERRIN YILMAZ

Tez Danismani

DOC. DR. HACI MEHMET YILDIRIM

CANAKKALE - 2023



T.C.
CANAKKALE ONSEKiZ MART UNIVERSITESI
LiSANSUSTU EGITIiM ENSTITUSU

Berrin  YILMAZ tarafindan Dog¢. Dr. Haci Mehmet YILDIRIM yo6netiminde
hazirlanan ve 31/08/2023 tarihinde asagidaki jiiri karsisinda sunulan “Macera Turistlerinin
Seyahat Motivasyonlar1 ve Davramssal Niyetleri: Gokceada Ornegi” baslikli ¢alisma,
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Seyahat Isletmeciligi ve
Turizm Rehberligi Anabilim Dali'nda YUKSEK LISANS TEZI olarak oy birligi/oy
coklugu ile kabul edilmistir.

Jiiri Uyeleri Imza
Dog. Dr. Haci Mehmet YILDIRIM ...

Dog. Dr. Serkan TURKMEN i,

Dog. Dr. Mustafa ISKIN

Tez No D
Tez Savunma Tarihi : 31/08/2023

Prof. Dr. Ahmet Evren ERGINAL

Enstiti Midiira

1..120..



ETiK BEYAN

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Tez Yazim
Kurallari’na uygun olarak hazirladigim bu tez ¢alismasinda; tez i¢inde sundugum verileri,
bilgileri ve dokiimanlar1 akademik ve etik kurallar gercevesinde elde ettigimi, tiim bilgi,
belge, degerlendirme ve sonuglari bilimsel etik ve ahlak kurallarina uygun olarak
sundugumu, tez ¢alismasinda yararlandigim eserlerin tiimiine uygun atifta bulunarak kaynak
gosterdigimi, kullanilan verilerde herhangi bir degisiklik yapmadigimi, bu tezde sundugum
calismanin 6zgiin oldugunu, bildirir, aksi bir durumda aleyhime dogabilecek tiim hak

kayiplarii kabullendigimi taahhiit ve beyan ederim.

Berrin YILMAZ
31/08/2023



TESEKKUR

Macera turistlerini macera aktivitelerine iten seyahat motivasyonlar1 ve turistleri
aktivitelerin yapildig1 destinasyona c¢eken seyahat motivasyonlart macera turizminin
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destinasyonun turizm agisindan stirdiiriilebilirliginin gostergesidir. Bu kapsamda ¢aligmada
itici ve gekici seyahat motivasyonu degiskenlerinin davranigsal niyet iizerindeki etkileri
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OZET

MACERA TURISTLERININ SEYAHAT MOTiVASYONLARI VE DAVRANSSAL
NIYETLERi: GOKCEADA ORNEGI

Berrin YILMAZ
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Seyahat Isletmeciligi ve Turizm Rehberligi Anabilim Dali Yiiksek Lisans Yeterlik Tezi
Danisman: Dog¢. Dr. Hact Mehmet YILDIRIM
31.08.2023, 70

Macera turizmi, katilmcilarin rutin yasamlarindan uzaklasarak dogal g¢evre ile
etkilesimi, risk diizeyine gore sert ve yumusak olarak farklilik gésteren agik hava turistik
faaliyetlerinin genis bir yelpazesidir. Bireylerin ihtiyaglarinin farklilagmalari, turistlerin
farkli goriislere sahip olmalarinin yaninda bir destinasyon ile ilgili yaklasimlar1 da farklilik
gosterebilir. Bu noktada macera turistlerinin seyahat etmelerinin arkasinda yatan itici ve
cekici motivasyonlarin da destinasyon ve ortama gore farklilik gosterdigi soylenebilir.
Davranigsal niyetler ise turistlerin algilar1 ve deneyimleri dogrultusunda olusan duygu
durum ve davranislardir. Bu kapsamda bu ¢alisma da Gokgeada’daki macera turistlerinin
itici ve c¢ekici seyahat motivasyonlart ve davranigsal niyetleri arasindaki iligkinin
belirlenmesi amaglanmistir. Arastirmanin 6rneklemini 302 yerli ve yabanci turistler

olusturmaktadir. Orneklemi belirlemek i¢in “kolayda érnekleme” ydntemi kullanilmustir.

Arastirmanin sonucunda elde edilen bulgulara gore, seyahat motivasyonlarmin itici
ve ¢ekici ve davranigsal niyet ifadelerinin katilimeilarin demografik 6zellikleri ile arasinda
anlamli farkliliklar oldugu belirlenmistir. Ayni zamanda itici ve ¢ekici seyahat

motivasyonlariin davranigsal niyetleri pozitif yonde etkiledigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Macera turizmi aktiviteleri, Seyahat motivasyonlari,

Davranigsal niyetleri, Itici ve ¢ekici seyahat motivasyonlari, Gokgeada



ABSTRACT

TRAVEL MOTIVATIONS AND BEHAVIORAL INTENTIONS OF ADVENTURE
TOURISTS: THE CASE OF GOKCEADA

Berrin YILMAZ

Canakkale Onsekiz Mart University
School of Graduate Studies
Master of Science Thesis in Travel Management and Tourism Guidance
Advisor: Assoc. Prof. Dr. Hact Mehmet YILDIRIM
31/08/2023, 70

Adventure tourism is a wide range of outdoor touristic activities that differ from the
routine life of the participants and interact with the natural environment, hard and soft
according to the level of risk. Individuals' needs may differ, tourists may have different
views, as well as their approaches to a destination may differ. At this point, it can be said
that the driving and attractive motivations behind the adventure tourists' travel also differ
according to the destination and environment. Behavioral intentions, on the other hand, are
emotional states and behaviors that occur in line with the perceptions and experiences of
tourists. In this context, in this study, it is aimed to determine the relationship between
repulsive and attractive travel motivations and behavioral intentions of adventure tourists in
Gokgeada. The sample of the research consists of 302 local and foreign tourists.

“Convenience sampling” method was used to determine the sample.

According to the findings obtained as a result of the research, it was determined that
there were significant differences between the motivations for travel, the repulsive and
attractive expressions, and the behavioral intentions of the participants with the demographic
characteristics of the participants. At the same time, it was concluded that push and pull

travel motivations positively affect behavioral intentions.

Keywords: Adventure tourism activities, Travel motivations, Behavioral intentions,

Repulsive and attractive travel motivations, Gokgeada.
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BIiRINCi BOLUM

GIRIS

Turizm diinyada en hizli biliyliyen ve aym1 zamanda degisim igerisinde olan bir
sektordiir. Macera turizmini en iyi sekilde anlayabilmek i¢in dncelikle “macera” kelimesinin
ne anlam ifade ettigini bilmek gerekmektedir. Fiziki aktiviteler ile bir araya gelmis
deneyimlere karsi hissedilen ihtiyaglardan macera turizmi olusmustur (Sung, 2004). Macera
turizmi, 6diil nitelikli bir macera deneyimlenmesi iimidiyle satin alinabilen seyahat ve bos
zaman aktiviteleridir. Macera turizmi, farklilik arayisinda ve derecesi yiiksek riskten
hoslanan insanlarin katilim sagladiklari turizm g¢esididir. Bu turizm g¢esidinin giderek
yayginlasmasi1 macera faaliyetlerinin insanlar1 i¢inde bulunduklar1 stresli durumdan
uzaklagtirmas1 ve insanlara yeni deneyimler edinme olanagi saglamasindan
kaynaklanmaktadir. Bireylerin giinliik yasantinin siradanligindan uzaklasarak ¢esitli
tirlerdeki faaliyetlere ilgili olmas1 “macera” olarak tanimlanabilir (Gyimothy ve Mykletun,
2004).

Macera turizmini Muller ve Cleaver (2000), fiziksel olarak zorlu bir deneyimin
unsurlar, yiiksek diizeyde duyusal uyarim ve uyarilma saglama yetenegi, fiziksel cosku,
adrenalin odakli, risk igeren, elde edilen basarty1 degerlendirip tekrardan degerlendirme icin
yeniden degerlendirmek igin firsatlarla sonlanan cosku ve heyecanla iligskilendirmistir.
Macera turizmi kisiden kisiye farklilik gosteren ¢esitli tanimlar1 kapsayan fakat sadece kisiye
gore degisebilen degil ayn1 zamanda beceri ve uzmanlik igeren bir terimdir (Geldenhuys,
2018:5). Baska bir sekilde ifade edilebilecek olunursa, bir birey i¢in macera olarak
tanimlanabilen durumlar bir baska birey i¢in ise siradan veya herhangi bir olay olarak
tanimlanabilmektedir. Bu durum macera aktivitelerinin rafting, riizgar sorfi, dalis, dagcilik,
yamag parasiitli, avcilik, kamping vb. gibi ¢ok farkli yapilardaki bir¢ok aktiviteyi icermesini
aciklamaktadir (Yildiz, 2019: 262).

Her sektorde isletmelerin varliklarini siirdiirebilmeleri i¢in {irettikleri mal veya
hizmetleri kar edebilmeleri i¢in hitap edilen tiiketiciye, tiiketicinin istek ve ihtiyaglarini
bilerek sunabilirler. Isletmeler mevcut tiiketicinin istek ve ihtiyaglarini1 kavradiklarinda iiriin
ya da hizmetin ne olacagi ve nasil iiretilecegi konusunda da bilgi sahibi olurlar ve bu durum

diger sektorlerde oldugu gibi turizm sektoriinde de aynidir. Turizm sektdriinde motivasyon



kavramui, turistlerin davraniglarini anlamak igin yardimci olmaktadir. Bireylerin nereye ve
neden seyahat ettikleri veya edeceklerini ve bu seyahatlere nasil karar verdiklerini
gorebilmek i¢in motivasyonu konun alan ¢alismalar yapilmaktadir. Turistlerin seyahat
motivasyonlari ile ilgili daha yaygin ve genel olarak kabul gormiis olan bir diger teori de
itici ve ¢ekici faktorlerdir (Aydin ve Sezerel, 2017). Bakildiginda motivasyon farkinda
olmaktir ve bireylerin karar verme siireglerinde olduk¢a 6nemli bir rol oynamaktadir. Diger
taraftan turistlerin davranislar1 tek boyuttan etkilenmemekle birlikte bir¢ok faktorden
etkilenir ve ayni zamanda bu etkiler motivasyonlardan kaynaklanmaktadir. Aslinda
turistlerin deneyim sonrasindaki davranigsal niyetleri, turistin bir sonraki seyahat kararini
vermede Oonemli bir diizeyde etkilidir. Eger destinasyonda memnuniyetsizlik s6z konusu
olduysa sonraki seyahat etme kararini verirken ayni destinasyonu ya da aktiviteyi tercih
etmeyebilir.

Yapilan bu ¢alismada kuramsal olarak; macera turizmi, seyahat motivasyonu ve
davranigsal niyet konularini kapsamaktadir. Bu dogrultuda macera, macera turizmi, turist,
motivasyon, seyahat motivasyonu ve davranissal niyet kavramlar1 agiklanmistir. Calismada
macera turizmi, macera turisti seyahat motivasyonu ve davranigsal niyet konulari Gok¢eada
icin degerlendirilmistir. Tezin ikinci boliimiinde macera turizmi kavrami ve ozellikleri,
Gokgeada’da gergeklestirilen macera turizmi aktiviteleri konularma yer verilmistir. Ugiincii
boliimde turistlerin seyahat motivasyonlar1 ve faktorleri, davranigsal niyetler ve bu iki
ifadenin iliskisine yonelik konular ele alinmistir. Dordiincii boliimde ise arastirmanin
yontemine ve analizlere, besinci boliimde elde edilen analizlerin bulgularina yer verilmis ve

son olarak altinc1 boliimde sonug ve Onerilere yer verilmistir.



IKINCi BOLUM
MACERA TURIZMIi iLE ILGIiLi KAVRAMLAR

2.1. Macera Turizmi ve Ozellikleri

Macera turizmi glinlimiizde, 6zellikle Kuzey Amerika ve Avrupa olmak iizere
diinyada popiiler, en dinamik ve hizla biiyiiyen bir turizm ¢esidi haline gelmistir (Lou, 2014;
Tschapka, 2006). Fakat macera turizmini en iyi sekilde anlayabilmek icin Oncelikle
“macera” kelimesinin ne anlam ifade ettigini bilmek gerekmektedir. Fiziki aktiviteler ile bir
araya gelmis deneyimlere karsi1 hissedilen ihtiyaglardan macera turizmi olusmustur (Sung,
2004). Macera turizmi, 6diil nitelikli bir macera deneyimlenmesi imidiyle satin alinabilen
seyahat ve bos zaman aktiviteleridir (Schlegelmilch ve Ollenburg, 2013). Macera turizmi,
farklilik arayisinda ve derecesi yiiksek riskten hoslanan insanlarin katilim sagladiklari turizm
cesididir. Bu turizm ¢esidinin giderek yayginlasmasi macera faaliyetlerinin insanlari i¢inde
bulunduklar stresli durumdan uzaklagtirmasi ve insanlara yeni deneyimler edinme olanagi

saglamasindan kaynaklanmaktadir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002).

Macera turizminin birbirinden farkl aktiviteleri ile ayrintili olarak tanimi yapilabilir
(Reynolds ve Hritz, 2013). Turizmin diger gesitlerinden farkini kavrayabilmek igin “macera”
kelimesi bilinmelidir (Karpuz, 2017). Bireylerin giinliik yasantinin siradanhigindan
uzaklasarak cesitli tiirlerdeki faaliyetlere ilgili olmasi “macera” seklinde tanimlanabilir
(Gyimothy ve Mykletun, 2004). Macera turizminin tanimu ile ilgili olarak bazi akademisyen
ve arastirmacilarin arasinda fikir ayriliklar1 vardir. Bazi akademisyen ve arastirmacilar
macera turizmi hizmetini Macera Turizmi, Kiiltir Turizmi ve Eko turizm kategorisinin
igerisinde kabul ederken, bazilar1 ise macera turizmini daha genis kapsamli olmak {izere
Doga Turizmi, Eko turizm ve Macera Turizminin kategorisinin igerisinde ele almaktadir.
Macera Turizmi ile EKo turizm, Doga Turizmi ve Kiiltiir Turizmi arasinda yakin iliskilerin

olmas1 macera turizminin evrensel olarak bir tanimmin yapilamamasina neden olmustur

(Mckay, 2013).

Macera turizmi hakkinda birden fazla tanimlama bulunmaktadir. Haddock ve
Wisheard (1993)’e gore bireylerin  fiziksel ya da duygusal potansiyellerini

gerceklestirebilecekleri bir ortamdaki aktiviteler araciligiyla, bu deneyimlere olanak



saglayan ve Ozgiir bir sekilde segilen rekreasyonel faaliyetler “macera turizmi” olarak
tanimlanmistir (Giilcan, 2004).

Buckley (2006)’e gore macera turizmi, baslica cazibesi dogal ¢evre de gergeklesen,
genel olarak o6zellikli spor veya benzeri ekipmanlara ihtiya¢ duyulan ve tura katilanlar igin
heyecanlandirici bir agik hava aktivitelerinin oldugu rehberli ticari turlardir. Hall (1992) ise
macera turizmini “bireyleri mevcut yasam bigimlerinden kagarak dogal ¢evre ile birlesimini,
risk ve aym zamanda ticari unsurlar1 kapsayan agik havada gergeklestirilen turizm

aktivitelerinin genis bir yelpazesi” seklinde tanimlamistir (Sung, 2000:20).

Bagka tanimlamalara bakacak olursak, Kane ve Tucker (2004)’e gore genellikle
adrenalin, heyecan ve risk igeren aktiviteleri deneyimlemek {izere insanlarin
gerceklestirdikleri seyahatler, macera turizmidir. Muller ve Cleaver (2000) macera
turizmini, turisti ¢ogunlukla fiziki olarak zorlayici ve turiste nispeten ist diizeyde
uyarilmasini saglayan bir turizm ¢esidi olarak tanimlamaktadirlar. Kanada Turizm
Komisyonu tarafindan yapilan tanima gore; “macera turizmi sira disi, egzotik veya vahsi
alistlmamis destinasyonlara, alisilagelmisin disinda ulagim igeren ve risk unsurlari
barindiran faaliyetlere egimli olarak yapilan bir a¢ik hava bos zaman aktivitesidir”. Macera
seyahatlerinin smiflandirilmas1 Kanada Turizm Komisyonu tarafindan, kus gozlemciligi,
doga gozlemciligi, vahsi yasam gozlemciligi, su bazli aktiviteler (6rn. sorf, kano), kara ile
ilgili aktiviteler (6rn. trekking, tirmanig), kis bazl aktiviteler (6rn. kopekli kizak, kayak),
hava ile ilgili aktiviteler (6rn. balon turu, bungee jumping) olmak iizere 6 basamaga
ayrilmistir (Cetinkaya, 2014). Fluker ve Turner (2000) ise macera turizmini her zaman
kontrollii risk veya heyecan unsurunun goz 6niinde bulundurarak, kisisel olarak bir meydan
okuma unsuru i¢germesi ve genellikle erigilemeyen veya vahsi bir ortamda gerceklesmesi
olarak tanimlamaktadirlar.

Macera turizmi kisiden kisiye farklilik gdsteren gesitli tanimlar1 kapsayan fakat
sadece kisiye gore degisebilen degil ayn1 zamanda beceri ve uzmanlik i¢eren bir terimdir
(Geldenhuys, 2018:5). Baska bir sekilde ifade edilebilecek olunursa, bir birey i¢in macera
olarak tanimlanabilen durumlar bir bagka birey i¢in ise siradan veya herhangi bir olay olarak
tanimlanabilmektedir. Bu durum macera aktivitelerinin rafting, riizgar sorfii, dalis, dagcilik,
yamag parasiitli, avcilik, kamping vb. gibi ¢ok farkli yapilardaki bir¢ok aktiviteyi icermesini
aciklamaktadir (Yildiz, 2019: 262).



Macera turizmi, bilinen agik hava etkinliklerinin gelismis seklidir ve Ewert (1994)

gore, macera turizminin turistlere daha riskli bir deneyim yasatmasi, diger rekreaktif

aktivitelerden ayiran en 6nemli 6zelliktir (Garda, 2011). “Macera” kavrami heyecan, cosku,

adrenalin, cesaret, risk gibi kavramlari i¢ererek aslen “macera” y1 ele alan birden ¢ok 6zellik

oldugunu gosterir. Maceranin tek bir 6zelliginin olmadigini diisiinerek, Swarbrooke vd.

(2003), maceranin temek niteliklerini ortaya g¢ikarmak igin macera turizminden ziyade

maceranin dogasina odaklanmislardir ve “macera” kavraminin 6zelliklerini asagidaki gibi

siralamislardir:

a)

b)

c)

d)

Belirsiz Sonuc: Yasanilan deneyiminin sonucunun tahmin edilebilir olmamasi ve bu

belirsizlikten kaynaklanarak olusan risk ve endise katilimcida heyecan duygusunu
artirmaktadir. Macera aktivitelerinde sonucun belirsiz olmasi maceranin en temel
ozelliklerinden biridir.

Tehlike ve Risk: Tehlike ve risk ile belirsizlik 6zelligi arasindaki iligki “tavuk ve

yumurta” arasindaki iliskide oldugu gibi yakindan iliskilendirilebilir. Belirsizlik
kiside risk duygusunu olusturur ve es zamanli olarak risk belirsizligi besler. Risk
bedenen (yaralanma ya da 6liim gibi) ya da zihinsel (asagilanma, giiven kayb1 veya
utanma gibi) anlamda insanlarin kendilerini tehlikeye maruz birakmalarini igerir.
Risk, ayni1 kosullarda bazi bireyleri tedirgin edip korkmasina sebep olurken bazi
bireyler ise bu riskten zevk alir. Sonucun belirsizlik ile olan iligkisi maceranin genel
olarak olumlu ya da olumsuz olarak risk i¢erdigini agiklamaktadir ve risk maceray1
tanimlarken kullanilan belirleyici 6zelliklerden birisidir.

Miicadele (Meydan Okuma): Belirsizlik, tehlike ve zor kosullarin iistesinden gelme

beklentisi gibi etmenler bir araya geldiginde miicadele/meydan okumay1 yaratir.
Miicadele/meydan okuma zihinsel, ruhsal, ahlaki, fiziksel veya duygusal gibi
niteliklerde olabilir. Miicadelenin zorluk derecesi, deneyimlenen maceranin
yogunlugunu etkileyerek ileri derecede sert maceracidan hafif/yumusak maceraciya
kadar devamlilik yaratmaktadir. Miicadele/meydan okuma yalnizca tehlikenin
seviyesine gore degil, es zamanli katilimcinin beceri ve yeteneklerine gore de
baglilik gostermektedir. Bu beceri ve yetenekler; fiziksel, teknik beceriler veya
kendine glivenme/inanma gibi kisisel nitelikler de s6z konusu olabilir.

Beklenen_Odiil: Maceracilar, macera deneyimlerinden elde edilecek bir fayda

olacagina ve igsel bir 6diil elde edeceklerine dair bir beklenti icerisine girerler.



f)

9)

Bireyler maceralara zorlama olmadan, kendi istekleriyle, 6zgiirce katilirlar ve bos
zaman gibi maceralarda kendi kendini motive eder. Katilimcilar bazen sonunda
belirli bir hedef/ddiil veya itici bir zorunluluk/gli¢ ile maceray1 deneyimlemek ister
fakat hedefe ulasilamasa bile “deneyimlemis olmak” memnuniyet hissi birgok
katilime1 igin yeterli olabilmektedir. Beklenen 6diil “kupa, etnik bir eser vb.”
seklinde somut olabilecegi gibi, “hikaye, fotograf, giinliik vb.” gibi soyut olan olaylar
deneyimin anilmasini ve somutlagmasini saglar.

Yenilik: Maceranin diger bir 6nemli 6zelligi “yenilik”, daha énce denenmemis bir
maceray1 denemek veya da daha 6nce denenmis olan maceray1 gelistirmeyi igerir.
Fakat deneyimlenmis maceranin basit ve 6nceden tahmin edilebilir deneyim olmasi
macera olarak nitelendirilemez. Seyahat katilimcilarin yeni deneyimlere maruz
kalmasi i¢in firsatlar sunar ve seyahat veya turizmin macerali bir deneyim sunmasi
icin mitkemmel bir aragtir.

Uyarilma ve Heyecan: Bir macera esnasinda bireyler duyulari, duygulari, zihni ve

bedenin fizyolojisini harekete gegiren ortamlara veya durumlara maruz
kalabilmektedirler. Bu ylizden macera yogun ve uyarict bir deneyimdir. Pek ¢ok
maceract, maceranin yliksek farkindalik ve canlilik duygusunu da beraberinde
getirdigini  belirtmektedirler. Yiiksek diizeyde uyarilma bireyde heyecan
yaratmaktadir fakat bu heyecan durumuna ge¢mek i¢in gereken uyarilma diizeyi
bireyden bireye degisiklik gostermektedir.

Kacis ve Uzaklasma: Bu 06zellik bireyin gilinliik hayatin monotonlugunun ve

siradanli@inin getirdigi yorgunluktan ve sikiciliktan macera deneyimi ile kacgisini ve
uzaklagma istegini ifade etmektedir. Maceranin “yenilik” 6zelligi ayn1 zamanda
“kacgis ve uzaklagma” duygusuna da katki saglamaktadir ¢iinkii yeni egzotik
ortamlar, yeni aktiviteler ve alisilmamis olan sosyal normlar bireyin 6nceliklerinin
farkli olabilecegi paralel bir evrene girme imkéani vermektedir. Macera deneyimi

sayesinde giinliik rutin sikilganlik ve siradan diinya geride birakilabilmektedir.

h) Arastirma ve Kesif: Bu 6zellik, macera deneyim siirecinin temel bilesenlerindendir.

Yeni kiiltiirlerin, yerlerin ve becerilerin/yeteneklerin kesfine etkide bulunarak artan
kisisel farkindalik ve bilgi, daha 6nce de bahsedilen beklenen ddiillerden birisini
olusturmaktadir. Macera ile alakali olan “kesif yolculugu” farkli sekillerde isleyerek,
birgok macera turizmi deneyiminde ilk kasiflerin fiziksel, ruhsal, zihinsel veya

duygusal yolculuklarini yansitmaktadir.



1) Kendini Verme ve Odaklanma: Bir macera esnasinda, tetiklenen bazi zihinsel ve

duygusal durumlar ve bu durumlar arasinda kendini verme ve konsantrasyon
mevcuttur. Bir miicadele/meydan okuma, yogunlasmis bir sekilde yeteneklerin veya
cabanin uygulanmasini gerektirmektedir. Bir macera turizmi deneyimi esnasinda

genel olarak odaklanmay1 gerektiren donemler vardir.

J) Duygusal Zuthk: Macera fazlasiyla duygusal bir deneyim olarak kasimiza
cikmaktadir. Cogunlukla kisiler aktif hale gelmeden Once, kisacasi macerayi
deneyimlemeden once “hayal kurmak, umut etmek, endiselenmek veya giiven insa
etmek” gibi zihinsel ve duygusal enerjiye biiriinlirler. Macera deneyiminin,
manevralart zor olan lunaparklardaki hiz trenine binmek gibi oldugu sdylenebilir.
Bunun nedeni belirsizlik, tehlike, risk ve deneyimin bazi boliimlerindeki zorlugu
¢ogu bireyin “korku ve seving, nese ve mutsuzluk, zevk ve endise” gibi karsit
duygulardan ge¢mesine neden olmasidir.

Bu ozelliklerin ¢ogu birbirleriyle iliskilidir. Ornek olarak yenilik 6zelligi hem
miicadele duygusuna hem de uyarilma derecesine katki saglar. Bu 6zelliklerin higbiri tek
basina diisliniildiigiinde maceray1 yaratmaz, ancak biitiin 6zellikler mevcut oldugunda bir
maceranin az ¢ok garantili olduguna inanilir. Sonug olarak macera, katilimeilarin isteyerek
bilinmeyene katilarak zorluklarla yiizlesecekleri ve deneyimlediklerinden elde ettikleri
kesifler ve kazanacaklar1 odiillere inanmaktadirlar (Swarbrooke vd., 2003:9-14; Garda,
2010).

Dogal ¢evreye bagli olarak, 6zel aktivite ekipman, aktivite ile ilgili bilgi ve deneyim
gerektiren macera turizmi, turistlere hizmet saglayicilar tarafindan giivenli, eglenceli ve
tatmin edici deneyimler saglamak i¢in rehberli ticari turlar olarak giinlimiizde daha fazla
sunulmaktadir (Jin vd., 2019). Aslinda, macera aktiviteleri, 6zel cevresel ortamlarda
gerceklestirilen deneyimler ve kontrol altina alinmis risklerin disinda ayni1 zamanda fiziksel
aktiviteler iceren ortamlardaki psikolojik ve katilimla da ilgilidir. Macera turizminin diger
bir ayirt edici 6zelligi, bu macera aktivitelerinde alinan risklerin miktar1 olmakla birlikte
aktivite, deneyim ve ¢evre gibi 6zneler motivasyon, risk ve gosterilen performans gibi diger
Oznelerle baglantilidir (Garda, 2011).

Macera turizmi bir miktar korku icerir, fakat aktivitelere katilan turist kendisine
meydan okurken mevcut durumun tamamen kontrolii altindadir ve macera turistleri
genellikle egitimli, dinamik ve macera aktiviteleri i¢in 6nemli miktarda para harcayabilen

adrenalin arayan kisilerdir. Bu aktiviteler, elde etme ve basar1 duygulariyla hayranlik



duyurucu olmasina ragmen ayni1 zamanda ciiretkar ve riskli de olabilir. Mortlock (1984) bu
ozelliklere gére macera aktivitelerinin dort ana asamasini 6nermistir:

1. Oyun/ Eglence

2. Macera

3. Sinir macerasi ve

4. Talihsizlik.

Bu asamalara gére oyun, korkunun olmadigini1 ve aktivitelerin sikici oldugu kadar
eglenceli de olabilecegini gosterir. Macera, bir tiir korkunun ve tehlikenin mevcut oldugunu
gosterir. Maceraya katilan turist aktivitenin kontroliindedir ve kendince meydan okuma
halindedir. Smir macerasi, tst diizeyde korkunun oldugunu ve aktiviteye katilan turistin
fiziksel olarak zarar gérme riskini yasadigimi gosterir. Yiiksek diizeyde korku mevcut
oldugunda durum, talihsizlik ve basarisizliga yol acar. Bu dort asama, minimum beceri ve
minimum risk ile katilimcilarin yeteneklerinin altinda bir diizeyde performans géstermekten,
katilimcilarin yeteneklerinin ve konfor bdlgelerinin 6tesinde meydan okumaya dogru
ilerleyerek bu durum katilimeilar igin zarar veya yaralanmalara sebebiyet verebilir. Mortlock
(1984) bu asamalara gore Sekil 1 ‘de gosterildigi gibi maceranin risk, sorumluluk, belirsizlik
ve baglilik olman iizere dort temel unsurdan olustugunu belirtmistir ve buna gore macera
turizmi riskin mevcut oldugu yerde ve dogal bir ortamda zorlugun oldugu aktivitelerde yer

almaktadir (Terblanche, 2011).

Risk

1

Sorumluluk - MACERA _E Belirsizlik

!

Baglilik

Sekil 1. Maceranin Temel Unsurlari



2.2. Macera Turizminin Gelisimi ve Onemi

Insanlar, dnceleri bilimsel daha sonra ise cografi kesif ve somiirge amactyla Marco
Polo, Kaptan James ve Sir Ernest Shackleton gibi kisiler tarafindan yapilan macera dolu
kesifler yoluyla, yiizyillardir macerali seyahatlere ¢gikmislardir. Bunun yaninda, gezginlerin
bir dizi teknik destek ve ekipmanla birlikte kiiltiir ve doganin kiiltiir ve doga tecriibesinden
yararlanmak i¢in profesyonel rehberlerin tutulan ticari macera seyahatler yeni bir olgudur.
1800’lerin ortalarinda maceracilar, ilk olarak 1865 yilinda Matterhorn’a dag tirmanist ve
1869 yilinda Colorado Nehri’'nde raftingin sinirlarini zorlamaya baglamiglardir. Bunlardan
kisa bir siire sonra macera faaliyetleriyle ilgili cografi bilgiyi artirmak ve yaymak i¢in
1888°de “National Geographic Society” ve 1904°te kara, deniz, hava ve uzayn kesfini tesvik
etmek i¢in “Explorers Club” olmak iizere iki dnemli kurum kurulmus ve bu iki kurum hala

macera ve arastirma faaliyetlerini devam ettirmektedirler.

1950'lerin ortalarinda gergeklestirilen ilk tirmanis ve rafting faaliyetleri diinyanin
dikkatini ¢ekmis ve bir¢cok insana kendi kesif gezilerini denemeleri igin tesvik edici
olmustur. 1950'de Maurice Herzog'un Annapurna'ya tirmanisi, Tenzig Norgay ve Sir
Edmund Hillary’nin Everest Dagi'na tirmanisi ve diger gezginlerin basarilar1 diinya ¢apinda
yanki uyandirmis ve zaman igerisinde maceranin yabanci olanin kesfedilmesi amaciyla
seyahatlerin gerceklestirilmesiyle ticari amagli macera isletmeleri kurulmaya baslamistir

(UNWTO, 2014: 13; Yildiz, 2019: 266).
2.2.1.Diinya’da Macera Turizmi

Giintimiizde macera turizmi, canli, dinamik ve hizli degisen, olas1 deneyimlere rutin
olarak eklenen bir sektdrdiir. Macera Turizmi Gelisme Indeksinin arastirmalarina gére 2009-
2012 yillar1 arasinda “macera turizmi”, %65’lik bir biliylime oranmiyla diinya turizm
pazarindan $263 milyarlik bir pay olusturuyor. Bu duruma karsilik olarak sadece 2012’de
oldukca popiiler bir macera destinasyonu olan Galapagos, 180.831 ziyaret¢i almistir.
Macera Turizmi ve Ticaret Birligi ve UNWTO (Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii)
verilerinin sonuglarina goére 2012 yilinda diinya genelinde seyahatte bulunan turistlerin
sayist 1,1 milyar kisiyi agsmistir. Turizm sektorii diinya genelinde ortalama %4-7 arasinda
biiylirken artan talep nedeniyle doga ve macera turizmi %20-30 arasinda biiyliime rakamlar1
yakaladig1 goriilmiistiir. Macera Turizmi Gelistirme Endeksi’nin arastirmalar1 sonucu

sunduklar1 2016 yili verilerine gore uluslararasi seyahat eden turist sayis1 1,18 milyara



ulasarak %4,4 artig gostermis ve 2016 yilinda macera turizminin diinya turizm pazarindaki

pay1 $445 milyara ulasmistir (UNWTO, 2013:13; ADTI, 2016: 2; TURSAB, 2015).

Bu yiiksek diizeydeki macera turizminin pay1 nedeniyle, turizm pazarinda pay1 olan
birgok iilke macera diigkiinii turistleri biiyliyen bu pazardan daha fazla pay almak i¢in kendi
tilkelerine ¢ekmek istemektedirler (Tiirk, 2020). Macera Turizmi ve Ticaret Birligi (ATTA)
ve George Washington Universitesi tarafindan STK, seyahat acenteleri ve uzmanlarmn
notlamalar1 ile macera turizmi endeksi olusturulmustur. Bu endekste, giivenlik, saglik, dogal
kaynaklar, kiiltirel kaynaklar, girisimcilik, siirdiiriilebilir gelisim stratejisi, macera
aktivitelerine yonelik kaynaklar (rafting, kamping vs.), insani geligmislik, turizm altyapisi
ve lilke imaj1 olmak iizere 10 kriter belirlenmis ve bu kriterlere gére hazirlanan Macera
Turizmi Gelisim Endeksi verilerinde, gelismis olarak 28 {ilke ile gelismekte olan 163 tilke
yer almaktadir ve bu endekse gore siralanan iilkeler arasinda ilk 10 iilke Tablo 1.’de yer

almaktadir (ADTI, 2016).

Tablo 1
Macera Turizminde One Cikan Gelismis ve Gelismekte Olan Ulkeler

GELIiSMiS OLAN ULKELER GELISMEKTE OLAN ULKELER
Izlanda Cek Cumbhuriyeti
Isvicre Israil

Almanya Estonya
Yeni Zelanda Slovakya
Norveg Polonya
Isveg Sili
Kanada Romanya
Finlandiya Bulgaristan
Birlesik Krallik Slovenya
Avusturalya Urdiin

(Bingdl, 2020).
2.2.2. Tiirkiye’deki Macera Turizmi

Tiirkiye’nin mevcut cografi yapisinin sagladigi avantajlar sayesinde bir¢cok macera
turizmine yonelik bir cazibe merkezi ve macera aktivitelerine olanak saglayan bir
destinasyondur. Tirkiye’nin yedi cografik bolgeye sahip olmasi sayesinde, bu bolgelerin

tamaminda macera turizmine yonelik hizmet saglayabilecek olanaklara sahiptir (Bingél,
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2020). Tiirkiye’de macera turizmi faaliyetlerine bakildiginda; kanyoning, trekking, kano
rafting, dag bisikleti, dalis, kitesurf ve yamag parasiitii gibi bir¢ok faaliyetler yapilmaktadir
(Tiirk, 2020). Turizm tiirlerinin gelisimi diinyada 1950’1 yillarda baslarken, Tiirkiye’de bu
turizm tiirlerinin baglangic1 1980’1i yillar olarak goriilmektedir. Bu baslangicin ge¢ olmasi
nedeniyle dnemli potansiyele sahip olmasina ragmen Tiirkiye uzun bir siire “deniz-kum-
giines” tcliisiine odaklanarak diger turizm tiirlerine yonelmede gecikme gostermistir. Bu
nedenle Tiirkiye’de akademisyenler ve uygulamacilar diger turizm tiirlerini yeni yeni ele
almaktadir (Karpuz, 2017). Ozsahin (2015), calismasinda Hatay ilini macera turizmi
kapsaminda degerlendirmis fakat cografi sartlarin uygunluguna ragmen tanitim faaliyetleri
yapilmadigindan dolay1 bdlgeye macera turistleri c¢ekilememekte ve bdlge macera

aktiviteleri agisindan gelisememektedir (Akgiil, 2022).

Macera turizmi pazar payinda Tiirkiye 'nin macera tutkunlarin1 ¢ekerek alacagi pay1
artirmasina etki edecek sahip oldugu nispeten bozulmamis ve yipranmamis dogasi, doga
turlar1 ve sporlari i¢in cografi konumu, iklim ¢esitliligi, gen¢ niifusu ve istthdam imkanlari,
4 saatlik ugus mesafesiyle diinya niifusunun %40°na ulagabilmesi gibi avantajlariyla diinya
pazarinda bilinmektedir. Fakat Tiirkiye’nin bu avantajlara sahip olmasina ragmen ulusal bir
macera stratejisinin olmamasi, doga ve macera turizmi igin altyapida eksikligin olmasi,
kurumlar aras1 koordinasyon eksikligi, tanitim eksikligi, yasal diizenlemeler ve mevzuatlarin
eksik veya da birbiriyle uyumsuz olmasi, profesyonel ve uzman isgiiciiniin eksik olmasi,
stirdiriilebilirligin benimsenmemesi gibi dezavantajlar1 Tiirkiye’deki macera turizminin
gelismesi i¢in indirgeyecek veya ortadan kaldiracak ¢alismalar ve diizenlemelerin yapilmasi

gerekmektedir (Yildiz, 2019: 267; TURSAB, 2015).

2.3.Macera Turizm Tirleri

Macera, tehlike veya risk iceren olagandisi ve heyecan verici bir deneyimdir. Macera
turizmi, fiziksel risk ve tehlikenin zorunlu bir yoniiniin oldugu bir bos zaman seyahatini
kapsayan agik hava seyahat faaliyetini ifade eder ve bir maceracinin diisiik ve yiiksek
seviyeli zorluklarla yiizlesecegi heyecana bagli bir aktivitedir. Vahsi, sira dis1, egzotik yerler,
yeni alanlarin kesfedildigi ve sonuglari beklenmedik macera turizmi aktiviteleri igin ana
cazibe merkezleridir (Khulge ve Naik, 2018). Macera turizmi destinasyon odaklidir ve
turistler uzak ve dikkat cekici farkli bir destinasyonun kiiltiirii ve manzarastyla ilgilenirler.

Millington ve digerlerinin (2001:6) yaptig1 calismaya gore turistler seyahatin en dnemli
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kismi1 olan destinasyonu diislintirler. Macera turizmi aktivite odaklidir ve aktivite
destinasyondan ziyade turistlerin énemli bir odak noktasindadir ve en 6nemli olan aktive
bilesenidir (Tschapka, 2006).

Macera turizmi sektorii son yillarda turizm pazarinda popiilaritesini arttiran bir sektor
haline gelmistir. Cogunlukla fiziksel anlamda zorluk derecesi yiiksek olan deneyimsel
bilesenleri bir araya getirerek olusturulan, turistlere gore yiiksek derecede duyusal uyum
saglama yetenegi ile karakterize edilir. Son yillarda bireyler monotonlasan diizenden,
faaliyetlerden, yasantilarindan bir kacamak olarak goriip, farkli tiirlerdeki aktivitelere
yonelim saglamaktadir ve bu bahsi gecen aktiviteler yapildiklari ortama goére ayrilarak Tablo
2’de verildigi gibi hava, kara, su ve karma tabanli (hava-kara-su) macera turizmi

aktivitelerinden meydana gelmektedir (Kozak ve Bahge, 2009; Pomfret, 2006).

Tablo 2

Geleneksel ve Cagdas Macera Turizmi Aktiviteleri

Karma Tabanh

Kara Tabanh Su Tabanh Hava Tabanh
(kara/su/hava)
v 4x4] ATV Gezisi, v Kano, v" Balon Ugusu, v Macera
v' At Binme, v' Jet Ski, v" Microlight Yariglart,
v'  Bisiklet Siirme, v’ Sorf, Ugusu, v' Dogay1
v’ Avalik, v" Snorkelle Dalig, v' Gokyiizii Dalisi, Korumaya
v" Trekking, v' Tiplii Dals, v' Helikopter Yonelik
v" Backpacking  (Sirt v" Yelkencilik, Ugusu, Turlar,
Cantali Seyahat), v Kitesurf, v" Planér Ugusu, v Kiiltiirel
v' Magaracilik, v' Riizgar Sorfi, v Yelken Kanat Yonde
v' Tirmanis, v’ Beyaz Su Ugusu, Deneyimler,
v Kizakla Gezme, Raftingi, v' Yergekimsiz v Ruhsal
v" Hiking, v' Gemi Gezisi vd. Ugusu vd. Aydinlanig
v' Dagcilik, v' Vahsi Yasam
v' Bungee Jumping, Gozlemleme
v' Kamping, Turlari,
v' Vahsi Yasam v' Hayrseverlik
Gozlemi vd. Miicadeleleri.

Kara tabanli macera turizmi, genellikle trekking, bisiklet siiriisii, zip-line, dagcilik,

dogal alanlarda arazi araclarla yapilan aktiviteleri icerir. Macera turizmi, macera

tutkunlarina dogayla birlikte i¢ ice olma firsatini saglar ve kara tabanli macera turizmi, dogal

alanlarin zarar gérmemesi i¢in ayni zamanda ¢evre duyarliligini da vurgular.
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Su tabanli macera turizmi, nehir, deniz, gol ve akarsu gibi dogal su kaynaklarindan
yararlanarak rafting, kano, sorf ve dalis gibi aktiviteleri i¢ererek adrenalin dolu deneyimler
sunar. Bununla birlikte su kaynaklarinin korunmasi ve siirdiiriilebilirligi acisindan da

Onemlidir.

Hava tabanli macera turizmi, macera tutkunlarinin sky diving, parasiit, yamag
parasiitii, balon turu gibi aktivitelerle yiliksek irtifalarda 6zgiirliik hissini yasamalarini saglar.

Fakat bu macera tiiriinde giivenligi saglamak i¢in titizlikle gerekli 6nlemler alinmalidir.

Son olarak karma tabanli macera turizmi ise, diger kara, su ve hava tabanli macera
aktivitelerinin bir araya getirilerek daha yiiksek deneyim yasamayi saglar ve macera
tutkunlarinin tiirlii aktivitelerle farkli ortamlarda vakit gegirerek deneyim yasamalarina

olanak saglar.

Kara, su, hava ve karma tabanli macera turizmi ¢esitli aktiviteler ve gesitli ortamlarda
her tiirlii macera tutkunlarinin ihtiyaglarini karsilayabilmektedir. Ayni1 zamanda bu macera
turizmi tiirleri, dogal alanlarin korunmasi ve siirdiiriilebilir turizm agisindan da oldukga

onemlidir (Hall ve Page, 2012).

Gergeklestirilen bazi caligmalar, macera turizmi faaliyetlerini yumusak ve sert
macera olarak siniflandirmislardir (Patterson ve Pan (2007). Macera aktiviteleri yapildiklari
ortama bagli olarak siniflandirilirken, igerdikleri risk, belirsizlik, korku ve heyecan
duygusuna niteliklerine gore sert ve yumusak aktiviteler olarak da kategoriye ayrilmigtir
(Turk, 2020).

2.3.1.Yumusak Macera Turizmi

Macera aktivitelerini takip etmek i¢in bir¢ok yol vardir ve aragtirmacilar, macera
turizmi aktivitelerini, macera turistleri arasinda nasil davranis farkliliklar1 oldugunu
aciklamay1 amaglayan bir siireklilige gore Tablo 3’de gosterilen bigimde ayirmiglardir. Bu
stireklilik bir yanda “yumusak™ macera turizmi aktivitelerini, diger yanda ise “sert” macera
turizmi aktivitelerini igerir. Aktiviteler, degisen risk, deneyim ve becerilere bagl olarak
slirecin bir noktasindan diger noktasina hareket edecektir (Geldenhuys, 2018:71).
Aktivitelerin siniflandirilmasi, aktivitelerin risk diizeylerine ve turistin deneyimine baglidir.

Yiiksek derecede risk iceren ve katilimceilarin ileri derecede deneyimini gerektiren aktiviteler
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“sert macera turizmi” olarak nitelendirilirken, diisiik diizeyde beceri ve deneyim gerektiren
ve risk diizeyinin daha diisiik oldugu aktiviteler “yumusak macera turizmi” olarak
nitelendirilir (Tschapka, 2006). Yumusak bir aktivite olarak kabul edilen balon aktiviteleri
diistik risk diizeyindedir fakat bu aktiviteyi ilk defa gergeklestirecek birisi igin fazlasiyla risk
iceren bir aktivitedir ve kiside panige yol agabilir. Kisacast Kimi zaman macera
aktivitelerinin riskli olmasi bireylerin algi ve konuya nereden baktiklarina goére de farklilik

gosterebilir (Yalgin, 2020).

Tablo 3

Yumusak ve Sert Macera Aktiviteleri

Yumusak Macera Aktiviteleri Sert Macera Aktiviteleri
v’ 4x4 ATV gezisi v' Snorkelle dalis
v' Vahsi yasam gozlemi v' Beyaz su raftingi
v' Avcilik v" Bungee Jumping
v Kus gozlemciligi v' Magaracilik
v" Okguluk v' Trekking
v" Hiking v" Buz tirmanist
v Kano v' Dag bisikleti
v' Kamp yapmak v' Tirmanig
v' Karasu raftingi v' Yamag paragiitii
v' Kaya tirmanist v' Yer¢ekimsiz ugus

v" Oryantiring

v Riizgar sorfi

v" Sirt Cantasiyla seyahat
v" Ugurtma sorfii (Kitesurf)

v Yelkencilik vb.

(Muller ve Cleaver, 2000).

Yumusak macera aktiviteleri, neredeyse hi¢ risk igermeyen konforlu olarak
tanimlandirilabilecek macera aktivitelerini ifade eden bir tiir seyahat aktiviteleridir. Bu
tirdeki macera aktiviteleri, maceracilarin uzmanlardan egitim ya da rehberlik almaya
gereksinim duymadiklari, giivenli bir macera turizmi aktivite tliriidlir. Maceracilar, genelde

bu tiir aktivitelere diiskiindiir ve yumusak macera aktiviteleri Tablo 3’de verildigi gibi
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kampeilig1, vahsi yasami izlemeyi, aveilik gilinliik bisiklet turlari, sorf ve kamp yapmak gibi
aktiviteleri igerir. Sert macera aktiviteleri daha yiiksek diizeyde risk unsuru ve fiziksel zorluk

igeren macera turizm tiirtidiir.

2.3.2. Sert Macera Turizmi

Yiiksek derecede risk ve beceri gerektiren faaliyetleri, Hill (1995) sert macera olarak
nitelendirmistir. Risk ve deneyim nitelikleri sert macera aktivitelerinde olan iki ana
unsurdur. Sert macera turizm faaliyetlerine katilanlar genellikle meydan okuma adrenalin
yasama istegi ve risk arayisi igindedir. Bireylerin yeni duygular hissetmesi igin bir istegi
bulunmaktadir ve bu istekler ‘‘beceri ve meydan okumalar’’ ile motive edilir (Ewert, 1985).
Bu aktiviteyi tercih eden katilimci turistler 6zellikle cesaretli, yetenekli ve fiziksel bakimdan
yeterli donanima sahip kisilerdir. Sert macera aktivitelerine kendini kaptirmak i¢in daha
yiiksek diizeyde glivenme hissi, glivenlik, ruh, uzmanlik ve 6zel becerilere gereksinim
duyulur. Bu tiir turizm aktiviteleri, maceracilart konforlu alanlarindan tehlikeli alanlara

surtkler.

Sert maceracilarin sayisi, diger maceracilara gére daha azdir. Bu faaliyetlere katilim
gosterenler, fazlasiyla deneyim ve beceri gereken zihinsel ve fiziksel olarak bireyi olduk¢a
zorlayan agik hava faaliyetlerine katilma egilimi gostermektedirler (Yildiz, 2019; Mckay,
2013). ATTA (2013), dagcilik, dag bisikleti, kaya tirmanisi, beyaz su raftingi ve bungee
jumping gibi macera faaliyetlerini sert macera turizmi kapsaminda degerlendirmistir.
Yukarida bulunan Tablo 3’de macera aktivitelerinin risk diizeylerine gére macera turizmi
smiflandirmalara yer verilmistir. VVerilen tabloda; beyaz su raftingi, snorkelle dalig, bungee
jumping, magaracilik, trekking, buz tirmanisi, dag bisikleti, tirmanis, yamag parasiitii ve

yercekimsiz ugus aktiviteleri sert- yamusak olmak tizere risk diizeylerine gore belirtilmistir.

2.3.3. Tiirkiye’deki Macera Turizmi Destinasyonlari

Macera turizmi Tirkiye’de ¢ogunlukla orta diizeydeki ve istii geliri olan, egitim
seviyesi istiin bireyler tarafindan tercih etmektedir. Macera turizm iizerine spor amagli,
trekking, dag bisikleti, hiking, yamag parasiitii ve kano rafting gibi aktiviteler yapilmaktadir
(TURSAB, 2015). Medya takip ve raporlama ajansi olan PRNet, yaptig1 arastirmada
diinyanin macera turizmine uygun olan iilkelerini konu almistir. PRNet’in USNews

verilerinden ve medya yansimalarindan topladigi verilere gore, Tiirkiye'nin diinya
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tizerindeki macera turizmine uygun olan iilkeleri arasinda 27’nci siraya yerlestigi
goriilmiistiir. Fakat su anki yapilan aragtirmalarda Tiirkiye nin ylikselmesi dikkat ¢ekmistir
(Marketing Tiirkiye, 2018).

Macera turizminin birden fazla c¢esitli olarak macera faaliyetlerini icermesi ve
Tiirkiye’deki ¢ogu destinasyonda yapildigindan dolayr ¢alismaya, macera faaliyetlerinin
gerceklestigi destinasyonlar ve bu destinasyonlarda gergeklestirilen 6n plandaki faaliyetlerin
tespit edilmesi ile baglanmustir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligy, il kiiltiir ve turizm miidiirliikleri,
amatdr spor kuliipleri, doga dernekleri, seyahat acenteleri ve diger verilerden elde edilen
bilgiler sonucunda, Tiirkiye’de macera turizmi hareketliligine ve gelisimine sebep olan 10
farkli macera turizmi aktivitesi belirlenmistir. Belirlenen bu macera aktiviteler, rafting, sorf,
kano, kamp, kaya tirmanisi, tliple dalis, trekking, kayak/snowboard ve tur bisikleti
aktiviteleridir ve Tiirkiye’de en ¢ok tercih edilen macera turizmi aktiviteleridir. Macera
aktiviteleri belirlendikten sonra, macera aktivitelerinin hangi destinasyonlarda yapildigi
belirlenmigtir. Listelenen destinasyonlar arasindan, macera aktiviteleri ile biitiinlesen

destinasyonlar belirlenmistir. Yapilan bu arastirmaya gore,

v’ Fethiye- yamag parasiitii aktivitesi
Cesme/ Alagat1 / Mugla/ Akyaka- sorf/ riizgar sorfii aktivitesi,
Kas- tliplii/snorkelle dalis,

ANEENERN

Izmir/ Kaynaklar, Antalya/ Geyikbayir1 ve Eskisehir/ Karayakalar- kaya
tirmanisi,

Uludag/ Palanddken ve Sarikamis Kayak Merkezleri- kayak/snowboard,
Antalya- Olympos/ Cirali/ Kekova- kano,

Antalya- Kopriilii/ Kanyon/ Coruh Nehri- rafting

Izmir / Eskisehir- tur bisikleti,

Mugla/ Antalya’da kamping,

AN N N NN

Fethiye/ Likya Yolu- trekking aktiviteleri, belirlenen destinasyon ve bu

destinasyonlarda yapilan aktivitelerdir (Bingol ve Kozak, 2020).

Destinasyonun cografi konumu macera turizminin gelismesinde belirleyici
faktorlerin basinda gelmektedir. Bu destinasyonlardan birine sahip olan Hatay ili Dogu
Akdeniz havzasinda Tiirkiye’nin en giineyinde yer almakta ve macera turizmine yonelik
ylksek potansiyeline sahiptir. Hatay, macera turistleri tarafindan yamag parastitii aktivesini

gerceklestirmek iizere seyahat edilmektedir (Ozsahin, 2015). Tiirkiye “akarsu turizmi”
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olarak da tanimlanan macera turizmi aktivitesi rafting, kano ve nehir kayag i¢in oldukga
elverisli iilkelerden birisidir. Tiirkiye’de oOzellikle rafting aktivitesinin gerceklestirilen

destinasyonlar sunlardir:

v' Koprii Cay

Coruh Nehri

Dim Cay1

Zamati Irmagi

Adana- Feke- Goksu Nehri
Manavgat Cay1

AN NN N NN

Firat Nehri’nin bir kismu.

Tiirkiye’deki nehirlerde 15 yildan uzun bir siiredir rafting aktivitesi yapilmakta ve
yillik 600.000 civarinda katilimei1 oldugu tahmin edilmektedir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
2023). TURSAB (2006), Tiirkiye’de macera turizmi kapsammda Coruh, Koprii Cay,
Manavgat, Dalaman ve Melen Cayi’mi giiclii akinilar sebebiyle rafting aktiviteleri igin
onemli birer destinasyon olduklarin1 belirtmis fakat baraj insaatlar1 ve kagak olarak
gerceklestirilen turlar nedeniyle ortaya ¢ikan haksiz rekabet ve egitimsiz rehberler tarafindan

yapilan rafting aktivitelerinden dolay1 sorun yasadiklarini da belirtmektedir.

Bektas vd. (2012), rafting aktivitesi tlizerine yaptiklar1 ¢calismada Dogu Karadeniz
Bolgesi’nin gelisimi i¢in parkur planlamasinin yapilmasi gerektigine, sportif hareket ve
tekniklerin izlenebilecegi noktalara hedefler dahil edilmesi ve ulusal ve uluslararast TV
kanallarinda raft-oryantiring disiplininin tanittminin yapilmasi gerektigine deginmistir

(Demiray, 2022).

Essiz peri bacalari, vadileri, akarsulari, kaya evleri ve kiliseleri, yeralti sehirleri ve
kiiltiirii ile Kapadokya 6nemli ¢ekicilik unsurlari icermektedir. Kapadokya Bolgesi’nin doga
temelli olarak turistik iirlin c¢esitlendirilmesi agisindan devamli olarak bir gelisim
gostermektedir. Macera turizmi kapsaminda Kapadokya Bolgesi’nde ATV turlar, bisiklet
turlari, at turlar1 ve ozellikle tercih edilen sicak hava balon turlar1 gergeklestirilmektedir.
Sicak hava balon turlari, 6zel hava sartlari, sistematik bir organizasyon ve aktivitenin
gergeklestigi bolgenin seyirlik olmasinin istenmesi ile diger aktivitelerden farklilagsmaktadir.

Bu 6zelliklere bakildiginda diinyada sicak hava balonu aktivitesi ger¢eklestiren destinasyon
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sayist azdir. Ulkemizde sicak hava balonu aktivitesi ilk olarak ilk gerceklestirilen
destinasyon Kapadokya Bolgesi’dir ve Kapadokya giiniimiizde sicak hava balonu
aktivitelerinden ayr1 olarak diisiinlilememektedir. Kapadokya’ya yonelik yapilan tim
reklam, tanitim ve pazarlama iletisimi materyallerinde “sicak hava balonu” imgesi yer

almaktadir (Ozen ve Ozdemir, 2019).

Tirkiye buz tirmanis aktivitelerinin yapildigi destinasyonlar agisindan oldukga
onemli bir potansiyele sahiptir ve bu destinasyonlar1 turizme agarak kis turizmini
cesitlendirme ve gelistirmek ilizere bu alanda g¢aligsmalar yapilmaktadir. Destinasyonlari
belirlemek iizere, buz tirmanisina yonelik ATAK Arama Kurtarma ve Genglik Spor Kuliibii
Dernegi Onciiliigiinde Tortum Cay1 Havzasi’nda 2012 yilindan beri yapilan ¢alismalarla 15
donmus ¢aglayan ve selale tespit edilmistir. Bu 15 caglayan ve selalenin yani sira Tung
Findik ve bazi dagcilar tarafindan Tirkiye’nin g¢esitli noktalarinda buz selaleleri ortaya
¢ikmig ve buz tirmanis rotalari agilmistir. Bu rotalardan bazilari; Kegiyatagt Donmus
Selalesi, Erek Donmus Selalesi, Kackar Cat Vadisi, Muradiye Yezidi Donmus Selalesi’dir
ve bunlar diginda Toroslar ve Dogu Karadeniz Daglar1 buz tirmanisi aktivitesi i¢in potansiyel

bolgeler arasindadir (Birinci, Kaymaz ve Dumlu, 2017).
2.3.4. Gokceada Bolgesinde Yapilan Macera Turizmi Cesitleri

Gokgeada (Imroz) 290 km.>’lik bir alan {izerindedir ve 95 km. kiy1 uzunlugu olmasi
nedeniyle Canakkale’nin bogazinda bulunan ve ayn1 zamanda {ilkemizdeki en genis adadir.
Genel olarak engebeli bir yapiya sahip olan Gokgeada, volkanik kiitlelerden meydana
gelmistir. Volkanik bir yapisi olan Gokgeadanin %77°lik alami daglik, %12’lik alam
engebeli ve %11'lik boliimii de ovalik alanlardir. Gokgeada, ilge merkezi ile 9°u kOy olmak
tizere 11 alandan olugmaktadir. Mevcut koyleri: Ugurlu, Kalekoy, Tepekdy, Eski ve Yeni
Bademli, Zeytinlikdy, Eselek Koyii, Sirinkdy ve Derekoy’diir.

Toplanan son verilere goére Gokgeada’nin 10.106 niifusu vardir ve niifus yapisi
cogunlukla Tiirkler ve Rumlardan olugmaktadir. Sekil 2°de Gokgeada’nin cografi konumu
goriilmektedir. Gokgeada Aydincik, Gizli Liman, Yuvali, Ugurlu, Pirgos, Lazkoyu,
Kuzulimani, Sualti Milli Parki'nin bulundugu Yildizkoy, Mavikoy, Yelkenkaya en dnemli
kumsallara sahiptir. Aydincik (Kefaloz)’da cesitli rahatsizliklara sifa bulunmasi i¢in Tuz

Goliine girerek camur banyosu yapilabilmektedir. Gokc¢eada’da ayni1 zamanda ¢ogunluk
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olarak, tavsan, sigircik, yaban ordegi, keklik, bildircin ve kaz iizerine avcilik aktivitesi de

yapilmaktadir (Cakici ve Aksu, 2006).

Gelibolu m
< Kuzu Kabatepe
GOKCEADA liman < liman
" Kalekoy =
Tepekoy - Innos 4 2 Canakkale
S - - limam
=Derekoy = . m Canakkale
-z /

: (
Sekil 2. Gok¢eada’nin Cografi Konumu

Gokeeada, degismeyen yapisindan dolay1 bir macera turizmi igin uygun potansiyele
sahip bir adadir. Hem su alt1 dalis aktiviteleri hem de su iistii aktivitelerine yonelik yerli ve
yabanci turistler igin cazibe merkezi haline gelen Yildiz Koyu, Kuzu Limani, Kokina, Laz
Koyu, Giizelce Koy, Aydincik, Ugurlu Plajlar1 ve Gizli Liman sahil ve koylar1 oldukga
popiilerdir ve 6zellikle son yillarda balkan tilkelerinin gézdesi haline gelmistir. Gokgeada,
insanlar tarafindan ilgi ¢eken uzun ve berrak kumsallar1 ve denizleri, 6zellikle sorf
aktiviteleri i¢in gereksinim duyulan esen riizgar1 ve engebeli arazileri ile macera turizmi

aktiviteleri i¢in dnemli noktadir.

Kuzu Limani ve Kalekdy arasindaki sahil, su altinin zengin giizellikleri sebebiyle
Tiirk Deniz Arastirmalar1 Vakfi (TUDAV) tarafindan “Deniz Koruma Alan1” olarak kabul
edilmistir ve bundan dolayr Gokgeada, dalis aktivitesi i¢in macera turistleri tarafindan
seyahat edilen noktalarindan biridir. Gok¢eada, ayn1 zamanda dogal yapisindan dolay1 doga
yiiriiyiisii (trekking) aktivitesi i¢in de elverisli rotalar igermektedir (GMKA, 2012; Ozdemir,
2012).

2.3.5. Sorf ve Riizgar Sorfii

Riizgar sorfii, ugurtma sorfii ve yelken aktivitelerinin ortak noktasi ii¢liniin de su
tabanli olmasi ve riizgarin giicidiir. Sorf yapan macera turistleri ve diger turistlerin
birbirinden farklari, sorf yapan turistlerin kalici niteliginde uzun siire sorf bolgesinde
bulunmalar1 ve destinasyondaki isletmeleri daha ¢ok tercih etmeleridir. Riizgar sorfiinii

gerceklestirmek icin yelken ve yiizen tahta ekipmanlarina ihtiya¢ vardir. Tahtaya takilan
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yelken ekipmanlari ile yapilan riizgar sorfiinde yelkenin aldigi riizgar sayesinde hareket
edilir. (Yalgin, 2020; Uyrun ve Sahin; 2020).

Riizgar sorfiinii genis bir riizgar sezonu oldugundan ilkbahar mevsiminden
sonbaharin bitimine kadar Gokgeada tercih edilebilmektedir. Riizgar sorfi aktivitesini
gerceklestirmek igin adanin en gozde sahillerinden birisi olan Aydincik sahili es zamanh
olarak essiz kumsaliyla da dikkat gekmektedir ve hemen arkasinda bulunan Tuz Goli, sorf
ve turistler tarafindan sifa i¢in ¢amur banyosu olarak kullanilmaktadir. Bu sorf alanlari
disinda ozellikle Laz Koyu, Gizli Liman ve Mavi Koy yerli ve yabanci olmak iizere
turistlerce oldukga ilgi ¢eken koy ve sahillerdir (Dogan, 2010). Riizgar sorfiine yeni
baglayanlar ve ileri diizeyde bu aktiviteyi gergeklestirmek isteyenlere Gokgeada’da bu
imkanlardan yararlanmalar1 i¢in uluslararasi sorf okullar1 ve ayni zamanda kamp alanlari
bulunmaktadir. Gokgeada’da 6zel olarak riizgar ve ugurtma (kitesurf) sorfiin en 6nemli ve
tnli isimlerinden Robbie Naish adinda 2008 yilindan beri her yil sorf yarigmalari
diizenlenmektedir. (Cavusoglu, 2008; Canakkale Genglik ve Spor Il Miidiirliigii, 2023).

2.3.6. Tiiple Dahs/Snorkelle Dalma

Su Altinda Kendi Kendine Yeterli Soluma Aparatlari- Self Contained Underwater
Breating Apparatus SCUBA, tiiple dalis olarak tanimlanir ve 19. Yiizyilda
gerceklestirilmeye baglanmig, sonraki zamanlarda ise macera turizmi aktivitelerine dahil
olmustur. Tipli dalislar ve snorkelle daliglar arasinda ¢ogu kisi ayni sansa da fark vardir ki
tiiple daliglara gore snorkelli dalislarda daha az ekipman ihtiyaci vardir. Bunun sebebi
snorkelle daliglar derine inmeden suyun altin1 inceleyip gérmek igindir ve bu aktivite igin
suyun altin1 gérmeye yonelik gozliik, nefes alisverisi i¢in boru ve yiizgeglere ihtiyag vardir.
Snorkelle daliglardan sonra ortaya ¢ikan tiiple daliglar (scuba) ise suyun en derinlerindeki
sualt1 hayati, magara ve batiklar1 gézlemlemek amaciyla gergeklestirilen daha uzun siireleri
dalislardir (Yildiz, 2019; Uyrun, 2020).

Karadeniz ile Akdeniz arasindaki denizalti canlilarinin gegis yollar1 olmasindan
dolay1 Gokgeada’da zengin balik yataklarina ve Birinci Diinya Savagi’ndan giintimiize kalan
batik kalintilarma mevcuttur. TUDAV (Tiirkiye Deniz Arastirmalari Vakfi) tarafindan
Gokgeada, Tiirkiye’nin ilk sualtt milli parkina sahip bir adadir ve sualti zenginligiyle Yildiz
Taslar1, Yelken Kaya, Peynir Kayaliklari, ince Burun, Kefaloz Batik Gemi, Seytan Kayalar,

Kefaloz Ingiliz Batik Gemisi, Akyarlar, Yiizen Kayalar, Gizli Liman ve Piring Burnu olmak
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tizere 11 dalis noktasina sahiptir (Visit Gok¢eada, 2021). Dalis noktalarindan birisi olan
Yildiz Taslari, en yakin kiytya 100 m uzaklikta bulunur ve burada gergeklestirilen daliglar
capa ipinden inilerek yapilmaktadir. Suyun 24 m ile 27 m arasinda derinligi bulunmakla
beraber, alt yapisi etrafi kumluk olan kayalardan meydana gelmektedir. Ozellikle nadir
goriilen deniz tavsanlari gibi bircok cesitli canli ve biiylik bir Bizans kalintilarini
bulundurmasiyla sualt1 fotograf¢iligi icin elverisli bir rotadir. Dalislar genellikle tekne ve
botlarla yapilmakta, Kuzu Limani’ndan 20 dakikalik, Kalekdy Limani’ndan ise 5 dakikalik
bir uzakliktadir ve bu dalis noktasi deniz parki olarak ge¢mesinden dolay1 her tiirli

avlamanin yapilmasi yasaktir (T.C. Gok¢eada Kaymakamligi, 2020).

Sekil 3. Gokg¢eada’da Dalis Rotalar1

Dalis noktalarindan Yelken Kaya zenginlikleriyle su alt1 deniz parki olmustur ve bu
sebeple avciliga kapatilmistir. Bu dalis noktasi, yaklagik 30 m derinliginde ve kayalik ve
deniz ¢ayirlarindan olusan bir dip yapist mevcuttur. Cogu turist sadece fotograf ¢ekinmek
icin bile dalis yapabilmektedir ve bu fotograflar i¢in gorsel nitelikteki miiren, bocek ve
eskina gibi ilgi ¢ekici canlilart barindirmaktadir. Kefaloz Batik bolgesindeki dalis
noktasinda ise Aydincik Burnu’nun yaklagik olarak 1.5 mil agiginda Canakkale Savasi’ndan
kaldig1 diisiiniilen bir batik gemi bulunmustur. Bu batik geminin derinligi 27 metre,
parcalanmis bir sekilde ve 60 m civarinda uzunlugu vardir. Batigin geminin ortaya ¢iktigi

bolgede fazla akint1 oldugundan sadece list seviye deneyimli dalisgilar inceleyebilmektedir.
2.3.7. Bisiklet Turizmi

Bisiklet turlart diinya lizerinde bir¢ok tlilkede hem ulasim amacgli hem de sportif bir
aktivite gerceklestirilmektedir, son déonemlerde iilkemizde de popiiler hale gelmistir. Fakat

giinlik kullanim ve bisiklet turlar1 i¢in uygun yollarinin bulunmamasi ve de bisiklet
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kullanicilarina gereken saygi duyulmadigindan dolay1 sehirlerde bisiklet siiriisii oldukca
tehlikeli ve gilicli bir durumdur. Gokgeada’da bisiklet siirisii ve turlarinin rahat

yapilabilmesi rotalar olusturulmustur (Bil ve Yilmaz, 2017). Bahsi gegen bu rotalar Sekil

4’te 5 glizergah tlizerinden belirtilmistir (Y1lmaz ve Yildirim, 2022).

Sekil 4. Gok¢eada’da Bisiklet Siirtis Rotalari

Sekil 4’te bisiklet siiriiciilerinin tecriibe seviyesine goére rotalar belirtilmistir.
Rotalardan biri Havaalanindan baslayarak sirasiyla Merkez, Baraj, Derekdy, Ugurlu Goleti,
Sirinkdy, Laz Koyu, Tuz Golii, Eselek Koyili, Aydincik Goleti, Merkez ve bitis olarak
Havaalan: rotasidir. Bu rotada mevcut zemin asfalttan yapilmig, bazi noktalarda egimli
rampalar bulunmaktadir. Bu rota zeminin yapis1 nedeniyle orta seviye bisiklet siiriictileri i¢in
10 iizerinden 6 zorluk derecesi bulunmakta ve rotanin toplam uzunlugu 55 km’den
olugmaktadir. Bir diger rota bisiklet siiriigiine yeni baglayan i¢in uzunlugu 11 km’den olusan

Merkez, Yildizkoy, Kalekdy, Merkez rotasidir (Visit Gokgeada, 2023).
2.3.8. Kitesurf/ Ucurtma Sorfii

Ucgurtma sorfii yelken yerine bir parasiit ile sorf tahtasinin birlesimi ile yapilan bir
macera turizmi aktivitesidir. Kitesurf yapan kisinin elinde parasiitii yonlendirecek ipler
bulunur ve riizgarin giicliyle birlikte sorf tahtasi {izerinde dengeyi saglamaya dayali bir

aktivitedir. Kitesurf i¢in riizgarh kiyilar tercih edilmelidir.

Gokgeada neredeyse tiim yil riizgarli oldugu i¢in sorfciiler tarafindan tercih edilen
yerlerden gozde yerlerden biridir. Riizgar sorfiinde de oldugu gibi kitesurf igin de 6zellikle
Kefalos ve Aydincik sahilleri hafif dalgali oldugundan idealdir. Riizgarin gosterdigi siddete
bagli olarak her seviyeye oOzel tasarlanmis bir ugurtmanin ipler yardimiyla Kkontrol

edilmesiyle, suyun {izerinde bir sorf tahtasinda kay1p gitmek ve dalgalar tizerinde ziplayarak

22



hareketler gostererek gerceklestirilen su tabanli bir macera aktivitesidir. Ugurtma sorfii son
donemlerde 6zellikle Bulgarlar tarafindan oldukga ilgi ¢cekmektedir. Nisan ve Eyliil aylar
arasinda iklim sartlarindan dolay1 Gok¢eada 6nemli sorf merkezleri arasinda yer almaktadir.
Gokceada farkli cografi yapist ve ikliminin seklinin riizgarli olmasi sayesinde sadece
Tiirkiye’nin olmamakla birlikte diinyanin énemli sorf merkezlerinden biri olmaya adaydir

(Bil ve Yilmaz, 2017).
2.3.9. Trekking

Trekking kavrami, rakim olarak yiiksek ve engebeli olan arazileri yiiriiyerek
engebeleri agmak olarak tanimlanabilen yumusak macera turizmi aktivitesidir. Trekking,
hiking’e yiiriiyiis mesafesi ve siiresi bakimindan daha benzer, hiking den zor fakat dagcilik
aktivitesinden daha kolay bir macera turizmi faaliyetidir. Trekking aktiviteleri iki ya da daha
fazla giin siirebilmektedir. Trekking aktivitesinin énemli yanlarindan birisi de yerine gore

yiizme, tirmanis ve kampgilik sportif yetenek ve ekipmanlar gerektirebilir (TDF, 2017).

Sekil 5. Trekking Rotalar1

Gokegeada’daki bu 11 trekking parkurlarindan birisi olan Derekdy — Marmaros
Selalesi giiniibirlik trekking parkurunun, baslangi¢ noktas1 253 m., yiiksek irtifast 301 m.,
en algak irtifas1 80 m ve bitis noktas1 110 m’dir. Parkurun zorluk seviyesi 2, uzunlugu 7 km
ve ortalama siiresi 2 saattir. Ugurlu Kasabasi’nda bulunan Isa Tepesi, adanin bat1 yoniinii
gdren ve essiz bir manzarasi olan trekking parkurudur. Isa tepesi parkurunun uzunlugu 1,46
km., zorluk seviyesi 2, tahmini aktivite siiresi ise 1 saat 30 dakikadir ve geven ve taglardan

meydana gelen kisa bir parkurdur. (Visit Gokgeada, 2021). Yildizkoy rotasi ise zorluk dereci
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4 olan, uzunlugu 5,4 km. yaklasik 3 saatte yapilan mevsimi Sebebiyle en az iki adet su

kaynagina olan, geven ve kayalardan olusan trekking parkurudur
2.3.10. Kus Gozlemciligi

Kus gozlemciligi aktivitesi hem bireysel hem de grup olarak yapilabilen, kuslari
dogal ortamlarinda gézlemlemeye yonelik yapilan aktivitelerdir. Fiziksel aktivite igermesi
nedeniyle gdzlem sporu olarak ta tanimlanabilir (Sop, 2015). Gokgeada toplam 143 kus tiirii
barindirmakta ve 16 set ve 41 familyadan olusmakta ve yil boyunca toplam 63 kus tiirii
izlenebilmektedir. Kuslardan 55 tiirii yaz, 10 tiirii transit ve 15 tiirti de kis gogmenidir. Tuz
Golu, flamingolar ve kiy1 kuslarina uygun derinlikte ve denizle baglantisi olan bir dalyandir.
Tuz Goli dalyan1 ve Gokgeada’nin kiyilarmin yiikseltisi ve taslik alanlari da bir tiir
cesitliligini barindirmakta ve kuzey kiyilar1 “Onemli Doga Alanr” olarak belirlenmistir.
Gokgeada goemen kuslarin yol giizergahinda olmasi nedeniyle kus gozlemciligi agisindan
oldukga sansli bir konumdur ve birgok firsat sunar (T.C. Gok¢eada Kaymakamligi).
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UCUNCU BOLUM
MACERACI TURISTLERIN SEYAHAT MOTIVASYONLARI VE
DAVRANISSAL NIYETLERI

3.1. Turistlerin Seyahat Motivasyonlari

Insanoglu tarih boyunca farkli yerlere, farkli nedenlerle seyahat etmistir ve hala da
seyahat etmeye devam ederler. Bu nedenler zihnen veya bedenen rahatlama, yeni yerler ve
kiiltiirler kesfetmek, yeni maceralar deneyimlemek, bos zaman gecirmek, eglenmek, egitim,
saglik veya da giinliik yasamdaki rutinden uzaklagma gibi bireyin istek ve ihtiyaclarina bagh
olarak sekillenebilir. Motivasyon Latince “movere” (aciton-hareket) kelimesinden gelen,
bireylerin harekete gegme davramiglarini uyandiran ve yonlendiren igsel istek ve
ihtiyaclaridir (Arslan, 2019). Insan davramslarmin amaca yénelik olmasinin temelinde
yatan itici giicler, uyarilmig ihtiya¢ anlamina gelen giidii ya da motivlerdir ve giidiilenme
davranig1 bu ihtiyaglarin harekete gecme eylemidir. Fakat bireylerin harekete gecme
nedenleri yani giidiileri (motiv) bireyleri harekete ge¢irmek i¢in yeterli degildir. Ayni
zamanda bireyi harekete gecirecek motivasyona ve igsel giice sahip olunmalidir ki
motivasyon davranis ile ilgili psikolojik siireci ifade etmektedir. Ornegin seyahat etme ve
turistik bir faaliyete katilma eylemi de aslinda motivasyona bagli olarak ger¢eklesmektedir,
dolayisiyla bu eylemlere katilmak insan ihtiyaglarimi karsilayan birer ihtiyactir. Seyahat
motivasyonu da tiim motivasyonlarda oldugu gibi ihtiyaglardan ortaya c¢ikmaktadir.
Bireyleri seyahat etmeden Once onlar1 seyahat etmeye hazirlayan, turizm faaliyetlerine
yonelten ihtiyaglar “seyahat motivasyonu” olarak ifade edilebilir (Ozgelik, 2019; Sah, 2019;
A. Senol, 2019).

Bazi yazarlarin giinliik yasantisinin monotonlugundan kagmak i¢in motive olmus
bireyleri “turist” olarak tamimlamasi, motivasyonun turistler agisindan Onemini ortaya
koymaktadir. Turistlerin seyahat etmeye karar verme silirecindeki motivasyonlar1 “insanlar
neden seyahat eder?” sorusunun en 6ne ¢ikan cevaplarindandir. Cesitli motivasyonlar ile
seyahat eden turistlerin seyahatten beklentileri de farkli olabilir. Turistleri seyahat etmeye
yonelten motivasyonlar, farkl kiiltiirler kesfetmek, rutinden uzaklagmak, tarihi eserleri ve

dogal giizellikleri gébrmek, eglenmek, dinlenmek, maceraya atilmak gibi nedenlerle ¢esitlilik
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gosterebilir ve bu nedenler turistin ihtiyacina bagl olarak degiskenlik gostermektedir

(Pektas, 2017; McGehee, Murphy ve Uysal, 1996).

Bir¢ok arastirmaci seyahat motivasyonu ile ilgili ¢alismalarinda Maslow’ un
ihtiyacglar hiyerarsisi teorisinden yararlanmistir ve bu teoriden yola c¢ikarak Pearce
(1988,1991,1993), Pearce ve Caltabiano (1983), Moscardo ve Pearce (1986) calismalarinda
Seyahat Kariyer Merdiveni (Travel Career Ladder) teorisini gelistirmislerdir. Bu teoride bes
farkli diizeyde turist motivasyonu ele alinmis ve teorideki temel diislince turistlerin seyahat
motivasyonlarinin seyahat deneyimleri ile degisebilecegidir. Bu diisiinceye gore turistler
toplam seyahat deneyimlerinin olusturdugu motivasyonlar ile seyahat kariyerine de sahip
olabilirler. Olusturulan seyahat kariyeri merdiveni Sekil.6 ‘de gosterilmistir (Pearce ve Lee,
2005).

Kendini gerceklestirme ihtiyaci >

Kendine saygi ve gelisme ihtiyaci >
Iliski kurma/ yiiriitme ihtiyaci >

Giivenlik ihtiyaci >

Rahatlama ihtiyaci >

Sekil 6. Seyahat Kariyeri Merdiveni

Bu merdivende “kendini ger¢eklestirme ihtiyaci” basamagi diger ihtiyaglardan farkli
olarak tatmin edildik¢e artmaya baglamaktadir. Daha 6nce diinya sampiyonu olan bir atletin,
bir sonraki yil kendi rekorunu kirmak istemesi veya daha iyisini yapmak istemesi ornek
olarak gosterilebilir (Pearce ve Lee, 2005). Temelde turistlerin seyahat motivasyonlari ne
olursa olsun, karar agamasina gelindiginde tek bir degil birgok faktdrden etkilenebilir ve

turistlerdeki en belirgin seyahat motivasyonlar1 su sekildedir;

Yasam tarzi

Kisilik (tedbirli, ¢ekingen, maceraci, bireysel, kendine giivenen)
Olumlu/olumsuz tecriibeler

Gecmis (belirli bolgelere yonelik nostalji)

Algilamalar ve

vV V.V V V VY

Statii
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Bu seyahat motivasyonlari Crompton’a (1979) gore ise sosyo -psikolojik (kagis,
kendini kesfetme, rahatlama, gegmise 6zlem, sayginlik, akrabalar ile olan iligkileri arttirma
ve toplumsal etkilesim) ve kiiltiirel motivasyonlar (yenilik ve egitim) olarak siralanmistir.
Turistlerin seyahat motivasyonlarin1 Swarbrooke ve Horner (2004) alt1 faktor altinda

simiflandirmistir (akt. Arslan, 2019). Bu faktorler;

Kiiltiirel faktorler: yeni kiiltiirler kesfetme istegi,

Kisisel gelisim: kendini gelistirme, yeni tecriibeler edinme,
Statii kazanma: sayginlik kazanma istegi,

Fiziksel faktorler: rahatlama, saglik, egzersiz, giines,

Duygusal faktorler: kacis, ruhsal rahatlama, macera, nostalji,

vV V.V V V VY

Kisisel faktorler: yeni arkadasliklar kurma, baskalarint mutlu edebilme istegidir.

3.2. Macera Turistlerinin Seyahat Motivasyonlari

Her sektorde isletmelerin varliklarini siirdiirebilmeleri i¢in trettikleri mal veya
hizmetleri kar edebilmeleri i¢in hitap edilen tiiketiciye, tiiketicinin istek ve ihtiyag¢larini
bilerek sunabilirler. Isletmeler mevcut tiiketicinin istek ve ihtiyaclarini kavradiklarinda iiriin
ya da hizmetin ne olacag1 ve nasil iiretilecegi hakkinda da bilgi sahibi olurlar ve bu durum
diger sektorlerde oldugu gibi turizm sektoriinde de aymidir. Caligmanin basinda da
bahsedildigi gibi turizm sektorii her gegen yil biraz daha biiylimekte ve pazardan aldig1 pay1
korumak ya da artirmak igin {ilkeler rekabet igerisindedir ve iilkelerin cesitli stratejiler
gelistirebilmesine baglidir. Bu stratejilerin gelistirilmesi i¢in, turistlerin mevcut seyahat
motivasyonlarimin anlasilmas1 gerekmektedir. Macera aktivitelerine katilan bireylerin
gidiiler1 katilim esnasinda degiskenlik gosterebilir ve elde edilen deneyimden
etkilenebilmektedirler. Macera aktivitelerine katilan bireyler ¢ogunlukla cesitli
giidiilere/motivlere sahiptirler ve yapilan bir¢ok calismaya gore bireylerin macera turizmi
aktivitelerine katilmalarini etkileyen en 6nemli motivasyonun, bireylerin heyecan arayisinda

oldugunu bulgulamiglardir (Uysal, 2008; Pomfret ve Bramwell, 2016).

“Gilines, kum, deniz ve eglence” temelli kitle turizmi 1950’1i ve 1960’11 yillarin en
onemli segenekleriydi ve gilinlimiizde de halen turistler tarafindan tercih edilmektedir fakat
1980’11 yillarda farkli turizm tiirlerinin ortaya cikmasiyla “alternatif turizm” kavrami

literatlirde yerini almistir. Spor, eglence, tarih, kiiltiir ve macera anlayislarina dayanan; eko
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turizm, macera turizmi, doga turizmi, kiiltiir turizmi ve siirdiiriilebilir turizm vb. ortaya ¢ikan
turizm tiirleri turist beklentilerini karsilayarak hem bu sektorde iirlin ¢esitliligini arttirmig
hem de turizm sektoriiniin sadece tek bir donemde degil, tiim yila yayilmasini saglamstir.
Bu degisim ve gelismelerle birlikte olusan macera turizminin kendine has hizmetleri ve bu
hizmetleri talep eden turist tipleri vardir ve bu turist tipleri, heyecan arama, doganin kesfi,
deneyimlenmemis olani deneyimle ve egzotik ortamlarda tatil yapma gibi diger turist
tiplerinden farkl istekleri yer almaktadir. Bu turist tipleri ayn1 zamanda kendinden emin, ne
istedigini bilen, risk alabilme derecesi yiiksek ve sira dis1 farklilik arayan bireylerdir (Garda,
2010; Birinci vd, 2017).

Macera aktivitelerine katilan bireyler genellikle Sekil 6’da bahsedilen seyahat
kariyer merdiveni teorisinin en {list basamakta yer alan kendini gergeklestirme ihtiyacini
kargilama egilimindedirler. Bazi macera turistleri aktivitelere katildiklarinda en tepe
deneyimleri ararlar ve bu deneyimler seyahat kariyer merdiveninin en iist basamaginda yer
alan ihtiyacinin gergeklestirilmesi, ruhsal huzurun kazanilmasi ve yasama uyum saglamak
seklinde ifade edilir. Dolayisiyla macera turistleri, Yeni Zelanda’da bungee jumping,
Lapland’da husky kopekleriyle kizaga binme ya da Giliney Afrika’da beyaz
kopekbaliklartyla kafes daligt gibi aktivitelere katilarak riiyalarindaki hayalini, yani
merdiveninin en {ist basamaginda yer alan kendini ger¢eklestirme ihtiyacini kargilamig olur

(Swarbrooke vd., 2003).

Macera turizmi motivasyonlari {izerine yapilan ¢ogu akademik calismada, bireyleri
macera deneyimi aramaya iten yonlere odaklanilmis ve cogunluk olarak “risk” arama
unsuruna rastlanilmistir. Fakat yapilan son ¢aligmalara bakildiginda ise, bireyleri motive
eden durumun gergek risk olmadigina, aslinda “heyecan” olduguna rastlanilmistir (Kane ve
Tucker, 2004; Pomfret ve Bramwell, 2014). Cater (2006), gercek riskten ziyade heyecan
faktorliniin motivasyon etkisinin daha onemli oldugu bulunmustur. Dolayisiyla macera
turizmi katilimcilar i¢in motivasyon kaynagi olarak “risk, heyecan arayis1 ve bagari giidiisii”

olarak ii¢ motivden bahsedebiliriz;

» Risk, macera turistinin istek ve ihtiyacina gore degiskenlik gosterebilir ve turistlerin
aktivitelere katilmasi {izerine tesvik edici bir rol oynamaktir. Risk bilesenlerini de sartlar,
thtimaller ve sonug olmak iizere li¢c kategoride ele alabiliriz. Risk alan katilimcilar macera
aktivitelerinin sonucunu 6diil olarak kabullenir ve hem ruhen hem de psikolojik olarak

tatmin olurlar. Turistlerin risk almasi psikolojik alanda “rutin yasamdan kagma egilimi”
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olarak adlandirilirken, sosyal alanda “bos vaktin degerlendirilmesi” olarak
nitelendirilmektedir.

» Heyecan _arayisy, risk ile birbirini tamamlayan motivasyon unsurudur. Zuckerman

(1979)’a gore heyecan arayisi, “farklilik, yenilik, karmasa, deneyimler elde etmek ve bu
deneyimleri elde etmek icin fiziksel, sosyal ve yasal riskleri goze alabilmek ve yiiksek
diizeyde heyecan arama” olarak tanimlanmaktadir. Zuckerman bireylerin farkli motivasyon
diizeylerine ve heyecan arayisina sahip oldugunu ortaya atarak heyecan arama ol¢egini

olusturmus ve Tablo 4’ te gosterilmistir.

Tablo 4

Zuckerman’in Heyecan Arama Modeli

Zuckerman’in Heyecan Arama Modeli

Macera ve Eglence Arayisi Risk, cosku, heyecan ve adrenalin

yogunluklu aktiviteleri tercih etme

Deneyim Arayisi Birbirinden  ayr1  yasam  sekillerini
deneyimleme arzusu ve zihnin heyecan

tarafindan motive edilmesi

Dezinhibisyon Sosyal uyarim aracilig1 ile eglence firsati
arayist
Can Sikintisi/ Hassasiyet Sikict ve degismeyen durumlardan kaginma;

duragan kalan durumlarda acelecilik

duygusu

(Karpuz, 2017).

Bu tabloya gore, bireyin heyecan arayisinda sadece risk ile tamamlayic1 olmasi
yeterli degildir ayn1 zamanda riskin bireyin hayatinin bir parcas: oldugu ifade edilmistir.
Riskten hoslanan bireyler heyecan ve risk icerikli aktivitelerde basarili olurlar ve bu

karakterdeki bireyler rutin, olagan durumlardan ve yasantilardan kaginma egilimindedirler.

» Basari_Giidiisii, kisiden kisiye degisse de her bireyin igerisinde barindirdigi bir

istektir ve zorluklart asarak, ilerleyip gelisim gosterme istegidir. Macera turizmi yoniinden

bakildiginda ise, adrenalin ve heyecan arayisi, bagar1 giidiisiinii tetiklemektedir ve turistlerin

29



heyecani artirict aktivitelere daha az istekli olan bireylere gore basarma giidiileri daha agir
basmaktadir. Dolayisiyla adrenalin ve heyecan bireylerin basari giidiisiiniin artmasina
yardimei olur.

Aslinda risk alma, heyecan arama ve basari giidiisii birbirleriyle iliskili kavramlardir
ve risk ile heyecan arayis1 macera aktivitelerine katilacak bireyler i¢in 6nemli unsurlardir.
Bireyleri bu tiir aktivitelere yonlendiren, iten bir¢ok giidii vardir ve basar1 giidiisii de
bunlardan biridir (Karpuz, 2017; Tiirk, 2020; Kane ve Tucker, 2004; Tanrisevdi, 2009).
Turizm sektoriinde motivasyon kavrami, turistlerin davraniglarini anlamak i¢in yardimeci
olmaktadir. Bireylerin nereye ve neden seyahat ettikleri veya edeceklerini ve bu seyahatlere
nasil karar verdiklerini gorebilmek i¢cin motivasyon ile ilgili arastirmalar yapilmaktadir.
Turistlerin seyahat motivasyonlari ile ilgili daha yaygin ve genel olarak kabul gdrmiis olan

bir diger teori de itici ve ¢ekici faktdrlerdir (Aydin ve Sezerel, 2017).
3.2.1. Macera Turistlerine fliskin Itici Faktorler

Turistlerin seyahat motivasyonlarin1 Pearce (1998), “bireylerin seyahat secimleri,
deneyim ve davraniglarina yon veren hem biyolojik hem de kiiltiirel giiclerin biitiinlestirici
ag1” olarak tanimlamistir. Bireylerin seyahat etme nedenlerini agiklamak igin genellikle
“itici” ve “gekici” motivasyon yaklasimi kullanilmaktadir. Bu iki yaklagim turistlerin
seyahate yonlendiren igsel ve digsal motivasyon faktorlerine dayanmaktadir. Bireyleri
seyahat etmeye iten itici faktorler, sosyo- psikolojik motivlerden olugsmaktadir. Rahatlama,
kacis, eglence, aile/arkadaslarla vakit gecirme istegi, zihinsel dinlenme gibi faktorler itici
faktorler olarak kabul edilmektedir. Cekici faktorler ise, seyahat edilecek destinasyonlarin
iklim durumlari, ulasim kolayliklari, manzarasi, cazibe merkezleri, kiiltiir ve tarih gibi

ozellikleri ve nitelikleridir (Sato vd., 2016).

Dann (1977), Barbados adasinda itme faktorlerini belirlemek igin 422 turist tizerinde
yaptig1 ¢aligmasinda seyahat eden turistleri iki tipte incelemistir. Yapilan ¢alismada itme
faktorlerinin bireyleri seyahat etmeye iten temel isteklerin giinliikk yagamin kaosundan ve
monotonlugundan kagma, sevgi ve sefkat, sosyal iletisim, baskalar1 tarafindan taninma ve
kendine giivenme ihtiyacini icerdigi belirlenmis ve bu ihtiyaglarin Maslow’un ihtiyaglar
hiyerarsisinde yer alan ihtiyaglara paralellik gosterildigi goriilmiistiir. Itici ve cekici faktorler
turistlerin seyahat kararlarin1 almada farkli gorevleri olsa da birbirinden tamamiyla ayri
tutulmas1 miimkiin degildir. Itici faktorler cekici faktorler tarafindan desteklenerek seyahat

karar alacak turistin destinasyon kararlarinin degismesine sebep olabilmektedir. Dolayisiyla
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itici faktorler bireylerin seyahate ¢cikma istegini, ¢ekici faktorler ise seyahatin destinasyon
secimini tamamlamaktadir (Arslan, 2019; Senol, 2019; Yoon ve Uysal, 2005). Uysal ve
Hagan (2003) macera turistlerinin seyahat motivasyonlarimi itici ve ¢ekici faktorleri

teorisiyle degerlendirerek Tablo 5’1 olusturmustur.

Tablo 5
Turist Motivasyonlarinda itici ve Cekici Faktorler
Itici Faktorler (Bireyler ile Tlgili) Cekici Faktorler (Destinasyon ile Tlgili)
Motivasyon Destinasyon Ozellikler ve Tesis Tiirleri
e Kagis, e iklim,
e Dinlenme ve rahatlama, e  Tarihi mekanlar,
e Macera, e Dogal giizellik,
e Sosyallesme, o Plgjlar,
o llgi ve 6zsaygl, e  Etkinlikler,
e  Prestij, e Rekreasyonel firsatlar,
e Saglk e Fayda beklentileri,
Sosyoekonomik ve Demografik e Erisilebilirlik
e Yas, Koruma Faktorler, Durumsal Faktorler
o Cinsiyet, e  Giivenlik
o  Gelir diizeyi, e Emniyet
e Egitim, e Mevsimsellik
e Meslek, Pazarlanan Imaj
e Aile yasam dongiisii/etnik grup, e  Olusmus negatif/pozitif destinasyon imaju,
Pazar Bilgisi e Hizmet kalitesi

e Tesislerin kalitesi

(Uysal ve Hagan, 2003)

Yapilan calismalarda seyahat edilen destinasyonlarin farklilik gostermesindeki
sebeplerin farkli motivasyonlarin oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla, Mekke ya da Medine’ye
seyahat eden turistlerle, Paris ya da Roma’ya seyahat eden turistlerin seyahat sebebi, yani

seyahat motivasyonlari farklidir (Y1ildiz, 2019).
3.2.2. Macera Turistlerine Iliskin Cekici Faktorler

Seyahat motivasyonundaki ¢ekici faktorler, seyahat etme karari verildikten sonra
destinasyonun 1ilgi g¢ekici nitelikleriyle, bireyi bir destinasyonu diger destinasyona tercih

etmeye yonlendiren faktorlerdir. Turistlerin manevi isteklerinin ¢ogunlugu itme faktorleridir
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fakat ¢ekme faktorii ise bireylerin alisti§i destinasyon cazibesinin sonucu olarak ortaya

cikmaktadir.

Bansal ve Eiselt (2004) bu faktorleri destinasyonun goriilen gekicilikleri, somut
ozellikleri ve nitelikleri olarak tanimlamistir ve tarihi ve kiilttirel alanlar, plajlar, konaklama,
ulagim, flora ve fauna, rekreasyon alanlar1 gibi somut kavramlar, yenilikler ve fayda gibi alg
ve beklentileri icermektedir. Cekici faktorler hem farkli iilkeler arasinda hem de ayni iilke
igerisinde degiskenlik gosterebilir. Destinasyonlarin sahip olduklar1 ¢ekici faktorler
bireylerde seyahat etme istegi olusturarak, destinasyonu tercih sebebi haline getirir ve diger

destinasyonlar {lizerinde rekabet iistiinliigli yapar (Sato, 2016; Sah, 2019).

3.3. Macera Turistlerinin Seyahat Motivasyonu ile ilgili Yapilan Cahsmalar

Macera turistlerinin seyahat motivasyonlar1 farkli alanlardan incelenmistir ve bu
motivasyonlardaki arastirmalarin en belirgin noktasi macera turistlerinin, yer aldig1 turizm
tiiriinden de kaynakli olarak risk ve heyecan arayis1 icerisinde olmasidir. Bazi aragtirmacilar
ise, macera aktiviteleri deneyimlerinin risk ve heyecan arayisinin disindaki etkenlerin baskin
oldugunu bulmuslardir. Macera seyahati motivasyonlar1 iizerine yapilan ilk arastirmalarda
risk kavrami tizerine durulmustur fakat yeni yapilan arastirmalarda ise “hiz” ve “heyecan”
kavramlarinin turistlerin macera turizmi seyahatlerine katilmalarina yogun anlamda olanak
saglayan motivasyonlarin oldugunu bulmuslardir. Baz1 aragtirmacilar ise, “korku”, “telas”
ve “heyecan” duygularinin turistleri macera turizmine motive ettigini yazmstir (Giddy ve

Webb, 2018).

Beckman vd., Tennessee’ deki Ocoee Nehri iizerinde rafting aktivitesine yonelik
turistlerin seyahat motivasyonlarini incelemis ve ¢alismanin sonucunda turistlerin duygu ve
dogaya yonelik motivasyonlarinin macera aktivitelerini deneyimlemek ic¢in olumlu yonde

duygusal etkilesim olusturdugunu goéstermistir.

Sato vd., Niseko’da rafting yapmak i¢in gelen Japon turistlerinin seyahat nedenlerini
incelemis ve sosyal, kagis, aile ve cosku olarak dort itici faktor ve dogal kaynaklar, kiiltiir
ve rafting hizmetleri olarak 3 cekici faktdr belirlemistir. Bu analizin sonucuna gore, yeni
insanlarla iletisime ge¢me, arkadaslarla vakit gegirmek ve yabanci insanlarla etkilegime
gegmeye yardimei olan sosyal boyutun baskin oldugunu sdylemislerdir (Carvache- Franco,
2022).
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Bentley vd. (2007), macera aktivitelerinde yaralanmalar ile ilgili Yeni Zelanda’da
yaptig1 ¢aligmalarda turistlerinin risk, heyecan, dinlenme, kesfetme ve kendi zorluklarini test
etme gibi motive eden faktorlerden dolay1 seyahat ettikleri ve aktivitelere katildiklari

sonucunu gostermislerdir.

Morgan vd. (2005), su bazli macera aktiviteleri ilizerine yaptiklart calismada
turistlerin suyun akis yoniinii deneyimleyip tecriibe etme, 6diil ve eglence gibi motive edici
faktorlerle seyahat ettiklerini ve macera aktivitelerine katilim sagladiklarini gostermislerdir.
Macera turistlerinin seyahat motivasyonlarini Sung (2004), 6nem, ilgi, zevk, risk ve deneyim

seklinde belirlemistir.

Levenson (1990)’1in yapmis oldugu calismada, heyecan, merak, macera ve deneyim
edinme gibi faktdrlerin, kaya tirmanisina katilan macera turistlerini motive ettigini
belirtmistir. Kisaca anlatmak gerekirse macera aktivitelerine katilmak i¢in seyahat eden
macera turistlerinin bu niyetlerinin arkasinda klasiklesmis motivasyonlardan farkli bir
bicimde risk alma, meydan okuma, heyecan ve kendi sinirlarin1 agma gibi farkli motivlerde

vardir (Yildiz, 2019).
3.4. Davranigsal Niyet Kavrami ve Boyutlar:

Davraniglarin niyetler tarafindan tahmin edilmesi “davranissal niyetler” kavramidir.
Daha net bir sekilde agiklamak gerekirse, davranigsal niyet kavramu turistlerinin bir tesisi ya

da destinasyonu tekrar ziyaret edip etmeyeceginin gostergesi olarak kabul edilmektedir.

Dolnicar vd. (2015) yaptiklar1 arastirmada bir iirlin ya da hizmeti, tekrardan satin
alma gibi belirli bir eyleme yonelik 6znel olasilik olarak davranigsal niyeti tanimlamislardir.
Bagka bir sekilde tanimlamak gerekirse, tliketicinin bir {irlin ya da hizmeti deneyimleme
sonrasi ileriki zamanda o iiriin ya da hizmet ile ilgili neler yapabilecegini ya da nasil hareket
edeceklerini gosteren davraniglar biitlinlemesidir (Cetinkaya, 2017; Tiirkmen ve Atay,

2018).
3.4.1. Davramssal Niyet

Bir davranisin meydana gelmesi igin belirlenmis olasilik “niyet”, tatmin olma
siirecinin meydana gelen sonucu ise ‘“davranigsal niyetler” dir. Tiiketicinin davranigsal
niyetleri agizdan agiza iletisim, fiyat anlayisi, sikayet etme ve tekrarsan satin alma niyeti

gibi etkenlerden olugmaktadir. Davranigsal niyetler genellikle psikolojik temellidir fakat
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daha genis agidan arastirildiginda tiiketici davranislari icinde olduk¢a dnemli bir faktordiir.

Diger alanlarda oldugu gibi davranissal niyetler ile ilgili de bir¢ok ¢aligma yapilmistir.

Simsek vd. (2011), davranis kavramini gézlenebilen, incelenebilen eylemler olarak
tanimlamigtir ve calismanin sonucuna baktigimizda ise bireylerin davraniglariin kendi
sahip olduklar1 kisilik yapisi ve biyiidiigii ¢evresel kosullara bagli olarak degisiklik
gosterecegi sOylenebilir. Bireylerin manevi olarak bir amaca yonelme egilimi istegi ve
diisiincesi ise niyet kavramidir. Boylelikle, tiiketicinin tesis ya da destinasyondan iiriin ya da
hizmet almaya devam edece8i ya da etmeyeceginin sinyalini veren gostergeler de
“davramgsal niyetler” olarak tanimlanmistir. Han ve Ryu (2006) satin alma davranisinin

meydana gelme olasiliginin kabullenilmesini davranissal niyetleri olarak tanimlamistir

(Varol, 2015).

Memnun edilen tiiketicilere sahip olan bir isletmenin rakip isletmeleri ile rekabet
halinde olmas1 daha kolaydir ve bundan dolay: tiikketicinin bir tiriin ya da hizmet ile ilgili
beklentileri karsilandiginda, tiiketicinin isletmede devamliliginin olmasi ve tekrar iiriin ve
hizmet almasinin saglanmasi, bagka bireylerin de o isletmeden iiriin ve hizmet alimi
yapmasindan ¢ok daha kolay olacaktir. Tiiketiciler, isletmeler ile arasinda duygusal bir bag
olusturarak, {iriin ve hizmetin sadik miisterileri haline gelebilirler. Boylelikle bu sadik
tikketiciler, gevrelerine isletme ile ilgili olumlu tavsiyeler yaparak isletmenin taninirligini
arttirabilmektedir (Demiray, 2012).

Mason, Gos ve Moretti (2016) yapmis olduklari ¢alismada, macera seyahatlerindeki
farkli motivasyon faktorlerinin davranigsal niyetlerinin nasil, hangi sekilde etkiledigini
incelemis ve bu davranigsal niyetlerin daha iyi anlasilir kilinmasini saglamak i¢in, bireylerin
risk gruplart arasindaki farklilik durumlarii arastirmistir. Calismanin sonucunda mevcut
motivasyon faktorlerinin, aktivite ile ilgili macera motivasyonlariin doga, risk ve
sosyallesme oldugu tespit edilerek turistlerin davranigsal niyetlerini etkileyen tek
motivasyon faktoriiniin doga oldugu sonucuna varilmistir. Tiiketicilerin hizmeti yeniden
satin almasi, marka sadakat, destinasyon ya da isletmeyi tekrar ziyaret etmesi, ¢evresine
isletme hakkinda tavsiye de bulunmasi, olumlu yonde reklamini yapmasi olarak Ha ve Jang

(2010) davranigsal niyetleri siniflandirmistir.
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3.4.2. Davramgsal Niyetin Boyutlari

Bireylerin satin aldiklari, deneyimledikleri iirlin ya da hizmetten memnun
olduklarinda, satin aldiklar1 hizmeti bagkalarina tavsiye etme, tekrar satin alma istegi egilimi
gostermesi ve her zaman hafizasinda kalmasi olumlu yonde davranissal niyetlerini ortaya
koymaktadir. Literatiirdeki arastirmalara baktigimiz zaman davranissal niyetlerin farkli

boyutlarda ele alindigini gorebiliriz.

Cheng ve Lu (2013), turistik seyahat deneyiminde yenilik, algilanan deger, imaj,
algilanan istek ve davranigsal niyetlerden tekrar ziyaret etme niyeti arasindaki iliski
incelenmistir. Davranigsal niyetin turist memnuniyeti boyutunu Meng vd. (2010)
incelemistir. Tekrar ziyaret etme, sadakat ve cevredekilere tavsiye etme davranigsal
niyetlerini ise Bezirgan vd. (2017) ele almistir. Fakat bu ¢alismada ise literatiirlerde genel
olarak kabul gormiis olan davranigsal niyetlerin memnuniyet, bagkalarina tavsiye etme,

tekrar ziyaret etme ve hatirlanabilirlik boyutlar ele alinmistir.
Memnuniyet

Turistlerin iiriin ya da hizmeti deneyimlemesi sonucunda miisteri memnuniyeti
sekillenir ve isletmenin ya da destinasyonun gelecekteki basarisini belirlemektedir. Diger bir
sekille aciklamak gerekirse turistin satin alip deneyimledigi iirlin ya da hizmetten tatmin
olma derecesi turist memnuniyetidir. Baker ve Crompton (2000) turist memnuniyetini
turistlerin seyahat sonras1 deneyimledigi duygusal durumdur. Pizam ve Ellis (1999) turist
memnuniyetini turistlerde olusan psikolojik durum ve Zang (2007) ise turist memnuniyetini

turistin seyahat tecriibesinden elde ettigi olumlu izlenimler olarak tanimlamigtir.

Isletmelerin ve destinasyonlarin turistlerin memnuniyetini artirabilmeleri igin
turistlerin beklentilerini karsilamalar1 gerekmektedir. Turistlerin hizmeti deneyimledikten
sonra elde ettigi yliksek memnuniyet sonucu, tekrar ziyaret etme ve gevresindekilere tavsiye
etme davranigi niyetinde oldugunu savunan Chen ve Tsai (2007), hizmetten memnun
olmayan turistlerin ise agizdan agiza olumsuz reklam yapmaya daha egilimi oldugunu ve
ayn1 destinasyonu tekrar gézden gecirme hakkinda olumsuz bir tutum gosterdiklerini ifade
etmektelerdir.

Turizm sektériinde memnuniyet kavramina baktigimizda ilk olarak seyahat oncesi
beklentiler ve seyahat sonrasi deneyimlerin bir biitiinlemesi olup, deneyimler beklentilerin

Oniine gegtigi zaman turist tatmini, olumsuz hissiyat oldugunda ise memnuniyetsizlik olarak
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meydana gelen bir durum olur ve destinasyonlar arasinda rekabet avantajinin 6nde gelen
kaynaklarindan bir tanesini olusturur. Aliman vd. (2016)’nin turist memnuniyetinin
onciillerini belirlemek amaciyla yaptiklar1 arastirmada Malezya’daki Langkawi Adasi’na
seyahat eden turistlerin beklentileri, kalite, destinasyonun imaji, fiyat degeri, risk ve
algilanan deger ile sosyal giivenlik olarak bilinen degiskenlik olarak tanimlamistir. Yapilan
analiz sonucunda bu degiskenliklerin turist memnuniyeti iizerinde olumlu yonde bir etki
olusturdugunu ortaya koymustur ve bu memnuniyetin 6nde gelen yordayicisinin sirasiyla
sosyal glivenlik, beklenti, destinasyonun imayji, fiyat ve algilananan deger ve risk oldugunu

bulmustur. (Aliman vd., 2016).

Tavsiye Etme Niyeti

Turistlerin {iriin ya da hizmeti deneyimledikten sonra olusan turist memnuniyetinin
ardindan baskalarina pozitif yondeki deneyimlerini aktarir ve bu durum tavsiye etme niyetini
kavramini1 6zetler niteliktedir. Sert ve Karacaoglu’nun (2018) yaptigi aragtirmalara gore
turistlerin deneyimleri sonucu elde ettikleri yiiksek derecede hizmet kalitesi ve memnuniyet
derecesi turistte ya da miisteride sadakati olusmasini saglar ve baskalarina tavsiye etme
niyetini pozitif yonde etkiler.

Tavsiye etme niyeti kavrami {izerine yapilan bir¢ok calisma bulunmaktadir. Inan vd.
‘nin (2011) yaptig1 ¢alismada Alanya’daki, kruvaziyer turistlerinin destinasyonu tavsiye
etme niyetleri lizerine sekillenmistir. Kement vd. (2018), Bingdl’deki termal turizm
isletmelerini seyahat eden bireylerin tekrar ziyaret etme ve tavsiye etme niyetlerini
incelemistir ve arastirmanin sonucunda hizmet kalitesinin, turist tatminini ve tavsiye etme
niyetini pozitif yonde etkiledigini gostermistir. Aslinda baktigimiza biitiin davranigsal
niyetler birbirleriyle etkilesim igerisinde oldugunu gorebiliriz. Sonugta turistin edindigi
deneyim sonucundaki memnuniyeti seviyesi bagskalarina tavsiye etme niyetini de

etkilemektedir.

Tekrar Ziyaret Etme

Tekrar ziyaret etme niyeti, ziyaret edilen destinasyonun turist tarafindan tekrar
goriilme istegi ve ayni deneyimin tekrar yaganma istedigidir. Ayn1 zamanda igletmeler de
destinasyonu ziyaret eden turistlerin tekrar ziyaret etmesine ihtiya¢c duymaktadirlar. Clinkti

isletmeler turistin tekrar ziyaret etmesi i¢in tamitim yapmazlar bundan dolayi turistlerin
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beklentilerini en iyi diizeyde karsilamalar1 gerekmektedir (Seker, 2020). Yoon ve Uysal
(2005) yaptiklar1 ¢alismada turistlerin hizmet aldiklar igletmelerden aldiklari memnuniyet
seviyesinin ¢ogalmasini {iriin ve hizmetlerin tiiketilmesi ve destinasyonun tekrar ziyaret
edilme niyeti iizerinde pozitif etkisinin bulundugunu ortaya koymuslardir.

Baker ve Crompton (2000) ¢alismalarinda bir aktiviteye tekrar katilma olasiligini
“tekrar ziyaret etme niyeti” olarak tanimlamislardir. Baz1 arastirmacilar ise gelecekteki
seyahat davraniginin yordayicisini tekrar ziyaret etme niyeti olarak kabul etmisleridir.
Aragtirmalara bakildiginda tekrar ziyaret eden turistlerinin 6neminin anlasilmasi igim ilk
calismay1, vurgulamay1 Gitelson ve Crompton (1984) yapmustir. Tekrar ziyaret 6zellikle de
destinasyondaki hizmet veren isletmelerin ekonomisi agisindan olduk¢a Onemlidir.
Opermann (2000) ise tekrar ziyaret etme niyetinin neden dnemli oldugunu asidaki gibi

aciklamstir;

e Tekrar ziyaret eden bireyleri etkilemek i¢in pazarlamada yapilan harcamalar ilk defa
gelen ziyaretciler i¢in yapilan harcamalardan azdir,

e Tekrar ziyarete gelen turist, memnuniyet niyetinin gergeklestiginin bir kanitidir,

e Tekrar ziyarete gelen turistler, gelecekte de ayni davranis niyetini gosterme ihtimali
yiiksek kisilerdir,

e Destinasyonu, iriinii ya da hizmeti, arkadaslarina, ailesine ya da a akrabalarina

tavsiye edebilirler.

Pratama, (2015), calismasinda Bejiharjo kdyiinde gerceklestirilen macera turizm
aktivitelerine yonelik turistlerin memnuniyetlerini incelemistir ve bu inceleme sonucunda
turistlerin memnuniyetinin tekrar ziyaret etme niyetiyle birlikte olumlu yonde iliskisi oldugu
goriilmistiir. Ayn1 zamanda macera turizmi aktiviteleri katilimeilarinin turist memnuniyetini
olusturan Kriterlerini, doga, manzara, maliyet, giivenlik, aktivite ekipmanin kalitesi, macera
turizm aktivitesinin giivenilirligi, personelin ve isletmelerin bilgi ve becerisi, heyecan
yagsama, merak, ulasim ve iklim olarak belirlemistir. Yine Williams ve Soutar (2009)
caligmalarinda macera turistlerinin davranigsal niyetlerini incelemis ve incelemesi
sonucunda hizmet kalitesi ve aktivitenin fiyat diizeylerinin turist memnuniyetini ve tekrar

ziyaret etme niyetini etkileyen faktorler oldugunu bulmuslardir (Karpuz 2017).

Hatirlanabilirlik
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Turistler, gecmisteki deneyimlerini hatiralarindan yola ¢ikarak destinasyon ya da
isletmeyi tercihi edebilir ya da bir iriin satin alma gibi eylemleri bu sekilde
gerceklestirebilirler. Aslinda pozitif yonde algilanan turistik deneyimleri, bireyin zihinindeki
destinasyon imaj algisin1 gelistirecek ve hatirlanabilir hale getirebilecektir. Bundan dolay1
turistik deneyimler, uzun bir siireyle zihinlere yerlesebilecek kadar gii¢lii, onceki seyahatle
ilgili bir olay durumu olarak yorumlanabilmektedir.

Ersoy ve Tugal (2018), calismalarinda Tiirkiye’yi seyahat eden Rus turistlerin,
destinasyon imaj1 ve hatirlanabilir turistik deneyimler arasindaki iliskiyi incelemisler ve
calisma sonucunda, hatirlanabilir turistik deneyimler ve destinasyon imaji arasindaki olumlu
bir iliski oldugunu gostermislerdir. Destinasyonlarin ve turistik igletmelerin tiiketicilerde
beklentiyi karsilayacak hizmetler sunarak ve deneyimler yasatarak hatirlanabilirlik gibi

pozitif yonlii davranigsal niyetin olusmasini saglayabilirler (Seker 2020).

3.5. Macera Turistlerinin Seyahat Motivasyonlari ile Davranigsal Niyetleri

Arasindaki iliski

Bireylerin davraniglarini etkileyen, harekete geciren psikolojik ya da biyolojik istek
ve ihtiyaglar motivasyon olarak tanimlanir ve bu ihtiyaglar1 karsilamak i¢in motivler/giidiiler
olugmaktadir. Bakildiginda motivasyon farkinda olmaktir ve bireylerin karar verme
siireclerinde oldukca 6nemli bir rol oynamaktadir. Diger taraftan turistlerin davranislar: tek
boyuttan etkilenmemekle birlikte bircok faktorden etkilenir ve aymi zamanda bu etkiler
motivasyonlardan kaynaklanmaktadir. Turist motivasyonlarini li¢ nedenle agiklayarak

anlayabiliriz, bu nedenler;

1. Turist motivasyonlarmin anlayip kavramamiz, daha kaliteli {riin ve hizmet
sunulmasini saglayacaktir,

2. Turistleri deneyimlerinden elde ettigi memnuniyet diizeyi dogas1 geregi turistlerin en
bastaki motivasyonlarindan kaynaklanmaktadir,

3. Isletme ya da destinasyonu pazarlayanlarn turistlerin satin alma/karar verme
stireclerini anlamasi i¢in motiv/giidiilerini belirlemelidirler (Crompton ve McKay,

1997).

Bir arastirmaci psikolojik bakis acgis1 ile seyahat motivasyonlar1 ele alinmistir ve
turistlerin ana iki faktor ile seyahat davranislarini gerceklestirdiklerini belirtmistir.
Aragtirmacinin  yaklasimima gore bireylerin bir seyleri aramak/kesfetmek ya da

monotonluktan kagmak i¢in seyahat ettiklerini One siirmiistiir ve diger bir seyahat
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motivasyon yaklasimi olan “Kac¢is ve Arayis Kurami” na gore bireyler bazi psikolojik
zorluk, sorun ve basarisizlik vb. bireysel nedenler ile arkadas, akraba, aile ve is yasami ve
tanidiklar ~ gibi  bireyleraras1  faktorler nedeni ile  seyahat davraniglarim

gerceklestirmektedirler (Iso-Ahola, 1982).

Yapilan arastirmalara gore seyahat eden bireylerin davranigsal niyetleri, seyahat
motivasyonlarmin itici ve g¢ekici faktorlerine bagl olarak degisiklik gosterebilmektedir.
Seyahat motivasyonlariin turistlerin deneyimleri ve algiladiklar1 degerler lizerinde direkt
olarak etki olustururken, davranigsal ve memnuniyet niyetlerinin iizerinde direkt olarak etki
etmedigi sonuglandirilmistir. Seyahat motivasyonlarinin itici faktorlerine bakildiginda ise,
davranigsal niyetlere daha fazla etkide bulundugu goriilmiistiir. Cekici motivasyonlar,
destinasyonlarin turist gekme ve rekabet diizeylerini arttirmalari i¢in 6nemlidir fakat seyahat
motivasyonlarinin itici faktori ise, turistlerin destinasyon sadakati, memnuniyet, tavsiye
etme ve tekrar ziyaret etme niyetlerinin tizerinde olumlu bir etki olusturmaktadir (Davras ve
Tatik, 2022).
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DORDUNCU BOLUM
ARASTIRMA YONTEMI

4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Macera turizmi aktiviteleri bireylere diger turizm faaliyetlerine gore daha ilgi ¢ekici
gelmekte ve son yillarda oldukga popiiler hale gelmistir. Dolayisiyla turistlerin bu macera
aktivitelerini neden tercih ettikleri ve neden o destinasyonda deneyimledikleri ve deneyim
sonrasindaki duygulart 6nemlidir. Bu kapsamda bu ¢alismanin amaci, genellikle Cittaslow
(Sakin Sehir/Ada) olarak bilinen Gokgeada’y1 seyahat eden macera turistlerini macera
aktivitelerine iten motivasyonlarin ve Gok¢eada’ya ¢eken seyahat motivasyonlarinin tespit
edilmesi ve deneyimlerin, davranissal niyetler tizerindeki etkilerinin belirlenmesidir.

Turizm alan yazini incelendiginde macera turistlerinin seyahat motivasyonlart ve
davranigsal niyetlerinin olduk¢a énemli oldugu goriilebilmektedir. Yapilan arastirmalarda
seyahat motivasyonlariin turistlerdi davranigsal niyetleri etkiledigi belirtilmektedir. Fakat
yapilan literatiir arastirmasinda macera turistlerinin seyahat motivasyonlar1 ve davranigsal
niyetleri konularini birlikte ele alan ¢aligmalarin kisitli oldugu goriilmektedir. Bu ¢alismanin
Gokgeada lizerine yapilmasinin Onemli noktalarindan biriside, daha once bu sekilde
calismaya rastlanmamis olmasidir.

Arastirma sonuclarinin destinasyona yonelik motivasyon ve davranigsal niyetleri
belirleyecek olmasi destinasyondaki isletme ve kuruluslar i¢in 6nemli bilgiler saglayacagi
diistintildiigiinden dolay1, bu arastirmanin destinasyonun gelisimi konusunda da énem arz

edecegi belirtilebilir.

4.2. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Bireyleri seyahat etmeden Once onlar1 seyahat etmeye hazirlayan, turizm
faaliyetlerine yonelten istek ve ihtiyaglar “seyahat motivasyonu” olarak ifade edilebilir (A.
Senol, 2019). Bireylerin ihtiyaclarinin farklilagmalari, turistlerin farkli goriislere sahip
olmalarmin yaninda bir destinasyon ile ilgili yaklasimlar1 da farklilik gosterebilir. Bu
noktada macera turistlerinin seyahat etmelerinin arkasinda yatan motivasyonlarin da

destinasyon ve ortama gore farklilik gosterdigi sdylenebilir (Yildiz, 2019). Maceranin tiirti
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ve dogasi, maceracinin se¢imine ve motivasyonuna bagli olarak degisiklik gosterir.
Motivasyon, bireye gore degisir, cilinkii biri yeni alanlar1 kesfetmek amaciyla katilim
gosterirken, biri heyecan verici oldugu i¢in macera aktivitelerine katilim gosterir veya bir
digeri ise vahsi yasami, avciligi, balik tutmay1 vb. faaliyetleri tercih ettigi goriilmektedir
(Khulge ve Naik, 2018). Davranigsal niyetler ise turistlerin algilart ve deneyimleri
dogrultusunda olugsmaktadir. Yapilan literatiir taramasi sonucunda macera turizmi, seyahat
motivasyonu ve davranigsal niyet konularinin birlikte ele alindigi ¢alismalardan bazilar
asagida yer almaktadir.

Giddy (2018) yapmis oldugu ¢alismada Giiney Afrika’da bir dizi macera turizmi
kapsamindaki aktivitelere katilan turistlerin itme ve ¢ekme faktorii yaklasimini kullanarak
motivasyonlarini analiz ederek bu degisikliklerin etkisini aragtirmistir. Aragtirma sonucunda
macera turizmi deneyimlerinin, karar vermeyi etkileyen artan sayida 6nemli faktorle birlikte
dinamik bir yap1 oldugu bulunmus ve katilim gosterdikleri faaliyetin tiirline gore,
katilimcilarin motivasyonlarinda dikkate deger farkliliklar gosterdigi belirtilmistir.

Mason, Gos ve Moretti (2016) yapmis oldugu ¢alismada, macera turizmindeki farkli
motivasyon faktorlerinin davranigsal niyetleri nasil etkiledigini incelemis ve davranigsal
niyetlerin daha iyi anlagilmasin1 saglamak icin, bireylerin risk algis1 gruplart arasindaki
farkliliklar1 aragtirmistir. Calisma, Friuli Dolomiti Alpleri Tabiat Parki'ndaki macera
turistlerine anket yapilarak gergeklestirilmistir. Calismanin sonucunda motivasyon
faktorlerinin analizi, etkinlikle ilgili motivasyonlarin doga, risk, tefekkiir ve sosyallesme
olmak tizere dort boyutu icerdigini gostermis ve turistlerin davranigsal niyetlerini etkileyen
tek motivasyon faktoriiniin doga oldugu sonucuna varilmastir.

Tirk (2020) yapmis oldugu c¢alismada ise Kapadokya Bolgesi’ni ziyaret eden
turistlerin macera turizmi motivasyonlarini ve davranigsal niyetin boyutu olan memnuniyet
ve tekrar ziyaret etme niyetini aragtirmistir. Yapilan ¢alismanin sonucunda turistlerin seyahat
motivasyonlarinin ve davranigsal niyetlerinin demografik ozelliklerine gore farklilik
gosterdigi, turistlerin en yliksek motivasyonlarinin sakinlik arayisi oldugu saptanmistir.
Kisisel/ sosyal gelisim faktoriiniin turistlerin en diisiik diizeyde motivasyon faktorii oldugu
sonucuna ulasilmistir. Ayn1 zamanda bdlgeye gelen macera turistlerinin genellikle memnun
kaldiklar1 ve tekrar ziyaret etme niyetlerinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Bunlara baglh
olarak bu ¢alismanin ilk ti¢ hipotez “Maceraci turistleri seyahat etmeye iten faktorler ile
betimleyici 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik vardir”, “Maceraci turistleri seyahat

etmeye ¢eken faktorler ile betimleyici 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik vardir” ve
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“Maceraci turistlerin davranigsal niyetleri ile yabanci uyruklu olmasi arasinda anlamli bir
farklilik vardir” olarak belirlenmistir.
v' H1: Macerac: turistleri seyahat etmeye iten faktorler ile betimleyici ozellikleri
arasinda anlaml bir farklilik vardir.
v' H2: Maceraci turistleri seyahat etmeye ¢eken faktorler ile betimleyici ozellikleri
arasinda anlaml bir farkliik vardir.
v' H3: Maceraci turistlerin davranmgsal niyetleri ile yabanct uyruklu olmasi arasinda

anlamli bir farklilik vardir.

Diger motivasyonlar gibi seyahat etme motivasyonu da bir ihtiyactan ortaya
ctkmaktadir (Hacioglu, 2005). Insanlar cok farkli nedenlerle, motivasyonlarla seyahat
etmektedirler ve zamanla, insanlar1 seyahat etmeye iten diirtiilerin veya giiglerin nelerden
kaynaklandigi, ne tiir ihtiyaglarin ortaya ¢iktigi ve onlar1 neyin harekete ge¢irdigi merak
edilmektedir. Beckman ve arkadaslari, Tennessee’ deki Ocoee Nehri iizerinde rafting
aktivitesine yonelik turistlerin seyahat motivasyonlarini incelemis ve ¢aligmanin sonucunda
turistlerin duygu ve dogaya yonelik motivasyonlarinin macera aktivitelerini deneyimlemek

icin olumlu yonde duygusal etkilesim olusturdugunu gostermistir.

Levenson (1990)’1in yapmis oldugu calismada, heyecan, merak, macera ve deneyim
edinme gibi faktorlerin, kaya tirmamigina katilan macera turistlerini motive ettigini
belirtmistir. Kisaca anlatmak gerekirse macera aktivitelerine katilmak i¢in seyahat eden
macera turistlerinin bu niyetlerinin arkasinda klasiklesmis motivasyonlardan farkli bir
bicimde risk alma, meydan okuma, heyecan ve kendi sinirlarini agma gibi farkli motivlerde
vardir (Y1ldiz, 2019). Davranissal niyetler ise, turistlerin tesis ya da destinasyondan iiriin ya
da hizmet almaya devam edecegi ya da etmeyeceginin sinyalini veren gostergeler olarak
tanimlanmaktadir. Bagka bir deyisle, davranigsal niyetler, miisterinin iiriine ya da tiriiniin
nihai kullanicisina ulagmasini saglayan igletmelere yonelik geribildirimlerini kapsamaktadir

(Varol, 2015).

Turistleri seyahat etmeye yonelten etkenleri anlamak, turistlerin seyahat
davraniglarini, destinasyon tercihlerini, seyahat etme kararlarin1 ve gelecek zamanlarda
seyahat tercihlerini 6ngérmek ve daha fazla turisti destinasyona ¢ekmek adina stratejiler
sunmak i¢in olduk¢a dnemlidir ve turistlerin destinasyon tercihinde davranislarina etki eden
birden fazla etmen soz konusu olsa da turistlerin seyahat etme motivasyonlar1 ve

davraniglarini anlamamiza olanak saglayan en 6nemli gostergedir (Mlozi ve Pesamaa, 2013).
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Bu baglamda ¢aligmanin dordiincii hipotezi “Macera turistlerinin seyahat motivasyonlari ve

davranigsal niyetleri arasinda anlamli bir iliski vardir” belirlenmistir.

v' H4: Macera turistlerinin seyahat motivasyonlart ve davranissal niyetleri arasinda
anlaml bir iliski vardir.

Bireylerin seyahat etme nedenlerini agiklamak icin genellikle “itici” ve “gekici”
motivasyon yaklagimi kullanilmaktadir. Bu iki yaklasim turistlerin seyahate yonlendiren
i¢gsel ve digsal motivasyon faktorlerine dayanmaktadir. Bireyleri seyahat etmeye iten itici
faktorler, sosyo- psikolojik motivlerden olusmaktadir. Rahatlama, kacis, eglence,
aile/arkadaslarla vakit gegirme istegi, zihinsel dinlenme gibi faktorler itici faktorler olarak
kabul edilmektedir. Cekici faktorler ise, seyahat edilecek destinasyonlarin iklim durumlari,
ulasim kolayliklari, manzarasi, cazibe merkezleri, kiiltiir ve tarih gibi Ozellikleri ve

nitelikleridir (Sato vd., 2016).

Yapilan arastirmalara gore seyahat eden bireylerin davranigsal niyetleri, seyahat
motivasyonlariin itici ve ¢ekici faktorlerine bagli olarak degisiklik gdsterebilmektedir.
Seyahat motivasyonlarinin turistlerin deneyimleri ve algiladiklar1 degerler iizerinde direkt
olarak etki olustururken, davranigsal ve memnuniyet niyetlerinin iizerinde direkt olarak etki
etmedigi sonuglandirilmistir. Seyahat motivasyonlarinin itici faktorlerine bakildiginda ise,
davranigsal niyetlere daha fazla etkide bulundugu gortilmiistiir. Bu ¢calismada ayn1 zamanda
maceraci turistleri seyahat etmeye iten faktorler ile turistleri destinasyona ¢eken faktorlerin
belirlenmesi i¢in aralarinda anlamli bir iliski olup olmadigi amaglanmistir. Bu amaglardan

asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

v H5: Macerac: turistlerin itici seyahat motivasyonlart davranissal niyetleri etkiler
v H6: Macerac: turistlerin ¢ekici seyahat motivasyonlari davramssal niyetleri etkiler
v' H7: Maceraci turistleri seyahat etmeye iten faktorler ile ¢eken faktorler arasinda

anlaml bir iliski vardir.

Arastirmanin amaci ve hipotezleri géz 6niinde bulundurularak olusturulan arastirma

modeli Sekil 6’°da verilmistir.
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Sekil 6. Arastirma Modeli

Bazi aragtirmalara bakildiginda c¢ekici motivasyonlar, destinasyonlarin turist cekme ve
rekabet diizeylerini arttirmalart i¢in 6nemlidir fakat seyahat motivasyonlarinin itici faktori
ise, turistlerin destinasyon sadakati, memnuniyet, tavsiye etme ve tekrar ziyaret etme

niyetlerinin lizerinde olumlu bir etki olusturmaktadir (Davras ve Tatik, 2022).
4.3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Yapilan arastirma kapsami igerisinde genellendirilerek yer alan ortak o6zellikler
biitiinii “evren” olarak tanimlanmaktadir (Ural, 2011). Bu ¢alismanin evrenini Gokgeada’y1
ziyaret eden yerli ve yabanci turistler olusturmaktadir. Gokgeada’y1 ziyaret eden turistlere
yonelik giincel bir veri bulunamadigindan Gestas’in verileri kullanilmistir. Gestas’in Tablo
6’daki verilerine gore, en son 2018 yilinda Gokgeada’ya seyahat eden toplam turist sayist
471.643 olarak goriilmektedir. Gokgeada’da yine 2018 yilinda sezon araligi olan Nisan-
Eyliil aylarindaki seyahat verilerine bakildiginda toplam seyahat eden turist sayis1 91.714

olarak verilmistir.

Tablo 6.

Kabatepe-Gokgeada Hattt Vapur Yolcu Sayisi

AYLAR Arag Yolcu
Nisan 11.847 27.102
Mayis 12.127 27.925
Haziran 21.362 44,511
Temmuz 36.572 90.447
Agustos 43.900 145.019
Eyliil 20.556 64.612

Kaynak: Atay vd., 2019.
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Aragtirmanin 6rneklemini 302 yerli ve yabanci turistler olusturmaktadir. Orneklemi
belirlemek icin “kolayda oOrnekleme” yontemi kullanilmigtir. Kolayda Ornekleme
yonteminde anket formuna yanit verenlerin tamaminin Ornege dahil edilmesi esas
alinmaktadir (Ural, 2011). Gergeklestirilen anketler kapsaminda 6rneklemin evreni temsil

ettigi goriillmektedir.

4.4 Veri Toplama Yontemi ve Siireci

Yapilan bu arastirmada veri toplamak i¢in anket formu olusturulmustur. Sistematik
bir soru formu olarak adlandirilan anket, birincil veri toplama teknikleri arasinda yer
almaktadir. Anketin amaci, arastirma problemini ele alacak ve incelenen hipotezleri test
edecek bilgileri sistematik olarak toplamak ve depolamaktir (islamoglu, 2011).

Bu arastirmada ilk olarak macera turizmi aktiviteleri, macera turistlerinin seyahat
motivasyonlar1 ve davranigsal niyetleri ile ilgili alan yazin incelemesi yapilmistir. Yapilan
inceleme sonucunda veri toplama i¢in anket formu olusturulmustur. Yapilan anket formu
dort boliimden olusmaktadir. Anket formunun ilk boliimiinde macera turistlerinin itici
seyahat motivasyonlarini i¢eren 20 ifade bulunmaktadir. Formun 6l¢ek derecelendirmesi
icin Likert 6lceginin 5°li derecelendirilmesi (1- Hi¢ Onemli Degil/.../ 5-Cok Onemli)
kullanilmigtir. Katilimceilarin ifade bigimlerini hangi derecede 6nemli olup olmadigini
belirlemek i¢in kullanilmaktadir.

Ikinci bdliimde macera turistlerinin davranigsan niyetlerini belirlemek igin 5 ifade
bulunmaktadir. Bu 6l¢ek olusturulurken Lee, Lee ve Yoo (2000); Zeithalm, Berry ve
Parasuraman (1996); Quadri (2012); Mehmetoglu ve Engen (2011) galismalarindan
yararlanilmig ve derecelendirmesi i¢in Likert 6l¢eginin 5°li derecelendirilmesi (1- Kesinlikle
Katilmiyorum/.../ 2- Kesinlikle Katiliyorum) kullanilarak veriler toplanmistir.

Anket formunun {i¢lincii boliimiinde macera turistlerinin ¢ekici seyahat
motivasyonlarmi iceren 21 ifade bulunmaktadir. Formun o6l¢ek derecelendirmesi icin
derecelendirmesi igin Likert dlgeginin 5°1i derecelendirilmesi (1- Hi¢ Onemli Degil/.../ 5-
Cok Onemli) kullanilmistir. Katilimeilarin ifade bigimlerini hangi derecede &nemli olup
olmadigini1 belirlemek i¢in kullanilmaktadir. Macera turistlerinin itici ve ¢ekici seyahat
motivasyonlarin belirlemek iizere olusturulan dlgek icin Baloglu ve Uysal (1996); Fluker
ve Turner (2000); Mcgehee, Murphy ve Uysal (1996); Ryan ve Glendon (1998); Cha,
McCleary ve Uysal (1995); Baniya ve Paudel (2016); Baloglu ve McCleary (1999);
Terblanche (2012); Sato vd. (2016) calismalarindan yararlanilmistir.
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Anketin son boliimiinde demografik sorular disinda katilimcilarin betimleyici
ozellikleri icin “aday1 daha Once ziyaret etme, toplam konaklama siiresi, deneyimlenen
macera turizmi aktivitesi, konaklama c¢esidi ve seyahat boyunca yapilan harcamalar”
sorulmustur.

Arastirma igerisinde yer alan degiskenler i¢in Olgekler belirlendikten sonra anket
formu olusturulmustur. Verilerin toplanmasi amaciyla anket formu internet ve yiiz yiize
goriisme yoluyla katilimcilara ulastirilmistir. Veriler, anket formu araciligiyla 20 Nisan — 20

Eyliil 2022 tarihleri arasinda Gok¢eada destinasyonunda toplanmustir.

4.5 Verilerin Analizi

Verilerin  analizinde istatistiksel analiz programlarindan yararlanilmistir.
Programlarla bu arastirmada giivenilirlik analizi, faktér analizi, korelasyon ve coklu
regresyon analizleri kullanilmistir. Analizlerden elde edilen bulgular incelenmis ve
yorumlanmustir.

Glivenilirlik analizi, ifadelerin O6lgmek istedigi seyi tutarli bir sekilde 6lgme
derecesidir. Bir 6lgek ne kadar giivenilirse ondan elden edilen veriler de o kadar gilivenilirdir
(Altunigik vd., 2007:114). Analizin gerektirdigi tutarliligin 6l¢iimii i¢in kullanilan en yaygin
yontem Cronbach’s Alpha degeridir. Alpha degeri 0 ile 1 arasinda degismektedir, bir degerin
en az 0.7 olmasi tercih edilir fakat baz1 caligmalarda bu degerin 0.5’e¢ kadar kabul
gorebilecegi soylenmektedir (Altunisik vd., 2012:126).

Faktor analizi, kendi aralarinda iligkileri olan ¢ok sayidaki degiskenler arasindaki
iliskilerin anlagilmasi ve agiklamasini kolay hale getirmek i¢in daha az sayidaki temel boyuta
azaltmak olan ¢ok degiskenli analiz yontemidir (Altunisik vd., 2007:114).

Korelasyon analizi, iki degisken arasindaki dogrusal iliskiyi ya da bir degiskenin iki
veya daha fazla degisken ile arasindaki iliskisini test etmek, eger varsa iliskinin derecesini
0lecmek i¢in kullanilan analiz yontemidir. Bu analiz sonucunda dogrusal iligki olup olmadigi
ve varsa olan iliskinin derecesi korelasyon katsayisi ile hesaplanir. Korelasyon kat sayisi “r”
ile gosterilmekte ve -1 ile +1 arasinda degerler alir (islamoglu, 2011).

Istatistiksel analizde faktor analizi ve regresyon tiirleri vardir. Analiz yoluyla iliski
ve etkiyi birlikte gormek miimkiindiir (Kozak, 2015:156). Calisma kapsaminda sosyal

bilimler alaninda en ¢ok tercih edilen program kullanilmis ve sonuglart degerlendirilmistir.
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BESINCI BOLUM
ARASTIRMA BULGULARININ DEGERLENDIRILMESI

5.1.1. Bulgular

Arastirmanin bu boliimiinde, arastirma kapsaminda katilimcilardan anket teknigi
aracihigiyla elde edilen verilere yer verilmektedir. Oncelikle arastirmaya katilan bireylerin
demografik 6zelliklerini ortaya koymaya yonelik tanimlayici analizlere yer verilmektedir.
Arastirmaya katilan bireylerin betimleyici analizlerine bu béliimde yer verilmistir. i1k olarak
Tablo 7°de katilimcilarin demografik 6zelliklerine yer verilmis, daha sonra katilimcilarin
seyahat Ozellikleri, seyahat etme nedenleri ve deneyim sonrasindaki diisiincelerine yer

verilmistir.

Tablo 7

Katilimeilarin Betimleyici Ozelliklerine Dair Bulgular

Degiskenler Grup n % Degiskenler Grup n %
Cinsiyet Erkek Medeni Durum Evli
152 50,3 116 38,4
Kadin Bekar
150 49,7 186 61,6
Egitim Tlkogretim Yas 18-25
Durumu 5 1,7 57 18,9
Lise 26-33
60 19,9 108 35,8
Lisans 34-41
171 56,6 73 24,2
Lisanstistii 42-49
66 21,9 42 13,9
Uyruk 50 ve Ustii
Alman 12 4,0 22 73
. Ortalama Gelir o
Amerikan 8 2,6 Diizeyiniz Cok Diisiik 2 7
Bali 1 3 Diisiik 44 14,6
Bulgar 41 13,6 Orta 102 33,8
Ermeni 1 3 Yiiksek 131 434
Hollandali 2 7 Cok Yiiksek 23 7,6
. Meslek
Irlandal1 2 7 Diger 49 16,2
Kanadali 1 3 Isci 58 19,2
Katarli 1 3 Serbest Meslek 17 5,6
Romen 9 3,0 Kamu Caligsani 87 28,8
Taylandh 1 3 Ogrenci 29 9,6
Turk 208 68,9 Ev Hanimi 37 12,3
Ukraynali 1 3 Calismiyor 5 17
Yunan 14 4,6 Emekli 20 6,6
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Cinsiyet, milliyet, medeni durum, egitim, yas, meslek ve gelir gibi katilimcilara ait
ozellikleri demografik o6zellikleri kapsamaktadir. Arastirmaya katilan macera turistlerin
cinsiyete gore dagilimlarina bakildiginda kadin (%49,7) katilimcilarin erkek (%50,3)
katilimcilara oranla daha fazla oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin yas dagilimlarina
bakildiginda 26-33 yas arast (35,8) turistlerin daha fazla oldugu goriilmekte ve bu yas
grubunu sirastyla 34-41,18-25, 42-49, 50 ve iistii yas grubu takip etmektedir.

Katilimcilar milliyetleri agisindan degerlendirildiginde Bulgar turistlerin (%13,6)
cogunlukta oldugu goriilmektedir. Bulgar turistleri, Yunan, Alman, Amerikan, Hollandali,
Irlandal1 ve diger turistler izlemektedir. Katilimcilarin medeni durum agisindan evli (%38,4)
oraninin, bekar (%61,6) oranina gore daha az oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin egitim
durumlarina bakildiginda turistlerin ¢ogunlukla Lisans egitimi (%56,6) almis veya alan

kisiler oldugu goriilmektedir.

Meslek acisindan bakildiginda Kamu Calisan1 grubu (%28,8) oraninin ¢ogunlukta
oldugu goriilmektedir. Kamu Calisan1 grubunu sirastyla Isci, Diger, Ev Hamimi, Ogrenci,
Emekli, Serbest Meslek ve Calismiyor gruplart takip etmektedir. Katilimcilarin gelir
dagilimlarina bakildiginda Yiiksek (%43,4) gelir diizeyinin ¢ogunlukta oldugu

goriilmektedir.

Tablo 8’de Gokgeada’da macera turizmi aktivitelerini deneyimleyen katilimcilarin

hangi macera aktivitelerine katildiklarini géstermektedir.

Tablo 8

Macera Aktivitelerine Gore Katilimcilarin Betimleyici Analiz Bulgulari

Macera Aktiviteleri Kisi Sayisi %

Sorfve Riizgar Sorfii 78 25,8
Tiiple Dalis/ Snorkelle Dalis 72 23,8
Bisiklet Siirme 65 215
Kite board/Kitesurf (Ugurtma 54 17,9
Sorfii)

Trekking (Yiirtiyiis) 52 17,2
Kampgilik 77 255
Kus Gézlemciligi 24 7,9
Diger 5 1,7

Arastirmaya katilan turistlerden 9%25,8’1 “Sorf ve Riizgar sorfi” ,%25,5°1
“Kampgilik” , %23,8’1 “Tiiple Dalis/Snorkelle Dalis” , %21,5’1 “Bisiklet Siirme”, %17,9’u
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“Ugurtma Sorfi”,%17,2’si “Trekking” ,%7,9’u “Kus Gozlemciligi” macera aktiviteleri

deneyimlemis ve %1,7’si ise “Motosiklet Turu” ve “Yiizme” aktivitelerini deneyimlemistir.

Tablo 9’da itici seyahat motivasyonlarinin dlgiimiine yonelik toplam 20 ifadeden
olusan Olcegin yap1 gegerliligini tespit etmek i¢in uygulanan agiklayici faktdr analizi
sonuclar1 yer almaktadir. Bulgular sonucunda “Katildigim aktivitelerde basarili olmak”,
“Macera aktivitelerine karsi korkularimin iistesinden gelmek”, “Seyahat deneyimlerimi

paylasmak” ve ‘“Yeteneklerimi kesfetmek” ifadeleri 2 faktore bindigi i¢in analizden

cikarilmislardir. ifadeler ¢ikartildiktan sonra tekrar agiklayici faktdr analizi yapilmistir.

Tablo 9

Itici Seyahat Motivasyonu Olgegi Agiklayict Faktdr Analizi Sonuglart

Faktor ifadeler Faktor Yiikii Degerler
Dinlenme ve Rahatlama Zihinsel olarak rahatlamak Agiklanan Varyans:
193 %17,398
Giinliik yagamin rutininden 750 Oz Deger: 2,784
uzaklagmak. ' Cronbach’s Alpha: 801
. - ronbach’s Alpha: ,
Fiziksel olarak dinlenmek. 706
Sakin bir ortamda
bulunmak. 674
Ozgiir olmay1 istemek. 637
Spor ve Macera Farkli sportif etkinliklere ,698 Aciklanan Varyans:
katilmak. 220,831
Heyecan verici etkinliklere 803 Oz Deger: 3,333
katilmak. ! Cronbach’s Alpha: ,868
Macera etkinliklerinden 783
heyecan duymak. '
Daha 6nce diizenli olarak 736
macera aktivitelerine '
katilmak.
Fiziksel yeteneklerimi ,837
sportif faaliyetlerde
kullanmak.
Aile ve Arkadaslik Arkadaglarimla birlikte ,575 Agiklanan Varyans:
Mliskileri eglenceli vakit gecirmek. %11,018
Yeni insanlarla tanigmak. 731 Oz Deger: 1,108
Ailemle birlikte eglenceli ,676 Cronbach’s Alpha: ,572
vakit gecirmek.
Yenilik ve Kendini Tanima Yeni yerler ve kiiltiirler ,629 Agiklanan Varyans:
6grenmek. %12,453
Yeni bilgiler edinmek. 744 Oz Deger: 1,763
Macera ve risk iceren ,630 Cronbach’s Alpha: ,643
aktivitelere yaslanmadan
katilmak.
Aciklanan Varyans %61,701
Olgek Cronbach’s Alpha Degeri ,702
KMO Orneklem Yeterliligi 0,859
Bartlett Kiiresellik Testi, Ki Kare / df / Sig. 1874,122/120/,000
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Yapilan KMO ve Bartlett testi sonucunda KMO degerine bakildiginda 6rneklem
0,50’den (0,859) yiiksek oldugu igin yeterlidir. Bu duruma gore itici faktorler 6lgeginin
gecerli bir 6lgek oldugu goriilmektedir. Itici faktdrler dlgegine uygulanan faktor analizi
sonucunda ifadeler, toplam agiklanan varyansi %61,701 olan 4 boyut altinda toplanmustir.
Itici faktorler dlgeginin giivenilirligine dair bulunan Cronbach Alpha katsayisi (a=0,702 /
0,60<a<0,80) ve aciklanan varyans (%61,701) degerlerine gore itici faktorleri ortaya

koymaya yonelik dlgegin gecerli ve giivenilir bir 6l¢ek oldugu goriilmektedir.

Tablo 10°da ¢ekici seyahat motivasyonlarinin dl¢iimiine yonelik toplam 21 ifadeden
olusan ol¢egin yap1 gecerliligini tespit etmek i¢in uygulanan agiklayici faktor analizi
sonuclart yer almaktadir. Bulgular sonucunda “Bozulmamis c¢evresi”, “Kirlenmemis
cevresi”, “Sorf aktiviteleri igin elverigli plajlari”, “Misafirperver yerel halki” ifadeleri 2
faktdre bindigi i¢in analizden ¢ikarilmislardir. Ifadeler ¢ikartildiktan sonra tekrar agiklayic

faktor analizi yapilmistir.

Tablo 10
Cekici Seyahat Motivasyonu Olgegi A¢iklayici Faktor Analizi Sonuglar

Faktor ifadeler Faktor Yiikii Degerler
Tarihi ve Kiiltiirel Tarihi ve arkeolojik 712 Agiklanan Varyans:
Cekicilikler cekicilikleri ' %14,724
Giizel yemekleri 220 Oz Deger: 2,356
. ' Cronbach’s Alpha: ,709
Aligveris olanaklari
,646
Ilging kiiltiirel degerleri 499
Gece hayati ve eglence 675
olanaklar1
Dogal Cekicilikler Temiz hava 122 Agiklanan Varyans:
Dogal su kaynaklari %17,862
/681 Oz Deger: 2,858
Bitki ortiisii z Leser: 2
,698 Cronbach’s Alpha: ,752
Elverisli iklim 691
Essiz manzara ,660
Altyapi, Hijyen, Glivenlik Adanin altyapisi ,684 Aciklanan Varyans:
Uygun konaklama ,720 %14,254
olanaklari Oz Deger: 2,281
Giivenli ,654 Cronbach’s Alpha: ,731
Yiiksek hijyen standartlari ,716
Ulasim ve Etkinlikler Su sporlari ,848 Aciklanan Varyans:
Trekking rotast 847 %11,395
Oz Deger: 1,823
Cronbach’s Alpha: ,770
Aciklanan Varyans 58,235
Olcek Cronbach’s Alpha Degeri ,630
KMO Orneklem Yeterliligi 0,859
Bartlett Kiiresellik Testi, Ki Kare / df / Sig. 1434,184/120/,000
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Yapilan KMO ve Bartlett testi sonucunda KMO degerine bakildiginda 6rneklem
0,859 olarak bulundugundan oldukga yeterlidir. Bu duruma gore ¢ekici faktorler 6lgeginin
gecerli bir 6lgek oldugu goriilmektedir. Cekici faktorler 6lgegine uygulanan faktor analizi
sonucunda ifadeler, toplam agiklanan varyansi %58,235 olan 4 boyut altinda toplanmustir.
Cekici faktorler 6l¢eginin giivenilirligine dair bulunan Cronbach Alpha katsayisi (0=0,630 /
0,60<a<0,80) ve agiklanan varyans (%58,235) degerlerine gore ¢ekici faktorleri ortaya

koymaya yonelik dlgegin gecerli ve giivenilir bir 6l¢ek oldugu goriilmektedir.

Davranigsal niyetin (sadakat) 6l¢limiine yonelik toplam 5 ifadeden olusan 6lgegin
yap1 gecerliligini tespit etmek i¢in aciklayict faktor analizi yontemi kullanilmistir. Yapilan

analizin bulgular1 Tablo 11°da verilmistir.

Tablo 11
Davranigsal Niyetlerin A¢iklayic1 Faktor Analizi Bulgulari

Faktor ifadeler Faktor Yiikii Degerler

Davranigsal Niyetler 861 Aciklanan Varyans:
’ %68,769
olarak memnun Oz Deger: 3,438

kaldim. Cronbach’s Alpha: ,882

Gokgeada’dan genel

Gokgeada beklentilerimi 381
karsgiladi. ’
Gokgeada’y1 macera
RS L ,800
turizmi aktiviteleri igin
¢evremdekilere tavsiye
ederim

Gokegeada’yi bir sonraki 784
seyahatim igin ilk '
tercinim olarak
goriyorum.
Gokeeada’y1 kesinlikle 8
tekrar ziyaret etmek '
isterim.

17

Aciklanan Varyans %068,769
Olgek Cronbach’s Alpha Degeri ,882
KMO Orneklem Yeterliligi 0,860
Bartlett Kiiresellik Testi, Ki Kare / df / Sig. 811,920/10/,000

Yapilan analizin bulgular1 sonucunda 1 faktor ortaya ¢ikmistir. Olusan faktoriin
toplam varyansin 68,769’unu agikladigi ve alfa degerinin 0,882 oldugu goriilmektedir. 5
ifadeden olusan faktoriin 6z degeri 3,43; varyansi agiklama orani1 68,769; alfa degeri 0,882

olarak belirlenmistir. Davranigsal niyet 6lgeginin KMO ve Bartlett degerlerinin, belirtilen
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sartlar1 karsiladigr goriilmektedir. Faktor isimlendirmelerinde 6l¢ek kaynagindan

yararlanilmistir ve faktoriin alan yazin ile ortiistigii soylenebilir.

Tablo 12’de arastirmaya katilan turistlerin itici ve ¢ekici seyahat motivasyon dlgegi

ifadelerine yonelik katilim diizeyleri verilmistir.

Tablo 12
Katilimcilarin itici ve Cekici Seyahat Motivasyon Olgegi ifadelerine Yonelik Tanimlayici

Istatistiksel Bulgular

Degiskenler Ortalama Standart Sapma
Dinlenme ve R. 4,2053 ,67551
Spor ve M. 3,8755 ,89316
Aile ve AL 3,9757 17769
Yenilik ve K.T. 3,9514 ,89533
Dogal C. 2,3709 ,53720
Tarihi ve K.C. 3,1695 , 715917
Altyap1 Hijyen ve G.. 3,6623 , 12663
Ulasim ve E. 3,9536 ,90834

Elde edilen bulgulara gore, turistlerin itici ve ¢ekici seyahat motivasyonu 6l¢eginde
yer alan ifadelerden en 6nemli olarak gortiliip en fazla katilim diizeyine sahip ifade sirasiyla,
“dinlenme ve rahatlama” (4,20); “aile ve arkadaslik iliskileri” (3,97); “ulasim ve etkinlikler”
(3,95); “yenilik ve kendini tanima” (3,95); spor ve macera” (3,87): “altyapi, hijyen ve
giivenlik” (3,66): “tarihi ve kiiltiirel ¢ekicilikler” (3,16) ve “dogal ¢ekicilikler” (2,37)

gelmektedir.

Arastirmada kullanin siirekli degiskenler ile macera aktivitelerine katilan turistlerin
demografik ozellikleri ile arasinda istatistik agidan anlamli bir farklilik olup olmadigi analiz
edilmistir. Farklilik analizleri gerceklestirilirken iki grup arasindaki farklilig1 ortaya koymak
amaciyla Mann-Whitney U testi, Kruskal-Wallis H testi ve spearman’s rho testleri
uygulanmustir. Verilerin hepsinde uygunluk kontrol edilmis ve basiklik carpiklik olarak
normal dagilima uygun olmadigi sonucuna varilmistir ve bu nedenle T- testi yerine

nonparametrik testler uygulanmistir.

Arastirma ig¢in kullanilan itici ve gekici seyahat motivasyonlar1 olgeklerinin alt
boyutlari ile katilimcilarin cinsiyetleri arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigini ortaya

koymak adina yapilan Mann-Whitney U testi sonuclart Tablo 13’de verilmistir.
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Tablo 13
Itici ve Cekici Seyahat Motivasyonu Degiskeninin Cinsiyet Durumuna Gére Farkliliklarin

Oldugu Mann-Whitney U Testi

Degiskenler Cinsiyet N Sira U Sig.
Ortalamasi
Dinlenme Rahatlama Erkek 152 11213 ,804
150,27
Kadin 150
152,75
Erkek 152 11055 ,648
Spor ve Macera 153,77
Kadm 150
149,20
Aile ve Arkadashk Erkek 152 11337 ,933
151,91
Kadin 150
151,08
Yenilik ve Kendini Tanima Erkek 152 11195,3 ,785
150,15
Kadin 150
152,86
Doga ve Cekicilikler Erkek 152 11167,5 ,758
149,97
Kadin 150
153,05
Tarihi ve Kiiltiirel Cekicilikler Erkek 152 155l 10782,5 414
Kadin 150
147,38
Altyapi, Hijyen ve Giivenlik Erkek 152 10419,5 ,193
157,95
Kadin 150
144,96
Ulasim ve Etkinlikler Erkek 152 10424 ,184
145,08
Kadin 150
158,01

Analiz sonucunda, katilimcilarin cinsiyetleri ile itici seyahat motivasyonlari
Olceginin alt boyutlarindan “dinlenme ve rahatlama”; “spor ve macera”, “aile ve arkadaghk”
ve “yeniden kendini bulma” arasinda sign degeri 0,05’ten yiiksek oldugundan istatistiksel
olarak anlamli bir fark bulunamamistir. Cekici seyahat motivasyonlar1 6lgeginin alt
boyutlarinin tiimii arasinda da sign degeri 0,05’ten yiliksek oldugundan anlamli bir
bulunamamistir. Erkeklerin dinlenme ve rahatlama amaciyla katilim goéstermesi kadin
katilimcilara gore daha ytiksektir. Erkeklerin spor ve macera, aile ve arkadaslik iliskileri,
tarihi ve kiiltiirel ¢ekicilikler ve altyap, hijyen ve giivenlik boyutlarinda katilim gostermeleri
kadin katilimcilara gore daha yiiksektir. Kadinlarin yenilik ve kendini tanima, doga ve

cekicilikler ve ulasim ve etkinlikler boyutlarinda katilim gostermeleri ise erkeklere gére daha

yiiksektir.

Arastirma ig¢in kullanilan itici ve gekici seyahat motivasyonlar1 olgeklerinin alt
boyutlari ile katilimcilarin yas araliklar1 arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigini ortaya

koymak adina yapilan Kruskal-Wallis H testi sonuglar1 Tablo 14’de verilmistir.
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Tablo 14

Itici ve Cekici Seyahat Motivasyonu Degiskeninin Yas Araliklari Durumuna Gore
Farkliliklarin Oldugu Kruskal-Wallis H testi
Degiskenler Yas Sira Ortalamasi H Sig.
Dinlenme Rahatlama 18-25 57 144,08 2,753 ,600
26-33 108 147,13
34-41 73 154,01
42-49 42 155,02
50 ve Ustii 22 177,14
Spor ve Macera 18-25 57 146,49 1,931 ,748
26-33 108 156,07
34-41 73 149,29
42-49 42 160,06
50 ve Ustii 22 133,02
Aile ve Arkadashk 18-25 57 142,37 2,825 ,588
26-33 108 134,12
34-41 73 152,78
42-49 42 150,47
50 ve Ustii 22 169,14
Yenilik ve Kendini Tanima 18-25 57 160,00 3,402 ,493
26-33 108 134,12
34-41 73 152,78
42-49 42 150,47
50 ve Ustii 22 169,14
Doga ve Celdcilikler 18-25 57 160,00 8,183 085
26-33 108 134,12
34-41 73 152,78
42-49 42 150,47
50 ve Ustii 22 169,14
Tarihi ve Kiiltiirel Cekicilikler 18-25 57 160,00 ,620 ,961
26-33 108 134,12
34-41 73 152,78
42-49 42 150,47
50 ve Ustii 22 169,14
Altyapi,Hijyen ve Giivenlik 18-25 57 160,00 8,615 ,071
26-33 108 134,12
34-41 73 152,78
42-49 42 150,47
50 ve Ustii 22 169,14
Ulasim ve Etkinlikler 18-25 57 160,00 4,489 344
26-33 108 134,12
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Tablo 14’{in Devami

34-41
42-49
50 ve Ustii

73
42
22

152,78
150,47
169,14

Analiz sonucunda Tablo 14’¢ bakildiginda, katilimcilarin yas araliklar ile itici

seyahat motivasyonlar1 6l¢eginin tiim alt boyutlar1 arasinda sign degeri 0,05’ten yiiksek

oldugundan istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamstir. Itici motivasyon dlgeginin

“spor ve macera” boyutuna ¢ogunluk olarak 42-49 yas aralig1 bireyler katilim gostermis

fakat diger tiim boyutlara cogunluk olarak katilim gdsteren bireylerin yas araligi 50 yas ve

bireylerdir. Arastirma i¢in kullanilan itici ve ¢ekici seyahat motivasyonlar1 6l¢eklerinin alt

boyutlart ile katilimcilarin meslek gruplari arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigin

ortaya koymak adina yapilan Kruskal-Wallis H sonuglar1 Tablo 15°de verilmistir.

Tablo 15

Itici ve Cekici Seyahat Motivasyonu Degiskeninin Mesleki Durumuna Gére Farkliliklarin

Oldugu Kruskal-Wallis H Testi

Degiskenler Meslek N Sira Ortalamasi H Sig.
. 8,459 ,294
Dinlenme Diger 49 174,60
Isci 58 140,59
Rahatlama Serbest Meslek 17 163,56
Kamu Caligani 87 158,51
Ogrenci 29 133,33
Ev Hanimi 37 141,58
Caligmiyor 5 111,40
Emekli 20 140,55
17,766 ,013*
Spor ve Macera Diger 49 191,15 Calismiyor-
Isci 58 131,41 Diger(0,008)*
Serbest Meslek 17 129,41 Serbest Meslek-
Kamu Caligani 87 151,12 Diger(0,012)*
Ogrenci 29 154,86 Isci-Diger(0,000)*
Ev Hanim 37 145,47 Ev Hanimi-
Caligmiyor 5 82,70 Diger(0,016)*
Emekli 20 156,50 Kamu Calisani-
Diger(0,010)*
7,125 416
Aile ve Arkadashk Diger 49 175,44
Isci 58 149,76
Serbest Meslek 17 147,94
Kamu Caligani 87 143,06
Ogrenci 29 159,98
Ev Hanimi 37 153,78
Caligmiyor 5 112,30
Emekli 20 130,93
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Tablo 15’in Devami

- - 16,11 ,024*
Yenilik ve Kendini Diger 49 179,12 Caligmuyor-
Isci 58 142,28 Is¢i(0,046)*
Tamma Serbest Meslek 17 159,24 Caligmiyor-Ev
Kamu Calisant 87 138,87 Hanim1(0,042)*
Ogrenci 29 178,93 Calismiyor-
Ev Hanimi 37 145,82 Emekli(0,037)*
Caligmuyor 5 61,90 Calismiyor-Serbest
Emekli 20 152,03 Meslek(0,027)*
Caligmiyor-
Ogrenci(0,005)*
Caligmiyor-
Diger(0,004)*
Kamu Calisani-
Ogrenci(0,031)*
Kamu Caligani-
Diger(0,009)*
Is¢i-Diger(0,028)*
11,409 122
Doga ve Diger 49 185,46
. Isci 58 151,62
Cekicilikler Serbest Meslek 17 159,56
Kamu Calisani 87 144,45
Ogrenci 29 151,86
Ev Hanimi 37 131,59
Calismiyor 5 143,00
Emekli 20 130,18
6,646 467
Tarihi ve Kiiltiirel Diger 49 173,01
o Isgi 58 138,64
Cekicilikler Serbest Meslek 17 131,12
Kamu Calisani 87 152,35
Ogrenci 29 143,31
Ev Hanimi 37 153,45
Calismiyor 5 192,80
Emekli 20 147,68
. 4,43 729
Altyapy, Hijyen ve Diger 49 159,70
o Isgi 58 142,46
Giivenlik Serbest Meslek 17 130,62
Kamu Caligani 87 156,67
Ogrenci 29 138,36
Ev Hanimi 37 150,66
Calismiyor 5 190,10
Emekli 20 163,82
7,687 ,361
Ulasim ve Diger 49 174,67
o Isgi 58 149,49
Etkinlikler Serbest Meslek 17 142,32
Kamu Caligani 87 138,33
Ogrenci 29 151,59
Ev Hanimi 37 164,86
Calismiyor 5 166,60
Emekli 20 137,00

Tablo 15’e¢ gore katilimcilarin mesleki gruplart ile itici seyahat motivasyonlari
Ol¢eginin tiim alt boyutlar1 arasinda “spor ve macera” ve “yenilik ve kendini tanima”
boyutlarina katilan mesleki gruplarinin sign degeri 0,05’ten diisiik oldugundan istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik bulunmustur. Bu farkliliklar haricinde diger tiim boyutlar

arasinda sign degeri 0.05’ten yiiksek oldugundan anlamli bir fark bulunmamustir. Tablo 13
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ve Tablo 14’ de bakildiginda herhangi bir farkliliga rastlanilmamistir. Fakat Tablo 15°te

bulunan anlamli farklilik birinci ve ikinci hipotezi kismen desteklemektedir.

Arastirma i¢in kullanilan davranigsal niyetleri Olgeklerinin alt boyutlar ile
katilimcilarin uyruklarina gore aralarinda anlamli bir farklilik olup olmadigini ortaya

koymak adina yapilan Kruskal-Wallis H sonuglar1 Tablo 16°de verilmistir.

Tablo 16
Davranigsal Niyetler Degiskeninin Uyruk Durumuna Goére Farkliliklarin Oldugu Kruskal-
Wallis H Testi

Degiskenler Uyrugu N Sira Ortalamasi H Sig.
Davramgsal Niyetler Alman 12 178,67 9,530 732

Amerikan 8 157,19

Bali 1 52,00

Bulgar 41 152,05

Ermeni 1 201,50

Hollandali 2 170,75

frlandali 2 219,75

Kanadali 1 111,00

Katarli 1 5,00

Romanya 9 170,11

Tayland 1 38,50

Tiirk 208 149,28

Ukraynali 1 152,50

Yunan 14 156,71

Tablo 16’e gore katilimeilarin uyruklari ile davranigsal niyetleri arasinda sign degeri
0,05’ten yiiksek oldugundan anlamli bir fark bulunamamistir. Arastirmaya 12 Alman, 8
Amerikan, 41 Bulgar, 9 Romanya, 14 Yunan, 208 Tiirk ve diger uyruklardan 10 kisi olmak
tizere toplam 302 kisi katilim gostermistir. Bu tabloya gore herhangi bir fark bulunmamasi

H3 hipotezini desteklememektedir.

Degiskenler arasindaki korelasyon analizi sonucu Tablo 17°da yer almaktadur. Itici
seyahat motivasyonlari, ¢ekici seyahat motivasyonlar1 ve davranigsal niyetler arasindaki
iliskinin belirlenmesi 6nemlidir. Bu dogrultuda ortaya c¢ikan faktorlerin iliskilerine

bakilmistir.
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Tablo 17
Degiskenler Arasindaki Korelasyon Analizi Bulgulari (n=302)

Degiskenler Davramssal itici Seyahat Cekici Seyahat
Niyetler Motivasyonlari Motivasyonlari

Davramgsal Niyetler 1,000

itici Seyahat 372%* 1.000

Motivasyonlari '

Cekici Seyahat 408** 384%* 1.000

. r l ) y
Motivasyonlari
**p<,0001

Korelasyon analizi sonucu, iligkilerin dogrusal (pozitif) yonlii oldugunu ve ters
(negatif) yonlii bir iligkinin olmadigin1 gostermektedir. Bu dogrultuda bir degiskene ait
degerin artmasiyla, diger degiskene ait degerin artacagi sdylenebilir. Faktorler arasindaki
iliskiler sonucu degerlerin birlikte azalip artacagi yorumu yapilabilir. iliski diizeylerine gore
en yiiksek korelasyonun (r=0,408) ¢ekici motivasyonu faktorii ile davranissal niyet arasinda
oldugu; en diisiik korelasyonun (r=0,372) itici motivasyonlar ile davranigsal niyetler
arasinda oldugu goriilmektedir. iliskilerin anlamlilik degerleri ortaya cikan iliskilerin

anlamli oldugunu gostermektedir.

Elden edilen bulgularda 3 degisken arasinda %99 giiven diizeyinde pozitif yonde
anlamli bir iligki vardir. Davranissal niyetler ile itici motivasyon ifadelerinin arasinda pozitif
yonde diisiik diizeyde etki varken ¢ekici motivasyonlar arasinda pozitif yonde orta diizeyde
etki vardir. Itici motivasyonlarla ¢ekici motivasyonlar arasinda ise pozitif yonde diisiik
diizeyde bir etki vardir. Elde edilen bu bulgular H5 ve H6 hipotezini kesinlikle

desteklemistir.

Asagidaki Tablo 18. Turistlerin Gokgeada’daki davranigsal niyetlerinin katilim

derecesini gostermektedir.
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Tablo 18

Maceraci Turistlerin Gokgeada Uzerine Davranigsal Niyetleri

ifadeler

ort SS
Gokgeada’dan genel olarak memnun kaldim. 418 92
Gokgeada beklentilerimi karsiladi. 3.998 08
Gokeeada’y1 macera turizmi aktiviteleri igin ¢evremdekilere tavsiye 4.02 96
ederim ’ '
Gokegeada’yi bir sonraki seyahatim igin ilk tercihim olarak goriiyorum. 347 1.13
Gokgeada’yi kesinlikle tekrar ziyaret etmek isterim 395 1.12

Elde edilen bulgulara gore, turistlerin davranigsal niyetleri 6l¢eginde yer alan
ifadelerden en 6nemli olarak goriiliip en fazla katilim diizeyine sahip ifade sirasiyla, “genel
olarak memnun kaldim” (4,175); “tavsiye etme niyeti” (4,016); “beklentilerimi karsiladi”
(3,99); “tekrar ziyaret etme niyeti” (3,94) ve son olarak “sonraki seyahat i¢in ilk tercih olarak

gorme” ifadeleri gelmektedir.

Tablo 19’da davranigsan niyetler ile macera turizmi aktivitelerine katilan turistlerin
itici ve ¢ekici motivasyonlari arasinda anlamli bir iligski olup olmadigina ¢oklu regresyon

analizi ile bakilmistir.

Tablo 19
Degiskenler Arasindaki Korelasyon Analiz Bulgular1 (n=302)

Degiskenler
Davranigsal Niyet Itici Faktorler Cekici Faktorler
Davranigsal Niyet 1,000
Itici Faktorler ,401** 1,000
Cekici Faktorler JABT** ,489** 1,000
*% <0,001

Tablo 19°daki bulgulara gére davranissal niyetler ile itici ve ¢ekici faktorler arasinda
%99 giiven diizeyinde anlamli bir iliski vardir (p<0,01). iliski diizeylerine gore en yiiksek
korelasyonun (r=0,489) ¢ekici motivasyonu faktorii ile itici faktorler arasinda oldugu; en
diisiik korelasyonun (r=0,401) itici motivasyonlar ile davranigsal niyetler arasinda oldugu

goriilmektedir. Iligkilerin anlamlilik degerleri ortaya ¢ikan iliskilerin anlamli oldugunu
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gostermektedir. Davranigsal niyetler ile ¢ekici faktorler arasindaki iliski ise (1=0,457) zayif
fakat pozitif yonlidiir. Coklu regresyon analizi sonucuna gore bu analiz H4 ve H7

hipotezlerini kesinlikle desteklemektedir.

Coklu regresyon analizi, bir bagimli degisken ve bunu agiklamaya calisan bagimsiz
degiskenlerden olusan iliski inceleme yontemidir (Altunistk vd., 2007). Regresyon
analizinin normal dagilim gostermesi gerekmektedir. Tablo 20’de degiskenlerin birbirlerine
etkilerini anlamak i¢in regresyon analizinin bulgular1 verilmistir. Yapilan bu analiz ayni

zamanda c¢alismanin modelini de agiklamaktadir.

Tablo 20
Macera Turizmi Aktivitelerini Katilan Turistlerin Itici ve Cekici Motivasyonlari ve

Davranissal Niyetlerine iliskin Coklu Regresyon Analizi

Degisken B  Std. hata B T p Tolerans VIF
Sabit 605 335 1,804 072 761 1,315
itici Faktorler ~ ,327 081 233 4,065 000 761 1,315
Cekict Faktorler — gpn 99 343 5,969 000 761 1,315
R ,500 R?,250 Adjusted R?,245 F =49,901 p<0,01

Elde edilen bulgulara gore ilk modeldeki R? degerimiz 0,245 yani cekici ve itici
faktorler davranigsal niyetin %24,5’in1 aciklamaktadir, p degerimiz 0,000 <0,05 oldugu i¢in
cekici faktorler ve itici faktdrlerden en az birisi davranigsal niyet iizerinde etkilidir. itici
niyetler iizerinde etkilidir. Ayn1 zamanda “unstandardized coefficients” siitunundaki “B”
kismina bakacak olursak davranigsal niyetler lizerinde etkili olan bu iki faktoriinde pozitif
yonlii oldugunu gériilmektedir. Itici faktorlerdeki 1 birimlik degisim davranissal niyetlerde
0,327 oraninda; ¢ekici faktorlerdeki 1 birimlik degisim davranigsal niyetlerde 0,545 oraninda
bir degisime yol acabilmektedir.

Yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgular 1 hipotez kismen desteklenmis, 1
hipotez desteklenmemis ve 5 hipotez desteklenmistir. Hangi hipotezlerin desteklenip

desteklenmedigi Tablo 21°de verilmistir.
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Tablo 21

Hipotez Analizleri Sonuglari

HIPOTEZLER SONUCLAR

H1: Maceraci turistleri seyahat etmeye iten faktorler ile betimleyici dzellikler DESTEKLENMEDI
arasinda anlamli bir farklilik vardir.

H2: Maceract turistleri seyahat etmek i¢in destinasyona ¢eken faktorler ile KISMEN
betimleyici 6zellikler arasinda anlamli bir farklilik vardir. DESTEKLENDI
H3: Macerac: turistlerinin seyahat motivasyonlari ile davranigsal niyetleri DESTEKLENMEDI
arasinda anlamli bir farklilik vardir.

H4: Macera turistlerinin seyahat motivasyonlart ve davranigsal niyetleri DESTEKLENDI
arasinda anlamli bir iligki vardir.

HS5: Macerac turistlerin seyahat motivasyonlarinin itici faktdrleri davranigsal DESTEKLENDI
niyetleri etkiler

H6: Maceraci turistlerin seyahat motivasyonlarinin gekici faktorleri DESTEKLENDI
davranigsal niyetleri etkilemektedir.

H7: Macera turistlerinin seyahat motivasyonlarinin itici ve gekici faktorleri DESTEKLENDI

arasinda anlamli bir iligki vardir.
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ALTINCI BOLUM

SONUC VE ONERILER

Turizm literatiiriinde yapilan ¢alismalara bakildiginda macera turizmi aktiviteleri,
seyahat motivasyonu ve davranigsal niyet konularinin 6nemli oldugu ve bir¢ok calisma
yapildig1 goriilmekte, bu konularin birlikte ele alindigi ¢alismalar ¢ok az sayidadir fakat
Gokgeada ilizerinde daha Oonce bu konuda calismalara rastlanilmamistir. Bu dogrultuda
calismada macera turizmi aktivitelerine katilan turistlerin itici ve c¢ekici seyahat
motivasyonlart ve davranissal niyetlerinin belirlenmesi ve bu konularin aralarindaki

iliskilerin belirlenmesi amaglanmustir.

Macera turizmi, 6diil nitelikli bir macera deneyimlenmesi timidiyle satin alinabilen
seyahat ve bos zaman aktiviteleridir (Schlegelmilch ve Ollenburg, 2013). Macera turizmi,
farklilik arayisinda ve derecesi yiiksek riskten hoslanan insanlarin katilim sagladiklari turizm
cesididir. Bu turizm ¢esidinin giderek yayginlasmasi macera faaliyetlerinin insanlar1 i¢inde
bulunduklar stresli durumdan uzaklagtirmasi ve insanlara yeni deneyimler edinme olanagi

saglamasindan kaynaklanmaktadir.

Bireylerin ihtiyaclarinin farklilagmalari, turistlerin farkli goriislere sahip olmalarinin
yaninda bir destinasyon ile ilgili yaklagimlar1 da farklilik gosterebilir. Bu noktada macera
turistlerinin seyahat etmelerinin arkasinda yatan motivasyonlarin da destinasyon ve ortama
gore farklilik gosterdigi soylenebilir (Yildiz, 2019). Maceranin tiirii ve dogasi, maceracinin
secimine ve motivasyonuna bagli olarak degisiklik gosterir. Macera aktivitelerine katilan
bireylerin giidiileri katilim esnasinda degiskenlik gosterebilir ve elde edilen deneyimden
etkilenebilmektedirler. Macera aktivitelerine katilan bireyler ¢ogunlukla c¢esitli
giidiilere/motivlere sahiptirler ve yapilan bircok ¢alismaya gore bireylerin macera turizmi
aktivitelerine katilmalarini etkileyen en 6nemli motivasyonun, bireylerin heyecan arayisinda

oldugunu bulgulamiglardir (Uysal, 2008; Pomfret ve Bramwell, 2016).

Simsek vd. (2011), davranis kavramin1 gézlenebilen, incelenebilen eylemler olarak
tanimlamistir ve ¢aligmanin sonucuna baktigimizda ise bireylerin davranislarinin kendi
sahip olduklar1 kisilik yapis1 ve biylidiigii ¢evresel kosullara bagli olarak degisiklik
gosterecegi sOylenebilir. Bireylerin manevi olarak bir amaca yonelme egilimi istegi ve

diisiincesi ise niyet kavramidir. Boylelikle, tiiketicinin tesis ya da destinasyondan iiriin ya da
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hizmet almaya devam edece8i ya da etmeyeceginin sinyalini veren gostergeler de
“davramsgsal niyetler” olarak tanimlanmistir. Bireylerin satin aldiklari, deneyimledikleri
iirlin ya da hizmetten memnun olduklarinda, satin aldiklar1 hizmeti baskalarina tavsiye etme,
tekrar satin alma istegi egilimi gostermesi ve her zaman hafizasinda kalmasi olumlu yonde
davranigsal niyetlerini ortaya koymaktadir. Literatiirdeki arastirmalara baktigimiz zaman
davranigsal niyetlerin farkli boyutlarda ele alindigin1 gorebiliriz. Yapilan arastirmalara gore
seyahat eden bireylerin davranigsal niyetleri, seyahat motivasyonlarinin itici ve ¢ekici

faktorlerine bagli olarak degisiklik gdsterebilmektedir.

Bu ¢aligmada Gokgeada destinasyonuna yonelik macera turizmi aktivitelerine katilan
turistlerin itici ve ¢ekici seyahat motivasyonlar1 ve davranigsal niyetleri incelenmis ve 302
veri degerlendirilmistir. Arastirma kapsaminda demografik ozellikler incelendiginde,
katilimcilarin gogunlugunun erkek turistlerden olustugu, 50 yas ve iistii yas araliginin daha
fazla oldugu, yerli ve Bulgar turistlerin ¢ogunlukta oldugu, medeni durumlar1 agisindan
bekar oraninin daha fazla oldugu belirlenmistir. Katilimeilarin egitim durumlarina
bakildiginda Gokgeada’yr ziyaret eden turistlerin egitim durumu cogunlukla lisans ve
lisansiistii olan kisiler oldugu, %28,8 oranla kamu ¢alisani, %19,2 oranla is¢i grubu oraninin
daha fazla oldugu ve ortalama gelir diizeyi yiliksek olan kisilerin ¢cogunluklu oldugu ve en

fazla sorf ve riizgar sorfii ve kampgilik aktivitelerine katilim gosterildigi belirlenmistir.

Arastirmada degiskenlerin, turistlerin betimleyici 6zelliklerine gore farklilasip
farklilasmadigimin  belirlenmesi i¢in farklilik analizleri gergeklestirilmistir. Analiz
sonuclarina gore sadece katilimcilarin mesleki gruplar ile itici seyahat motivasyonlar
Ol¢eginin tiim alt boyutlar1 arasinda “spor ve macera” ve “yenilik ve kendini tanima”
boyutlarina katilan mesleki gruplarinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmustur.
Erkeklerin dinlenme ve rahatlama amaciyla katilim gostermesi kadin katilimcilara gére daha
yiiksektir. Erkeklerin spor ve macera, aile ve arkadaslik iligkileri, tarihi ve kiiltiirel
cekicilikler ve altyapi, hijyen ve gilivenlik boyutlarinda katilim gdstermeleri kadin
katilimcilara gore daha yiiksektir. Kadinlarin yenilik ve kendini tanima, doga ve ¢ekicilikler
ve ulagim ve etkinlikler boyutlarinda katilim gostermeleri ise erkeklere gore daha yiiksektir.
Turistlerin itici ve ¢ekici seyahat motivasyonlari ile davranigsal niyetlerini arasindaki iligkiyi
anlamak i¢in Korelasyon analizi yapilmis ve analizin sonucunda gore ile itici ve cekici
faktorler arasinda %99 giiven diizeyinde anlamli bir iliski oldugu belirlenmistir. Iliski
diizeylerine gore en yiiksek korelasyonun cekici motivasyonu faktorii ile itici faktorler

arasinda oldugu; en diisiik korelasyonun itici motivasyonlar ile davranissal niyetler arasinda
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oldugu goriilmektedir. iliskilerin anlamlilik degerleri ortaya ¢ikan iliskilerin anlamli
oldugunu gostermektedir.

Davranigsal niyetler ile cekici faktorler arasindaki iliski ise zayif fakat pozitif
yonliidiir. Motivasyonlarin itici ve ¢ekici faktorlerinin davranissal niyetleri {izerinde bir
etkisi olup olmadig1 incelenmis ve sonucunda ¢ekici faktorler ve itici faktorlerden en az birisi
davranigsal niyet {izerinde etkilidir. tici faktdrler ve cekici faktdrlerin ikisi igin de p degeri
normal oranda oldugu igin davranigsal niyetler tizerinde etkilidir. Davranigsal niyetler
iizerinde etkili olan bu iki faktdriinde pozitif yonlii oldugunu goriilmektedir. Itici
faktorlerdeki 1 birimlik degisim davranigsal niyetlerde 0,327 oraninda; cekici faktorlerdeki
1 birimlik degisim davranigsal niyetlerde 0,545 oraninda bir degisime yol agabilmektedir.

Insanlar artik siradan turizm tiirlerinden farkli aktiviteler yapmak pesindedirler.
Siradanliktan kagmak i¢in macera turizmi aktivitelerine yonelmis durumdalar. Bu durumda
Gokgeada, Fethiye’den sonra turistlerin dncelik olarak tercih ettikleri bir destinasyondur.
Fakat yapilan calismalar sonucunda Gokceada’nin ¢ok fazla gelisemedigi goriilmiistiir.
Turistlerin tekrar ziyaret etmeleri i¢in geri bildirimleri ¢ok 6nemlidir. Gokgeada’da ulasim
en biiyiik sorun. Canakkale’den Gokgeada’ya ulagsmak 2.5-3 saat siiriiyor. Havalimani var
fakat aktif olarak caligmamakta ki bu durum insanlar1 zorlayacagi i¢in adaya gelmeden once
baska destinasyonlar1 tercih etmeleri olduk¢a s6z konusu bir durum, havaliman aktif hale
getirilerek ulasim imkan1 kolaylastirilabilir. Ayn1 zamanda ¢ogu insan Gokgeada’yi bilirken
ve az ¢ok bir fikir sahibiyken, macera turizmi aktivitelerine yonelik ada hakkinda bilgiye
sahip degildirler.

Macera turizmi aktiviteleri ile ilgili planlama, tanitim ve reklam faaliyetleri
gelistirilmelidir. Macera turizmi niteliginde ada halkina belediye veya halk egitim
merkezleri tarafindan aktiviteler ila ilgili egitimler verilip bilinglenmeleri saglanarak yapilan
caligmalara halk ta dahil edilebilir. Gergeklestirilen macera turizmi aktiviteleri ile Gokgeada,
ulusal ve uluslararasi pazarlarda etkili sekilde sunulup adanin macera turizmi aktiviteleri

niteliginde gelistirilebilmesi i¢in daha ¢ok akademik aragtirmalara yer verilmelidir.
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EK 2

ANKET FORMU

Degerli Katilimc,
Bu arastirma Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii biinyesinde hazirlanan lisansiistii tez
calismasi1 kapsaminda, Gok¢eada’ya gelen macera turistlerinin seyahat motivasyonlar1 ve davranigsal niyetlerini
belirlemeyi amaglamaktadir. Cevaplariniz tamamen bilimsel amaglar i¢in kullanilacaktir. Bu ankete katilmaniz macera
turizminin gelistirilmesi agisindan son derece 6nemlidir. Liitfen her ifade i¢in size en uygun olan yalnizca bir secenek
isaretleyin. Ilginiz ve katiliminiz igin tesekkiir ederiz. Berrin YILMAZ - berrin.ylmz07@gmail.com
Tez Danigsmani: Dog. Dr. H. Mehmet YILDIRIM

A. Asagida macera turizmini Gokceada’da deneyimleme nedeniniz/ meotivasyonunuzu yansitan
ifadeler icin “Hi¢c Onemli Degil” den “Cok Onemli” ye kadar belirtilen seceneklerden size uygun
olanim (X) isareti koyarak belirtiniz.

1-Hi¢ Onemli Degil 2- Onemli Degil 3- Ne Onemli Ne Onemsiz 4-Onemli 5-Cok Onemli

IFADELER 1 2 3 4 5

* Dinlenme ve Rahatlama

1 Zihinsel olarak rahatlamak. 1 2 3 4 5
2 Giinliik yasamin rutininden uzaklagmak. 1 2 3 4 5
3 Fiziksel olarak dinlenmek. 1 2 3 4 5
4 Sakin bir ortamda bulunmak. 1 2 3 4 5
5 Ozgiir olmayi istemek. 1 2 3 4 5
* Spor ve Macera

1 Farkli sportif etkinliklere katilmak. 1 2 3 4 5
2 Heyecan verici etkinliklere katilmak. 1 2 3 4 5
3 Macera etkinliklerinden heyecan duymak. 1 2 3 4 5
4 Daha dnce diizenli olarak macera aktivitelerine katilmak. 1 2 3 4 5
5 Fiziksel yeteneklerimi sportif faaliyetlerde kullanmak. 1 2 3 4 5
*  Aile ve Arkadashk iliskileri

1 Arkadaslarimla birlikte eglenceli vakit gecirmek. 1 2 3 4 5
2 Yeni insanlarla tanigmak. 1 2 3 4 5
3 Ailemle birlikte eglenceli vakit gegirmek. 1 2 3 4 5
* Yenilik ve Kendini Tanima 1 2 3 4 5
1 Katildigim aktivitelerde basarili olmak. 1 2 3 4 5
2 Macera aktivitelerine kars1 korkularimin iistesinden gelmek. 1 2 3 4 5
3 Seyahat deneyimlerimi paylasmak. 1 2 3 4 5
4 Yeteneklerimi kesfetmek. 1 2 3 4 5
5 Yeni yerler ve kiiltiirler 6grenmek. 1 2 3 4 5
6 Yeni bilgiler edinmek. 1 2 3 4 5
7 Macera ve risk igeren aktivitelere yaglanmadan katilmak. 1 2 3 4 5




B. Asagida Gokceada deneyiminizle

belirtiniz.

ilgili

degerlendirmenizi

“Kesinlikle Katilmiyorum”dan
“Kesinlikle Katihyorum”a kadar belirtilen seceneklerden size uygun olanim (X) isareti koyarak

1-Kesinlikle Katilmiyorum 2- Katilmiyorum 3- Ne Katihyorum Ne Katilmiyorum 4- Katihyorum 5-
Kesinlikle Katiliyorum

‘ 1 2 3 4 5
IFADELER
1 Gokgeada’dan genel olarak memnun kaldim. 1 2 3 4 5
2 Gokegeada beklentilerimi karsiladi. 1 2 3 4 5
3 Gékgeada’yl macera turizmi aktiviteleri i¢in gevremdekilere tavsiye 1 2 3 4 5
5 gj(?li::r:ada’yl bir sonraki seyahatim i¢in ilk tercihim olarak gériiyorum. 1 2 3 4 5
6 Gokceada’y1 kesinlikle tekrar ziyaret etmek isterim. 1 2 3 4 5

C. Asagida Gokceada’da gerceklesen seyahatinizde sizi Gokceada’ya hangi 6zelliklerin ¢ektigine dair

diisiincenizi yansitan ifadeler icin “Hi¢ Onemli Degil” den “Cok Onemli” kadar belirtilen
seceneklerden size uygun olanim (X) isareti koyarak belirtiniz.

1-Hi¢ Onemli Degil 2- Onemli Degil 3- Ne Onemli Ne Onemsiz 4- Onemli 5-Cok Onemli

IFADELER

1

2

3

4

5
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Tarihi ve Kiiltiirel Cekicilikler
Tarihi ve arkeolojik ¢ekicilikleri
Giizel yemekleri

Aligveris olanaklari
Misafirperver yerli halki

flging kiiltiirel degerleri

Gece hayat1 ve eglence olanaklari
Dogal Cekicilikler

Temiz hava

Dogal su kaynaklari

Bitki ortiisii

Elverigli iklim

Essiz manzara

Ulasim ve Etkinlikler
Elverisli ulagim imkanlart
Su sporlari

Trekking rotas1

Altyapi, Hijyen, Giivenlik
Adanin altyapisi

Uygun konaklama olanaklar1
Sorf aktiviteleri igin elverisli plajlar
Giivenli

Yiiksek hijyen standartlari
Kirlenmemis ¢evresi
Bozulmamis ¢evresi
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D. Asagidaki sorulara kendinize uygun yanitlari veriniz.

1. Cinsiyetiniz: () Erkek ( ) Kadn 2. Medeni Durumunuz: () Evli () Bekar
3. Yasimz: ........ 4. Uyrugunuz: .....................
5. Egitim Durumunuz: ( )ilkogretim ( )Lise () Lisans ( )Lisansiistii

6. Ortalama Gelir Diizeyiniz: ( ) Cok diisik () Disiik () Orta () Yiksek ( )Cok
Yiiksek

7. Mesleki Durumunuz: () Isci () Serbest Meslek Sahibi ( YMemur () Ogrenci ()
Ev Hanimi

() Calismyor ( )Emekli ( )Diger (Liitfen Belirtiniz)......................

8. Gokceada’yr daha once ziyaret ettinizmi? () Hayr () Evet Yamtimz “Evet” ise kag

11. Gok¢eada’da hangi macera turizmi faaliyeti yaptimiz?

( )Sorf ve Riizgar Sorfii - () Tiiple Dalig/ Snorkelle Dalis ( )Bisiklet Sirme ( )Kiteboard/Kitesurf
(Ugurtma Sorfii) ( )Trekking (Yiiriyiis) () Kampeilik (
)Kus Gozlemeiligi Diger (Belirtiniz)..................

12. Daha once herhangi bir macera turizmi faaliyeti deneyimlediniz mi?
() Hayr ( )Evet Deneyimlediginiz faaliyetleri belirtiniz.....................

13. Macera turizmi aktivitelerine kiminle katilmay tercih ettiniz?

( )Yalnz ( )Arkadaslarimla () Ailemle () Kuliiplerle Diger
(Belirtiniz)...............

14. Hangi konaklama cesidini tercih ettiniz? ( ) Otel ( )Kamp ( )Pansiyon ( )Karavan
Diger(Belirtiniz)...............

15. Gokgeada’daki toplam konaklama siireniz: ....................

17. Gokceada’da bulundugunuz siire boyunca asagida belirtilen faaliyetler icin yaptiginiz harcamalari
belirtiniz.

Macera Turizmi Faaliyetleri............. Konaklama................ Ulagim...............
Yeme-i¢me............ Hediyelik Esya............. Aligverig ............. Diger
(Belirtiniz)..............ce.e..



