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ETiK BEYAN

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Tez Yazim
Kurallari’na uygun olarak hazirladigim bu tez ¢alismasinda; tez i¢inde sundugum verileri,
bilgileri ve dokiimanlar1 akademik ve etik kurallar ¢ercevesinde elde ettigimi, tiim bilgi,
belge, degerlendirme ve sonucglar1 bilimsel etik ve ahlak kurallarina uygun olarak
sundugumu, tez ¢aligmasinda yararlandigim eserlerin tiimiine uygun atifta bulunarak kaynak
gosterdigimi, kullanilan verilerde herhangi bir degisiklik yapmadigimi, bu tezde sundugum
caligmanin 6zglin oldugunu, bildirir, aksi bir durumda aleyhime dogabilecek tiim hak

kayiplarini kabullendigimi taahhiit ve beyan ederim.

Engin CETIN
30/01/2023



TESEKKUR

Bu tezin gergeklestirilmesinde, calismam boyunca benden bir an olsun yardimlarini
esirgemeyen saygi deger danisman hocam Dog. Yesim ZUMRUT e, calisma siiresince tezin
catisin1 olusturan veri destegini saglayan Kale Uriin Yonetiminin ve URGE departmaninin
degerli yoneticilerine, 18 yil 6nce katilmis oldugum KALE ailesinin bir ferdi olarak yiiksek
lisans egitimim boyunca gereklilikler dahilinde bana saglamis oldugu destek ve imkanlar
icin sirketim KALESERAMIK e, tiim zorluklari benimle gdgiisleyen hayatimm her
evresinde bana destek olan esim Filiz CAN CETIN’e kizim Doga Giines CETIN e ve degerli

aileme sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.”

Engin CETIN
Canakkale, Ocak 2023



OZET

SERAMIK SEKTORUNE YON VEREN FUARLAR VE TREND URUN
TLISKISININ KALESERAMIK FABRIKALARI OZELINDE INCELENMESI
Engin CETIN
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Seramik Anasanat Dal1 Yiiksek Lisans Tezi
Danisman: Dog. Yesim ZUMRUT
30/01/2023, 82

1957 yilinda Canakkale’nin Can ilgesinde kurulan Canakkale Seramik
Fabrikalari’nm kuruldugu topraklarla olan bag ve kurulus siireci onemlidir. Ulkeye ve
konumlandig1 cografyaya katkisi biiyiik olan firma; kalite anlayisi ve hedefleri, yaptigi
yatirimlar, siirdiiriilebilir bir diinya icin yaptiklari, kiz ¢ocuklarinin egitimine, sanata olan
katkisi, geleneksel fabrika bayramlari, sosyal ve vb. faaliyetleri ile bir biitiindiir.

Bu tez calismasinda, seramik karo iiretim sektoriinde teknolojik gelismelerin ¢ok
oldugu 2008 yilindan giinlimiize kadar siire gelen donemde (2008, 2009, 2010, 2015, 2021,
2022 yillar1) Kaleseramik Uriin Miidiirliigii biinyesinde hazirlanan fuar raporlar:
rehberliginde Cersai Fuari lizerinden trend tiriin iliskisi incelemistir. Cok sayida alana hizmet
eden fuarlar seramik sektorii agisindan da onemlidir. Yurtiginden diinyanin en biiyiik 2.
Seramik Banyo ve Mutfak Fuari olan Unicera Fuari, yurtdisindan Cersai, Heimtextil,
Coverings, Cevisema Salone del Mobile, Milano Maison &Objet fuarlariyla ilgi bilgiler
verilen caligmada, Cesai fuar1 raporlariyla yillara gore (2008-2022 arasinda) seramik
kaplama malzemeleri konusunda trendlerle sekillenen {iriin profilleri incelenmistir.
Oncelikle genel trendler agisindan, ardinda ebat ve iiretim teknolojileri bakimindan
incelenerek gorseller ile yorumlanan konunun bazi boliimlerde Kaleseramik iiriinleri de yer
almistir. Metnin igerisinde seramik kaplama malzemeleri; Duvar karosu, yer karosu, slab
karolar, porselen olarak ana iiriin gruplari altinda toplanmis, Renk, Tipoloji, Desen, Yiizey,

Ebat, Konsept, Dekor, Artizan vb. bagliklar altinda trend analizleri yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Trend, Yer karosu, Duvar karosu, Kaleseramik, Seramik

sektorii, Kaplama malzemesi, Uriin



ABSTRACT

INVESTIGATION OF THE RELATION BETWEEN FAIRS THAT INFLUENCE
THE CERAMIC SECTOR AND THE TRENDING PRODUCTS PARTICULARLY
KALESERAMIK FACTORIES
Engin CETIN
(Canakkale Onsekiz Mart University
School of Graduate Studies
Master of Thesis in Ceramic
Supervisor: Dog. Yesim ZUMRUT
30/01/2023, 82

The connection between the land and the establishment process of the Canakkale
Ceramic Factories, founded in 1957 in the Can district of Canakkale, holds great importance.
The company, which has made a significant contribution to the country and the region it is
located in, is a whole with its quality understanding and goals, its investments for a
sustainable world, its contribution to the education of girls and art, traditional factory
festivals, social and cultural events, etc.

This thesis study examines the trend of product relations in the ceramic tile
production industry through the Cersai Fair during the period from 2008 to the present, when
there have been many technological developments, using the fair reports prepared within the
Kaleseramik Product Management during this period (2008, 2009, 2010, 2015, 2021, 2022).
Fairs, which serve a large number of areas, are also important for the ceramic sector. The
study presents an analysis of product profiles in the ceramic cladding materials market, using
reports from the Cersai fair, to examine the trends shaping the industry between 2008 and
2022. The research also provides information on domestic fairs such as the Unicera Fair, the
second largest ceramic bathroom and kitchen fair in the world, and international fairs
including Cersai, Heimtextil, Coverings, Cevisema Salone del Mobile, and Milano Maison
& Objet. Firstly, the general trends are examined and then some sections of the subject are
interpreted with images in terms of size and production technologies, including Kaleseramik
products. In the text, ceramic cladding materials are grouped under main product groups
such as wall tiles, floor tiles, slab tiles, porcelain, and trend analyses are made under titles
such as Color, Typology, Design, Surface, Size, Concept, Decor, Artisan, etc.

Keywords: Trend, Floor tile, Wall tile, Kaleseramik, Ceramic sector, Cladding
material, Product
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BIRINCI BOLUM
GIRIS
Seramik, insanlik tarihi ag¢isindan son derece 6nem tasiyan bir malzemedir. Tamamen
dogal hammaddeler kullanilarak iiretilen bir masse ile sekillendirildikten sonra pisirilerek
geleneksel yontemlerle nihai halini almaktadir. Sahip oldugu ozellikler acisindan su

gecirmezligi, dayanikliligi, asinmazligi, hijyenik olmasi ve dekoratif olmasi diger kaplama

malzemelerine gore, seramik kaplama malzemesini ayri1 bir yere sahip olmasini saglar.

Canakkale’nin Can ilgesinde temelleri atilan Kaleseramik 1957°den bugiine,
Tiirkiye’nin en biiyiik seramik firmalar1 arasinda yer alir. Alaninda tasarim, teknoloji ve
vizyon konusunda 6ncii olan firmanin amaci toplumun her kesimine hitap edecek cesitlilikte,

kaliteli, sik, kullanigl tiriinler gelistirmek ve miisterilerini memnun etmektir.

Kaleseramik hakkinda bilgi verilerek baslanilan tez ¢alismasimin tgiincii
boliimiinde trend, fuar ve seramik sektorii arasindaki iliski ele alinmus, ana trendlerin,
yenilik¢i uygulamalarin, teknoloji ve tasarimdaki son sozlerin paylasildigi seramik sektoriine
yon veren, ¢ok sayida firmanin, alic1 ve saticinin bulustugu baslica fuarlar incelenmistir.
Tiirkiye’de ve diinyada ¢ok sayida fuar arasindan Kaleseramik tarafindan {iriin grubu olarak
katilim saglanan ve/veya iiriin yonetimi ve URGE departmanlarinca takip edilen, yeni
trendlerin ve sektoriin analizi noktasinda fuar analizleri ¢ikarilan ve Kaleseramik

tiretimlerine yon veren fuarlar segilmistir.

1983°den beri Italya’nin Bologna sehrinde gergeklestirilen ve kendi alanma hakim
mimarlari, tasarimeilari, sirketleri agirlayan Cersaie Fuar: seramik sektoriine yon veren en
Onemli fuarlardan biridir. Kaleseramik Fabrikalari, Yer Karosu, Duvar Karosu, Granit
Sinterflex, Dekor, Trim ve Atdlye Kale iiriinleriyle Cersai Fuarinda yer almaktadir. Kendi
tarzin1 olusturarak bu yaris igerisinde son derece basarili olan Kaleseramik ’in donemsel
olarak calistigi baz1 tasarimcilar, 6zgilin tasarimlartyla, inovatif {iriinleriyle, (sinterfelx,
atolye kale vb.) farklilik yaratarak sektére yon verir. Seramik karo tiretiminde; teknolojik
gelismelerin, degisen tasarim anlayisinin ve gorsel etkilerin izlendigi, potansiyel hedef
kitlenin belirlendigi fuar analizleri 6nemlidir. Bu noktada 2008-2022 yillar1 arasinda Cersai

fuarlarinda, trendlerin teknolojiye, teknolojinin trendlere ve her ikisinin de iiriin gruplarina



olan etkisinin 6rnek {irlin gruplar {izerinden incelendigi ti¢lincii bolimde Kale seramigin

Cersai fuar raporlar1 6nemli bir veri kaynagi olmustur.

1.1. Kaleseramik Fabrikalari

Canakkale’nin Nevruz kdyiinde dogan Ibrahim Bodur’un 1957 yilinda 21
yasindayken Canakkale’nin Can ilgesinde kurdugu Canakkale Seramik Fabrikalar1 A.S. ile
temelleri atilan Kaleseramik Fabrikalari, kurucusunun dogdugu topraklarin insani ile birlikte
biiyiiylip gelismistir. Can il¢esinde ¢ok biiylik ig istihdami saglayan ve 65 yildir hizmet veren
Tiirkiye’de seramik sektorliniin kurulusuna ve gelisimine Onciilik etmis bir firmadir.

“Kalebodur... Seramik Budur” slogani ile Tiirkiye’nin her tarafina yayilan bir basari

Oykiisiidiir.

Gorsel 1. ibrahim Bodur temel atma ve hat devreye alinmasi acilist

Kale Grubu Bagkani ve CEO’su Zeynep Bodur Okyay, 65. kurulus y1l doniimii ve

geleneksel Seramik Bayraminda yaptigi konugmada;

Rahmetli Ibrahim Bodur’un, Can’in kus u¢maz kervan gegmez giinlerinde
kurdugu hayaller, biiyiik emekler, biiyiik ¢abalar neticesinde; bugiin kollar
diinyay1 saran, binlerce insanin evine ekmek gotiirmesine vesile olan bir
sirketler grubuna doniistii. Kendisi nereye varmak istedigini ve sirketimizi
gelecekte nerede gdrmek istedigini ¢cok net ortaya koymustu. Bize diisen de
onun ¢izdigi vizyonu izlemek ve glinlimiiz sartlarina uyumlandirmak oldu.
Uretim, altyapi, iiriin, pazarlama, dagitim ve insan sermayesi konusunda



stirdiirtilebilir olmak i¢in akilli yatirimlar yaparak bugiinlere geldik. Basarili
bir is i¢in en tartismasiz unsur, birlikte yol aldiginiz insanlardir. Ne mutlu
bize ki, ayn1 yolu yiirlimekten biiyiik gurur duydugumuz, {i¢ kusaktan
calisanlarimiz, is ortaklarimiz, bayilerimiz ve paydaslarimiz oldu. Hepsine
stikran bor¢luyuz. Kiiresel ve yerel pazardaki tiim zorluklara ragmen yatirim
yapma sevkimizi asla kaybetmiyoruz. 2022-2026 déneminde 230 milyon
dolarin iizerinde yatirnm yapmayi planliyoruz. Yatirim odagimizda yurt
disinda biliylime, yeni is alanlari, dijital doniistim, inovasyon ve
siirdiiriilebilirlik var. Oniimiizdeki yillarda ana faaliyet alanlarimizi
destekleyen ve gelistiren katma degeri yiiksek is alanlarina odaklanacagiz.
Grubumuzun yapir sektoriinde malzeme, izolasyon, proje ve uygulama
alanlarindaki tecriibesinden gii¢ alarak, ¢at1 ve arazi tipi anahtar teslim giines
enerji sistem tasarimi ve kurulumu faaliyetlerini yiirtitmek iizere yeni yatirim
firsatlarini arastirtyoruz. Bunun yani sira enerji depolama sistemleri, yakit
pilleri ve hidrojen enerjisi gibi oniimiizdeki yillarda yayginlasmasi beklenen
ileri enerji ¢ozlimlerine yonelik incelemelerimiz de devam ediyor. Koklerden
goklere uzanan iiretim yolculugumuzu, giincel gelismeler ve trendler
dogrultusunda faaliyet alanlarimizi ¢esitlendirerek siirdiirecegiz (“Yapi”,
t.y.), (“Kale Grubu 65. Yasini1 Kutluyor”, 2022).

(Can’da seramik karo iiretimi diginda, Vitrifiye ve Nakliyat alaninda da yatirimlar
vardir. Glinlimiizde direk olarak 5000 kisi civarinda ¢alisan1 bulunmakla birlikte, bir¢ok
alanda bolgesel tedarikgileri de yasatmaya devam etmektedir. Makine imalatindan, malzeme
tedariginden, palet tedarigine kadar Oncelikli olarak bolgesel tedarikgileri gelistirerek
calismalarin1 saglamaktadir. Can ilgesinde nerdeyse her evde, fabrikada calisan, hatta kar
koca gecimini fabrikada ¢alisarak saglayan, fabrikada daha once ¢alisip emekli olan insan
sayis1 ¢ok fazladir. Kaleseramik Fabrikalart Can’da 1s imkani1 saglayarak, memleketlerinde
caligmalarina ve yasamalarina imkan vermekte, ¢alismak tlizere bolgeye gelen yeni niifusla
birlikte kurumsal kimliginin zenginligi i¢inde bir aile olmay1 bagaran bir sirkettir. Degerleri,
giiven yaratma, adil davranma, samimi yaklagma, tutku ile calisma, merak etme ve
sorumluluk alma olan kurum kendi biinyesinde, il ve ilgede ¢ok sayida sosyal faaliyete de
olanak saglar. Ozellikle 27 Temmuz tarihinde fabrikanin kurulus yildéniimiinde, her yil
seramik bayrami diizenleyerek, ¢alisanlarina ve bayilerine kidem &diilleri, konserler, mevlit
programlar1 yapmaktadir. Bu etkinlik Tirkiye’de yapilan ilk ve tek seramik bayrami
etkinligidir. Bu sayede hem c¢alisanlarini, bayilerini ve tedarikgilerini hem de bdlgede
yasayan halki memnun ve motive etmektedir. Herkesi bir agacin dallar1 gibi birbirine
baglayarak Kale Ailesinin olusmasini, devamliligini ve siirekliligini saglamaktadir.
Teknoloji alaninda yeniliklere agik olan Kaleseramik Fabrikasi yeni yatirimlarini ve fabrika

acilislarini da bu donemlerde yapmaktadir.
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Gorsel 2. 65. yil ylizme yarismasi odiilleri ~ Gorsel 3. Kaleseramik kidem o6diilleri

Kurucusu rahmetli Dr. ibrahim Bodur'un ilke ve goriisleri dogrultusunda, basta
egitim ve saglik olmak tizere kiiltiir, sanat, bilim ve spor konularinda topluma her zaman
katkida bulunan sirketin bu misyonu Kale Grubu Bagkani ve CEO’su Zeynep Bodur Okyay
tarafindan da devam ettirilmektedir. Bu katkilarin diizenli hale getirmek {izere Dr. Ibrahim
Bodur Kaleseramik Egitim Saglik ve Sosyal Yardim Vakfi'n1 kurmustur. Sanayi yatirimlari
alaninda yapmis oldugu yeniliklerin disinda sanat alaninda da yenilikler yapmis bazi
donemlerde giincel konularla baglantili olarak yaptigi sempozyumlarla, ulusal ve
uluslararasi ¢alistaylar ve sergiler diizenlemistir. Bu sergileri yurti¢i ve yurtdisindaki
platformlara tasiyarak sanatseverlerin begenisine sunmaktadir. Geng sanatgilara, okullara
Giizel Sanatlar Fakiiltelerinde seramik egitimi alan 6grencilere malzeme, staj imkani ve is

imkanlar1 konusunda yardimer olmaktadir.

Sanat ve tasarim alaninda ortak bir liretim ve 6grenme alani olusturmak, sanat,
tasarim ve insani bulusturmak amaciyla, Istanbul Kalkinma Ajansi’min (ISTKA) destegiyle
Karakoy’deki ilk merkez binasinda Kale Tasarim ve Sanat Merkezi (KTSM) hayata
gecirilmistir. Ulusal ve uluslararasi sanatcilara ev sahipligi yapan merkezde tasarim ve sanat

alaninda konugmalar ve sergiler de diizenlenmektedir.

Sirket biinyesinde kurulan ve bilinyesinde duayen sanat¢1 ve tasarimcilarla birlikte
cok sayida projeye imza atan ayrica sirketin butik seramik tiretimlerinin yapildigi Sanat
Atélyesi ise son yillarda zenginlesen misyonu ile Atdlye Kale markasi adi altinda yeniden
yapilanmistir. Giliniimiiz tasarim ve trendlerini benzersiz seramik eserlerle yorumlayan
Atolye Kale 6zgilin yasam alanlarinda ilham veren {irlinlere imza atmaktadir. Sanati ve

zanaat1 bulusturan el yapimi seramiklerle kisiye ve mekana 6zel tasarimlar sunarken
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“Iyi Bak Diinyana” hareketiyle siirdiiriilebilir diinya icin sosyal etki yaratan déniisiimlere

de onciliik etmektedir.

d

Gorsel 4. Atatiirk Kiiltiir Merkezi (AKM) “Kirmizi Kiire”

Tiirkiye’nin kiiltiir sanat hayatinin 6nemli simgelerinden biri olan Atatiirk Kiiltiir
Merkezi (AKM) igerisindeki ‘Kirmizi Kiire’ olarak adlandirilan 2 bin 38 kisilik opera
salonunu kaplayan seramik karolar, Atdlye Kale blinyesinde tiretilmistir. 15.000 adet 40,2
x 40,2 cm ebatlarda 6zel iiretim piramit seklindeki 3 farkli modelden olusan ve tamamen el
emegiyle iiretilen karolarin {iretim siirecinde kadin istihdamina Onem verilmistir.
Kaleseramik, Tiirkiye’deki kadin girisimcileri ve kadin istihdamini desteklerken kiz
cocuklarinin egitim olanaklarinin gelismesine katki saglamaktadir. Hem rengiyle hem de
tasarimiyla AKM’ye essiz bir katki sunan kirmizi kiire Atdlye Kalenin yeni misyonunun da

onemli bir 6rnegidir.

Gorsel. 5. KTSM agilis toreni



Kale grubu seramik sektoriinde her zaman ilklere imza atmistir. Yer, Duvar Karosu
ve QGranit retimleri disginda Sinterflex iiretimiyle 100x300 cm. ebadinda 3mm-5mm
kalinliginda esnek porselen levhalarin iiretimine baglamis ve giinlimiizde 120x360 cm
ebatlarina kadar tiretim yapmaktadir. Sinterflex iiretimi son derece inovatif bir malzeme olup
seramigin kullanildigi tim alanda (banyo mutfak) kullanilabilmekle birlikte, akilli ev
yapiminda, binalarda tiim i¢ ve dis mekanlarda mutfak tezgahi, mobilya, beyaz esyalarin
bazi1 boliimlerinde de kullanilabilmektedir. Kale grubu makine ve par¢a imalati, savunma,
kimya, elektrik malzemeleri, enerji, bilisim, nakliye, turizm ve gida sektorlerinde yatirimlar
yaparak, her biri kendi alanlarinda lider 17 sirkete sahiptir. Kale Grubu bugiin Avrupa’nin
3™lncl, diinyanin 12°nci en biiylik seramik karo {ireticisi, yap1 kimyasallar1 alaninda da
Tiirkiye’nin 1. Avrupa’nin ise 5. biiyiik sirketidir. Ayrica havacilik ve savunma sanayinde
yatirnmlart mevcuttur. Biinyesinde, trendleri belirleyen 6nemli markalar1 bulunduran
Kaleseramik, ayn1 zamanda Avrupa’nin seramik {issii Italya’ya marka yatirim yapan ilk

Tiirk, hatta ilk yabanc1 sirket olmustur.
1957 yilindan itibaren bir basar1 0ykiisiinii siirdiirebilmenin gereklilikleri konusunda
da cag, teknolojiyi ve trendleri yakalayan kimi zamanda trendi belirleyen girketin {iretimleri

pazar analizleri, sektor analizleri ve kullanici talep analizleri ile siirdiiriiliir.

Markaya 6zel hedeflerin belirlenmesi ve tirlinlerin siniflandirilmasinda;

. Yasayan Sektor Trendlerinin Goézlemlenmesi

. Ulusal - Uluslararasi Fuar Organizasyonlari

. Bolgesel Pazar Analizleri

. Yazili - Gorsel Yaym Takipleri

. Rakip Uriin Gorsel ve Teknik Degerlendirmeleri dnemlidir.

Pazar paymi biiyiilterek siireklilik saglamak igin pazar ve {irlin ihtiyaclart ¢ok iyi
belirlenmelidir. Bu noktada bolgesel pazar analizleri ve {irlin ihtiyaglarinin belirlenmesi,

takip eden degil takip edilen olmak adina c¢ok kritik bir esiktir.

Kaliteli yasam unsurlarinin belirlenmesi; doku-renk arastirmalari, nihai kullanicida

fayda getirecek teknik oOzelliklerin belirlenmesi, mekanlarda yaratilacak farkindalik



¢oziimleri, rekabetci {iriin tespitlerinin, satis pazarlama tabanli taleplerin UR-GE ye

aktarilmasi gibi talep olusumundan tasarimin dogusuna olan stiregler yonetilir.

Uriin ihtiyaglarinin belirlenmesinde gérsel ve teknik beklenti degerleri dnemlidir.

Renk ailesi

Toplam biinyede Face
renk gorunarltgi dengesi/tonalite
alt/ust gegisleri
Gorsel
beklenti/deger
Yiizey Yiizeyde isik
dokusu/dokunma yansimasi
hissiyati matlhik/parlaklik

Gorsel 6. Gorsel beklenti

Sertlik

Yasam kosullarina
uyum/teknik Yumusaklik

diren
’ Teknik
beklenti/deger

Std
temizleyicilerle
kolay
temizlenebilirlik

PTV/Ramp
kaymazlik
olgtimlenmesi

Gorsel 7. Teknik beklenti

Malzeme ve teknolojinin tasarimla harmanlandigi iiretimde yasayan sektor

trendlerinin gozlemlenmesi igin ulusal ve uluslararast fuar organizasyonlariin takibi

onemlidir. Seramik sektoriine yon veren fuarlarin ve trend iirlin iliskisinin Kaleseramik

Ozelinde incelenebilmesi i¢in oncelikle trend kavraminin ele alinmasi ve sektordeki son

trendlerin goz oniine serildigi fuarlarin incelenmesi gerekir.



IKINCi BOLUM
SERAMIK SEKTORUNE YON VEREN TRENDLER VE FUARLAR

Bu béliimde sosyal medyada, giinliik hayatimizda hemen hemen her alanda maruz
kaldigimiz, etkilendigimiz, belki de sekillendirdigimiz trend kelimesinin anlami nedir?
trendlerin yonettigi sektorler nelerdir? trendlerin belirlenmesinde ve seramik tasarimlara
aktarilmasinda izlenen yol nasil ele alinmalidir? Sektére yon veren fuarlar nelerdir? Bu

fuarlarin seramik sektoriiyle baglantilar1 nasil kurulabilir? sorularina cevap aranmistir.

Kaleseramik iiriinleri fuar analizleri ve o yilin trendleri dogrultusunda farkli bir
bakis acisiyla yeniden siiflandirabilmek adina seramik sektoriinde iiriin cesitliligi ve
tasarimda 6zellikle son on yildir etkisini gosteren trendlerin sunuldugu Cersai, Unicera,

Isaloni, Maison Objet gibi fuarlar incelenmistir.

2.1. Trendler ve Kaleseramik

Giliniimiizde bir iirtiniin sadece islevini yerine getirmesi ve kaliteli olmasinin 6tesinde
pazardaki ayn1 kategoride yer aldig1 diger iirlinler arasindan tercih edilebilir olmasi, dikkat
cekmesi, aliciya hitap etmesi gerekir. Tasarimcilar sadece tiriin degil konsept tasarlamakta
ve lirlinti alan kullanan kisiye kendini 6zel hissettirmektedir. Bunu yapabilmenin en dogru

yolu tasarim siirecine trendlere uygun sekilde imza atilmasidir.

Daha ¢ok tasarim, sanat, moda, mimari, bilim ve teknoloji gibi alanlarda karsimiza
¢ikan trend kelimesinin anlami farkli alanlara gore de degisiklik gostermektedir. Tirk Dil
Kurumu’nun egilim olarak belirttigi: “Bir seyi sevmeye, istemeye veya yapmaya igten
yonelme, meyil, temayiil” olarak tanimladig1 trend, ekonomi ve istatistik alanlarinda bir

egrinin yonii olarak tanimlanmaktadir.

Ingilizce kokenli bir kelime olan Trend genel olarak bir yon, hareket, egilim olarak
tanimlanabilir. Trend sadece belli alanlara hapsedilmis bir tanim degil konusma, yiiriime,

yemek yeme, giyinme ve yasam big¢imlerinin vb. birkagini kapsayabilir.



Paul Nystrom’a gore, “Trend belirli bir zamanda hiikiim siiren ya da gegerli olan bir

seydir; daha az ya da daha fazla bir sey degildir” (Nystrom, 2008:44).

“Trend dinamik bir kavramdir, siirekli degisir ve kesinligi kabul etmeyen bir

olgudur’’ (Descamps, 1980:21).

Kelimenin bir diger manasi da “akim” dir. Belirli bir zaman1 kapsayan, belirli
alanlardaki degisimleri, olusumlari, etkilesimleri tanimlamak i¢in kullanilir.
Trend kavrami, gelecek tahminleri, gelecege ait uz goriiler ve bu tahmin ve
uz goriilerin ¢esitli disiplinler arasi ¢aligmalarla ge¢mis ile sentez edilmesi,
bu sentez sonucunda kisa-orta ve uzun vadeli tahminler lizerine belirlenmis
donemlerin ifade edilmesidir (Devrim, 2012:38).

Diinyada trendler iizerine arastirma yapan c¢ok sayida sirket bulunmaktadir. Bu
sirketlerin yaptig1 arastirmalar Tiirkiye’de endiistriyel {iriin tasarim sektdriinde 6nde gelen
firmalarin bu alandan danigmanlarla isbirligi i¢erisinde hareket ettigi, trend arastirmalarinin
onem kazandig1 yoniindedir. Tablo 1 de gosterildigi gibi ticari alanda trendler {izerine yazili
kaynaklar iireten ¢ok sayida sirket bulunmaktadir. Diinya genelinde, ticari alanda bir¢ok
trend arastirmasi yapan bu sirketler trendler tizerine yazili kaynaklar tiretmektedir. Trend
kavrami ile birlikte “Trendsetter” Trend Onciileri, “Trendhunter” Trend Avcilar”,
“Trendlab” Trend Laboratuvarlari, “Trendwatching” Trend izleyicileri, “Trendguide” Trend
Rehberleri, “Trendscout” Trend Kasifleri, Kalabalikla Gelen Yaraticilik “Crowdsourcing”,

“Trendy” Gegici Akimlar gibi yeni kavramlar da tiiremistir.

Tablo 1

En taninmis ve popiiler trend firmalar

Trend Firmalar1 (Trend Arastirmacilari) Konum
BrainReserve (Faith Popcorn) ABD- Newyork
Coolhunting (Josh Rubin) ABD- Newyork
Iconaculture ABD - Mn

LPK (Valerie Jacobs) ABD - Ohio
Lidewij Edelkoort (Lidewij Edelkoort) Paris

Peclers Paris

Nelly Rodi Paris




Tablo 1’in devami

The Future Lab / LS:N (Martin Raymond) | Londra
WGSN Londra
Dezeen Londra
Trend Stop (Jaana Jatyri) Londra
Trendspotting Londra
Mintel Londra
Trendwatching Londra
Future Concept Lab (Francesco Morace) Milano
360 (Zuzanna Skalska) Hollanda
David Report Isveg
Trend Hunter (Jeremy Gutsche) Kanada
The Coolhunter (Bill Tikos) Avustralya

Tasarim siireglerinde trend ¢alismalarinin rolii {izerine yapilan bir ¢calismada;

Tasarim danismanlig1 veren firma sahibi serbest tasarimcilar daha soyut bir
aragtirma yaklasimi benimserken, kurumsal firmalarda c¢alisan tasarimcilar
daha somut bir yaklagim kullanarak piyasada var olan basarili triinleri
arastirmaktadir. Bunun temel nedeni kurumsal firmalarda tasarim is
tanimlarinin tasarimcilara satig ya da pazarlama departmanlarindan gelmesi
ve bu is tanimlarinin piyasada satiglar1 yiiksek olan iirlinlere yonelik
olmasidir.

Bir diger ek bulgu da Tirkiye’deki trend arastirmalarinin ne
durumda oldugu ile ilgilidir. Tirkiye’nin Oncii beyaz esya ve vitrifiye
firmalarinin son yillarda yabanci trend arastirmacilari ile ¢alismalar yaptiklari
goriilmektedir. Hatta bazilarinin tasarim ekibinde calistirmak iizere trend
arastirmacisi aradiklar1 gozlemlenmistir. Ayrica biiylik bir mobilya fuar1 olan
ZOW Istanbul 2015 yilinda TrendWorks konsepti ile gerceklestirilmistir. Bu
fuar kapsaminda diinyaca {inlii bir trend belirleyicisi olan Lidewij Edelkoort
da Tirkiye’ye gelmis ve cesitli calistaylar diizenlemistir. Bu durum
Tiirkiye’nin trend ¢alismalar1 bakimindan farkindaliginin kurumsal firmalar
diizeyinde artmakta oldugunu gostermektedir (Ates Akdeniz, 2015).

Bulgular ve onlarin yorumlarindan da anlasildigi {izere trend

caligmalar1 hem igerik olarak hem yapisal olarak tasarim silirecine dahil
olabilecek bir yaklagim tagimaktadir.
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Toplumun dilini ¢6zmek isteyen dogru zamanda dogru sekilde
farklilik  yaratarak basar1 elde etmek isteyen firmalar trend
arastirmacilarindan destek almakta, trendler iizerine yaymlar takip
etmektedir. Trendler iizerine yapilan yayinlar da ticaret diinyasinda giderek
poptilerlesmektedir. Trendlerin iiriinlerde ve sitemlerde dogru kullanilmasi,
gelecege yonelik trend tahminlerinin iyi yorumlanmasi sektoriin basarisini
arttiracak dnemli bir dinamiktir.

Analist Vejleegard’a gore trendlerin ortaya c¢ikmasinda, trend olabilecek
iirlinlerin piyasaya siiriilebilmesi i¢in tiiketici beklentileri etkilidir. Trend olan
biri tirliniin yiiksek oranda talep gorecegi 6ngoriildiigii icin sirketler, trendleri
olusturmak ve yonlendirmek igin biiyiik biitceler ayirmaktadirlar. Trend
analistleri; istatiksel bilgileri toparlamakta ve miisteri hakkinda arastirma
yapmaktadir. Tasarimcilar, perakendeciler, tekstil, giyim, aksesuar, ev
dekorasyon {ireticileri {iriinlerini sonraki trendi tahmin etme diisiincesiyle
gelistirirse rakiplerine karst avantajli olmakta ve satis rakamlarimni
arttirmaktadir (Vejleegard, 2008:6).

Sirket calisanlari, mevcut trendleri tespit etmek ve ileriye yonelik Ongoriiler
gelistirmek {lizere toplumun kiiltiirel, sosyal ve tiiketim egilimleri hakkinda iirlin gelistirme
ve tasarim departmanlarina bilgi veren sunumlar hazirlamakta, tiiketicilerin alacag tiriinlerin
satis rakamlarin1 ylikseltecek trendleri bulmak igin istatiksel bilgi analizlerini takip

etmektedir.

Mevcut lriinlerin gelistirilmesi veya yeni {irlinlerin eklenmesi bu raporlarla yon
kazanmaktadir. Trendlerin takibi {iretici agisindan piyasaya siiriilen iiriinlin kar getirmesi
anlamina gelir. Karlilig1 arttirmak igin tiiketicilerin bir iiriinii almaya yonlendirilebilmesi
gerekir. Bu da ancak tiiketicinin diisiinme ve satin alma aligkanliklarini etkileme yoluyla
miimkiindiir. Gorsel 8’de Tiirkiye’deki sehirlere gore degisen trendler verilirken, Gorsel

9’da yurt disindaki trend analizleri yer almistir
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TURKIYE BEGENI HARITASI 2019
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Gorsel 8. 2019 yili Tiirkiye begeni haritasi
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Gorsel 9. 2019 yili yurtdisi trend analizi
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TRENDLER-YUR

BANYODAN MAT YOZEYLER
BEKLENTILER BUYUK EBATLAR
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Gorsel 10. Trendler ve Kaleseramik iirtinleri
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Gorsel 11. Pazar-miisteri beklentisi, marka vaadi, siparis ve iiretim kriterleri analizi
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Gorsel 12. Kale Innovation tarafindan hazirlanan 2011-12 ve 13-14 yillari trendleri

Kaleseramik fabrikalari iiriin gelistirme ve {iretim siireglerinde de ilgili fuarlar takip
edilmekte, ilgili analizler ve trend raporlar1 olusturulmakta, yurt i¢i ve dis1 liretimlerde ebat,
dekor, renk tercihlerindeki farkliliklar gozetilmektedir. Yukarida sunulan tablolarda farkli
tarihlerde hazirlanan yurt iginde ve yurt diginda iilke, bolge, sehirlere gore tercih edilen
tipolojiler, renk, teknoloji, ylizey ve ebat analizlerine, trendlere uygun sekilde kale grubunca
iiretilen {irlin analizlerine, pazar- miisteri beklentisi, marka vaadi, siparis ve tiretim kriterleri

analizlerine 6rnek verilmistir.

2.2. Seramik Sektoriine Yon Veren Fuarlar

Fuar kelimesi TDK da “Belli zamanlarda, belli yerlerde ticari mal sergilemek

amaciyla acilan biiyiik sergi” olarak tanimlanir.

Fuarlar, birgok satici tarafindan onlarca sektordeki ticari faaliyetlerin bir ¢ati
altinda birlestirilip binlerce miisteriye ulastirildigi ve belirli tarihlerde
diizenlenen biiyiik pazarlardir. Bu biiylik pazarlarda alict ve satici bilgi
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aktarimi saglamakla beraber aligveris imkani da elde etmektedir. Ayrica bu
fuarlar diger is insanlar1 ve genel olarak sektorel popiilarite diisiiniildiigiinde
biiyilk bir marka tanitim firsati da sunmaktadir (“odsdanismanlik”, t.y.),
(“Fuar Nedir? Yurt Dis1 Fuarlar1 Nasildir?”, 2022).

Ozellikle bu kapsamda uluslararasi fuarlarin saticilara olan katkis biiyiiktiir. Yurt
dis1 fuarlarinda faaliyet gosteren firmalar farkli bolgelerden binlerce miisteri ve saticiyla
tanigma imkan1 ve pazari analiz etme firsati bulmaktadir. Bu sebeple 6zellikle gelisip
biiyiimek isteyen firmalarin bu fuarlar1 takip etmesi, kendilerini diinyaya tanitmalar

bakimindan atilacak en dnemli adimlardan biridir.

Her sektorde, o sektoriin nabzini tutan ve yon veren onemli giinler, fuarlar
diizenlenmektedir. Miisterilerin ve firmalarin bulusma noktasi olan fuarlar, bu noktada
biiyiik 6nem tagimaktadir. Firmalarin; ekipmanlariyla, tirinleriyle, ¢alisanlariyla misyonu ve
vizyonuyla kendini tanitma imkani buldugu bu platformlar kimliklerine art1 deger
kazandirmaktadir. Fuarlar yalnizca miisterilerle iletisimin kuruldugu bir organizasyon olarak
goriilmemelidir. Miisterilerin yaninda rakip analizi yapma ve sektordeki geligsmeleri takip
etmede etkili bir gorev ilistlenmektedir. Seramik sektoriiniin de takip ettigi ve/veya iginde
bulundugu belli bash fuarlar vardir. Seramik sektorii olarak; hem diger sektorler ile iiriin
paralelliginin goriilebilmesi, hem de kendi iirlin gaminda da yenilikleri zamaninda yakalayip,
yansitmak adina, trendlere dair veriler elde etmek iizere tekstil, ziicaciye, seramik, mobilya
vb. fuarlar takip edilmektedir. Fuarlarda goriilen renk, doku, desen ve form tarzlari ile alinan
tasarimci goriisleri trendlere dair yeni ve dogru kuvvetli veriler saglamaktadir. Sektor igin i¢
ve dis pazarda rekabet giiclinii artirabilmek ve konumunu koruyabilmek i¢in, trendleri
zamaninda yakalayip piyasa talebiyle iligkilendirerek portfoy olusturabilmek oldukga
kritiktir. Takip ettigi belli bagh fuarlar; Heimtextil, Cersai, Unicera, Salone del Mobile,
Maison & Objet olarak siralanabilir. Seramik sektoriiniin {iriin yaklagimlarinda trendi
yakalamak adimna birbirinden farkli sektorleri takip etme sansi1 veren bu fuarlar, oldukca

faydalidir.
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2.2.1. Heimtextil Fuan

Almanya’nin Frankfurt kentinde Messe Frankfurt tarafindan organize edilen ev
tekstili, otel ve restoran tekstilleri alanlarinda diinyanin en biiyiik uluslararasi ticaret fuaridir.
Ana iiriin gruplari, perdelik ve dosemelik kumaglar, duvar kagitlar1 ve duvar kaplama
aksesuarlari, giines koruma sistemleri, mobilya kumaslar1 ve derileri, yatak ekipmanlari,
yatak Ortiisii, battaniye, yastik, havlu, banyo, hali, paspas ve aksesuarlari, mutfak tekstili,

masa aksesuar ve dekorasyon malzemeleri tizerinedir.

Gortiilen renk, doku, desen ve form tarzlari ile alinan tasarimci goriisleri trendlere
dair dogru ve yeni kuvvetli veriler saglamaktadir. Seramik sektdrii olarak; hem diger
sektorler ile lirlin paralelliginin goriilebilmesi, hem de firmanin kendi {irlin gaminda da
yenilikleri zamaninda yakalayip, yansitmasi adina, trendlere dair veriler elde etmek iizere

Kaleseramik tarafindan da takip edilen 6nemli bir fuardir.

2.2.2. Unicera Seramik, Banyo ve Mutfak Fuari

Tiirkiye nin en biiyiik, diinyanin ikinci biiyiik ihtisas fuart UNICERA Istanbul-
Seramik Banyo Mutfak Fuari sektoriin en yenilikgi iiriin, tasarim, malzeme ve teknolojilerine

ev sahipligi yapar.

Banyo iirtinleri, zemin-duvar kaplamalari, mutfak iirlinleri, seramik isleme
teknolojileri, dekorasyon triinleri, ambalajlama, depolama gibi pek cok {irliniin sergilendigi
fuarda, diinyanin en 6nemli tasarimcilart o yilin trendlerini belirler. Yurt i¢i ve yurt disindan
gelen O6zglin boyutlu seramik koleksiyonlar, modern trend tasarimlari ve geleneksel

seramiklerin modern bakis agisiyla yeniden tasarlandig {iriinler pazarla bulusur.
Kaleseramik tarafindan {iriin grubu olarak katilim saglanan, iirlin yonetimi ve

URGE departmanlarinca takip edilen, yeni trendlerin ve sektoriin analizi noktasinda fuar

analizleri ¢ikarilan ve Kaleseramik tiretimlerine yon veren bir fuardir.
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2.2.3. Salone del Mobile Milano (Uluslararasi1 Milano Mobilya Fuari)

Italya’nin mobilya ve aksesuar ihracatini tesvik etmek igin 1961 yilinda Milano’da
baslatilan Salone del Mobile Milano (Uluslararas1 Milano Mobilya Fuar1) yilda bir kez Nisan
ayimda diizenlenir. Mobilya ve tasarim sektorii i¢in referans niteliginde olan fuarda kiiresel
pazardaki en dinamik ve yaratici sirketlerin 2.300'den fazlasi yer alir. Her yil 370.000'den
fazla profesyonel ziyaretginin katildigi fuarda duygu, is, kalite, tasarim, sistem, gengler,
iletisim, kiiltiir, Milano ve yaraticilik temalar1 6ncelikli olup siirdiiriilebilirlik, bigim ve igerik
mitkemmelligi, sistemli ¢alisabilme, gengleri egitme ve tasarimda kalite Onemli
dinamiklerdir. Mobilya, ofis mobilyalar1, mobilya aksesuarlari, aydinlatma, tasarim gibi ana
tirtin gruplarinin sunuldugu fuar 6zellikle 2019-2020 yillarinda yasanan pandeminin etkileri

sonrasinda siirdiiriilebilirlik odagi ile

Fuar katilimcilarinin ve stant tasarimcilarinin temel stirdiiriilebilirlik kriterlerine uymalari
amaciyla bir kilavuz serisi hazirladi. Kilavuzda ahsap gibi yeniden kullanilabilir veya geri
dontstiirilmiis, diisiik cevresel etkili malzemelerin kullanilmasi; malzemelerin tedarik
kaynaklarinin siirdiiriilebilirligi, ¢cevre acgisindan giivenli iiriin ve ekipman kullanilmasi;
malzemeleri, elektrigi veya suyu israf etmemek; “uyarlanabilirlik” ve “yeniden kullanim i¢in
demonta;j” gibi temel ilkeler yer aliyor. Fuar, salonda ortak alanlar olustururken bu ilkelerin
takip edilmesini saglama sorumlulugunu tstlenecek (‘“bi-ozet”, t.y.), (“Uluslararast Milano
Mobilya Fuar1 “Salone del Mobile.Milano™ 7-12 Haziran Tarihleri Arasinda Diizenlenecek!
2022).

Salone, Kaleseramik tarafindan {irlin grubu olarak katilim saglanmayan ancak iiriin
yonetimi ve URGE departmanlarmca takip edilen, yeni trendlerin takibi noktasinda fuar

analizleri ¢ikarilan ve Kaleseramik iiretimlerine yon veren bir fuardir.
2.2.4. Maison & Objet Fuar
1995 yilindan itibaren Fransa’nin bagkenti Paris de yilda iki kez diizenlenmektedir.
Gelecek sezonun trendlerini yansitan ve iceriginde ev dekorasyonlarinin, en yeni

koleksiyonlarin ve tasarimlarin sunuldugu uluslararasi dekorasyon ve hediyelik esya

fuaridir.
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igindekiler Trendler - Renkler
Pastel

Pastel tonlarin sarap rengi ile mor arasinda genis bir renk skalasinda, kadife dokularda, parlak
(i seramik, ve ev kullanimi oldukga yaygindi.

- Fuarile ilgili Bulgular (Fuar katlime sayisi, fuar igerigi, fuar sektéri genel bilgi)
- Fuar Ana Trend Bilgisi & Gorseller (Maizeme, sti, renk, tasarnm, doku)
+ Fuardaki Yenilikler & Gorseller (Yenilikier)

- Fuar Katiimi Ozet Sonucu (Fuar katiimi ile yeni uygulama, rin, tarz, tasarm,
teshir gibi konularda ogrenip uygulamay! planiadigimiz noktalar)

“Kale . “Kaleseramik

Trendler - Desen Alternatif Uriin
Tropikal ve Botanik Tile Sticker

Sticker karolarin cesitli geometrik, pudra renklerde, modern, otantik tasanmlanyla birlikte

Yesili mekanlara tagiyan tropikal, botanik akim yaklagimi ve dogaya donus felsefesi fuarda sunulmas: dikkat cekmistir

ortak biriydi. Duvar k tropikal

kullanimi giicli trendler arasindaydi.

“Kale s “Kaleseramik
“Kale s “Kaleseramik
Trendler - Malzeme Trendler - Yizey
Dogaltas Metalik & Oksit
Damarli ve cesitli g farkh arkast) ve obje Ozellikle aydinlatma aksesuarlannda olmak iizere metalik, oksitlenmis yiizey tasanmi
tasanmlarinda kullanimi dikkat cekiyordu. yogundu.

g

/5

/

i

“Kale ) *Kaleseramik
“Kale “Kaleseramik

Gorsel 13. Maison & Objet, Ocak 2018, Fuar Raporu

Mobilya, kumas ve diger ev tekstil iirlinleri, dekorasyon ve hediyelik esya {irlinleri,
sofra iirlinleri (porselen, cam, tekstil, vs.), linli tasarimcilara ait tasarimlarin detaylarinm
hedef kitle ile bulusturur. Liiks yasam tarzina hitap eden markalarin {iriin ve hizmetlerinin
yan1 sira, yeni trendler iizerine kesiflerin paylastigi atolyeler, fuarin 6ne ¢ikan

yanlarindandir.

Tasarimcilar, dekoratdrler, mimarlar, magaza yoneticileri ve diinyanin dort bir
yanindan gelen secgkin katilimcilara onlarin iriinleri ile bulugsma firsat1 sunar. Sergilenen
tirtinler, 6zel trend alanlar1 ve seminerleri sayesinde gelecegin ev dekorasyonu konseptinin

yakalanabilecegi diinyanin 6nde gelen dekorasyon fuaridir.
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Kaleseramik tarafindan iiriin grubu olarak katilim saglanmayan ancak iiriin
yonetimi ve URGE departmanlarinca takip edilen, yeni trendlerin takibi noktasinda renk,
desen, doku, yiizey, malzeme gibi basliklarda fuar analizleri ¢ikarilan ve Kaleseramik
tiretimlerine yon veren bir fuardir. Gorsel 13 de Kaleseramik departmanlarinca hazirlanan

Maison & Objet Ocak 2018 fuar raporu 6rnek olarak sunulmustur.

Kaleseramik biinyesinde 6zgiin yasam alanlarina ilham veren Uriinler tasarlamak,
sanat1 ve zanaat1 bulusturan kisiye ve mekana 0zel el yapimi seramikler iiretmek gibi
hedefleri olan Atdlye Kale icin Maison & Objet fuar1 takibi 6ncelikli olan ve bizzat katilim

saglanabilecek fuarlardan biri olmustur.

2.2.5. Cersai Fuari

Italya’nin Bologna sehrinde gerceklestirilen Cersaie, uluslararasi bir seramik
fuaridir. Diizenlenen seramik fuarlar1 arasinda en biiylik banyo mobilya ve seramik karo

fuar1 denebilir.

“EDI.CER, baslangicta neredeyse yalnizca yayinciliga odaklanmis olmasina ragmen,
1983'ten beri her yil Bologna sergi merkezinde diizenlenen CERSAIE — Uluslararas:
Seramik Karo ve Banyo Mobilyalar1 Fuar1 sergisini de diizenledi” (“Cersaie”, t.y.), (“The

organiser”, 2022).

Kendi alanina hakim mimarlari, tasarimcilari, sirketleri agirlayan fuarda markalar
iriinlerini sergilemekte, gelen insanlar ile iletisim kurulmakta, miisteriler ile bulugsmaktadir.
Sirketlerin boyle bir fuarda bir araya gelmesi, ayrica rekabeti giiclendirmektedir. Bu fuar
sayesinde seramik sektoriindeki son trendler takip edilebilmektedir. Sirketler yapmis

olduklar1 tirtinleri sergilemekte, misteri bulabilmektedir.

“Fuarda, Seramik Fayans, Sihhi tesisat, Banyo mobilyalari, Somineler, seramik
sobalar, kiremitli mutfaklar, Ham maddeler, seramik, malzeme ve montaj sergi salonu
araglart i¢in donatim seramik {riinler, servis faaliyetleri i¢in ekranlar sergilenmektedir”

(“Fuarsepeti”, t.y.), (“Cersaie Bologna”, 2023).
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Her yil basarili sekilde diizenlenen Cersaie fuari, pandeminin sebep oldugu zorlu
kosullar nedeniyle 2020 senesinde yapilmamistir. Pandemi sebebiyle diinya ¢apinda
ekonomik kriz ve zorluk yasayan isletmeler, fabrikalarin bazilar1 kapanmak zorunda kalmis
daha sonra agilsalar da toparlanmalar1 zaman alacagi 6n gorilmiis ve bazi firmalar da fuara

katilamayacagi i¢in diizenlenecek olan Cersaie 2021 yilina ertelenmistir.

2022’ye gelindiginde 26-30 Eyliil tarihleri arasinda Bologna fuar merkezinde
diizenlenen Cersaie’ye 90.000’den fazla kisi katilim gostermistir. 624 firmanin katildigi

fuara seramik karo sektoriinden 354 firma katilmistir. Bu firmalardan 30°u Tiirk firmasidir.

Kaleseramik tarafindan iiriin grubu olarak katilim saglanan, iirlin yonetimi ve
URGE departmanlarinca takip edilen, yeni trendlerin ve sektoriin analizi noktasinda fuar

analizleri ¢ikarilan ve Kaleseramik iiretimlerine yon veren bir fuardir.

2.2.6. Cevisama Fuan

Uluslararas1 seramik karo fuar1 olan Cevisama her yil, Feria Valencia Fuari’'nda
diizenlenmektedir. Fuar ilk kez 1983’te kurulmustur. Kuruldugu tarihten itibaren sektorde
ismini basarili bigimde duyurmus ve hizlica biiylimiistiir. Fuarda seramik karo diginda alt
sektoriinil ilgilendiren frit, tugla, hammadde, kiremit, sir gibi iriinler de sergilenmektedir.
Uriin sergilemenin disinda son trendlerin takip edilebildigi fuarda etkinlikler, yarigmalar ve
sergiler de diizenlenir. Bagarili sirketlerin ve insanlarin yer aldigi bu ticari fuarin alan1 da
olduk¢a genistir. Kuruldugu zamandan bugiine kadar 2021-2022 seneleri disinda her yil
diizenlenmeye devam etmistir. Organizatorler, pandeminin olumsuz etkilerinin devam
etmesinin sonucu olarak ticari ziyaretgilerin zarar gorebilecegini 6n goriip 2021°de
sergilenecek olan fuar iptal etme karar1 almistir. Ticaret odalari, kiiresel ¢apta yaygin olan
salginin devam etmesinden dolayr 2021’in basarisin1 golgede birakabilecegi ve bir¢ok
uluslararas1 katilimcinin zarar gorebilecegini sdylemistir. Cevisama baskan1 Manuel Rubert
da benzer ciimleler kullanmistir. Fuarin korona siirecinden dolay1 2022°de kurulmasina karar

vermistir.

2022 yilinda Ukrayna savasindan dolay1 yasanan siddetli enerji krizi Cevisama’nin

iptal edilmesine sebep olmustur. Mevcut belirsizligin devam etmesiyle beraber Ukrayna’nin
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kil tedariginde problemler olugsmus ve gaz fiyatlar1 da ylikselmistir. Bu sorunlarin olugsmasi
Ispanyol seramik sirketlerinin {iretimi durdurmasiyla ve is giiciiniin azalmasiyla

sonuclanmustir.

Siradaki fuari 27 Subat - 3 Mart 2023 tarihleri arasinda yapilmasi planlanmaktadir.
Iki yilm ardindan 2023’te yapilacak ve 120.000 m2’den fazla alan kaplayacak olan
Cevisama, karo endiistrisini kapsamay1, son trendlerin takip edilebilecek bir yer olmasini ve
atolyeler, yarismalar, canli gosteriler ile benzersiz bir program sunmayi planlamaktadir.
Cevisama ayrica banyo tasarim, seramik tasarim ve i¢ tasarim yarigsmalart yapacagini

duyurmustur.

Kaleseramik tarafindan iiriin grubu olarak, iiriin yonetimi ve URGE

departmanlarinca takip edilen, Kaleseramik iiretimlerine yon veren bir fuardir.

2.2.7. Coverings Fuari

Coverings Kuzey Amerika’nin en 6nemli ve biiyiik seramik karo ve dogal tas fuari
olarak bilinmektedir. Ilk olarak 1990 yilinda kurulan fuar 32 yildir faaliyet gdstermektedir.
ABD’nin Florida eyaletinde gergeklesen fuar, farklilik yapip 2022 yilinda Las Vegas’da
yapilmustir fakat 2023°de tekrar Florida’da yapilmas1 planlanmaktadir.

COVID-19’dan dolayr yasanan seyahat sorunlari, yasanabilecek saglik problemleri,
ekonomik sorunlar nedeniyle Coverings'in yonetim sirketi Taffy Event Strategies'in baskani
Jennifer Hoff, ziyaretgilerin ve katilimcilarin sagligi ve giivenliginin 6ncelikli olduguna dair

bir aciklama yaparak fuarin 2020 yilinda iptal edildigini duyurmustur.

Fuar’in Kuzey Amerika’daki en 6nemli fuarlardan birisi olmasinin sebebi sergilenen
iriinlerin yelpazesinin ¢ok genis olmasidir. Sirketler seramik, cam, granit, mozaik, tas,
mermer, porselen, karo vb. {iretmis oldugu birgok iirlinii burada tanitmaktadir. Bu sektoriin
parcast olan alaninda uzman sirketler, endiistrinin yeniliklerini kesfetmek, rekabet ettigi
diger firmalara kendini gostermek, miisteri bulabilmek ve oraya gelen katilimcilar ile

iletisim kurmak i¢in Coverings’e katilmaktadir.
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“Coverings, Amerika Birlesik Devletleri ve Kuzey Amerika'daki en biiyliik ve en
onemli seramik karo ve dogal tas konferansi ve sergisidir. 30'dan fazla iilkeden 800
katilimciya sahiptir ve diinyadaki en yenilik¢i karo ve tas iirlinlerinden bazilarinin tanitildig

sahnedir” (“Coverings”, t.y.), (“Coverings is The Global Tile & Stone Experience”, 2022).

Fuarda diizenlenen konferansta sektoriin dinamikleriyle ilgili bircok bilgi
edinilebiliyor. Bundan dolayi fuarda ¢ok sayida isinde profesyonel olan insanlar ve sirketler
yer almaktadir. Kendini tanitmak isteyen ya da alic1 olarak giden insanlar ve sirketler i¢in
Coverings, iyi bir deneyim saglar. Sektordeki yeni ve gelisen iiriinleri, son trendleri takip

etmek i¢in kaginilmaz bir firsat sunan fuar her yil basaril bir sekilde diizenlenmektedir.

“Gosteri, yaklasik 20.000 + distribiitor, perakendeci, imalatci, miiteahhit, belirleyici,
mimari ve tasarim uzmani, insaat¢i, gayrimenkul gelistiricisinin yani sira hayati 6nem
tastyan karo ve tas endistrisini kapsayan, gazeteciler, muhabirler ve blog yazarkarim
kendine ¢ekiyor” (“Eventsinamerica”, t.y.), (“Why Exhibit — 20237, 2022).

Coverings Fuar1 Kaleseramik tarafindan iiriin grubu olarak, iirlin yonetimi ve

URGE departmanlarinca takip edilen, Kaleseramik iiretimlerine yon veren bir fuardir.
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UCUNCU BOLUM
CERSAI FUARININ 2008-2022 YILLARI ARASI TREND URUN ANALIZLERI

Cersai Fuar1; pek ¢ok firma gibi Kaleseramik firmasinin da iiriin yonetimi ve URGE
departmanlarinca diizenli olarak takip edilen, marka adina bir sonraki donem igin
odaklanilmasi gereken konularin belirlenmesi asamasinda faydalanmak tizere sektor, iiriin,
trend analizlerinin yapildigi, firmanin liretimlerine yon veren bir fuardir. Sektoriin nabzini
tutan yeni trendlerin, yenilik¢i iirlinlerin, teknolojilerin sahneye ¢iktigi gévde gosterisi
niteligindeki bu fuar ticari olarak 6nemli paydaslarin bir araya geldigi a¢ilimlar da iginde
barindirir. Firmanin iiriin grubu olarak da katilim sagladigi bu fuarda yeni iriinler tim
sektorle ve alici potansiyeli ile paylasilir. Diinyadaki 6nemli rakipleri arasinda mimari
kurgusu, konsepti ve imaj yonetimi ile 6n plana ¢ikmasini saglayacak zaman zaman Isao
Hosoe, Harri Koskinen, Can Yalman ve Tamer Nakis¢1 gibi Tiirkiye’nin ve diinyanin 6nemli
tasarimeilari ile is birligi igerisinde yiiriitiilen Kaleseramik 6zel serilerinin de sunuldugu bir
platformdur. Bir 6nceki boliimde adi gegen firma {iretimlerine katkisi belirtilen fuarlardan
bu bdliimde Cersai’nin se¢ilmesinin nedeni, {iriin grubuna etki derecesi, siirdiiriilebilirligi,
diizenli takip ediliyor olmas: ve Kale grubunca diizenli olarak yapilan fuar analizlerine

kismen daha ulasilir olmasidir.

Fuar analizleri ve {riin iliskilerinin belirlendigi alt basliklarda 2008 yilindan 2022
yilina kadar olan siire¢ ele alinmigtir. Ebat, renk, tipoloji, tasarim trendleri ve teknolojik
yenilikler gibi basliklar tizerinden incelenen fuarlarin ¢iktilarinda gok biiyiik farkliliklar veya
degisimler yok ise bu tarih araliginda baz1 yillar birlestirilerek Kaleseramik {iriin grubundaki
karsiliklar1 ile 6rneklendirilmistir. Ayrica tiim diinyay: etkisi altina alan pandemi siirecinde
yapilamayan 2020 Cersai fuar analizi de bulunmamaktadir. Geriye doniik baslangi¢ noktasi
olarak 2008 yilinin tercih edilme sebebi ise bu tarihte {ilkenin i¢inde bulundugu ekonomik
krizle birlikte sektoriin daha ¢ok yatirima yonelmesi, dijital teknolojilerin 6n plana ¢ikmasi,
degerlendirme yapilabilecek diizeyde veriye bu tarih itibari ile daha kolay ulasilabilmesidir.
Bilgilerin toplanmas1 ve derlenmesinde Kale grubu biinyesindeki Klinker, Duvar Karosu,
Yer Karosu, Trim, Dekor Fabrikalarinda ve Atdlye Kale de 18 yillik kisisel calisma deneyimi

ve ilgili departmanlarla birebir yapilan goriismeler etkili olmustur.
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3.1. 2008 Cersai Fuar1 Trend Uriin Analizi

ABD’de baglayan ve tiim diinyay1 ve dolayisiyla tiim sektorleri etkileyen ekonomik
krizin golgesinde baslayan 2008 fuarinda katilimci firmalarin stantlarinin yenilendigi, yeni
tiriinlere ve teknolojilere yatirim yapildigi ancak onceki yillara gore gerek {iriin anlaminda

yeniliklerin gerekse ziyaretci sayisinin azaldigi gorilmiistiir.

Biiyiik firmalar sunum etkisini arttirmak adina her sene oldugu gibi gérsel malzeme
ve efektlere agirlik vermis ayrica belli tarzdaki {iriinlere odaklanmig, onlart da kendi
iclerinde gruplayarak sergilemislerdir. Bu olusum tiiketicinin kafasinda firmanin marka

konumlandirmasina da ¢ok yardimci olmaktadir.

ELIANE LAMINAM GARDENIA-ORCHIDE LAMINAM

LEA LAMINAM

Gorsel 14. 2008 Cersai 6rnek uygulamalar
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Sirsiz porselen yani granit seramik iireten duayen firmalardan oldugu kabul edilen
Mirage, Floor Gres ve Fiandre gibi firmalarin da porselen karoda ¢ok aplikasyonlu {iriinlere
yoneldikleri, full body iriinlerin iizerine baskilar yaptiklar1 goriilmektedir. Bu da
Kaleseramik firmasmin son 1,5 senedir granit seramik fabrikasinda yaptig1 yatirimlarin ne

kadar isabetli oldugunun 6rnegidir.

Uriinden ziyade imajin1 ortaya ¢ikaran, kedine giivenen yaklasimlari ile Refin ve iris
gibi firmalarin stant tasarimlar dikkat ¢ekici olmustur. Seramik karo iiretiminde teknolojik
bir devrim olarak nitelendirilebilecek ve ¢ok yakin bir zamanda penetrasyonunun (pazarda
yer almast) ¢ok hizli bir sekilde artacagina inanilan dijital teknoloji uygulamalarinin son
jenerasyon orneklerine rastlanilmistir. Pazarda tiim baski makine ftireticileri, bir sekilde bu
teknolojiye yatirim yapmaktadir. Kerajet, Durst ve Rotodigit en yaygin olanlari iken Sacmi,
Tecnoitalia gibi firmalar da yeni sistemler gelistirmistir. Tecnargilla fuarinda elde edinilen
bilgiye gore Kerajet diinyada 170 adet dijital baski makinesi satmigtir. Bunlardan Zirconio
14, Coem 2, Gardenia 5, Lea 1, Revigress 2 makine almistir. Herhangi bir yere bagli olmayan
Kerajet, farkli firmalarin boyalari ile ¢alisabilmistir. Fuarda bu anlamda Torrecid boyalarinin

kullanildigi Sant” Agostino’nun mermer iirlinleri 6ne ¢ikmaistir.

3 mm inceliginde iiretilen Laminam marka iiriinlerini satin alan firmalar arasina Lea,
Eliane ve Gardenia-Orchide’nin de katildigi, bu firiinii kullanan ve firiin portfoyiinde
bulunduran firmalarin serileri teknik kullannomdan c¢ok seramik karo muadili olarak

mekanlarda kullanimini 6n plana ¢ikardiklar goriilmiistiir.

Residential uygulamalarda firmalarmn, 6zellikle 3. pigirim dekor iriinleri serilerine
ait zeminlere dekor yapmadigi, dekoru dis tedarikle ¢ozdiigii ve sadece bir seride degil,

birkag seride beraber kullandig1 olmustur.

Yiiksek kalite ve yiiksek fiyat iligkisi her sene oldugu gibi firmalarin 6nem verdigi
bir unsurdur. Yine triinlerde farklilik yaratmak adina yeni malzemeler, farkli teknikler ve

uygulamalar kullanilmistir.

Canakkale Seramik & Kalebodur standi, 2008 senesinde yeni bir salonda yeni

yerinde, diinyadaki 6dnemli rakipleri arasinda mimari kurgusu ve konsepti ile genel anlamda

25



bagarili bulunmustur. Yeni {iriinlerin sergilenme bi¢imi sade, rahat, anlagilir ve birbirleriyle

uyumlu olan iiriinlerin birlikte kullanilmas ile (Unicera’daki gibi) dikkat ¢ekici olmustur.

Can Yalman’in 2007 yilinda Cersai Fuarinda sergilenen Reptile koleksiyonuyla
birlikte yurt disinda 2008’de ilk kez sergilenen Orientile Koleksiyonu da gerek sunum

gerekse iirlin tasarimu itibariyle biiyiik ilgi gormiistiir.

3.1.1. Mermer Tipolojisi

2007°deki fuarda sinyallerini vermeye baslayan mermer tasarimi bu fuarda birgok
firmada kendini gostermistir. Aslinda mermer endiistriyel manada seramik karo iiretilmeye
baglandig: tarihten itibaren tercih edilen ve son yillarda pazar paymin bir kismimi bagka
tipolojilere de biraksa da hi¢ popiilaritesini kaybetmeyen bir tasarim olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bunun bilincinde olan iireticiler gelisen iiretim teknolojilerini de arkalarina
alarak bu zamana kadar yapilabilecek en i1yi mermerleri yapmaya c¢alismislardir.

Sant’ Agustino bunun 1yi bir 6rnegidir. Gorsel 15’te 6rnegi verilmistir.

Gorsel 15. Mermer tipolojisi, Sant’ Agustino, 2008
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2008 Cersaie’de dijital teknolojinin gelismesine bagli olarak ink-jet makinelerinin
kullanimi ile birlikte bircok firma mermer goriiniimli triinler tiretmistir. Bu teknolojik
yatirrmin getirdigi rastlantisal (random) goriiniis, yliksek ¢ozlniirlik ve dogala birebir
yakinlik avantajlar1 6zellikle mermer tipolojisinin 6n plana ¢ikmasina yol agmistir. Bu
teknoloji, farkliligini ve Gstlinligiinii dogal mermer tipolojisinde gostermektedir. Normalde
eskiden herhangi bir mermer tasarimindan degisik renklerde bir seri yapilirken bu teknoloji
sayesinde birebir gercegini dogal renginde kopya etmek miimkiin olmustur. Duvar
karolarindaki mermer triinler, genellikle 30x90 cm gibi biiyiik ebatlarda kullanilmis, her
mermer {irlin, orijinal mermer renkleri bazinda tek tek farkli tasarim ve renklerde
sekillendirilmistir. Hangi yoreye ait mermerse, o mermerin dokusu ve rengi tek tek karolara
yansitilmis, her 6zgiin tasarim i¢in kendi 6zel mermer rengi kullanilmistir. Tasarim ve liretim
adina her farkli iirlinden rotocolor seti hazirlamak yerine sadece bilgisayar ekraninda bunu
yapmak daha avantajli olmaktadir. Tiim bu iriinlerde rastlantisal etki ve yiiksek
¢ozinlrliklii gorintiler 6ne ¢ikan en 6nemli Ozellik olarak goriilmektedir. Mermer
tasarimlarda beyaz {lizeri gri hafif damarli Carrara veya gozii fazla rahatsiz etmeyen traverten
tercih edilmistir. Segilen diger mermerlerin de orijinallerinden daha homojen bir damar
yapisina ve goriinime sahip olduklar1 dikkat g¢ekmistir. Tercihen biiyiik ebatlarda
kullanilmis, mat ve parlak iki ylizey de tercih edilmistir. Mat yiizeylerin olduk¢a soft ve
yumusak bir dokuya sahip olduklar1 dikkat ¢ekicidir. Parlaklar ya tam parlak sir ile ya da
homojen goriiniimlii lappatura (parlatma) ile olusturulmustur. En iyi mermer ornekleri
Sant’ Agostino’da olup Saime, Fiorenese, Impronta Italgraniti bu tipolojide dikkat ¢eken

diger firmalardandir.

3.1.2. Suluboya Trendi

Gorsel 16. Suluboya trendi, Fluid, 2008
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Mermer tipolojisinin bir uzantisi olarak degerlendirebilecegimiz bu tipolojide renkli,
varligin1 varla yok arasi ifade eden yumusak gecisli, ‘FLUID’ tasarimlar goriilmektedir.

Kaleseramik’in de Passion Serisi de buna ornektir.

3.1.3. Metalik ve Piriltilh Yiizey Trendi

Son 3-4 senedir seramik karoda artan bir egilim olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Rustik
dogal tas tasarimli metalik efektli tirlinler yerini yavas yavas daha modern goriiniimli diiz
satihlara ve tekstil-deri ve geometrik efektlere birakmaktadir. Ozellikle bu tarz tasarimlar
kalip ve lappatura (Bazi sirli ve sirsiz yer karolari ile bordiirleri 6zel asindirict taslar ile
parlatma yontemidir. Nihai {irine uygulama sonucunda yar1 parlak bir goriiniim elde edilir.)
ile desteklenerek zengin goriiniimler ortaya c¢ikarilmistir. Gorsel 17°de 2008 yili Cersai

fuarindan ornekler gdsterilmistir.

Gorsel 17. Metalik ve piriltili goriiniimler

Uretimde kullanilan metalik malzemenin pahali olmasi, teknik dzelliklerinin ¢ok
yiiksek olmayisi, esas efektin parlatma sonrasi ile ortaya ¢ikmasi (yiiksek zayiat ile)
lireticileri benzer goriiniimlii alternatif malzemeleri kullanmaya yéneltmistir. Ozellikle
pastel renklerde parlak metalik goriintimlii liisterler veya listerli sirlar dikkat ¢ekicidir.
Bunlar genelde hem yer hem de duvar karosunda kullanilabilen ¢ok parlak 6zel sirlar
seklindedir. Maliyet avantaji ile birlikte pazar fiyatin1 da yiikseltme imkani tanimaktadir.

Flaviker, Ceramica Richetti, Marazzi, Cinca firmalarindaki tirinler buna en iyi 6rneklerdir.
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Bu tarz malzemeler modern geometrik veya tekstil efektli kaliplarla da desteklenmektedir.
Dekorlarda da 6zellikle siisleme de ¢igekli tarzlarda metalik malzemelere ¢ok yer verilmistir.

Ornegin, Novaceram, Ragno, Impronta, Novabell, vb.

3.1.4. Geometrik, Optik Trend

Iki senedir 6n planda olan bu trend baski teknigi ile verildigi gibi &zellikle bu 2008
Cersai fuarinda ozel rolyefler ile geometrik efektler olarak karsimiza ¢ikmustir. Genellikle
istenen efekt yogun derinlik hissi ve ii¢ boyut algisidir. Gortintim 6zellikle metalik ve liisterli
malzemeler ve aplikasyon sonrasi lappatura ile desteklenir. Rolyefin isleme teknigi, yliksek
¢oziinlirliik, netlik ve detaylarin karolarin zenginligini arttirdig1 ve kalipli ¢oziimlerde baski
tekniginin pek kullanilmadig: goriiliir. Sadece iiste atilan malzeme ve body (biinye) rengi ile

sonu¢ alinmaya c¢alisilmigtir. 2008 yil1 Cersai fuar1 6rnekleri gorsel 18’de gosterilmistir.

Gorsel 18. Geometrik, optik trend, 2008

3.1.5. Tekstil Tipolojisi

Tekstil trendi duvar-yer karosunda, her ebat ve segmentte kendini gostermektedir.
Duvar karosunda daha ¢ok mat kismen parlak ve boyuna ¢izgili tekstil efektlerinin 6n planda
oldugu gozlenir. Bu trendin Kaleseramik iiriinlerinde Epica ve Fancy serilerin de desen
olarak kargiligi goriilmektedir. Bunlar genelde diiz yiizeyli ve soft goriinimlidiir. Cizgili
olmasindan dolay1 da genelde 1’e 3 veya 1’e 4 oranindaki ebatlara uygulanmis durumdadir.

Daha liikks segmentte kalipli porselen karolar devreye girer ve bu serilerin rélyefleri daha
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dokulu ve rolyefi gosteren kaba kumas niteligindedir. Metalik ve liister uygulamalar ile de
desteklenir. Bunun disinda tekstil trendi ile Ortlisen tasarimlarda bu yil karsimiza ¢ikan eski
tarz doseme kaplamalaridir. Kalipla uygulanan bu tasarimlar hem yer hem de duvar
karolarinda uygulanmistir. Kaleseramik Kapitone serisinde de tekstil dokusunun yer yer
geometrik veya kumas kivrimlar seklinde kirilimlarla kesildigi goriiliir. Marazzi, Ceramica
Richetti firmalarinin tiretimleri bu bagliga giizel 6rnekler olarak karsimiza ¢ikar. Altin ve
platin gibi malzemeler de o6zellikle tekstil dokulu {iriinlerin dekorlarinda c¢okca
kullanilmigtir. 2008 yili Cersai fuarinda Marazzi ve Ceramica Richetti firmalarinin tekstil

desen Ornekleri gorsel 19°da gosterilmistir.

Gorsel 19. Tekstil trendi ornekleri

3.1.6. Ahsap Tipolojisi

Her tiirlii ebatta, fiyat grubunda ve iirlin grubunda ahsap desenli iiriinler kendini
gostermektedir. Dogali ile neredeyse birebir ayni olarak nitelendirilebilecek iirtinlerin
yaninda biraz daha fantezi, degisik renkler (kirmizi, mavi, yesil tonlar1) ve metalik
uygulamalar ahsap goriiniimlii seramik karolara yansimaktadir. Ozellikle, duvarda ince uzun
formlardaki ebatlara yer verilmis, porselen iirlinlerde de 1’e 3, 1’e 4 ebadinda da iirtinler

sik¢a duvarda kullanilmastir.
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Firmalarin stantlarinda, hala ahsap goriiniimlii iirlinlere biiyiik oranda yer vermesi bu

tipolojinin pazarda ragbet gordiigiinii gostermektedir.

Gorsel 20. Ahsap tipolojisi

3.1.7. Dogal Tas Tipolojisi

Mermer gibi zamansiz olarak nitelendirebilecegimiz bu tipolojide ¢ok rustik
olmayan, dokunusu nispeten yumusak daha cok residential kullanima (ev i¢i kullanim)
yonelik efektler goze ¢arpmaktadir. Ayni mermerde oldugu gibi gercege yakinlik ve karodan
karoya degisen tasarim, aranan Ozellikler arasindadir. Cok rahatsiz etmeyen fakat ¢ok
aplikasyonlu (ugulama), derinlik hissi giiglii, yiiksek ¢coztiniirliiklii goriintiiye sahip ve daha
¢ok belli yonde hareket gosteren tasarimlar olduk¢a fazladir. Bu hareketler genelde karo
kenarina 45 derece hareketle yiizeye aksettirilmis durumdadir. 2008 Cersai fuarindan bir

ornek gorsel 21°de verilmistir.

Gorsel 21. Dogal tas tipolojisi
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3.1.8. Mozaik Trendi

Katma degeri yiiksek mozaik tarzi iiriinlere her sene oldugu gibi 2008 yilinda da
oldukga fazla rastlanmistir. Kaliptan iiretilen mozaik iirlinlerin yaninda kesme mozaikler de
vardir. 2,5x2,5-2,56X5 ¢m ¢ok rastlanan ebatlar arasindadir. Onceki yillardan farkli olarak
duvar karosu kesme ve fileli {iriinlerden fazlaca goriilmistiir. Bazilar1 3. pisirim dekor

malzemeleri ile de takviye edilmistir.

Gorsel 22. Mozaik Trendi, 2008

3.1.9. Renk Trendleri

Metalik efekte kullanilan liisterimsi parlak malzemenin de getirdigi imkanlardan
otlirll pastel, yumusak tonlarin yaninda koyu, sekerli renklerin kullanildigi gézlenmistir.
Klasik bej, krem ve beyaz tonlarinin yaninda ¢ok uguk pembe, kahve, sar1 (altina kagan
tonda), eflatun, su yesili ve mavi renkler dikkati ¢eker. Trend olan mermer tasariminda
hedeflenen orijinal taglarin dogal renkleri yansitilmis agirlikli olarak beyaz, bej ve siyah

tonlar kullanilmustir.

Ince uzun ebatlarda mat-parlak olarak standart beyaz ve bej tonlarmin yaninda soft

pastel renkler, bunun yaninda bordo, koyu mavi ve turkuaz gibi renkler mevcuttur.

Renkli body porselen olarak ¢alisilan mimari iirlinlerde beyaz, bej, kahve, koyu gri,

mavi-gri, antrasit, olive green (yesil kahve) ve acik gri tonlar1 popiilerdir.
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Ayni sekilde yillardir mimari olarak bazi firmalar tarafindan iiretilen kirmizi, mor,
sarl, yesil, mavi gibi canli renklerdeki sirsiz porselen karolarin daha da yayginlastigi goriiliir.
Bunun sebebi olarak da normalde iiretim maliyeti pahaliya mal olan bu renk sirsiz

porselenlerin, double charge iiretim teknolojisinin gelismesiyle arttig1 gosterilebilir.

Gorsel 23. Renk trendleri, 2008

3.1.10. Dekor Trendleri

Gorsel 24. Dekor trendleri
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Dekorlarda genellikle canli renkler kullanilmistir. Dikkati ¢ceken bir nokta, serilerle
kombin olarak onerilen dekorlarin, seriye ait zeminlere yapilmadigi, farkli malzemelerle
¢ozlimlenen ama serinin renklerine bir sekilde uygulanmis dekorlar oldugudur. Bu da
serilerde, dis tedarik dekorlarin kullanildigin1 gostermektedir. Buradaki kritik nokta, birgok
firmada goriilen uygulamanin tam olarak kombini saglamadigidir. Ancak c¢ok sik
yenilenmesi gereken ve modasi ¢abuk gegebilen dekor iirlin grubu i¢in, bu tarz dis tedarik

yontemi kolaylik saglar. Ancak bu eslestirmelerde se¢im ¢ok dikkatli yapilmalidir.

3.1.11. Ebat Trendleri

Duvar karosunda, Kii¢iik veya biiyiik tiim ebatlarda ince uzun ebatlar s6z konusu.
I’e 3, I’e 4 oraninda dlgiiler agirlikli olarak kullanilmis. 20x50 cm, 20x60 cm, 15x60 cm,
33x75 cm, 30x100 cm bunlardan bazilari. 30x75 cm, 33x75 cm yeni ebatlar olarak dikkati
cekmistir. Ozellikle Tiirk pazarinda, bu ebat ile yeni bir ivme yakalanmistir. Bunlar disinda
standart ebat olarak kabul edilen dlgiilerin 25x40 cm, 25x50 c¢cm oldugu goriilmektedir.

Mozaik haricinde daha kiiciik ebat duvar karosu gérmek pek miimkiin degil.

Yer karosunda, Residential yer-duvar kombinasyonlu tiriinlerde yer karolar1 genelde
30x30-33x33 cm ve 45x45-50x50 cm {izerine kurgulanmis.

Renkli body porselen karolarda 60x60 cm, 30x60 cm, 15x60 cm, 30x120 cm, 15x120
cm, 60x120 cm ile sadece proje bazli olarak degerlendirilebilecek 90x90 cm ebat
goriilmiistiir. Bir onceki sene fuarda ¢ok sik goriilen 45x90 cm ebada bu sene fazla

rastlanmamustir.

Gorsel 25. Duvar, yer, dekor karolar, 2008

34



Dekor iiriinlerde, Son yillarda goriindiigli gibi, biiylik ebat dekor iiriinlerine sik sik
rastlanmistir. Bunlarin bir kism1 fon bazinda bir kismi ise 3. pisirim olarak yapilmistir.
Ozellikle biiyiik ebat karolarla kullamlan biiyiik ebat full dekorlar dikkati gekmistir. Bu yil
serilerle kombin orijinal dekor {iriinleri ¢cok fazla goriilmemis olup, cogu siradan triinlerdir.
Firmalarin asil yogunlastiklari, fonda ortaya g¢ikan teknolojik gelismeleri vurgulamak

olmustur.

3.2. 2009 Cersai Fuar1 Trend Uriin Analizi

Gorsel 26. 2009 Cersai Green Marketing

Green Marketing basligi ile son yillarda ¢evre bilincinin giderek yayginlagmasinin
ve Onem kazanmasinin pazarlama faaliyetlerine olan yansimasiyla, ambalajlarin geri
doniigiime tabi tutulmasi, {iriinlerin ¢evreye zarar vermeyecek sekilde iiretimi, tiriinlerde

dogal maddelerin kullanim1 gibi gelismelerin fuara etkileri gozlenir.

* Eco label/eko etiket

* LEED Certification (LEED sertifikali binalar / yapilar i¢in iirlinler yapmak)
* Anti bakteriyel ve self-clean yiizeyler (6rn: Iris Active Tile firmasi)

* Hydrotect yiizey kaplama (6rn: Agrob Buchtal firmasi)

* Atiklardan tirtin yapmak (6rn: Marco Corona, Ecomarmo firmalari)

3.2.1. Slim Karolar

Slim Kkarolar porselen ve duvar karolar1 olarak iki grup altinda degerlendirilebilir.
Porselen karolar: KSFX tarzi 3 mm kalinliginda tiretilen biiyiik ve ince karolarin (Levantina,
Laminam, Panaria) yaninda geleneksel yontemle iiretilen 4, 4,8 veya 5 mm olarak iiretilen

sirh veya sirsiz karolardir. Duvar karolari: 60x120 cm, 60x60 cm, 30x60 cm, 15x60 cm,
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20x120 cm, 15x120 cm,13x80 cm gibi ebatlar, 30x30 cm mozaikler (2,5x2,5 cm, 5x5 cm,
2,5x7,5 cm) 45x45 cm, 22,5x4 cm, 20x50 cm, 40x80 cm, 45x90 cm, 40x40 ¢cm,30x120 cm,

30x90 cm, 90x90 cm ebatlar bulunur.

Gorsel 27. Slim Karolar, 2009

Dijital uygulama ince karolarda ozellikle mermer ve ahsap tipolojileri sik¢a
uygulanmustir. Ince karolarin hafiflik, kolay uygulama, kolay yenileme avantajlar1 vardir.
Dabha ¢ok rezidans kullanim veya mevcut zemin iizerine kullanimlar 6nerilir. Agir trafik olan
noktalar i¢in onerilmemektedir. Geleneksel kalinlig1 olan yer karolar: ile ayni tasarimda
tiretilebildigi i¢in kolay kombinasyon yapilabilir. Cam kesici ile kolayca kesilir ve daha ince
oldugu i¢in az enerji, az hammadde, az paketleme ve az nakliye ile ¢evreye duyarli bir tirlin
grubu oldugu fuarda vurgulanmaktadir. Bir¢ogu Eco- Label sertifikasina sahip olan
firmalara belli basli 6rnekler; Lea: Shimtech, Cotto D’este: Kerlite, Refin: Skin, System
Ceramics: Laminam, Provenza: Strato, Cesar: Essential, Gres Catalan: Slim Tile, Florim:
Slim\4, Florim: Wallight (4,5 Mm), Skin Lee (4,5 Mm), Stonetech (4 Mm), Viva, La Faenza:
Five 5Smm, Skintech ( 4mm), Monocibec: Fire ( 5 Mm), Mirage: Think, Coem: Folio,

Marazzi: Zero,4, Portobello: Extrafino 4 olarak verilebilir.
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3.2.2. Dijital Uygulamalar

Cersaie 2009°da pek ¢ok firma dijital baskili tirtinlerini sunmustur. Tamamen dijital
yontemle iiretilen iriinler (Kerajet ve Durst ile yapilanlar) oldugu gibi karma sistemlerle
yapilan (Roto baski -- dijital baski) iirinler de bulunmaktadir. Dijital teknigin getirdigi
iistiinliikle iiriinlerde 3 tip model karsimiza ¢ikmaktadir.

1. Agirligt mermer olmak tizere dogal tas ve bazi firmalarda ahsap desenleri.

2. Kalipl yiizeylere duvar kagidi ¢aligsmalari

3. Yogun ve derin striiktiirlii yiizeyler lizerine yapilan baskili caligmalar goriilmiistiir.

Tasarim firmalar1 ve tedarikg¢i firmalar da bu teknolojinin getirdigi avantajlari ortaya
koyacak proje ve malzeme gelistirmislerdir. Ozellikle ispanyol iireticilerin krizden daha agir
etkilenmesi Italyan iireticileri Ispanyollarn hakim oldugu parlak yer ve duvar karolarmna

yonelttigi ve dijital uygulamalarla bunu destekledikleri goriilmektedir. 2008 yilinda 3-5

firmayla baglayan dijital teknoloji 2009 da kendini ciddi sekilde gostermistir.

Gorsel 28. Dijital uygulamalar
3.2.3. Klasik Tarz ve El Yapim Goériiniimlii Karo Trendleri

2008 Cersaie ile baglayan klasige geri doniis dijital uygulamalarin getirdigi avantajlar
ile birlikte artmistir. Klasik iirtinler genelde 3 boyutlu trim pargalar ile desteklenen parlak
mermer, soft duvar kagidi efektleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ambiyanslarda bu iirlinler

klasik tarza uygun vitrifiye, armatiir ve mobilya ile beraber sunulmaktadir.
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Parlak kobalt, kirmiz1 renklerde biiyilik veya kiiciik ebatta degrade gegisli ve krakle

malzeme ile yapilmais artistik karolardan olusan serilerle karsilagilir.

Gorsel 29. Klasik tarz ve el yapimi goriiniimlii karolar, 2009

Duvar karolarinda: 32,5x75 cm, 30x75 cm, 32x 65 cm, 20x50 cm, 20x60 cm, 30x90
cm, 30x45 cm mermer goriiniimiinde, 20x20 cm canli renkli, suluboya etkili 6rnekler

goriiliir.

Yer karolarinda ise 60x60 cm, 90x90 cm, 45x90 cm, 120x120 cm, 20x120 cm,
15x120 cm, 40x80 cm, 80x80 cm, 13x80 cm parke ebatlar karsimiza ¢ikar.

3.2.4. Renk Trendleri

Duvar karolarinda; minimalist olarak tasarlanan modern serilerde, petrol mavi, agik
petrol mavi, patlican, lila, seftali, pudra, vizon renkleri ¢ok soft ve elegan tonlarda
kullanilmistir. Bu renklerde fuarin en giizel 6rnekleri Casa Dolce Casa ve Fab stantlarinda
karsimiza c¢ikar. Bu renkler 2009 yilinin trend renkleri olarak degerlendirilebilir. Gorsel

30°da ornekleri verilmistir.

38



Gorsel 30. Duvar karolarinda renkler

Canli renkler: Koyu turuncu, sar1, kirmizi, koyu fistik yesili pek ¢ok firma standinda
sergilenmistir. Pamesa, Agatha Ruiz De La Prada koleksiyonu bunlarin arasinda en ¢arpict
olanlardir. Bazi firmalar iirlin gamlarinda bulunan tiim renkleri, uyum sirasina gore
gruplamig ve firma renk ailesi olarak sergilemistir. Siyah & Beyaz kombinasyonuna siklikla
rastlanir. Ayrica miirdiim, antrasit, gri renkler de dnceki yillarda gibi 2009°da da g6ze carpar.
Dijital uygulamalarla orijinal Italyan mermerleri, dogal taslar, ahsap iiriinler birebir

renklerde calisilmigtir.

stoneworks

N
-

Gorsel 31. Yer karolarinda renkler

Biiyiik ebat ince ve kalin olarak tiretilen porselen agirlikli yer karolarinda 2 renk

ailesi goriilmektedir. ilki fildisi-krem den baslayarak koyu kahveye kadar uzanan bej-kahve
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kombinasyonlar,  ikincisi  beyazdan siyaha kadar uzanan  beyaz-gri-siyah

kombinasyonlaridir.

3.2.5. Tipolojiler ve Dekorlar

Bu baglik fonlar ve dekorlar olarak iki grupta incelenebilir. Fonlarin daha ¢ok parke
ebatlarinda ahsap (6zellikle tropikal ahsaplar), mermer (orijinal mermer renklerinde ve
isminde), ¢cok parlak sirli ve piiriizsiiz ylizeyli oldugu goriiliir. Bunlarin yer karolar1 genelde
lappaturali parlak veya sadece yumusak dokunuslu mattir. Dijital uygulamalarin getirdigi
zenginlikle striiktiirlii dogal tas uygulamalari. Kaliptan dolap kapagi seklinde duvar karosu,
bombe ve duvar kagidi veya diiz duvar karosu 3lii kombinasyonlart ¢alisilmistir. Micro
Mozaik goriintiilii, goriintii netlii yliksek parlak baskili duvar karolar1 (Porcelanosa,

Aparici) gorsel 32°de gosterilmistir.

Gorsel 32. Dijital desenli fon karolar, 2009

Kirli beyaz terracotta veya al¢1 goriinlimiinde duvar ve yer karolari, mat liister ve mat
parlak kombinasyonlar1 vardir. Salt tekstil efektli duvar ve yer karolar1 yerini 6zellikle
duvarda ¢izgili, parlak ve canli renklere birakmis durumdadir. Klasik tarzda duvar
kagitlarindan alman ve dijital uygulamalar disinda tekstil efektli iirlinlere pek
rastlanmamaktadir. Porselen karolarda micro kalip fon iirliinler mevcut olup ¢ok ince

geometrik motifler kullanilmis ve iizerleri parlak liister benzeri bir sirla kaplanmistir.
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Dekorlar da ise biiyiik ebat duvar karolari ile kullanilabilen Ozellikle 30x100 cm,
30x90 cm ebatlar i¢in biiyiik ebat 3.pisirim dekorlar ¢alisilmistir. Dekorda pano seklinde iri
cicekler veya yapraklar. Kaliptan geometrik bordiirler (mat yaldiz, mat platin, mat bronz ve

mat metal renklerde) ¢izgisel ¢igek ve yaprak dekorlar goriiliir.

Gorsel 33. 3. Pisirim dekorlar

Modern, kontur ¢i¢cek motiflerinin ¢alisilmasi tercih edilmistir. Cigek kontorlerinde
yine rolyef etki veren sert malzeme kullanimi goriilmektedir. (Bianconero serisi siyah-
beyaz). Altin, platin efektli dekor calismalar1 {izerinde kristal seklinde pargali, ince cam
efektler uygulanmigtir. Mat zemin tizeri parlak metal veya camlar, birebir ayna insert
dekorlar (Fab ornegi) 20x50 cm ebatta sunni derz ve araya sim fuga uygulamalar
yaptlmistir. Duvar karolarindan yapilan kesme mozaikler oldukca fazladir. Kesme

kalitelerinin ¢ok yiiksek (Fab 6rnegi) oldugu goriiliir.

3.3. 2010 Cersai Fuar1 Trend Uriin Analizi

Dijital Teknoloji ile tiretilmis tiretilmis tirtinlerde, ahsap ve mermer tipolojilerinin 6n
planda oldugu, duvar kagidi etkisinde ¢icekli desenler ve kaliplt iiriinlerin yaygin sekilde
kullanildig1 goriilmektedir. En belirgin tipolojiler mermer, vintage (kalipli triinler) ve
ahsaptir. Hemen hemen her firmanin ahsap ve mermer {irline sahip oldugu fuarda

Sant’ Agostino’nun ahsap iiriinleri ve Formika goriiniimlii parlak ahsap (Rex) fuarin 6ne
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c¢ikan tipolojileridir. Yine bir¢ok basarili mermer Orneklerinin yaninda Florim Group ve

Coem markalar1 6ne ¢gikmaktadir.

TiPOLOJI; VINTAGE

9,9x30 - Bordo
Biancone

=i |

Gorsel 34. Mermer, vintage, ahsap tipolojisi ve dijital teknoloji, Sant’ Agostino, 2010

Vintage akimina uygun tarzda mermer 6zel kalipli modiillerle zenginlestirilerek geri
gelmis, bu tarza uygun seramikler, mobilya modiilleri seklinde dizayn edilmis seramikler,
stiptirgelikler, bombeler ve bitis pargalar1 yer almistir. Dekorlu iirlinlerden uzaklagmis

teknolojik iiriinler ve malzeme zenginligi ile tirlinler tiretilmistir.

Tozpembe, pudra, giilkurusu, donuk turkuaz, donuk mavi, patlican rengi, siitlii
kahve, bej, gri gibi soft romantik renklerin yani sira petrol mavi, turuncu, kirmizi, kehribar
gibi canli renklerin kullanildigi, malzeme olarak altin iiriinlerin ¢ok yogun kullanildigi, kalip
etkisi veren rolyefik malzemeler, Cam graniil ve inci graniil gibi iirlinlerin ¢ok basarili

kullanimlari gézlemlenmektedir.

42



Gorsel 36. Renk, altin kullanimi, kalip etkisi veren 6rnekler, 2010

3.4. 2015 Cersai Fuari Trend Uriin Analizi

Makro tasarim trendlerinin Cersaie’ye ve sektore yansimalari arasinda baslica olarak;
70’lerin pop etkisi ile beslenen cesur desenler, pastorel ve dokusal (mixtextured)
yaklasimlar, endiistriyel detaylar (industrial luxury), renklendirilmis dogal malzemeler

(painted wood vb.) oldugu sdylenebilir. Ayrica fuar alaninda yer alan firma ve iiriin guruplari

43



arasinda kaplama malzemeleri mantiginin salt seramikten alternatif malzemelere de kaydigi

goriiliir.

Genel anlamda hem dogal tas tipolojisinde hem de desen renk ve dokularinda
kontrast ve baskinliktan ¢ok¢a bahsedilebilirken, banyo alaninda soft tonlar haricinde cesur
renklerin de hakim oldugu, 6zellikle gbze ¢arpan bir diger nokta, ortaya ¢ikan ¢ok yeni bir
tipoloji olmamasina ragmen tiriin kalitelerinin ve 6zellikle de yiizey kaltesi firmalar bazinda
cok artmistir. Ornegin, yiizey parlakliklari, leather yiizey uygulamalari, openbook mermer
uygulamalarinda (Iris, Fap vb.) onceki yillara gore kiyasla sigrama oldugu goze
carpmaktadir. Mirage, Italgraniti/Impronta ve Emilceramica gruplari o6ne ¢ikanlar

arasindadir.

Baskin olan {iriin tipolojileri olarak beton goriiniim, metalik efekt, mermer ve dogal
tag tipolojilerin teknik {irlin grubunun yani sira duvar karosu versiyonlari ve orta-standart
segmentte de goriilen Ornekleri ile birlikte i¢ mekanda yayginlastirilmasina yonelik bir

egilim izlenir.

Yiikselen trendler arasinda lriin ebatlarinda biiylimenin oldugu gibi, ¢ok kiiciik
ebatta iirlin egilimleri de goriliir. Duvar karosunda 50x110 cm’e kadar bir biiylime
mevcuttur. Bunun yani sira full body iiriin grubunda 80x80 c¢cm, 90x90 cm, 100x100 cm gibi
iirlin ¢esitlenmeleri olmustur. Kalesinterflex ve muadili iirlinlerde 160x320 cm ve 120x240

cm gibi ikili katlarda ebatlamalar goze ¢arpar.

Fuarda, ahsabin her tiirlii yiizey ve farkli tipolojileri, mermer tipoloji (6zellikle
beyaz) ve mono renk ve dogal tas gériiniimlii tugla formlu iiriin formatlart olmak tizere 3 ana

trend {lizerinde durulmustur.

Genel anlamda hem dogal tas tipolojisinde hem de desen renk ve dokularinda
kontrast ve baskinliktan ¢okca bahsedilirken, banyo alaninda cesur renklerin hakim oldugu
goriilmektedir. Italgraniti/Impronto Ceramicha firmasi iirtin 6zellikleri ile fuarin en 6ne
c¢ikan firmalar1 arasinda yer almistir. Revigres firmasinin arge alaninda yaptigi caligmalarla
sundugu yenilikler dikkat c¢ekicidir. Bunlar arasinda; basarili sunumuyla ahsap

sicakligindaki «Revifeel Warmupy», mevcut yiizeylere doseme kolayligi getiren «Revi
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Comfort», Ozellikle havuz cevresi sicakligt onlemek amacgli giines isinlarini yansitict
«Revifeel Cool Down» ve kaplama {izerinde sesi 6nleyen «Revi Silent» konseptleriyle 6n

plana ¢ikmaktadir.

The Bathco firmasina ait ¢anak lavabolar i¢in Retro tagima ¢antasi seklinde iirtiniin

katma degerini oldukea yiikselten bir gorselde ambalaj tasarimi goriiliir.

e
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Gorsel 37. Italgraniti firmasi tirtinleri

revigres TecH

Revigres firmasinm arge alaninda yaptig caligmalarla sundugn yenilikler dikkat ¢ekicidir. Bunlar arasinda; basarih sunumuyla ahgap
sicakhfindaki «Revifeel Warmup», meveut yiizeylere dogeme kolayhig getiren «Revi Comfort», ozellikle havuz gevresi sicaklis
onlemek amachi giines siginlarim yansitics «Revifeel Cool Down» ve kaplama iizerinde sesi 6nleyen «Revi Silent» konseptleriyle on
plana ¢ikmaktadir.

Gorsel 38. Revigres firmasi iirtinleri
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Gorsel 39. Ambalaj tasarimi 6rnegi, The Bathco, 2015

Fuarin en one ¢ikan trendlerinden biri ahsap ve bu tipolojide ¢esitlenen farkli
egilimlerdir. Renklendirilmis dogal malzeme trendi etkisini siirdiiriirken, bu yil agirliklh

olarak mermer yerine ahsap tipolojide ornekler iirinlesmistir.

3.4.1. Banyo Trendleri

Son yillarda banyorlarda gérmeye aligik olmadigimiz kadar baskin desen ve renk

trendi devamliligini siirdiirmektedir. Bu donemde, daha retro desenlerin de yer aldig: 70°1i

yillar etkisinin de bu kapsamda banyolara tasindigini goriiliir.

Gorsel 40. 70°1i yillarmn etkisinde banyo tasarimlari, Cersai 2015
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Gorsel 41. Tek yiizey trendi, Cersai 2015

Gorsel 42. Banyolarda isli renkler trendi, Cersai 2015

Bir diger egilim ise duvar-zemin kaplamasinin mobilya ve g¢evresel birimlerdeki
devamlilig1 tek ylizey trendidir. Banyolarin 6nceki sezonlara gore daha koyu ve derin
renklerde oldugu siyah, koyu yesil ve kahve tonlar1 zengin ve sofistike bir hava yaratirken,

mat ve parlak bitirisler, kullanim alanlarina gore derinlik ve rolyef etkisi sagladigi goriiliir.

3.4.2. Tugla Tipolojisi, Rustik ve Baliksirt1 Trendleri

Gerek tugla tipolojisi gerekse dikdortgen ebatlama, duvarda yer alan en baskin iiriin
tipolojileri arasindadir. Jenerik tugla gortintimlerinden, modern yorumlamalara kadar birgok

farkli versiyon ile karsimiza ¢ikmaktadir.

Son yillarda hem sektorde hem de makro trendleri arasinda yer alan baliksirti/verev
form akimu, tonstirton (bir rengin farkli tonlarinin kullanilmasi) uygulamalarinin yani sira,
Ozellikle baskin ve kotrast ornekleri ile ¢esitlenmektedir. Dekorasyon trendlerinin de bir

uzantist olarak, seramik kaplama alaninda tekrar etkisini gosteren akim ile rustik tas
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dokularini, country stilini, antik desenleri ve yipranmis efektleri baskin olarak gérmemiz

mimkindiir.

Gorsel 45. Rustik trendi, Cersai 2015

48



3.4.3. Terrazzo ve Grafik Trendleri

Mermer ve granit gibi parcalarin karistirilmasi ile elde edilen terrazzo malzeme
goriinlimii, fuarda dogal renkli ve geometrik desenli kombinleri ile karsimiza c¢ikan
tiriinlerdendir. Kaplama malzemelerindeki tekstil etkisi yillardir siiren temel tipolojilerden
biriyken, dokularin daha da biiylimesi ile moda etkisinin alt1 ¢izilmektedir. Skeg, ¢izim ve
grafiksel etkideki {iriinler daha da yogunlasmistir. Fuarin en baskin form trendlerinden biri
de cizgisel ve yatay geometri yaklagimlardi. Hem iki boyutlu desen hem de derin kalipli

ornekleri ile neredeyse tiim firmalarin {iriin gamina yansittig1 trendler arasindadir.

Gorsel 47. Grafik etki, Cersai 2015
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Gorsel 48. Cizgisel etki, Cersai 2015
3.4.4. Yiizey Trendleri
Yiizey ozellikleri, cesitleri ve sir kalitesinin artmasi, fuarin en 6ne ¢ikan gelisim

alanlarindandir. Ozellikle metalik ve leather yiizey olarak tanmimladigimiz mat ve yumusak

yiizeyler 6n plana ¢ikmaktadir.

Gorsel 50. Artizan etki, Cersai 2015
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Onceki yillardan itibaren 6ne ¢ikan artizan etki devam ederken, dzellikle malzeme
ve renk etkileri ile dekor anlaminda gii¢lii bir dil yaratmaktadir. Gerek tekstil, gerekse tas

veya beton tipoloji ile kombinlene bilmektedir.

3.4.5. Uriinde Déseme Trendleri

Son yillarda Kaleseramigin de uyguladig: bir yontem olarak; az SKU ile tiiketiciye
maksimum secenek ve ¢esitlilik saglamak iizere birbiri ile kombinlenebilen pargalardan
olusan koleksiyon sistemleri gelismistir. Buna ulasmaktaki bir diger yontem, ayn1 birimlerin
ahsap lambri, serit, diagonal doseme cesitleri gibi birgok farkli doseme ile ¢esitlenmesinin

konsept oldugu koleksiyonlardi.

Klasik parke dosemesi iginde, dik olarak kullanimi ile ‘boserie-lambri’ olarak farkli
kullanimlar yayginlagsmaktadir. Kare formunda takoz kullaniminin yanisira, tekrar
yorumlanarak yeni bir doseme bi¢imi olarak yayginlasan ve 6ne ¢ikan serit ddseme bigimi,
ozellikle ahsap veya mermer arasina kombinlenen farkli tipolojilerde sik¢a karsimiza
cikiyor. Tugla ve dikdortgen tipolojili tirlinlerin duvarda diagonal olarak kullanimi oldukga
yaygin stiller arasina girmistir. Mevcut seri ve tirlinlerin farklilastirilmasi agisindan dikkat

cekicidir.

Gorsel 51. Doseme trendleri, Cersali Gorsel 52. Serit doseme, Cersai 2015
2015
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Gorsel 53. Ahsap lambri, Cersai 2015 Gorsel 54. Diagonal déseme, Cersai 2015

3.4.6. Ebat Trendleri

Ince — uzun ebadlan ile karsimiza cikan ahsab tipolojili iiriinler, fuarda agirlikl
olarak yine ince — uzun goriintimlerini yansitirken, {iriin enlerinde “30cm ve tiizeri”
ebadlandirma ile genisleme oldugu goriilmistiir. Duvar karosunda 50x110 cm’ye kadar bir
biiyiime, Fullbody iiriinlerde, 80x80 cm, 90x90 cm, 100x100 cm, 120x120 cm ebatlar ve
bolimlendirmeleri goriiliir. Kalesinterflex ve muadili tirtinlerde 160x320 cm ve 120x240 cm

gibi ikili katlarda ebatlar dikkat cekmistir.

Ince kesit iiriinlerde kalinlik genelde 6mm’ye konumlanmis iken 3mm’leri de

goriilmiistiir. Fuarda 20 mm kalinlik ise Neolit firmasinda goze carpan yeniliklerdendir.

Gorsel 55. 2015 Cersai ahsap iiriin ebatlar1, Cersai 2015
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Gorsel 56. 2015 Cersai ebat trendleri

3.5. 2018 Cersai Fuar1 Trend Uriin Analizi

Cersaie 2018, seramik malzemelerinin ve iiretim proseslerindeki gelismelerin, dijital
baski tekniklerinin daha da giiglendigi, yeni teknolojilerin 6nemsendigi bir fuar olmustur.
Cersaie 2018 fuar1 6ne ¢ikan ebat, renk, ylizey, ii¢ boyut etkisi, rafine endiistriyel, beton-tas-
tipolojiler, patchwork ve mozaik kullanimlar, doga-botanik stil gibi yenilikleri ise alttaki gibi

ozetlenebilir.

Kaleseramik’in Kalesinterflex ve 80x160/60x120 cm mevcut porselen karolar ile
ortak kullanilacak, daha dekoratif, duvar kagidi etkisinde, “hafif dokulu kalip” kullanimina,
duvar karolarinda doygun renklerde saten ve parlak 3D iiriinler gelistirilmesine ve bunun
gibi trendlerle baglantili iirlin gruplarimin gelistirilmesine yonelik yapacagi calismalarin

acilim1 olmustur.
3.5.1. Ebat Trendleri

Ebatlarda yenilik olarak 6ne ¢ikanlar 100x100 cm, 120x120 cm, 80x80 cm, 20x20
cm kare formatlar olup slab iirtinler: 120x360 cm, 162x324 cm, 160x320 cm, 240x300 cm,
120x240 cm, 100x300 cm Porselen karolar: 160x160 cm, 120x120 cm, 60x120 cm, 40x120
cm, 100x100 cm, 90x90 cm, 80x80 cm, 75x75 cm, 60x60 cm, 20x20 cm fuarda agirlikli
goriilen ebatlardir. 100x100 cm, 120x120 cm, 160x160 cm, 80x80 cm, 20x20 cm kare

formatlar daha ¢ok 6nemsenmistir.

Ebat biiylimesi ve genis formath dosemeye egilimle beraber, ayn1 seramik iiriiniin
veya uyumlu alternatifinin mekana ait tezgah, lavabo, kiivet veya mobilyada kullanilmasi ile

daha biitiinsel mekanlara yonelim izlenmistir. Bilyiik ebat ve genis formatli dosemeye dogru
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olan egilim kuvvetlenerek devam etmektedir. Neredeyse tiim markalar iriinlerinde farkli
ebat, ylizey ve tipolojide ¢esitlilik olmasimi olduk¢a 6nemsemistir. Fap, Cesar, Aparici,

Keope, Fap, Azuvi firmalarinin 6rnekleri gorsel 57°de gosterilmistir.

Gorsel 57. 2018 Cersai ebat trendleri

Kale, Fap, Laminam, Lafaenza, Azuvi, Apavisa, Florim, Abk firmalarinin biiyik

ebatli trend 6rnekleri gorsel 58°de verilmistir.

! e |l : S
Gorsel 58. 2018 Cersali, biiyiik ebat trendi 6rnekleri

Azuvi, Porcelanosa, Iris, ABK, Caesar, Supergres firmalarinin mekanda biitiinsellik

trend ornekleri gorsel 59°da verilmistir.

Gorsel 59. Mekanlarda biitiinsellik trendi 6rnekleri
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3.5.2. Renk Trendleri

Renklerde, firmalarin kendi 6zel renk paletlerini olusturma egiliminde oldugu
izlenmistir. Sicak, natural renkler dogal tipolojili liriinlerin yine vazgecilmezi olmustur.
Tozlu ve doygun renkler 6n plandadir. Duvar karolarinda pudramsi pembeler, tozlu mavi,
sar1 ve yesil, doygun maviler, yesiller ve pudra ile uyumlu bordolar en yeni renkler olarak
gorilmistiir. Seramiklerde siyah renk kullanimi yogun goriiliirken, mat siyah musluklar,
siyah mermer kiivetler, siyah aksesuar uyumlar1 ile mekanlarda biitlinsellik, “siyah-siyah”
kullanimlar dikkat ¢ekmistir. Siyah ve beyaz renkleri ile parlak slabler fuarda 6ne ¢ikan
tirinlerden olmustur. Tonal renk kullanimlari ile elde edilen desenler, Cersaie 2017’den beri
karsimiza ¢ikmaktadir. Renk kombin ve bloklari ile goriilen grafiksel egilim bu fuarda da
izlenebilir. Doygun siyah, kirmizi, mavi ve yesil gibi renklerin dijital boyalar ile

saglanabilmesi yoniinde gelismeler izlenmistir.

Wow, Undefasa, Marazzi, Artceram, Fap, Sant Agostina, Casalgrande Padana,
Flaviker, Vives, ABK, Apegrupo, Mainzu, Ceramiche Supergres, Flamina, Porcelanosa,
Italgraniti, Settecento, Saloni, Mirage, Tau, Villeroy&Boch, Marca Corona firmalarinin renk

trendleri 6rnekleri gorsel 60°da verilmistir.
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Gorsel 60. Renk trendleri, 2018

Laminam, Fap, Hub Design Core, Italgraniti, Caesar, ABK, Arioestea firmalarinin

parlak siyah-beyaz slabler trendleri gorsel 61°de verilmistir.
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Kale, Saloni, Marazzi, Vetri, Sant Agostino, Porcelanosa, Vives firmalarinin tonal

etki trendleri gorsel 62°de verilmistir.

3.5.3. Tipolojiler ve Dekorlar

Daha rafine-endiistriyel bir goriiniimde hitap vardir. Mermer, ahsap, tas ve beton gibi
dogal malzemelerin dogalindan ayirt edilemeyecek derecede, dogalin safligini ve 6ziinii
taklit eden, iirlin grafik ve yiizey detaylarinda sedefli ve metalik 1siltilar, Cor-Ten ve diger
oksitlenmis etkiler barindirmasi ile {iirtinlerin daha da giiclendirildigi izlenir. Beton ve
concreat goriiniime kayan, sade tas tipolojileri ile birlesen, soft dokunuslu iiriinler

kuvvetlenir ve yayginlasir.
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Ahsap tipolojisinde geometrik desenleri, baliksirti ve kare formlar yogun
goriilmistiir. Parlak versiyonlart da sunulmustur. “Mix&Match” trendinin etkisi ile farkli

tipolojiler ile beraber kullanimlart sunulmustur.

Terrazzo (Pietra di Gre) iiriinler, karo ebad1 ve gdriinen desen tanecik boyutlarinda
bliylime ile gesitlenerek devam etmektedir. Cersaie 2018°de agirlikli olarak, bir¢cok firma

terrazzo goriiniimlii “Pietra di Gre” tas etkili versiyonlarini sunmustur.

Cerdomus, Azuvi, Settecento, Argenta, Marazzi, Villeroy&Boch, Ricchetti,

Grespania, Saloni firmalarinin beton ve tas trendleri gorsel 63’te verilmistir.

Villeroy&Boch Grespania

Gorsel 63. Beton ve tas tipolojileri, 2018

Vives, Sant Agostino, Emilgroup, ABK, Wow, Cotto d’Este, Lea, Supergres

firmalariin ahsap trendleri gorsel 64’te verilmistir.

Gorsel 64. Ahsap tipolojisi, 2018
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Kale, Coem, Vives, Mirage, Vives, Sant Agostino firmalarinin terrazzo ve Pietra di

Gre trendlerinin 6rnekleri gorsel 65°te verilmistir.

Mirage - Vives SaftAgestino

Gorsel 65. Terrazzo tipolojisi
3.5.4. Yiizey Trendleri

Cevisama 2018’de gorildiigii iizere bu fuarda da soft dokunuslu, yumusak
goriiniimlii, mat-saten triinler ile yagli, cilali, Cor-ten,oksitli, pasl, metal goriiniimler ve
mat-parlak karigimhi yiizeyler agirlik kazanmistir. Sugar effect uygulamali iiriinler yine

bir¢ok firmada yer alir.

Grupo Romani, Emil, Castelli, Sant Agostino, Refin, Imola, Apavisa, Undefasa,

Colorobbia, 41Zero42 firmalarinin 6rnekleri gorsel 66’da verilmistir.
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Castelli P 0 - Sant Agostino

Marazzi

Gorsel 66. Yiizey trendleri
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3.5.5. U¢ Boyutlu (3D) Gérsellik ve Mozaik Trendleri

Dimensional Solids — 3D — Ug boyutlu gérsellige sahip iiriinlere olan egilim devam
etmektedir. Klasik karolarina ek olarak bu yil spot, doygun renkli ve striiktiir barindiran,

diizenli desen tekrar1 i¢eren, minimalist yaklasimli versiyonlar1 yenidir.
Mix-and-match kullanimlar1 ve ¢ini desenleri ile gormeye alistigimiz patchwork
tirtinler, tek renkli-monochrome yorumlar, yumusak, sicak ton gegisleri ve eklektik

tasarimlari ile daha modern yaklagimlarda goriiliir.

Mozaik etki, kiigiik formatl klasik desenleri, Retro tarzi ve yeni olarak da daha

biiyiik, daha ¢ok renklendirilmis karolar1 ile yogun goriiliir.

Ceramica Vogue, Wow, Panaria, 41Zero42, Italgraniti, Porcelenaso firmalarinin 3D

gorsellige sahip ornekleri gorsel 67°de verilmistir.

Panaria

| Porcelenaso

Gorsel 67. Ug boyutlu etki

Kale, Saloni, ABK, Mainzu, Sant Agostino, Casalgrande, Aparici firmalarinin

patchwork trend gorselleri 68°de verilmistir.
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Aparici

Gorsel 68. Patchwork trend

Emilgroup, Porcelanosa, Saloni, Keope, Atlas Concorde, Del Conca, Emigres, Fap

firmalariin mozaik trendleri gorsel 69°da verilmistir.

Emilgroup

Atlas Concorde Del Conca Emigres

Gorsel 69. Mozaik kiigiik formatli ve retro stilde grafiksel uygulamalar

3.5.6. Doga ve Botanik Trendleri

Mekanlarda yemyesil bitki stiliyle ayrilmis alan kullanimlar1 dikkat ¢eker. Desen
olarak yesil bitkilerin, egzotik ve tropik bitkilerin, biiyiik Slgekli yaprak ve c¢iceklerin

kullanildig: iiriinler Cersaie 2018’de de firmalarin iirlin gamlarinda yer almistir. Doga ve

botanik trendi 6ne ¢ikmaktadir.
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Maxxi, Sant Agostino, Vives, Keope, Kronos, Harmony, Villeory&Boch, Marazzi,

London Art firmalarmin {iriinleri gorsel 70°de gosterilmistir.

Villeroy&Boch Marazzi s T ] o London Art

Gorsel 70. Doga ve botanik trend

3.6. 2021 Cersai Fuar1 Trend Uriin Analizi

2020 yilinda pandemi nedeniyle yapilmayan ve 2021 de yeniden firmalarin trend ve
teknolojinin bulugsma noktasi haline gelen Cersai fuarinda teknolojik ve tasarim olarak ¢cok
fazla yenilik sunulmadigi 2019 yilinda gergeklesen mevcut trendlerin gelisiminin devami

niteliginde oldugu sdylenebilir.

Yiizey teknolojileri, sir gesitleri, list uygulamalar ve kuru aplikasyonlarla 6n plana

cikmistir.

Farkl1 tirlin gruplart ortak konsept ile bir araya getirilerek koleksiyonlar

olusturulmustur.

Renk tasarimin en 6nemli 6gesi olarak vurgulanmistir. Mavi, yesil ve pembe gibi

trend renkler geligmis dijital boya teknolojileri ile uygulanmistir.

Tiim {irtin gruplarinda dekor 6nemli bir unsur haline gelmistir.
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Artizan goriiniimli {iriinlere genis yer verilmistir.

Metalik sirlar ve metalik malzeme uygulamalar1 gecen yillara gore artig gostermistir.

Duvar ebatlarinda biiylime goriilmiistiir. 30x90 cm - 40x120 cm ebatlar1 en rastlanan

iiriin ebat1 olmustur.

Porselen ebatlar1 120x120 cm - 100x100 cm - 60x120 cm - 90x90 c¢cm - 80x80 cm -
75X75 cm - 60x60 cm - 20x20 cm olarak kullanilmaistir.

Slab {irtinlerde 120x360 cm - 240x300 cm - 300x150 cm - 270x100 cm - 150x150
cm - 150x100 cm - 100x75 cm ebatlar1 kullanilmistir.

Mavi ve yesil mermerler standlarda 6n plandadir. Klasik sade calacatta mermerinin

damarlar1 mavi, yesil ve somon renklerinde gézlemlenmistir.

Derin cement dokulu iiriinler yesil, mavi ve cotta renklerinde bir¢ok firmada yerini

almistir. Renkli derzler ile kesme iiriinler bir arada kullanilmigtir

Botanik ve tropikal trendi; kiigiik ebattan slab {iriinlere kadar tiim iiriin gruplarinda

yogun olarak gozlemlenmistir.

Kiiciik ebatli karolar; hand-made, yar1 endiistriyel goriintiilii, zengin renk aileleriyle

sunulmustur.

Terrazzo tipoloji trendi etkisini siirdiirmektedir. Renkli terrazzo olarak da farkl

firmalarda goriilmiistiir.

Ahsap tipolojisi bu sene geri planda kalarak, dogal tonlarda, gercek renk ve doku

gorintiileri elde edilerek iiriinler sunulmustur.

20 ve 30 mm iiriin grubunda biiylime goriilmiistiir.
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Cesitli ebatlarda hexagon formlu iiriinler sunulmustur.

Uzun bir siiredir kullanilmayan damask desenler tekrar {irlin gamlarma girmeye

baslamistir.




3.6.1. Duvar Karosu Trendleri

Duvar karosu ebatlarinda biiyiime goriilmiistiir. 40x120 cm ebat1 yayginlagsmaktadir.
Porcelanosa 60x150 cm ebatinda hibrit bir masse preslenmis tiriinler sunulmustur. Liiks {liriin
gaminda beyaz masseli duvar karolarina genis yer verilmistir. Masse ayrimi iletisim
panolarinda vurgulanmigtir. Ust sir ve mikro granilya uygulamalari ile yapilmis zengin
yiizeyli iriinlerde artis meydana gelmistir. El yapimi goriiniimlii endiistriyel ve yari
endiistriyel tirlinler yayginlasmistir. Biiyiik, orta ve kiigiik 6l¢ekli pek ¢ok markada bu tiir
tirtinler sergilenmistir. Kiigiik ebatli tirtinlerde 6ne ¢ikan ebatlar, 10x30 cm , 7,5x30 cm ve
6,5x40 cm dir. Cizgi ve chevron seklinde tasarlanmis iiriinler rélyefli olarak sunulmustur.
Son ti¢ yilda giincelligini koruyan botanik ve tropikal dekor trendi bu yil da artarak devam
etmistir. Dekorlar kuru aplikasyon ve efekt miirekkepler ile zenginlestirilmistir. Soft renk

paleti ile yapilmis renkli sirli {irlinler artis gostermistir. Minimalist tag dokulu mat yiizeyli

tiriinler fon ve rolyefli dekorlar ile birlikte sunulmustur.

-----

Gorsel 72. Duvar karosu trendleri
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3.6.2. Porselen Trendi

60x120 cm ebatli porselen tiriinlerde siklikla kuru aplikasyon uygulamali ve kalipl
dekor tirtinler sunulmustur. Modiiler birimlerden olusan dogal tag goriiniimlii iirlinlere genis
yer verilmistir. Calacatta mermeri klasik renginden uzaklasarak o6zellikle mavi ve bej
damarli olarak one ¢ikmigtir. Rustik metalik goriiniimlii ve parlak ve lapaturali iiriinler

sunulmus, homojen tas dokulu ve renkli derin serilere yer verilmistir.

Ahsap tipolojisi dogal renkleriyle yer alirken tuz - biber masse iizerine dijital
uygulamali trtinlere siklikla rastlanmistir. Havuz ve g¢evresi kullanimi igin dijital desenli
tamamlayic1 porselen parcalar ¢esitlenerek, 20 ve 30 mm kalinligindaki iiriinlerde ebat ve
tipoloji ¢esitliligi artig gOstermistir. Ayrica antimikrobiyal/antibakteriyel {riinler

sunulmustur.

Gorsel 73. Porselen trendi
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NOCE SELLA NOCE ITALIANO
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60x60/60x120 COLO1-MASSE MIX

“Kale
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20 006

AQUA STONE YESIL KRISTAL YUZEY

Gorsel 74. Porselen trendine paralel Kaleseramik iirtinleri
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3.6.3. Slab Karo Trendleri

Slab (plaka) karolar ile yapilan mobilya, lavabo, yiizey kaplama gibi pek ¢ok {iriine
yer verilmistir. Parlak mermer tipolojileri yiizey goriiniimii olduk¢a 1yi parlatma 6rnekleri
ile sergilenmistir. Calacatta mermeri standart renklerinin disina ¢ikarak; farkli renk ve
yogunlukta karsimiza g¢ikmigtir. Onyx mermerine farkli renk alternatifleri ve ylizey

uygulamalariyla siklikla yer verilmistir.

Mermer tipolojisinde mavi ve yesil renk yaygin bir bigimde kullanilmistir. Avangart
mermerler gergekgi bir sekilde 6n planda olmaya devam etmis trendin etkisi ile slablerde
botanik ve floral etkili dekor iiriinlerde ciddi bir artis gozlemlenmistir. 3. Pisirim
uygulamalarina da yer verildigi 6zellikle mavi ve yesil tonlarda metalik oksit tipolojili

tirtinlerin birgok firma tarafindan kullanildigi goriilir. Openbook ve faceler arasi desen

takibinin basariyla sergilendigi pek ¢ok tiriin ¢aligilmistir.

o af?“:‘v_ b N wmace

Gorsel 75. Slab karo trendleri
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Gorsel 76. Slab karo trendlerine paralel Kaleseramik tiriinleri

3.7. 2022 Cersai Fuari Trend Uriin Analizi

2021 fuan ile kiyaslandiginda tasarim agisindan ¢ok koklii farkliliklarin olmadigi
konseptlerin geliserek devam ettigi goriiliir. 2022 Cersaie fuarinda teknolojik olarak en
dikkat ¢ceken gelisme yiizey konusunda olmustur. Tiim iiriin gruplarinda sir ¢esitliligi, kuru
aplikasyonlar ve granilya (belli bir sicaklikta eriyen camsi malzeme) uygulamalari

yayginlagmistir. Yiizey diizglinliigli, parlatma kalitesi, konular1 énem kazanmistir. 2022
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Cersaie fuarinda sergilenen kiigiik ebatli karolar bircok firma tarafindan izleyiciye
sunulmustur. Kiiclik ebatli karolar el yapimi goriiniimiinde, zengin renk aileleriyle
sergilenmistir. Bu {iriin grubu porselen iiriinlerle bir arada kullanilmis ve mekanlar

tamamlayan dekorlara donlismiistiir.

Fuarin bu seneki en 6nemli trendleri; gelisen teknolojilerle tiim tipolojilerde iiriin
yiizeylerindeki zenginlik, slab iirlinlerin kullanim alanlarinda, ylizey teknolojilerinde ve
tipolojilerinde ciddi gelisim, kiiclik ebatli liriinlerin ebat, yiizey, form ve renk kirilimlarinda
geliserek porselenlerle mekanlarda bulusmasi, geri donen traverten, floral ve botanik etkili
porselen ve slab iiriinler, ebat fark etmeksizin ¢izgisel ve geometrik rolyeflerin/aplikasyon

uygulanmasi seklinde 6zetlenebilir.

Derz uygulamalarinin mekan tasariminin bir parcasit haline geldigi, Hexagon
(altigen) formun farkl: tipolojilerde devam ettigi gézlenir. 2022 yilinin trend renkleri pembe,
seftali tonlar1, su yesili, mavi ve haki yesil renkleri tiim tirlin gruplarinda genis yer tutmustur.
Renkler pastel ve dingin tonlarda kullanilmaktadir. Siirdiiriilebilirlik temasinin 6n planda
oldugu fuarda, farkli iiriin gruplarindaki tirtinler belli bir konsept ile moodboardlarla

sunulmus, tirtinlerin farkli eslestirmeleri ile mix and match ambiyanslar yaratilmistir.

41ZERO42 )

Gorsel 77oodboardlar
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Gorsel 78. Mix and match ambiyanslar

" Y,
APAVISA v £ COLORKER

Gorsel 80. Hexagon formlar

Gorsel 81. Cizgisel ve geometrik dekorlar
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3.7.1. Duvar Karosu Trendleri

Duvar karosu ebatlarinda biiylimenin devam ettigi fuarda liiks {irlin gaminda beyaz
masseli duvar karolarma genis yer verilmistir. Uriinlerde dogalligin beyaz masse ile 6n plana
¢ikarildigl, mikro granilya kullanimi ile zengin yiizeyler elde edildigi gozlenir. Ust sir ve
mikro granilya uygulamalari ile yapilmis zengin yiizeyli tiriinler, parlak miirekkep kullanimi1

ile mat- parlak etkili dekor-fon iriinler sergilenmistir.

Gorsel 84. Mikro granilya (a) ve kuru aplikasyon (b) teknolojisi kullanimu ile

zenginlestirilmis ylizeyler
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Gorsel 85. Farkli formlarda (a) ve geometrik kaliplarda (b) kuru aplikasyon

teknolojisi ile zenginlestirilmis ylizeyler

Gorsel 86. Metalik/liister sir kullanimi (a) ve parlak/efekt miirekkep (b) kullanimu ile

zenginlestirilmis ylizeyler

Kiiciik ebath driinler altin ¢agini yasamaktadir. Diiz renkler dokulular, el yapinm
goriiniimler, artistik sirlar, derin rolyefler gibi pek ¢ok tasarim unsuru kiiciik ebatli iiriinlerde

kullanilmaktadir.

Gorsel 87. Farkli ebatlarda renk paletleri, rolyef

Botanik ve tropikal dekor trendi bu yil da artarak devam etmistir. Floral etkili
triinlerde, farkli formlarda dekorlar kuru aplikasyon ve efekt miirekkepler ile
zenginlestirilmistir. Minimalist tags dokulu mat yiizeyli iiriinler fon ve rolyefli dekorlar ile
birlikte sunulmustur. Ayrica carving/deeping gibi sirda ¢okme etkisi yaratan efekt

miirekkepleri de kullanilmaktadir. Metalize ve liisterli sir kullanilarak olusturulan {iriinlere
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yer verilmistir. Farkli ebatlarla olusturulan renk paletleri; mat, parlak, metalik, artizan
goriiniimlii ve artistik uygulamali sir cesitleri ile sergilenmistir. Ayrica farkli derz
uygulamalar1 ile mekanda farklilagsmaya gidilmistir. Minimalist dekor ile homojen tasg

tipolojoli tirtinler sergilenmistir.

3.7.2. Porselen Trendleri

Porselen grubunda tiim ebatlarda, 60x120 cm ebatlarda, kuru aplikasyon uygulamali
ve kalipli dekor iirlinler sunulmustur. Modiiler birimlerden olusan dogal tas goriniimlii
tirtinlere genis yer verilmistir. Calacatta mermeri bej, mavi damarli olarak 6ne ¢ikarken,
rustik metalik goriinlimlii ve parlak aplikasyonlu iiriinler, homojen tas dokulu cement
gortinimli seriler, dogala en yakin renk ve dokuda, beyaz tonlarda ahsap tipolojisi

sunulmustur.

Floral etkili dekorlu tiriinler 6n plana ¢ikmis ve terrazzo etkisi siirmektedir. Duvar
karolarinin yani sira porselen teknolojisinde de c¢izgisel kalipli dekorlar 6n plana
cikmaktadir.

Yumusak yiizeyli ve kaymazlik degeri yiiksek olan uygulamalara/ {iriinlere, tuz -
biber masse lizerine dijital uygulamali tiriinlere siklikla rastlanmistir. Havuz ve ¢evresi
kullanimi icin dijital desenli tamamlayict porselen parcalar c¢esitlenmistir. Havuz ici ve

havuz kenari tiriinleri ¢ozlimleriyle sergilenmistir.
20 ve 30 mm kalinhigindaki iiriinlerde ebat ve tipoloji ¢esitliligi devam ederken

antimikrobiyal/antibakteriyal tiriinler ve farkli ebatlarda evodry uygulamali iriinler de

sunulmustur.
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Gorsel 88. Porselen trendleri

3.7.3. Slab Karo Trendleri

Slab karolarin tiim markalarda tezgah wuygulamalar1 gibi kullanimlarinin
zenginlestigi, iyi seviyede parlatilmis mermerler sunulmustur. Yeni gelisen teknolojilerin
tirlin ylizeylerine yon verdigi fuarda, DDG (Digital Dry/Decoration Glazing) teknolojisi ile

gelistirilen katmanli ve granilyalarla zenginlesen yiizeylerde artis gozlemlenmistir.
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Gorsel 89. Slab karolarda zenginlesen kullanim alanlar (a-b) ve parlatma ile DDG

teknolojisi (c-d)

Tuz-biber massenin? dijital desenlerle birlestirildigi pek ¢ok iiriin sergilenmis, tezgah
uygulamalarinda 6n plana ¢ikmistir. Genesis masse sekillendirmesi (renkli ve desenli karo

sekillendirmek igin hazirlanan sistem) yoluyla gévdede desen takibi sunan firtinlerin ilk

! Tuz biber granit iiriinlerinde farkli renklerde graniil massenin bir arada preslenmesiyle iiretilen
porselen iiriinlere denilmektedir.
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ornekleri goriilmiistiir. Diiz ve cement (¢imento) dokulu slablerde mavi, yesil ve somon gibi

renk uygulamalarina yer verilmistir.

Gorsel 90. Tuz biber masse (a), genesis masse sekillendirme (b) ve diiz —cement

tipolojiler (c)

Mermer ipolojisinde; agrasif calacatta yogun damarli olarak yerini almistir. Mavi ve
yesil agresif mermer trendi devam etmektedir. Agresif ve derinlikli mermerler 6n planda
olup Labradorit, Pallissandro vb. mermer kullanimi gozlemlenmistir. Aligilmis mermer

tipolojilerinden farklilasan Patagonia Mermeri 6zellikle 6n plana ¢ikmastir.
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One ¢ikan mermerler: Calacatta Viola, Deep/Gold River Marble, Blue Flower ve

Lilac mermerleri olmustur. Farkli mermer tipolojileri openbook olarak da kullanilmigtir.

Gorsel 91. Mermer tipolojisinde trendler

Rustik- metal oksitli driinler gozlemlenmistir. Tropik ve botanik etki st
aplikasyonlara zenginlestirilmis orneklerle gozlemlenmistir. 3. Pisirim altin uygulamali

slablere rastlanmistir. Desen takipli lirlinlere yaygin olarak yer verilmistir.

Fuar analizleri sonrasi ¢izilen yol haritasinda tiim teknolojilerde yiizey ve aplikasyon
cesitliliginde artis zenginlesme, {ist segment sir gelisimi, ¢evreye ana trendlere, tipolojilere
ve ebatlara uygun iiriin tasarimlari ve teknoloji yenilikleri planlanir. 2022 yili i¢in DDG
(Digital Dry/Decoration Glazing) teknolojisinin, porselen ve slab yatirimlarin etkisi
biiyiiktiir.
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Gorsel 92. Rustik (a), tropikal (b), altin (c) trendlerde ve desen takipli (d) tiriinler
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DORDUNCU BOLUM
SONUC

Seramik tiretiminde gelisen teknolojilerle firmalarin {iriin portfoyii her gecen giin
degismis ve nihai kullaniciy1 cezbetmeye devam etmistir. Teknolojik gelismeler, yiizey
aplikasyon cesitliligini, iist segment triinlerin ve sirlarin gelisimini beraberinde getirir.
Smirhiliklarin kalktigi bir liretim bantinda tasarimin giicii ile firmalar marka degeri haline
gelir ve buda onlarin uluslararasi platformda sektordeki yerini belirler. Siirekli bir devinim
halinde olan sektorde, firmalar sadece teknolojik agisindan degil tasarim agisindan da
kendilerini gelistirmek yenilemek zorundadirlar. Ulkemizde seramik sektdriine hizmet eden
tasarim ofislerinin olmayisi her firmanin yurt disindan ve tasarimcilardan temin yolu disinda,
kendi {riin gelistirme siireglerini kendisinin yonetmesini de beraberinde getirmistir.
Firmalarin bu siiregte tasarimlarinda kendi 6z kaynaklarimi kullanmasi da tabiki son derece

degerlidir.

Tasarimi yonetebilmek i¢in trendlere hakim olmak begeni ve egilimleri 6ngérmek
onemlidir. Son trendlerin takibi ve bir sonraki adimin 6ngoriisiinii edinmek acisindan
seramik sektdriine etki eden en nemli ve biiyiik fuarlardan biri Italya’nin Bologna sehrinde
1983’ten beri her yil kurulmaya devam eden Uluslararas1 Seramik Karo ve Banyo
Mobilyalari Fuart olan Cersai dir. Cersai fuari diinyada son seramik trendlerinin sergilendigi

bir fuardir.

Giliniimlizde yasanan teknolojik gelisimler rekabetin yogun sekilde yasandigi
ortamlari olugturmustur. Artik sadece kaliteli mal {ireterek pazara sunmak, basar1 elde etmek
ve satis yapabilmek miimkiin degildir. Tiiketiciler ayn1t malin degisik fiyat, kalite ve
tasarimlariyla karsilagtirmakta, ihtiya¢ duydugu iiriin ya da hizmeti degisik secenekler
arasinda tercih edebilmektedir. Bu agidan bakildiginda pazarlamada fuarlarin rolii ve 6nemi

de ¢ok biiyiiktiir.

Pandemi siireci sonrasinda yasanan kiiresel ekonomik krizlerin, Rusya Ukrayna
Savasiin enerjideki olumsuz etkisi Avrupa’da birgok {iretici firmayr olumsuz yonde
etkiledigi gibi, Tiirkiye’deki seramik iireten firmalarin iiretim maliyetlerinin ylikselmesine

de neden olmustur. Tirkiye’de seramik sektoriindeki enerji maliyetleri, toplam iiretim
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maliyetlerinin nerdeyse %50 iizerine ¢ikmis durumdadir. Krizlerin oldugu bu donemlerde
tiretiminde kalite ve kapasitenin ¢ok 6nemli oldugu asikardir. Bu gibi kriz dénemlerinde
krizi firsata ¢evirebilmek i¢in yeni yurtdisi pazarlarin olugsmasi yeni miisteriler edinilmesi
farkl1 avantajlar olusturmaktadir. Avrupa’da bir¢ok Tlretici hammaddede ve {iretim
maliyetlerinin yiikselmesinden dolay1 seramik iiretimine ara vermek zorunda kalmistir. Son
donemde iilkemizde dovizin deger kazanmasi nedeniyle, seramik iiretiminde yerli
hammadde kullanarak, yurtdisina ihracat yapabilen firmalar ¢ok karli dénemler
yasamaktadir. Buradaki en 6nemli nokta {irlinlerin kalitesi ve maiyetinin yan1 sira gorsel

acidan miisterilerce begenilmesi, tercih edilmesidir.

Bu noktada, iilkelere, bolgelere ve hatta sehirlere gore degiskenlik gosteren
begenilerin yonetilebilmesi i¢in uluslararasi alanda trend ve tipolojilerin ne yonde
oldugunun tespit edilmesinin énemi daha da fazla ortaya ¢ikmaktadir. Pazar analizlerinin
dogru yapilarak trendlerin belirlenmesi ve iiriin gelistirme siireglerinin {iretim hattina uyum
saglayabilmesi, dogru sekilde tamamlandiktan sonra miisteriye yiliksek kalitede, uygun

maliyette ve hedeflenen kriterlerle ulasilmasi gok kritiktir.

Uzun yillardir seramik karo sektorii oOzellikle tekstil desenlerinden dogal
tipolojilerden etkilenmekte, bunu yani sira biiyiiyen ebatlar, gesitlenen kullanim alanlari,
zenginlesen ylizeyler, artistlik sirlar, graniiller, metalikler, altin yaldiz, platin vb.
malzemeler, kesme {iriinler, degisen renk skalalari, floral ve pastoral desenler her yil
geliserek devam etmektedir. Serigrafi baski, rotocolor gibi eski baski teknolojilerinden sonra
dijital baskinin getirdigi agilimlara ve giiniimiizde seramik sektoriinde yeni gelisen DDG

(Dijital Dry/Decoration Glazing) teknolojisine kadar gelinmistir.

Bu tezde seramik sektdriiniin geriye doniik on bes yillik siireci (2008 ile 2022 yillar
aras1), Cersai fuari trend {irlin analizleri {izerinden incelenmistir. Kale grubu biinyesinde
Klinker, Duvar Karosu, Yer Karosu, Trim, Dekor Fabrikalarinda ve Atolye Kale de 18 yillik
kisisel calisma deneyimi ve ilgili departmanlarla birebir yapilan goriismeler bilgilerin
yorumlanmasi konusunda etkili olmustur. Analizlerde trend iiriin iliskisinin ¢ok degismedigi
benzer iirlin gruplar1 ve temalarin islendigi yillar birlestirilmis. Pandemi nedeniyle ¢ok

sayida fuarin yapilamadigi 2020 yili ele alinmamustir.
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Trendler, teknolojiler ve talepler degismeye devam ettikge {iirlin gruplarinin
degisecegi gerceginden hareketle bu tezin 2023 yili itibariyle arastirmacilar i¢in sektor ve
dinamiklerini anlama noktasinda iyi bir rehber olacagi diisiiniilmektedir. Kaleseramik
firmasinin vizyonu ve bakis agisi ile yorumlanan trend iirtin iliskisi analizleri, seramik
sektoriindeki diinya devlerinin de stratejilerini belirlemekte fayda saglayan yol haritalaridir.
Tez, akademisyenlere, arastirmacilara, sektdre ve 6grencilere fayda saglayacak yeni bakis

acilari, farkindaliklar ve agilimlar kazandiracaktir.
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