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OZET
DIiNi BiLGi EDINME KAYNAGI OLARAK SOSYAL MEDYA
(ILAHIYAT FAKULTESI OGRENCILERI ORNEGI)

Teknoloji, tiim alanlardaki algi bicimini etkiledigi gibi din egitimi alanindaki algi
bicimini de etkilemekte ve degistirmektedir. Bu durum hem pratik hem de din egitimi
alaninda kendisini gostermektedir. Son yillarda 6zellikle internet ortaminda bircok sosyal
paylasim sitesi ortaya ¢ikmis ve bireyler arasindaki aktif etkilesimi, iletisimi, bilgi
aligverisini ve en Onemlisi de 6grenme siireclerini yeniden bigimlendirmistir. Sosyal medya
araciligiyla bireyler ve gruplar karsilikli iletisimde bulunup dini, ticari, sosyal vb. bircok
konuda birbirlerine destek olup karsilikli sorulara cevap aramaktadirlar. Bu bakimdan
sosyal medya informal egitim yollarindan bir tanesidir denilebilir. Fonksiyonel olarak anlik
isleyen bir sistem igerisinde hizla dolasan ve farkli kullanicilar tarafindan {iretilip
bicimlendirilebilen bilgilerin giivenilirligi, kaynaginin arastiritlip arastirilmadigi, hangi
ama¢ ve hedefler icin paylasildigi, paylasanin samimi olup olmadigi gibi bircok soru
kullanicilar icin nemli bir problemi olusturmaktadir. Ozellikle bu paylasimlar dini bilgi
icerikli kritik konulardaki paylasimlarsa daha da ciddi bir onem arz etmektedir. Bu
baglamda, bu tez calismasinda Tiirkiye’de bulunan farkli bolgelerdeki ilahiyat Fakiiltesi
ogrencilerinin sosyal medya ve din egitimi iliskileri, internet ve sosyal medya iizerinde din
egitimi konusundaki etkilesimleri, giiven diizeyleri, paylasimlari, dini bilgi alis verisleri ve
sosyal medya platformlarinda dini bilgi edinme siireclerinin belirlenmesi amag¢lanmstir.
Bu kapsamda belirlenen yedi iiniversitenin ilahiyat Fakiiltesi ogrencilerine tabakali
ornekleme yontemi ile anket formu uygulanmistir. Arastirma sonuclarindan 6grencilerin
sosyal medya ile tanisma zamanlarinin cogunlukla erken genglik donemlerinde oldugu
goriilmektedir. Ogrenciler sosyal medya platformlarina aliskin olmakla beraber bu
alanlardaki dini bilgi paylasimina mesafeli yaklasmakta ve giiven duymamaktadirlar. Bu
calismada 6zellikle 6grencilerin biiylik ¢ogunlugunun sosyal medyadan 6grendikleri dini

bilgilere yonelik sorgulayici olduklarina dikkat ¢ekilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Algi, Din Egitimi, Sosyal Medya, Telkin, Tutum.
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ABSTRACT
SOCIAL MEDIA AS A SOURCE OF RELIGIOUS INFORMATION

(THE STUDENTS OF THE FACULTY OF THEOLOGY)

Technology affects and changes the perception in the field of religious education as
well as the perception in all fields. This is manifested in both practical and religious
education. In recent years, many social networking sites have emerged, especially on the
internet, and have reshaped active interaction, communication, information exchange and
most importantly, learning processes among individuals. Through social media, individuals
and groups interact and communicate religiously, commercially, socially and so on and
support each other on many issues and seek answers to mutual questions. In this respect, it
can be said that social media is one of the informal education ways. Many questions such
as the reliability of information that can be produced and formatted by different users at
social media, whether the source is searched, researched for what purposes and targets,
whether the shareholder is sincere or not, are important problems for social media users. In
particular, these shares are of even greater importance if they are shared on critical issues
about religion. In this context, the aim of this thesis is to determine the perspectives of the
students of Theology Faculty in different regions of Turkey on the relationship between
social media and religious education, interactions about religious education on the internet
and social media, trust levels, shares, religious information exchange and processes of
acquiring religious knowledge on social media platforms. In this scope, stratified sampling
method was applied to the students of theology faculties of seven universities. According
to the results of the research, it is seen that the time of acquaintance with social media is
mostly during in younger periods of the students. Although students are accustomed to
social media platforms, they do not trust and share religious knowledge in these platforms.
In this study, it is pointed out that the majority of the students are inquisitive about the
religious information they learn from social media.

Kevwords: Perception, Religious Education, Social Media, Suggestion, Attitude.
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ONSOZ

“Dini Bilgi Edinme Kaynag1 Olarak Sosyal Medya (Ilahiyat Fakiiltesi Ogrencileri
Ornegi)” adli tez calismasinda sosyal medyanin telkin metodu ile ilahiyat Fakiiltesi
ogrencilerine dini konularda kazandirdigi dini-egitsel yOniiniin tespit edilmesi
hedeflenmistir. Giin gectik¢e sosyal medyanin kullanimi ve etkinligi artmakta ve bu artig
beraberinde ¢esitli sorunlar ve tahribatlar getirmektedir. Ozellikle dini bilgi ve din egitimi
alanlarinda sosyal medya platformlarinda yeteri kadar kaynak gosterilmeden ve arastirma
yapilmadan paylasimlar yapilmakta ve bu paylagimlar yayilmaktadir. Bu noktada ilahiyat
Fakiilteleri ve bu fakiiltelerin teknoloji ¢caginda yetisen ogrencilerine 6nemli sorumluluklar
diismektedir. Gercekte bu Ogrencilerin sosyal medya platformlarinda yapilan dini
paylagimlara yonelik goriisleri nasildir? Bu platformlarda yapilan dini paylasgimlar
ogrenciler icin ne ifade ediyor? Ogrenciler bu kaynaktan alman dini bilgilere ne derece

giiveniyorlar? Calisma, bu gibi sorularin cevabini bulmak i¢in ortaya konulmustur.

Ogrencilerin sosyal medyadan dogrudan ya da dolayli olarak din egitimini yogun
olarak alip almamalari; cinsiyet, okuduklar1 sinif ve mezun olduklar liselere gore sosyal
medya aglarim1 kullanma sikliklar1 ve farkliliklar teorik ve uygulamali sekilde ele
alinmaya calisilmistir. Calismanin uygulama kisminda Tiirkiye’nin her bolgesinden birer
Ilahiyat Fakiiltesi tayin edilip bu fakiiltelerde 6grenim goren toplam 986 6grencinin sosyal
medya kullamim aligkanliklarini ve sosyal medya- din egitimi algilarin1 belirlemek igin

saha arastirmasi metodu kullanilmastr.

Tez calismasi siiresince her asamada bana yardim ve desteklerini esirgemeyen tez
damsmanim Saym Dr. Ogr. Uyesi Abdullah AKIN’a, gerek yontem gerekse kaynak
acisindan siirekli olarak yardim ve rehberliklerini gordiigiim Saymn Ars. Gor. Dr. Bekir
ESITTIye, siirecte her daim yamimda durup bana moral olan esim Rumeysa DEMIR
hanimefendiye ve bu donemde kucagima aldigim ve tiim siirecte heyecanimi benimle

birlikte yasayan, beni motive eden canim kizim Elif Hiima’ya siikranlarimi sunarim.

Ismail DEMIR

Canakkale, 2019
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GIRIS
21. yiizyildaki en 6nemli gelismelerden biri internet tabanli sosyal iletisim aglaridir.
Bu bilgi 15181nda iletisim aglarinin gelisimiyle, bireyler pasif 6grenici pozisyondan ¢ikip,
bizatihi yaparak ve yasayarak Ogrenip kendisini gerceklestirebilmektedir. Bu sayede
insanlar, diger insanlarla aktif etkilesimde bulunmakta, bilgiye hizla ve zaman sinirlamasi
olmaksizin erigsmekte ve bulundugu egitim siirecini okulla sinirlamay1p hayat boyu devam

ettirmektedir. Boylece egitim 6zgiir, etkin ve daha bireyselci olmaktadir.

Bugiin bilgiyi hayatin vazgecilmez bir parcasi olarak goren toplumlarda, insanlarin
ogrenme konusundaki ihtiyaclarimi karsilamak, etkin bir Ogrenim ortami hazirlamak,
Ogrenen-Ogreten arasindaki iletisimi arttirmak O6nemli hale gelmistir. Artik teknolojik
triinler (Bilgisayar, internet ve araglar1) vasitasiyla cogu zaman bilginin alictya zamaninda
iletilmesi, bu iletisimin saglikli gerceklesmesi ve gerekli bildirimlerle doniit saglanmasi

miimkiin olabilmektedir.

Insanlarin kendilerini rahatca ifade edebildikleri sosyal medya platformlarinin
iriinleri olan sosyal ortamlar bugiin neredeyse her yastan insanin her giin aktif kullandig1
bir ortam haline doniismiistiir. Arastirmalara gore, bu uygulamalar en diisiik kullanim yas1
13 iken, internetin bireyler tarafindan kullanilmaya baslandig1 yas 9 olarak goriilmektedir
(TUIK, 2013). Bu teknolojik imkanlar hayatin her alaninda oldugu gibi egitim noktasinda
da yaygin bicimde kullanilir hale gelmistir.

Teknolojinin bizlere sundugu en yaygin iletisim araglarindan biri olan sosyal medya
ve buna bagli paylasim modelleri ile beraber her an her konuda istedigimiz bilgiye
ulasmamiz miimkiin olabilmektedir. Gerek mesajin alicitya dogrudan iletilmesi, gerek cift
yonlii iletisim olanagi saglamasindan dolay1 geleneksel medyaya gore sosyal medya artik
daha fazla tercih edilir konuma gelmistir. Bireylerin giinliik hayatlarinda zamanlarinin
biiyiik bir boliimiinii gecirdikleri bu sanal ortamdaki Ogretme ve Ogrenme siiregleri
icerisinde daima aktiflerdir. Kisilerin devamli sirkiile olan bu bilgi akisi icerisinde dini
anlamda 6grendiklerinin din algilarim1 degistirdigi diisiiniildiigiinde, yapilacak arastirmanin

literatiire katki saglayacagi varsayilmaktadir.
Giiniimiizde, bu baglamda bircok sosyal paylasim sitesi ortaya ¢ikmis ve bireylerin
arasindaki aktif etkilesimi, iletisimi, bilgi aligverisini ve en Onemlisi de Ogrenme

siireclerini yeniden bicimlendirmistir. Sosyal medya aracilifiyla bireyler ve gruplar
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karsilikli iletisimde bulunup dini, ticari, sosyal vb. bircok konuda birbirlerine destek olup
karsilikli sorulara cevap ararlar. Bu bakimdan sosyal medya informal bilgi edinme

yollarindan bir tanesidir.

Sosyal paylasim aglari; kisilerin halka tamamiyla agik veya yar acik olan kendi
profillerini kalic bir sekilde kayit altina almalarini, istenilen bir baglantiy1 paylasmalarini,
baska kullanicilarin da hem kendi profilini géstermesini hem de sistemde bulunan kisilerin
paylasim listelerini goérmelerini saglayan bir sistemdir. Online siteler, gruplardaki
kullanicilarin begenilerini, aktivitelerini paylasabildikleri ve internet ag1 iizerinden diger
kullanicilarla birbirlerine video, sesli mesaj, e-mail, dosya ve sohbet paylasimi yaptiklari
sitelerdir (Kaplan ve Haenlein 2010: 61). Ayn1 zamanda bu sitelerin fonksiyonlarindan biri
de kullanicilarimin yiiz ylize seyrek olarak goriisebildikleri ya da uzun zamandir
goriisemedikleri kisileri sosyal ag listelerine katmaktir. Bu doniisiim siirecinde onemli bir
yere sahip olan cesitli sosyal paylasim siteleri ve bunlarin kullanimi her giin daha da
yayginlagsmaktadir. Bu denli yaygin bir sistem icerisinde bilgi de olabildigince aktif ve
hizl bir sekilde ilerlemektedir. Dolayisiyla her kullanicinin rahatga séz sahibi olabildigi bu

karmagik ortam, yanlis ve kirli bilgilerin ¢cabucak iireyip dagilmasina neden olmaktadir.

Insanlarin anlik hislerini, duygu ve diisiincelerini bu denli rahat bir sekilde ifade
edebildigi baska platformlarin 6nceden var olmayisi, bu sitelere olan ragbetin en 6nemli
nedenlerinden biri olabilir. Ciinkii sosyal medya, sanal ortamda bireylere 6zgiirce kendini
ifade etme imkani saglamaktadir. Kullanicilar bu karsilikli iletisim imkani vesilesiyle
bircok sorunlarina ¢oziim bulmustur. Erisimin rahat ve hizli saglandigi, kullanicilarin
isteklerine gore yon verdigi bu ortamlar, egitsel anlamda genis kapsamli ve bireyleri pasif
tireticilikten ¢ikarip, aktif bir sekilde katilim sagladiklart bir igtimai siire¢ olarak
kullanilmaktadir. Bu sitelerde insanlar bir¢cok konuda oldugu gibi gerek bireysel gerekse
gruplar olarak 6grenme-ogretme faaliyetleri icin bir araya gelmektedirler. Ayni zamanda
bu siteler 6grencilerin 6grenme siireglerini desteklemesi, sorgulama, arastirma ve problem
cozme kabiliyetlerini kullanmalar1 ve gelistirmeleri, Ogreticinin de degerlendirme ve
Ogretim siirecine destek olmasi1 gibi 0Ozelliklerinden dolay1 kisilere yarar sagladig

diistiniilmektedir.

Ayni zamanda sosyal medya insanlart etkilemenin ve ikna etmenin en Onemli
yollarindan biridir. Bu iki medya organina insanlar diger medya organlarina gére daha

fazla ragbet gostermektedir. Teknoloji ¢agim1 yasadigimiz bu dénemde, teknolojinin bas
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dondiiriicti bir hizla ilerlemesi gibi insanlarin gelenekleri, gelecege bakis acilari, yasamlar
ve inanglar1 da tipki teknoloji gibi bag dondiiriicii bir hizla ilerlemektedir. Bu yiizdendir ki
internet giinliik hayatimizin vazgecilmez bir ihtiyaci haline gelmistir. Internette ve sosyal
medyada yapilan paylasimlar ve bu paylasimlara yapilan yorumlarla insanlardaki din algist
yeniden sekillendirilmeye calisilmaktadir. Bu durum informal egitim siirecini beraberinde
getirse de dogrudan ya da dolayli din egitimi siirecini etkilemektedir. Paylasimlarda dini
icerikli mesaj dogrudan kullanicinin elinde oldugu i¢in, asil iletilmek istenen mesaj aliciya
gore sekillenmektedir. Bu siirecte yasanilan bu durumlar doktora tezimizin asil konusunu
olusturmaktadir. Ayrica calisma bir bagka yoniiyle, farkli bolgelerdeki Ilahiyat Fakiilteleri
ogrencilerinin sosyal medya kullanma aligkanliklarini, tercih ve amaclarinin ortaya

konulmasini kapsamaktadir.

Bu kadar fonksiyonel isleyen bir sistem igerisinde hizla dolasan ve farkli
kullanicilar tarafindan iretilip bicimlendirilebilen bilgilerin giivenilirligi, kaynaginin
arastirilip arastirllmadigi, hangi amag ve hedefler i¢in paylasildigl, paylasanin samimi olup
olmadig1 gibi bircok soru kullanicilar igin problem olusturmaktadir. Ozellikle bu
paylasimlar dini konulardaki hassas denilebilecek paylagimlarsa daha da 6nemlidir. Bu gibi
sorunlar Tiirkiye’de bulunan farkli bolgelerdeki Ilahiyat Fakiiltesi dgrencileri ile yapilan
anketin sonuclar1 cercevesinde degerlendirilmistir. Bu baglamda calismanin problem

climleleri ve alt problem ciimleleri agsagidaki gibidir.

Ilahiyat Fakiiltesi ogrencilerinin yaygin sosyal medya sitelerini kullanim
amaglart motivasyonlar1 nelerdir ve dini-egitsel konularda sosyal medyayr kullanim
diizeyleri nasildir? Kullanim diizeylerinin belirlenmesi ile birlikte ortaya cikacak sonug
baglamindaki katkilar1 nelerdir? Bu sorularla beraber asagidaki alt problemlere de cevap

aranmaktadir.

1) Ilahiyat Fakiiltesi oOgrencilerinin sosyal medya kullanim durumlar ve

motivasyonlart nasildir?

2) Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya sitelerini kullanim amaclari

nelerdir?

3) Sosyal medya sitelerindeki dini icerikli paylasimlarm ilahiyat Fakiiltesi

ogrencileri tizerindeki olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir?
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4) Ilahiyat Fakiiltesi ogrencileri agisindan sosyal aglardaki bu tiir paylasimlarin

insanlar tizerindeki olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir?

5) llahiyat Fakiiltesi ogrencilerine gore, sosyal medya sitelerinin dini-egitsel

anlamda kullanilmasina iliskin goriisler nelerdir?

6) Sosyal medya sitelerinin dini-egitsel noktada kullanilmasina yonelik Ilahiyat
Fakiiltesi 0grencilerinin; okuduklart simif diizeyi, cinsiyetleri, paylasim sitelerini kullanma
stireleri, paylagim sitelerini ziyaret etme sikliklar1 ve bu sitelerdeki dahil olduklar1 gruplar

anlamli farkliliklar gostermekte midir?

7) 1lahiyat Fakiiltelerinde grenim goren 6grencilerin bulunduklar1 bolgelere gore

sosyal paylasim sitelerini kullanmalarina bagli olarak tutumlarinda degisiklik var midir?

Toplumsal, politik, kiiltiirel ve en 6nemlisi de ¢alismamizin ana temelini olusturan
dini-egitsel konularda yapilan paylasimlarin hangi tutum ve amagcla yapildigi, kullanicilarin
paylasim yaparken hedefledikleri, alicida istenilen sekilde etki birakip birakmadig
sorunlar1 bu ¢alismanin amaclarindan birini olusturmaktadir. Bu baglamda arastirmamizin
asil amaci, ilahiyat Fakiilteleri 6grencilerinin sosyal medya araclarini dini-egitsel baglamda
kullanim motivasyonlarini, buna hangi amagclarla ve ne sekilde yoneldiklerini ve bu konuda

paylasim yapan diger kullanicilara/paylasimlara karst yorumlarini ortaya koymaktir.

Bu agidan bakildiginda calisma, diinya genelinde biiyiik ragbet géren ve yogun
kullanict kitlesine hitap eden bu siteler ilizerinden insanlarin dini konularda yaptig:
paylasimlarin alicilarda ne gibi etkiler biraktigi, onlari bu konuda ne sekilde egittigi ve
olumlu-olumsuz etkilerinin degerlendirilmesi bakimindan calisilmasi gereken 6nemli ve
giincel bir arastirmadir. Diger taraftan kullanicilarin bu siteleri; giinliikk hayatlarinda
kullanim nedenleri, ne siklikla kullandiklar1 ve bu uygulamalarin bu denli yaygin kabul
gorerek tiim bireylere ulagsmasinin sebepleri hakkindaki yorumlarin1 da degerlendirmek

acisindan 6nem arz eder.

Ayrica Ogrencilerin sosyal medya aracilifiyla yaptiklart dini-egitsel konulardaki
paylasimlarda ortaya ¢ikan yorumsal farkliliklarin cinsiyet, yas, mezun olunan lise tiirii ve
demografik ozellikler itibariyle motivasyonlarinin ve tutumlarinin degerlendirilmesi de
arastirmanin genel amacini olusturmaktadir. Arastirmamizin sosyal paylasim sitelerinin din
egitimine katki saglayip saglamadigi, sagliyorsa ne sekilde sagladig: tiirlinden yapilacak

calismalara ve alana katki saglamasi umulmaktadir.
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Arastirmamiz {lahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin algilamalarina dayali olacagindan,
ortaya c¢ikan sonuclar bir¢ok yonden fayda saglayacak niteliktedir. Ayrica kullanilan sosyal
medya sitelerinin ve bu yonlii kullanim nedenlerinin belirlenmesi, gerek bu sanal ortamda
dini haber, video, fotograf, ileti gibi paylasim yapanlarin, gerekse bu mesajlara muhatap

olanlarin dikkatini ¢cekecegi diistiniilmektedir.

Aymi zamanda sosyal medya platformlarin bu yonlii kullamlmasinmn lahiyat
Fakiilteleri ogrencileri iizerindeki olumlu-olumsuz etkilerinin belirlenmesi ve hemen her

alanda yapilabilecek bundan sonraki bu tiir calismalara 6rnek olabilecegi varsayilmaktadir.



BIiRINCi BOLUM

iLETIiSiM, SOSYAL MEDYA VE DiN EGiTiMi

Insanin oldugu her yerde iletisim vardir. Ciinkii insan kendini ifade etme
icgiidiisityle yasamaktadir. I¢inde yasadigimiz yiizyilda teknolojik yenilikler; iletisimimizi
etkilemekte, hem diisiince diinyamiza hem de kendimizi ifade etme bi¢imimize katki
saglamaktadir. Bu yeniliklerin en énemlilerinden olan internet ¢ok kisa zamanda hizli bir
sekilde ilerlemis ve “cevrimici etkilesim” olgusuyla web 3.0 teknolojisi, kisiler arasi
iletisimi ve toplumsal kurumlar1 hizla dijitallestirmistir. Web 3.0 teknolojisinin hizli bir
gelisim gostermesiyle 4.5G internet hiz1 saglanmis ve bu gelismeyle beraber bugiin diinya

5G teknolojisini kullanmaya hazirlanmaktadir.

Gelisen ve degisen teknolojiyle beraber insanlar tarafindan dinin algilanis bicimi de
degismektedir. Sosyal medya araciligiyla hem toplum hem de kurumlar paylasimlarinda ve
mesajlarinda dini iceriklere daha cok yer vermektedirler. Bu dogrultuda arastirmada din
kavraminin sosyal medyada kullamminin egitsel yonii iizerinde durulmus ve ilahiyat
Fakiiltelerinde ©Ogrenim goren Ogrencilerin din olgusunu sosyal medyada algilayislari
degerlendirilmeye calisilmistir. Ciinkii din, i¢cinde bulunulan topluma yon vermektedir.
Olaylara dini-egitsel acidan bakmak, olaylar1 degerlendirirken daha somut veriler elde
edilmesini saglamaktadir. Sosyal medya kullanicilarinin din ve dini icerikli paylasimlarla
girdikleri etkilesim, genelde diinya goriisleriyle paralellik arz etmektedir. Kullanicilarin
onemli bir kismi, dini icerikli paylasimlari okumakta, bir kismu begenmekte, diger bir
kism1 da paylasmaktadir. Bu aktif sistemde popiiler bilgi en hizli sekilde sosyal medyada
yayilir. Sosyal medyada bu yayilan bilgiler i¢indeki dezenformasyon ve propaganda bircok
kisi tarafindan fark edilmez. Sosyal medya, dini icerikler agisindan 0©zel olarak
incelendiginde dini bilgilerin diger bilgiler gibi ¢ok sorgulanmadigi goriilmektedir. Bu
acidan sosyal medya sorgulandiginda bilgilerin giivenirligi konusunda bir problemin

oldugu aciktir.

Dini konulara ait bilgilerin eylem ve sdylem olarak sosyal medyaya tasinmasiyla
beraber dijital din kavrami ortaya c¢ikmistir. Bu eylem ve sdylemler insanlarin
maneviyatlarin etkiledigi gibi yeni bir egitim alani ihtiyact dogmustur. Bu durum son

zamanlarda yaygin olarak kullanilan medya okuryazarligi kavrami ve dini medya
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okuryazarlig teriminin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Dini medya okuryazarligi araciligiyla
toplumun dini olarak yanlis yoOnlendirilmesinin Oniine gec¢ilmesi Ongoriilmektedir

(Gezginci, 2017).

1.1. fletisim ve Din Egitimi

Bir bilginin insanlar tarafindan kabul gorebilmesi i¢in o bilginin dgrenilmesi sarttir.
Ogrenme ve 6gretmeden bagimsiz bir din diisiiniilemez. Hz. Muhammed (S.A.V.) de
toplumu aydinlatma ve bilgilendirme siirecinde 0grenme ve Ogretme aktivitelerinden
yararlanmgtir. Islam bilginleri de ilk devirlerden itibaren 6grenme ve dgretme faaliyetleri
izerinde durmus, bireysel tecriibeler kurumsallasarak medrese modelini olusturmustur.
Medreseler egitim ve 6gretim anlaminda bulunduklar1 ¢agin olgiitleri dogrultusunda yeni
bilgiler iiretip, bu bilgilerle insanlig1 aydinlatmislardir (Kazici, 1995). Batida ise felsefeyle
baslayan c¢aligsmalar egitim bilimlerini ortaya ¢ikarmistir.

Insanligin egitim tecriibesi yeni tecriibelerle zenginlesmeye devam etmektedir. Din-
birey iligkisi iletisim araclarinin gelismesiyle beraber her giin farkli deger, inang ve
kiiltiirle karsilasmaktadir (Cebeci, 2003). Din, var olan mesajin insanlar tarafindan
ogretilmesi ve Ogrenilmesini amaclar. Yiice Allah Kur’an-1 Kerimde Islam’1 6gretmeyi
Miisliimanlara emretmistir (Kur’an-1 Kerim 3:104), (Kur’an-1 Kerim 16:125). Dini
iletisimin, en eski iletisim bi¢imi oldugunu sdylememiz miimkiindiir. Hatta dini iletisimin
tarihinin, insanin yaradilisindan daha oncelere gittigi ifade edilebilir (Koylii, 2003:101).
Nitekim Kur’an-1 Kerim bize bunu Elest Bezmi ile gostermektedir (Kur’an-1 Kerim

7:172).

lletisim insanligin ortaya ciktigi ilk giinden beri siirekli olarak gelisen ve
birbirlerine kendilerini, dogayi, diinyayr ve etraflarinda olan bitenleri aktarmak ig¢in
kullandiklar1 bildirisimdir. Insanoglu yaratildigi giinden bu yana cesitli amaglarla diger
insanlarla bir sekilde irtibat kurmustur. iletisim dedigimiz bu irtibat, toplumsal kiiltiiriin bir
parcast ve toplumun ilerlemesi dogrultusundaki amacinin en 6nemli bilesenidir. Zira ilk
insandan bu yana insanlar birbirleriyle sozlii, yazili, sesli, goriintiilii ve sanal vasitalar ile

iletisim kurmuslardir (Vardi, 2013: 15).

Bu agidan Kuran’daki ayetler incelendiginde biitiin peygamberlerin, Allah ile
kendilerinin gonderildikleri toplumlar arasinda dini iletisimi saglamaya calistiklar1 (Koylii,
2003:101) soylenebilecegi gibi Peygamberlerin, ilahi mesajlar1 kitlelere ulastirmalar1 ve

onlarla olan miinasebetleri dini iletisim kapsaminda degerlendirilebilir.
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Allah, Kur’an’da Insanlarin kendi aralarinda kurmalar1 gereken iletisim boyutuna
da deginmistir (Kur’an-1 Kerim 49:13). Allah, en kotii bildigimiz insanlarla dahi yumusak
tarzda konusulmasi gerektigini, hatta Hz. Musa’nin, Firavun’a dahi yumusak sekilde
davrandigini, eger kat1 yiirekli davransaydi etrafindan gidecegini vurgulamistir (Kur’an-1

Kerim 3:159), (Kur’an-1 Kerim 20:43-44).

Bu kaynaklardan yola cikarak, Miisliimanlar hem kendilerine, hem de baskalarina
ilah? hakikatleri 6gretmek durumundadir. Bu onlar icin dini anlamda, ciddi bir gorev ve
sorumluluk gerektirir. Siiphesiz her sorumluluk da samimi sekilde onu hakkiyla yerine

getirmeyi amaclar.

Giintimiizde iletisimin 6nemli bir yontemi olan kitle iletisimi alani1 da bu tez
calismast agisindan ele alinmasi gereken bir konudur. Calismanin bu asamasinda kitle
iletisimi ve din egitimi konular1 birlikte ele alinarak giincel ve dini literatiir ile birlikte

degerlendirilecektir.

1.2. Kitle iletisim Araclar1 ve Toplumsal Degisime Etkisi

21. yiizyildaki toplumsal degisimin temelinde teknoloji yatmaktadir. Teknolojik
degismeler, bireylerarasi iliskileri degistirir. Bireylerarasi iliskilerde ise maddi ve manevi
kiiltir kavrami ortaya c¢ikmaktadir. Maddi Kkiiltiir, toplumda var olan somut ara¢ ve
gereclerdir. Manevi kiiltiir ise inancglar, degerler, gelenek ve goreneklerdir. Maddi kiiltiiriin
icerisinde yer alan teknoloji, manevi kiiltiiriin de belirleyicisidir. Teknoloji ise insanlar
aras1 iliskileri belirleyen bir giictiir (Kongar, 1995: 23-24). Teknolojinin gelismesi
insanlarin gelismesini hizlandirip kolaylastirirken, insani degerlerin tehlikeye girmesine
neden olmaktadir. Teknolojik olarak en ileri iilke durumunda olan ABD’nin en bunaliml
ilkeler listesinde On siralarda olmasi bu durumun kanit1 olarak gosterilebilir. 2. Diinya
Savasindan Once Bati, daha cok geleneksel deger sistemleri konusunda sikint1 yasamis ve

yeni bir kiiltiir i¢in manevi bir temel olusturamamistir (Giingor, 1995: 197).

McLuhan, yazinin icadiyla beraber insanlarin okumaya yoneldigini, okumanin
insanlar1 bireysellestirdigini, televizyonun icadiyla beraber diinyanin evrensel bir koy
haline geldigini hatta insanlarin yazinin bulunusundan 6nceki déneme geri dondiigiinii
ifade etmektedir. McLuhan, televizyonun toplumsal degisim ve gelisim acisindan olumlu
bir katkis1 oldugunu ifade ederken, Frankfurt Okulu temsilcileri ise televizyonun insani
bireysellestirdigini, yerel kiiltiirleri ortadan kalktigini, toplumsal degisim ve gelisim

tizerinden olumsuz bir etkisinin oldugunu ifade etmektedir (Savas, 2004: 3-4).
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Kitle iletisim araclar1 makinelesmenin bir parcasidir ve insanlarin deger sistemini
istedigi gibi degistirmektedir. Insanlik, makinenin getirmis oldugu degisikliklerden
olduk¢a etkilenmistir. Nitekim teknoloji ve insana verilen deger arasinda zit yonli bir
iliskinin oldugu goriilmektedir. Buna bagli olarak teknoloji ne kadar hizli ilerlerse,
teknolojiyle beraber insana verilen deger o derece azalmaktadir (Giingor, 1995: 197-198).
Bireyler, teknolojinin ilerlemesiyle beraber yalnizlagsmakta, kendisine ve cevreye karsi
yabancilagsmaktadirlar. Debord, izleyicilerin izlenilen nesneye karsi yabancilastiini,

izleyicinin ne kadar ¢ok izlerse kendi varolusunu ve arzularini o derece az anladiginm ifade

eder (Debord, 2014: 44).

Kitle iletisim araclarindaki degisim, teknolojinin gelisip degismesiyle beraber daha
biiyiik kitlelere hitap etmektedir. Kitle iletisimi, 1940’l1 yillardan itibaren Laswell’in
propoganda ve siyasal gii¢c alaninda yaptig1 calismalarda kullanilmistir (Vardi, 2013: 47).
Kitle iletisim araclarindan biri olan radyo, 1950’1 yillara kadar etkili bir iletisim araci
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 1950°den sonra ise radyo yerini televizyona birakmistir
(Kocadas, 2004: 130). Kitle iletisimi; internet, kitap, gazete, dergi, TV, radyo, sinema,
video oyun gibi sanayilesmis iiriinlerin ve mesajlarin teknolojik araclarla coklu dagitimidir
(Turow, 2013: 9). Dijital kitle iletisim araglarinda Once televizyon, sonra bilgisayar,
bilgisayardan sonra ise internet yayginlasmistir. “Internet s6zciigii “international electronic
network™ anlamina gelir ve genis alana yayilmis bilgi aglarinin birbirlerine baglanmalarini
tanimlamak icin kullanilir” (Paul, 1996: 27). Internet, Amerika ve Sovyet arasindaki
savasta, ABD Savunma Bakanlhigi Ileri Arastirma Projeleri Ajansi bilim insanlarinimn
1960’1 yillarda kurdugu hayale dayanir (Castells, 2011: 6). 1969°de ARAPANET in
kurulmasiyla beraber herhangi bir tiir saldirt durumunda biitiin ileti ve bilgiler igin
alternatif rotalarin miimkiin olabilecek protokoller ve “aglarin agini” diizenlenmistir

(Vardi, 2013: 61).

Internet, 2000 y1linda 300 milyonun iizerinde kullaniciya ulagmstir (Castells, 2011:
6). Tiirkiye’de ilk internet kullanimi, 1993 yilinda ODTU’de gerceklesmis, ardindan Ege,
Bilkent, Bogazici ve ITU gibi iilkenin 6nde gelen iiniversiteleri baglantilar1 gerceklestirmis
ve zamanla biitiin iilkeye yayihp ozellesmistir (Vardi, 2013: 62). Internetworldstats
Arastirma Sirketi’nin 2017 yilinda yayinladigi sonucglara gore Tiirk vatandaslarinin %
68.4’ti yani yaklastk 56 milyon vatandasin internete erisim imkani vardir

(https://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe, erisim tarihi 15.04.2019). Baska
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bir arastirmaya gore kullanicilar ortalama 7 saatini bilgisayar basinda, 3 saatini ise telefon
izerinden gecirerek internete erisiyor (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-

medya-kullanici-istatistikleri-2017/).

Internet nerdeyse biitiin kitle iletisim araclarim tek elde toplamistir (Aziz, 2016:
153). Uluslararas1 arenada en biiyiik icattir. Internette her kullanici aym zamanda
yayimcidir. Internetin ortaya ¢ikmasiyla beraber diger kitle araglarinin 6nemi azalmaya
baslamis, bununla beraber ters orantili olarak sosyal medyanin dnemi bir kat daha artmistir.
Insanlar, giiniimiizde internetteki var olan uygulamalardan en fazla sosyal medyay1

kullanmaktadirlar. TUIK verileri bu bilgileri desteklemektedir (TUIK, 2019).

Kitle iletisim araglar1 toplum {iizerinde ¢ok biiyiik bir 6neme sahiptir (Karakog¢ ve
Taydas, 2013: 208). Teknolojinin hizla ilerlemesiyle beraber yeni bir kiiltiir durumu, yeni
bir yasama bi¢imi olusmaktadir. Bu kiiltiir icerisinde geleneksel degerler, gecerliligini

kaybetmekte ve yeni bir degerler sistemi olusmaktadir (Seving, 2006: 208).

1.3. Din Egitiminde Kitle Iletisim Araclarimin Kullanin

Teknolojinin son geldigi nokta dikkate alindiginda, kitle iletisim araglarinin,
ozellikle internetin egitimde Onemli bir roliiniin oldugu sdylenebilir. Kitle iletisim
araclariyla verilen egitim diger egitimlerden farklidir. Radyoyla baslayan egitim siireci,
televizyonla devam etmis, internetle beraber bu siire¢ uluslararasi diizeye ulasmistir.
Degisen bu egitim algisinin dikkatli bir sekilde incelenip degerlendirilmesi gerekmektedir

(Furat, 2010).

Son zamanlarda farkli kitlelere yonelik farkli televizyon programlar1 yapilmaktadir.
Insanlara kitle iletisim araglar1 yoluyla zorunlu bir egitim degil, secmeli bir egitim verme
firsat1 dogmaktadir. Kitle iletisim araclarinin sagladigi cesitlilik, insanlarin hayata bakis
acillarin1 da c¢esitlendirmektedir. Bireyler icin, dini bilgi acisindan da ¢esitlilik
saglanmasina ragmen bu bilgilerin dogrulugunun kontroliiniin tam anlamiyla
saglanamamasi bir sikintiy1 da beraberinde getirmektedir. Tiirkiye’de RTUK ile Diyanet
teskilat1 arasinda saglanacak bag, bu acidan 6nemlidir (Arslan, 2016). Ozellikle din
egitiminde bireyler tarafindan anlasilmasi giic, soyut konularin kitle iletisim araclar
yoluyla daha kolay ve anlasilabilir olmas1 6nem arz eder. Kolay anlasilabilirligi saglamak
icin dizi, film, oyun, dykii, kissadan hisse tarzi anlatimlarin etkili bir bicimde ele alinmasi

onemlidir (Arslan, 2016).
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Kitle iletisim araglar1 Din Egitimi alan1 agisindan {ic bashk altinda
degerlendirilebilir (Furat, 2010: 152). Ilki kitle iletisim araclar1 yoluyla verilmek istenen
mesajin icerigi, iletim siirecinde yeniden sekillenmelidir. Kitle iletisim araglar1 yoluyla
verilmek istenen mesajlar, yeniden yorumlanabilmektedir. Dikkat edilmesi gereken ikinci
nokta kitle iletisim araglarmin cesitliligidir. Her kitle iletisim aracinin birbirine benzeyen
ve birbirinden farkli yonleri bulunmaktadir. Iletilen mesaj, iletme aracina gore
sekillenmektedir. Mesajlar her kitle aracina gore yeniden sekillenirken mesajin igeriginde
de degismeler olabilmektedir (Postman, 2012). Mesaji aktaran kisi, mesajin
sekillenmesinde ©Onemlidir (Meyrowitz, 1998). Medya sektorii programlarini yaparken
ticari kaygi tasimaktadir. Bu ticari kaygi ister istemez mesajin aliciya gore yeniden

sekillenmesine neden olmaktadir (Schibilsky, 2000).

Konuyla ilgili tigiincii dikkat edilmesi gereken nokta ise toplumdaki degisimde kitle
iletisim aracglarinin onemidir. Yapilan arastirmalar, hedef kitledeki alginin cok kullanilan
kitle iletisim aracina gore sekillendigini ifade etmektedir (McLuhan, 1997: 89). Yapilan
arastirmalarin  sonuglarina gore dini mesajlar1 televizyon yoluyla etkili bir sekilde
iletmenin, Protestanlarin kiliseye gitme aliskanliklarini degistirdigini gostermistir. (Korpi

ve Kim, 1986).

Din egitiminde kullamim sekilleri bakimindan kitle iletisim araglarim ii¢ farkl
baslik altinda incelemek miimkiindiir. Bunlardan ilki kitle iletisim araglarinin din egitimi
verme amacli kullanilmasidir. Burada toplumu yonlendirmek icin verilmek istenen mesaj,
bir aractir. Dini yayinlar ve dini televizyonlar bunun en giizel 6rnekleridir. Hedef kitlenin
dini fikir ve diistincelerini degistirmek ve gelistirmek icin kasithh ve planli yapilan bu

egitim, formal egitimden daha 6nemlidir (Furat 2010: 40-47).

Ikincisi din egitiminde kullanim sekli acisindan; kitle iletisim araclar1, dini konular
icermesi bakimindan degerlendirilmistir. Din konusu, kitle iletisim araclarinda ticari
kaygilarla da bir meta haline doniisebilmektedir. Tiirk sinemast bununla ilgili en giizel
ornektir. Din, yakin zamana kadar sinemada gericilik, sahtekarlik ile esdeger olarak
tutulmustur (Menekse, 2005). Filmlerde 6zellikle diinyanin sonu, evren, melek, seytan gibi
kavramlarin insan hayatina etkileri gibi konularin islenmesi, bireylerin din algilarini nasil
degistirdigi sorusunu ortaya ¢ikarmistir. Bireylerin yetistikleri sosyal cevreyle izledikleri
kitle iletisim araglar1 arasinda din ile ilgili yaptiklar1 sorgulamalarin farklilik gosterdigi

goriilmektedir (Clark, 2003).
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Ugiincii olarak kitle iletisim araglari, dinin toplumsal islevini yerine getirir.
Ozellikle Avrupa’da dinin insan hayatindaki yeri giderek azalmakta, kamusal alanda din
anlamim1 yitirmekte ve insanlar aradiklar1 toplum ruhunu Kkitle iletisim araclarinda
bulamamaktadir (McCloud, 2009). Buna bagl olarak Kkitle iletisim araclarimin yaygin

olarak kullanilmasiyla beraber popiiler kiiltiiriin etkileri de hizla yayilmaktadir.

Din, insanlar arasinda sosyal biitiinliigii saglamakla gorevlidir. Din, bir bitki
edasiyla kokiinii topraga attifi zaman gelenek, gorenek ve degerler yoluyla toplum
icerisinde var olur, toplum igerisine atilan ayrilik ve nifak tohumlarini engelleyerek
biitiinlestirici bir rol oynar (Giinay, 2000). Giiniimiizde, iilkemizde de tartisilan giincel dizi
ve filmlerin bir izleyici kiiltiiri olusturmalari, bu durum igin giizel bir ornek teskil
etmektedir. Dizi izleyiciligi, bu anlamda insanlarin giindemlerini olusturucu ve onlar
birlestirici bir islev iistlenirken, ayn1 zamanda da ortak kanaatlerin gelistirilmesi acgisindan

etkili bir rol oynayabilmektedir (Erdogan ve Korkmaz, 2002).

Hayat, din iizerine temellendirildiginde daha iyi bir anlam kazanir. Gelenekler ve
semboller aracilifiyla insanlar nesilden nesile kendi kimliklerini koruyarak, hayatin amag
ve anlami iizerinde etkin bir rol oynar (Geertz, 1973). Teknoloji ise bu sembollerin
olusmasinda ve gelenegin bir sonraki kusaga aktarilmasinda énemli bir rol oynamaktadir.
Teknolojik araclar (radyo, televizyon, bilgisayar), bir yOniiyle insan yasamlarinin nasil
olmas1 gerektigi (evlenme, diigiin, yemek vb.) konusunda kullanicilarina 6rnek yasamlar
sunmakta ve kullanicilarin bu diizene uymalar1 noktasinda telkinde bulunabilmektedir
(Kellner, 1982). Mesela televizyondaki diziler, insanlarin hayatlart icin Ornek
olusturmaktadir. Izleyiciler, karakterle ve olaylarla empati kurarak kendi hayatlarini
yeniden yapilandirmaktadirlar (Schilson, 1997). Kitle iletisim araglar1 konusu igerisinde
yer alan sosyal medya platformlari, giinlimiizde tipki televizyon izleyiciligi gibi zaman
gecirilen yogun alanlara doniismiis durumdadir. Ozellikle geng kitleler, televizyon yerine
artik zamanlarimi daha fazla sosyal medya platformlarinda gecirmektedir. Ayrica sosyal
medya platformlari, televizyon kanallarinin sundugu alternatif yayin olanaklarindan daha
fazla ve cesitlilikte icerigi barindirmakta ve 6zel bircok ilgi alanina hitap etmektedir. Giris
imkanin daha kolay ve hizli oldugu bu platformlarda dini egitim amach icerikler de
olusmaya ve yayginlasmaya baslamis durumdadir. Bu tez calismasinin bu asamasinda
sosyal medya ve din egitimi konusu ve sosyal medyada din egitiminin durumu konular ele

alinacaktir.
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1.4. Sosyal Medya ve Din Egitimi
Sosyal medya, internet teknolojisindeki ilerlemelere bagli olarak daha rahat bir
erisim ortaminin oldugu, istenilen bilgilerden diledigi gibi istifade edilip paylasim
yapilabilen bir iletisim agidir. (Aziz, 2016: 158). Bireyler, sosyal medya araciligiyla birden
fazla paylasim yapabilir. Sosyal medya tek yonlii iletisim aract olup aktif kullanicilarin
icerik paylasip irettikleri etkilesime dayali bir sanal ortamdir (Ertas, 2015: 19). Sosyal
medya tek bir kitleye hitap etmez. Toplumlar sosyal medya araciligiyla birbirinden
bagimsiz kitlelere ulasilabilir. Sosyal medya platformu dijital bir sosyallik icerir, insanlar
goriislerini, taleplerini, dertlerini, sevinglerini bu sanal ortamda sergileyebilirler. (Safko
2010: 3) Sosyal medya i¢in “sosyallesmek icin kullanilan medya” tabirini kullanmistir.
Sosyal medyay1 daha iyi anlayabilmek icin sosyal aglarin erken bicimlerini ve gecirdigi
asamalart bilmek gerekmektedir. (Luttrell’e 2018) gore sosyal medyanin gelisimini su

paragraflar altinda incelemistir:

Ik kez Persler tarafindan Kral Kiros déneminde gelistirilen bir posta sisteminden
sonra Fransiz mucit Claude Chappe 1792 yilinda endiistriyel cagin ilk pratik

telekomiinikasyon sistemini gelistirmistir.

(http://www.iranchamber.com/history/cyrus/cyrus.php).

Claude Chappe ‘“mekanik internet” olarak adlandirilan telgrafi kesfedisiyle
telekomiinikasyon sistemlerinin Onciisii olmustur. Telgraf mesajlari, uzun mesafelere cok
hizl iletim yapmasi nedeniyle iletisimi doniistiirmiis ve sosyal medyanin tarihindeki yerini

almistir.

1890’larda hem telefonun hem de radyonun kullanimi baslamis ve yayginlagsmustir.
Bilginin dolasimi daha genis cografyalara yayilmis ve daha hizli bir sekilde gergeklesir
hale gelmistir.

1966 yilinda bugiinkii e-posta anlayisindan cok wuzak bir e-posta formu
kullanilmistir. Bu e-posta bir dosya dizinine benzer ve kullanicilar bagka bir kullanicinin
dizinine bir mesaj yerlestirerek iletisim kurmaktaydi. Massachusetts Teknoloji Enstitiisii
(MIT) tarafindan gelistirilen MAILBOX bu e-posta tiirliniin ilk ornegidir. 1969 yilina

gelindiginde ise ARPANET giintimiiz internetinin ilk adimlarim atmustir.

1979 senesinde ise Duke Universitesi biinyesinde Tom Truscott ve Jim Ellis’in

gelistirdigi “User’s Network” tamlamasinin kisaltmasi olan Usenet ortaya c¢ikmuistir.
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Usenet, kullanicilara mesajlasma ve tartismaya imkan tanimasiyla kiiresel bir forum olarak
kabul goriir. Kullanicilara igerik olusturma olanagi tanimasiyla da sosyal medya i¢in atilan

ilk adim 6zelligi tasir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 60).

1988 yilina gelindiginde sanal topluluklarin olusumunu ve ilerlemesini degistirecek
gercek bir teknolojik atilimin hayata gecirilmesi gerekiyordu ve nihayetinde Web 1.0
ortaya ¢ikt1 ve sanal ortamlar i¢in bilyiik bir bilylime donemi basladi. Bu donem, tekdiizen
kaynak konum belirleyicisini (URL) ve temel arama fonksiyonlarin1 getirmistir. Web 2.0
ise yeni ve yenilik¢i uygulamalarin dogmasina izin vermistir. Web’de gezinmek artik daha
kolay bir hale gelmis ve daha aktif bir kullanici deneyimine imkan saglamistir. Sonug
olarak siirekli biiyliyen, internet ortaminda gezinebilen ve teknoloji meraklis1 bireylerden

olusan bir nesil meydana gelmistir (Lutrell, 2018: 21).

Sosyal medyanin hayatimizda iyice yer almaya basladig1 2000’ler, kullanici sayisi
oldukca yiiksek olan sosyal aglara tanik olmustur. Internet kullaniminin artmasiyla artik
internet, toplumsal hayatta daha fonksiyonel bir duruma biirlinmiistiir. Kullanicilarin pasif
durumdan aktif duruma gectigi yeni bir cag baslamistir (Koseoglu, 2012:58). Bu {inlii

sitelerin siralamast yillara gore asagidaki tabloda gosterilmistir.



15
Tablo 1.1. Genel Sosyal Medya Platformlarinin Ortaya Cikisi

Genel Sosyal Medya Platformlarimin Ortaya Cikis1

1997 - Six Degrees.com

1999 - Asian Avenue, Live Journal
2000 - Migente

2001 - Cyworld

2002 - Skyblog, Friendster, Fotolog

- Myspace, LinkedIn
- Net Open BC/Xing, Tribe

2003
- Mixi, Orkut, Hi5, Dogster, flicker,
- Facebook
2004 - Hyves, Catster
- Youtube, Yahoo, Xanga, Ning, Cyworld, Babo,
< - Facebook (Liseler ag1), Asianavenue, Blackplanet
2006 - QQ, Facebook, Windows Live Spaces, Twitter, MyChurch, Facebook

(Herkes icin)

Kaynak: Scott ve Jacka (2011) ss. 11

Tablo incelendiginde, genel sosyal medya platformunun 1997°de ortaya c¢iktig1 her
sene gelisimini siirdiirdiigli goriilmektedir. Bircok alanda hizmet veren bu siteler kisa

zamanda genis kitlelere ulagsmustir.

2010 yilinda fotograf paylasim sitesi Instagram; Google Buzz ve Pinterest ile
birlikte kullanicilara sunulmustur. Google, 2011 yilinda Google Plus’1 tanitmistir. 2012
yilinda Pheed kullanicilarin fotograf, video, metin paylasabilecekleri, sesli notlar
olusturabilecekleri ve canli yayin yapabilecekleri birlesik bir platform olarak ortaya
cikmistir. 2013 yilina gelindiginde ise Twitter’in bir iiriinii olan Vine, Twitter tarafindan
tanmtilmistir. Vine, kullanicilarin kisa videolar yakalamalarim1 ve paylagsmalarini saglayan

ve alt1 saniye ya da daha kisa siiren mobil bir hizmettir (Luttrell, 2018: 1).

We Are Social Sirketi’nin 2018 raporuna gore, Twitter'r aktif olarak kullanan
yetiskinler, haber ve etkinliklerin en 6nemli kaynagi olarak Twitter’1 en basa koymakta ve
sonuclar incelendiginde, haber kanallar1 da dahil olmak iizere geleneksel medya araclarini
biiyiik olciide astig1 goriilmektedir. Kiiresel ¢apta 3 milyarin iizerinde insan, her ay sosyal
medyay1r kullanmakta ve bunlarin biiyiikk cogunlugu bu aglara mobil cihazlardan

erismektedir.
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Tablo 1.2. 2018 Yilinda Diinyada internet, Sosyal Medya ve Mobil Cihaz

Kullanim
2018 Y1ili Dijital Diinyanin Durumu
i 3.196 Milyar .
7,593 Milyar 4.021 Milyar . 5.135 Milyar | 2,958 Milyar Aktif
_ ) Internet kullanimi Aktif Sosyal Mobil Cihaz Mobil Sosyal
Insan Niifusu % 53 Medyg E&ﬁlamm Kullanim Orani Medya Kullanimi
% 55
_ Gegiskenlik % 42 % 65 %39
Sehirlesme Orani Geciskenik Gegiskenlik Geciskenlik

Kaynak: https://digitalreport.wearesocial.com/

We Are Social 2018 Ocak ay1 verilerinden alinan Sekil 2.’ye gore:

Diinya niifusunun % 55’1 kentlerde yasamaktadir. Bu diinya niifusunun %353’

internet kullanmaktadir. Internet kullanicilarinin %42’si yani 3 milyar 196 milyon insan

sosyal aglar1 aktif olarak kullanmaktadir. Interneti mobil cihazlardan takip edenlerin orani

% 65’1 dir. Bunlarin da %39’u akilli cihazlardan interneti takip etmektedir. Rapora gore

Ocak 2017’den beri sosyal medya kullanici sayis1 2018 Ocak ayina kadar 362 milyon kisi

artmistir bu da yaklasik % 13’liik artisa denk gelmektedir.
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Sekil 1.1. Sosyal Medya Platformlarinin Ayhk Aktif Kullanici Sayisi

Sosyal Medya Platformlari

BBM
Telegram
Pinterest
Reddit
Viber
Skype |
Twitter :

Ozone | B Sosyal Medya
| Platformlari

Instagram

WeChat :

Whatsapp

Facebook |

T T T

0 1.000.000.000 2.000.000.000 3.000.000.000

Kaynak: https://digitalreport.wearesocial.com/

Facebook 2.17 milyarlik aktif kullanici sayisiyla dikkat ceken bir sosyal medya
platformudur. Rapora gore kullanicilarin % 44’4t kadin % 56’s1 ise erkektir. Toplam
Facebook kullanicilarinin, 250 milyonu Hindistan’dan iiye olanlardan olusmakta ve
Hindistan, bu say1 ile Facebook toplam kullanict sayisinin % 12’sini olusturmaktadir.
Hindistan’1 sirasiyla ABD (%11) ve Brezilya (%6) takip etmektedir. Ayni raporda bir
fotograf paylasim sitesi olan Instagram igin de ayrintili bilgiler verilmistir. Bu verilere gore
Instagram’in toplam aylik aktif kullanici sayis1 800 milyon ve bu kullanicilarin % 50.4’ii
kadinlardan % 49.6’s1 ise erkeklerden olusmaktadir. Instagram’i aktif olarak kullanan

kullanict sayilari iilkeler bazinda incelendiginde ilk sirada 110 milyonluk kullaniciyla ABD
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(Niifusun %34°11), ardindan 57 milyonluk kullaniciyla Brezilya (Niifusun %27’si), onun da
ardindan 53 milyonluk kullaniciyla Endonezya (Niifusun %20’si) gelmektedir.

21. yiizyil, bugiin hala kullanimda olan, en popiiler sosyal ag sitelerinin ¢ogunun
kuruldugu dénem olmustur. 2000’lerin basinda sosyal ag siteleri icin bir patlama meydana
gelmistir. Gliniimiizde insanlar1 her alanda etkileyen modern medya araglari, incelenmesi
gereken bir konu olarak 6nemli goriilmektedir. Yeni medya olarak adlandirilan bu alanda
yaratici stratejiler gelistirebilmek icin dinamikleri iyi analiz etmek gerekmektedir. Internet
ve sosyal medya; oOzellikle genclerin yasam bicimlerini, iletisim kurma bi¢imlerini
degistirebilmektedir. Yeni nesil gencleri anlayabilmek i¢in onlarin kullandiklari interneti

ve sosyal medyay1 incelemek gerekmektedir.

21. yiizyilda bilgiye erisim siiregleri de farklilasmaktadir. Internetle beraber iletisim
boyutu yeni bir anlam kazanmis, genclerde interaktif bir ortam olusmasini saglamistir. Din
olgusu da bu siirecte kitle iletisim araglar1 yoluyla vizyon ve misyonunu genis bir kitleye
yayma firsati yakalamistir (Haberli, 2013:860-861). Bu yiizyilda bir¢cok dini cemaat ve
gruplar mobil uygulamalar tizerinden dini metinler okumakta, dualar etmekte, yazilimlar
yoluyla nasil ibadet edilecegini bu uygulamalar iizerinden aktarmaktadir. Boylece, bireyler
birbirleriyle daha sik iletisime girmisve farkli bilgisayarlar: birbirine baglayan aglar, ayni
seylere inanan, ayni diislinceye sahip insanlart sanal ortamda bir araya getirmeye
baslamistir. Onlari birbirlerinin etrafinda toplayan, birbirlerine baglayan, inandiran, iradeye
dayal faaliyetlerde bulunup inancin gerektirdigi diisiince ve uygulamalarin biitiinii olarak
goriilen dinler (Arslantiirk, 1998:44), her devirde c¢agin sartlarina uygun bir sekilde
mesajlarin1 topluma iletmisler, dini Ogretiler agisindan sdylem, telkin vb. yontemlerle
toplum hayatinda derin etkiler birakmislardir. Dini metinler, nesilden nesile aktarim
yoluyla oldugu donemin en son teknolojisini kullanarak toplumu aydinlatmistir (Vardi,
2013: 87). Marshall McLuhan’a gore; teknolojiler insanlar1 yeniden icat eden araclardir.
Son zamanlarda gelinen teknolojiye bakildiginda dini mobil uygulamalarin kullanilmasi

Mcluhan’in bu konuda hakli oldugunu gostermektedir.

Do¢. Dr. Heidi Campbell bir aragtirmasinda App Store'da, dinler iizerinde sosyal
medya aract olarak 451 mobil uygulama iizerine bir deney yapildigini, bu arastirma
sonucunda ritiiel, mistisizm, dini oyunlar, dua, dini medya satis magazasi, ¢cocuklar i¢in
dini uygulamalar, dini bilgelik ve liderler, kutsal metinler, meditasyon, din hizmetleri, dini

sosyal medya olmak iizere 11 farkli alanda mobil uygulamalarin yogunlastigim
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belirtmektedir. I Tunes' da ise genel olarak Islamiyet ve Hristiyanlik iizerinde
yogunlasildigini, Hristiyanlik kelimesinin 4180 mobil uygulamada, Islam kelimesinin 3062
mobil uygulamada diger dinlerin ise bu iki orana gore daha diisikk bir oranda mobil
uygulamalarda goziiktiigiinii ifade etmektedir (Campbell, 2014:169, akt. Menekse, 2015:
160-162).

Sosyal medya araciligiyla her tiirlii fikir ve goriislerini paylasan bireyler, dini
yasantilarina dair bilgileri de paylasmaktadir. Bu paylasimlarin Miisliimanlar acisindan
ciddi bir tehlike oldugunu iddia eden arastirmacilar bulunmaktadir. Sosyal medyada
bireyler paylasim yaparken begenme, yorum yapma, paylasma tepkisi bekleyerek paylasim
yaparlar. Bireylerin paylas butonuna basarak diger insanlardan medet ummasi dinen
sakincali bir konudur. Hz. Peygamberimiz (S.A.V.), isledigi hayr1 s6hret kazanmak icin
halka duyuran kisinin riyakarligin1 Allah’in agiga vuracagini haber veriyor (Buhari, Rikak
36). Ayrica hayn ve giizel ameli bir elin verdigini diger elin goremeyecegi kadar gizli

verilmesi gerektigini oneriyor (Buhari, Ezan 36, Zekat 16; Miislim, Zekat 91).

Sosyal medyada yorum boliimiinde ise insan, kendi nefsini oksayacak sozler
duymak istemektedir. Dinimize gore yaptigimiz isleri oncelikle Allah rizas1 kazanmak igin
yapmamiz gerekmektedir. Bununla ilgili (Miislim, Imare 152)’de sehit diisse dahi eger bu,
insanlara gostermek ve Ovgii almak icin yapiliyorsa hicbir ehemmiyetinin olmadigi
bildiriliyor.

Kisilerin, sosyal medyada c¢ocuklarinin, kendinin veya aile iiyelerinden birinin
kildig1 namazi, ettigi duay1 paylastiginda bu paylasimlar dindarlik sinirin1 gegmekte, sosyal
medya dindarligina dogru yol almaktadir. Bu durum Islam dini acisindan hos karsilanmaz.
Nitekim bu dine inananlar i¢in bu diinyada yapilan tiim islerde Allah’tan baska kimseden

miikafat beklememek gerekir (Yorulmaz, 2018) algis1 vardir.

Sosyal medyada her birey, istedigi gibi kendi goriislerini dile getirmektedir. Dini
konularda uzman olan kisiler de, olmayan kisiler de bu konuda goriislerini acikca dile
getirmektedir. Bu paylasimlarin icerisinde uydurma bilgilerin oldugu aciktir. Sosyal
medyadaki hadis paylasimlar1 {izerine yapilan bir arastirmada, 200.000’in {izerinde
takipgisi bulunan ve bir¢cok dini bilginin paylasildigi bir web sayfasinda hadislerin yanlig
tercimelerine yer verildigi ortaya cikmistir (Giil, 2016). Yapilan her paylasimin
sorumlulugu bireyin kendisindedir. Hz. Peygamber’in agzindan yalan sdyleyen ve O’nun

sOylemedigi seyleri O sOylemis gibi dile getiren kisinin cehenneme girecegi haber
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veriliyor. Dini bu sekilde farkli algilara ¢cekmeye calisanlara ve biitiin bu olumsuz
diisiincelere ragmen internet ve sosyal medya, dini bilgilerin 6§renme noktalarindan biri
haline gelmistir. Bu arastirma vasitasiyla ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri iizerinde sosyal

medyanin etkisinin ne derece dnemli oldugu tespit edilmeye ¢alisilacaktir.

1.5. Sosyal Medyanin Egitim icin Kullamlabilirligi Konusundaki Cesitli
Goriisler

21. yiizyilda sosyal medyanin onemli olacagi alanlardan biri de egitimdir. Teknoloji
ve internet gelistikce sosyal medya insanlar {izerinde daha etkili hale gelecektir. Sosyal
medyanin her yas ve 6grenen grubuna sagladigi kolaylik sosyal medyay1 daha aktif hale

getirmektedir (Jones, Blackey, Fitzgibbon ve Chew, 2010).

Sosyal medya, 6grenme-6gretme ortamlarinin seklini bastan asagiya degistirerek,
zaman ve mekan kavramini ortadan kaldirmaktadir. Sosyal medyanin yasamdaki etkisi
dikkate alinirsa sosyal medya, egitimin vazgecilmez bir parcasi konumuna gelmektedir.
Sosyal medya ortamlarina giren bireylerin paylastiklari, yorum yaptiklar1 durumlar,
analizler yoluyla tespit edilmekte ve sosyal medyanin yaygin olarak kullanildig1 ortamlar
belirlenmektedir. Bunun yaninda iicretsiz sosyal aglar da gdz oniinde bulundurulmalidir.
Ucretsiz sosyal medya organlarinin kullanim oran1 daha da yaygindir. Bu aglar iginde
egitim amach kullanilabilecek sosyal medya aglar1 siralanirsa Twitter birinci, Facebook
ikinci, Blogger ise tliglincii sirada yer almaktadir (Gonzales ve Vodicka, 2010). Sosyal
medya Ogrenme ortamlarini cesitlendirmektedir. Bu yiizden Facebook’un, diger sosyal
aglarla kiyaslandiginda daha fazla etkili oldugu goriilmektedir (Isman ve Ucun, 2012; Kic1
ve Dilmen, 2014). Genel olarak, sosyal medya iletisim amach kullanilsa da (Selwyn,
2009), sosyal medyanin, 6grenenlerin basaris1 iizerinde miihim bir etkisi bulunmakta
(Sanchez, Cortijo ve Javed, 2014) ve dersi tamamlayic1 bir aktivite olarak
kullanilabilmektedir (Tinmaz, 2012). Sosyal medya, is birligine dayali problem c¢cozme
amach kullanilabilmektedir (Kic1 ve Dilmen, 2014). Sosyal medya platformlari, egitimi
dort duvar arasindan cikarip hayatin bir parcasi haline getirmektedir. Sosyal medya
araciligiyla kullanicilar arasinda bag kurulup smif igerisinde ve smmif disinda farkli

ogrenme stilleri kullanilabilir (Ellison, 2008).

Sosyal medya, egitimde etkilesimi ve katilimcilig1 arttiracaktir (Yamamoto,
Demiray, Kesim, 2010: 466-468). Sosyal medyanin egitimde kullanilmasiyla beraber

zaman ve mekan kavrami ortadan kalkacak, egitimde kalite, basar1 ve verimlilik artacak,
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ogrenme daha sistemli hale gelecek ve bireysellesecek, hizli geribildirim saglanacak,
Ogrencinin her zaman ve her yerde tekrar edebilmesi saglanacak, icerik, kolayca
goriintiilenebilecek, gorsel ve isitsel Ogrenme ortamlar1 tasarlanabilecek, sanal
laboratuvarlar sayesinde 6grenmenin maliyeti azalacak ve daha tehlikesiz olacak, es
zamanli sanal sif uygulamalar1 artacak, iletisim iki yonlii olarak saglanabilecek,
ogrencilerin derse katilimlarinda goniilliiliik seviyesi artacak, 6grenci kendi performansini
degerlendirme firsat1 yakalayacak, hata olasiligi minimuma inecek, bilgiyi elde etmek
isteyenlerin bilgiye ulagsma ve bilgiyi kullanmalar kolaylasacaktir (Yamamoto, Demiray

ve Kesim, 2010; Tiryakioglu ve Erzurum, 2011: 1036-1037).

Sosyal medyanin egitsel konulardaki islevselligi hususlarinda alan yazina
bakildiginda, akademik ¢alismalarin ¢ok az sayida oldugu goriilmektedir. Egitsel konular
baglaminda elde edilen arastirma sonuclari ile ilgili bilgiler asagida goriilmektedir (Ozmen,

Akiiziim, Siinkiir ve Baysal, 2012: 45).

Cogunlukla sosyal aglarla yapilan calismalarda sosyal medyanin yapisi,
mahremiyet (gizlilik), kisisel ozellikler (kimlik yonetimi) hususlarina odaklanildigi goze
carpmaktadir. (Boyd, aktaran Ozmen: 2012). Stanciu, Mihai ve Aleca’ya (2012) gore
ogrencilerin ve egitmenlerin genel olarak sik sik kullandiklari begenilen sosyal medya
siteleri biitliniiyle bir egitim-0gretim araci olarak diisiiniilemez. Muijs, ve arkadaslarina
(2010) gore ise, sosyal medya araglar1 egitsel perspektiften diisiiniiliince okulu gelistirme

ve ders materyallerinin paylasiminda firsatlar1 arttirma gibi faydalar1 mevcuttur.

Sosyal medya araglar1 her ne kadar temel olarak es, dost ve akrabalik iliskileri icin
ugraslar ve etkinlikler iizerine insa edilmigseler de bilgiyi yayma ve uyum icinde birlikte

caligsmaya firsat verdigi i¢in egitim gayesi ile de kullanilabilmektedir.

Inovatif bir bakis acisiyla; okullarda her konuda daha hizli iletisim amaciyla
ogrenciler, ogretmenler ve idarecilerin katilimiyla sosyal medya araglarinda haber,
diisiince, Oneri, sikayet ve goriislerin anlik olarak paylasilabildigi bir altyapr kurulup
olumsuzluklarin engellenerek, Oniine gegilmesi saglanarak teknolojik imkanlar avantajl

bicimde kullanilmalidir (Ozmen, Akiiziim, Siinkiir ve Baysal, 2012: 42).

McLoughlin ve Lee’nin (2007) bakis acisina gore, sosyal medya araclarinin
egitimle ilgili faydalart agiklanmistir. Bunlar; sosyal destek sistemleri, baglanirlik, igbirlikli
Oogrenme ve paylasim, icerik gelistirme, enformasyon yiginlart ile materyallerin

giincellenmesidir.
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Ajjan ve Harsthone’na (2008) gore ise, sosyal medya araglari; Ogrenenlerin
ogrenme oranlarini anlamli olarak arttirdigi, okul ile Ogrenen arasinda ve Ogrenenlerin
kendi aralarinda karsilikli etkilesime imkan sagladigi, Ogrenenlerin derslerle ilgili
memnunluk seviyelerini arttirdigi, 6grenenlerin dil becerisi olarak yazma kazaniminda
becerilerini olumlu olarak gelistirdigi ve derslere uyumlarinda kolaylik sagladig: teknolojik
imkanlardir. Selwyn’e (2007) gore, sosyal medya ortamlarinin 6grenenlerin akademik
gelismelerinde egitmenlerle ve akademik temelli sohbet ortamlarinda yasanan rol
karmasas1 sorunlarinin ¢oziimlerinde iistesinden gelmelerine destek sagladigini ortaya

koymustur.

Bununla beraber sosyal medya ortamlarmmin Ogrenenlerin motivasyonlart ve
yararllik ile 6grenenlerin iletisim becerilerinde miispet yonde bir etkisi oldugu sonuclarina
ulasiimistir (Ozmen, Akiiziim, Siinkiir ve Baysal, 2012: 45). Ulusal ve uluslararasi
alanyazin incelendiginde yapilan caligmalardan hareketle sosyal medya araclarinin
gelisimlerinde, egitimden tabii olarak yararlamildigi goéze carpmaktadir. Ancak sosyal
medya araclarinin egitim alaninda kullanilmasi ile ilgili caligmalar yeterli sayida degildir.
Sosyal medya araglarinin egitim ile ilgili oldukca fazla pozitif ve etkili katkilar1 olmasina
ragmen ilgili yapilmis akademik arastirmalarin azlig1 ve ulusal alan yazinda egitimin biitiin
kademelerini kapsayan bir ¢alisma olmamasi da dikkat cekicidir (Ozmen, Akiiziim, Siinkiir

ve Baysal, 2012).

1.6. Bir Dini Bilgi Edinme Mecrasi Olarak Sosyal Medya

Icinde bulundugumuz donemde cagdasligin temel gostergeleri, enformasyonun
Oneminin anlagilmasini saglamak, enformasyonu yaymak, bilgiyi ulasilabilir kilmak, kirli
bilgiden kaginarak dogru yoldan gercek bilgiye ulasilmasini saglamak, zamandan ve
mekandan  bagimsiz  olarak enformasyonun edinimini hizlandirmak, bilginin
kisitlamalardan uzak bir sekilde biitiin altyapt ve sosyal ortamlarda korkusuzca
tartisilmasina imkan saglamaktir. Bilgiye ulasma siireclerine bakildiginda bulunmaya
calisilan bilginin yani Ogrenilmek istenenin ne oldugu ilk asama olarak karsimiza
cikmaktadir. Dijital bilgi ¢aginda, milyarlarca diizenli veya diizensiz kaynagin arasinda
bireyin ilgi alanlarina yonelik olarak 6grenmek istediklerini ayirt edebilmesi
gerekmektedir. Bu kadar karmasik sistem icinde dini konularda bilgi sahibi olabilme

konusu da 6nem arz etmektedir.
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Bireyin kendi alanina giren bir dini bilgiye ulagma sirasinda ise yeni bir bilgiye
ulasmasi1 bireyin gelisiminde onemli bir katki saglar. Bireylerin edindigi bilgileri, sahip
oldugu bilgilerle tekrardan siizgecten gecirmesi bireylerin elestirel ve yaratici diisiinme
becerilerini gelistirir ve birey bilgiyi diisiinme mekanizmasiyla tekrardan yorumlayarak

yeni bir bilgi tiretme yoluna gidebilir.

Sosyal medya kullanicilari, yararli olan bilgiyi olusturma siirecinde bilgiyi bir
anlamda kaydetme ve yayma gorevini iistlenerek bilgiyi iiretim ve paylasim siireclerine
dahil ederler. Bilginin paylagimi siirecinde sosyal aglar 6nemli bir dokiiman olarak
goriilmektedir. Bu baglamda bilgi, sosyal medya iizerinden hem bireysel hem de kollektif
bir siire¢ icerisine dahil olur (akt. Alavi ve Leidner, 2001:109). Bilgi iiretimi ve paylasimi
yaninda kullanicilar sosyal medyay1, mesleki bilgi ve tecriibe gelistirmek ve dil 6grenme

diizeyini ilerletmek icin de kullanmaktadir (Capogna, 2010).

Modern medya araglarinin insanliga sundugu tiim bu firsatlardan dini bilgiler de
nasibini almistir. Dini bilgi edinme siireci giin gectikce kitaplardan sosyal medyaya dogru
yonelmektedir. Medyanin bi¢im degistirmesiyle beraber sosyal medya ortami bilginin elde
edilmesi, paylasilmasi, ulasilmasi, yayilmasi ve icsellestirilmesi gorevini iistlenerek;
toplum icerisinde yasayan farkli yas kategorisindeki bireylere ekonomik, sosyal, kiiltiirel

vb. bilgileri sosyal medya sayesinde hizli bir sekilde 6grenebilmenin yolunu agmistir.

1.7. Dini Bilginin Sosyal Medya Uzerinden Dolasima Girmesi

Bilgi teknolojileri, 21. Yiizyilda yeni bir epistemolojinin dogmasini saglamistir.
Miisliimanlar, bilgiyi iman ve ahlaktan farkli gormemekle birlikte bilgiyi toplumsal onaya
baglayan epistemolojik hegemonyalar konusunda idrak ve suur halinde olmas1 gerektigini
ifade eder (Sigsman, 2016). Sosyal aglarda dolasima giren dini bilginin dogrulugu ve
giivenirligi konusunda bir endise s6z konusudur. Internet, bas dondiiriicii bir hizla calisan,
her tiirlii bilginin anlik olarak degisebilecegi bir sistemdir. Internette yer alan bilgide
tarafsizlik, eksiksizlik ve denge aramak zordur. Bilgiyi internete koyup yanlis oldugunda

cikarmak, paylasilan bilgileri tartismal1 hale getirmistir (Erdogan, 2013).

Sanal medyada bir etik anlayisin olmas1 gerekir. Bu ortamin en biiyiik etik sorunu
giivenirliktir. Bilgiyi paylasan kisinin kendi adiyla veya baska bir adla yaptig1 paylasim
dogrulanmamis ya da tamamiyla paylasan kisinin kendi goriisleri olabilir (Erdogan, 2013:

264). Sosyal medya paylasimlarinin basit olmasi, bir¢ok konuda biiyiik bilgi kirliliginin
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meydana gelmesine sebep olmaktadir. Bilgi kirlenmesi, dogru bilgiyi iireten insanlarin

diigmani1 haline gelmistir (Aydin, 2013).

Sosyal ag yapisi, Islam dini hakkinda pek ¢ok kisinin bilgi paylasmasina ortam
saglamaktadir. Bu ortamda sahih bilgiyle, bilgiyi tahrif edenin ayni ortamda bulunmasi
bilginin sahih mi yoksa tahrif sonucu olusan bilgi mi oldugu konusunda ayirt edilemez bir
ortam olusturmaktadir. Dini bilgi uzmanlik gerektiren ve paylasirken dikkatli olunmasi
gereken bilgi tiiriidiir. Bilginin degeri ve dogrulugu kaynakla dogrudan iliskilidir (Y1ldirim,
2010). Bu konuda insanlarin Kur’an hakkinda (Tirmizi, Tefsiru’l-Kur’an, 1) ve Hz.
Muhammed hakkinda bilmeden konusup bir s6z uydurursa cehennemdeki yerini
hazirlayacag: buyuruluyor (Buhari, ilim 38). Kur’an’da kendi uydurdugu yalanlar1 gercek
bilgiye dayanmadan Allah'a isnat eden, bdylece insanlari dogru yoldan saptiran kisinin
zalimin ta kendisi olduguna ve cezasinin ¢ok sedid olacagina deginiliyor (Kur’an-1 Kerim
6:144, Kur’an-1 Kerim 2:211). Ayet ve hadisler hakkinda bilmeden yorum yapmak,
paylasim yapmak insanlart yanlis bilgiye siiriikleyecegi gibi, bu konuda insanlar tehlikeli
mecralara siirlikleyebilir. Bu kaynaklar bize Kur’an’dan faydalanilmasi ve O’nun

anlasilmas1 hususunda bilgiye ve bilenlere ihtiya¢ oldugunu gosterir (Ege, 2015).

Kur’an deger bakimindan bilgileri zan, kuruntu ve dogru bilgi olmak iizere ii¢
boliime ayirir. Bilginin kesinlik ifade etmesi ve kaynaga dayanmasi onun kesin bir bilgi
oldugunu gosterir. ilim, kesin delillere dayanmayan bilgilerden olusmamalidir. Zanna

dayanan bilgiler rolatiftir, indidir (Yildirim, 2010: 27).

Teknoloji caginda tiim diinyay1 kusatan sosyal ag yapisi, kullanicilarin biraktiklar
elektronik izler, bu izler iizerindeki tercihler cesitli ortamlardaki paylasimlarin takip
edilmesini kolaylagtirmaktadir (Aydin, 2013: 94). Sosyal aglar, baz1 konulardaki ihtilaflar
arttirma potansiyeli tasimaktadir. Oncelikle etki alam1 siirl olan birtakim goriislerin bilgi
piyasasinda sunulmasina imkan verilir. Sanal diinyada paylasim yapilmasi, paylasimlarin
begenilmesi, yorumlanmasi1 haklilik ve dogruluk Oolgiitii olarak kabul edilebilir. Bu
paylagimlar sonucu Islam dininin dogru anlasilmasina engel olabilecek paylasimlar, dini

terminolojide kaymalar meydana getirebilir.

Sosyal medyada kullanici dini bilgi iiretimine katki saglamakla beraber, kaynak
gosteriminin olamamasi1 ve popiiler bilgi paylasiminin kolay olmasi dini tahrifati

yayginlastirma islevi gormektedir (Aydin, 2013: 96). Bu tehdidi goéz ardi etmemekle
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beraber bir tik’la istedigimiz bilgiye ulasma ortamini saglamasi bakimindan sosyal

medyanin teknolojik olarak onemli bir imkan oldugu inkar edilemez bir gercektir.

Sosyal medyadaki din, bu platforma gore sekillenmis ve bazi degisikliklerle beraber
hayatimizda onemli bir rol oynar hale gelmistir. Bu durum, din egitiminde sosyal
medyanin kullaniminin ileriki donemlerde teolojinin ana meselelerinden biri haline
gelecegi gercegini ortaya koymaktadir (Orug, 2013). Bazi arastirmalar, sosyal medyanin
dini geleneklerden uzaklastirdigini ileri siirmektedir. Mevcut tiiketim diizeninde begenilme
arzusunun otoritenin kaymasina neden olacagi bilim ve teknolojide yasanan gelismelerin
toplumsal diizenin ortadan kalkmasina yol acacagim ileri siirmektedir (Kilavuz, 2002,
:206). Gergek olan her sey sosyal medyada buharlasip (Tiirk, 2014) yeni bir gercekle bizi

yiiz ylize birakmaktadir.

1.8. Sosyal Medya Platformlar1 ve Din Egitimi

Bilgi, insanlarin ihtiyacindan dogar. Sosyal medya da insanlarin var olan
ihtiyaclarin1 gidermek icin dogmustur. insanlarda bireysel farkliliklar oldugu igin farkli
sosyal aglar ortaya cikmustir. Her toplum kendi ozelinde kendi icinde uygulamalar
yaparken, bazi uygulamalarsa diinya capinda gecerlik gormiistiir (Wikipedia, Facebook,

Twitter, Youtube, vb.).

Sosyal medya araclarin1 kategorize etmek giictiir. Teknolojinin gelismesiyle ve
kullanici ihtiyaglarinin gesitlenmesiyle beraber sosyal medya araclarina her gecen giin yeni
bir 6zellik eklenmektedir. Sosyal medya, genel olarak icerige gore siniflandirilirken, 6znel
anlamda da sosyal medyay1 siniflandiranlar bulunmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2012:
102).Arastirmacilar sosyal medyayr medya kuramlarina ve sosyal siireclere gore
siniflandirmiglardir. Sosyal varlik kurami olarak adlandirilan sosyal medya (Short,
Williams, ve Christie, 1976), iletisim siireci icerisinde ses, goriintii vb. yollarla birbirinden
ayrilabilir. Sosyal varlikla beraber ses, goriintii vb. yollarla insanlar birbirlerini etkilemeyi
diistintirler. Medya zenginligi kuramina gore iletisimin amaci c¢oziimsiizliiklerin
giderilmesi, belirsizligin kaybolmasidir (Daft ve Lengel, 1986). Medya tiirleri karisikligi

ve belirsizligi ¢ozme hususunda digerlerine gore daha etkin goriinmektedir.
Kaplan ve Haenlein’e (2010) gore sosyal medya su basliklar altinda incelenebilir:
1- Isbirligi Projeleri / Ortak Projeler (6rn. Wikipedia),

2- Bloglar ve mikrobloglar (6rn. Twitter),
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3- Kullanict iiretimi icerik paylasim topluluklari (6rn. Flickr, YouTube, Youku),
4- Sosyal ag (paylasim) siteleri (6rn. Facebook ve Cyworld),

5- Sanal oyun diinyalar1 (6rn. EverQuest),

6- Sanal sosyal diinyalar (6rn. Second Life),

7- Din egitimi vermek gayesiyle acilan 6zel siteler.

Bu tez kapsaminda incelenen c¢esitli c¢alismalara bakildiginda, Kaplan ve
Haenlein’in siniflandirma girisimini ele almak uygun bulunmustur ve asagidaki inceleme

bu siniflandirma uyarinca yapilmistir.

1.8.1. Ortak/ Isbirligi Projeleri (6rnek: Wikipedia)

“What I Know is” ciimlesinin bas harflerinin olusturdugu ve diinyada WIKTIler
olarak bilinen Wiki, kullanicilarin herhangi bir konuda bilgi paylasip, bu paylastiklari
bilgiye eklemeler, cikarmalar, giincellemeler yapabildikleri sitelerdir (Scott ve Jacka
2011). Sanal diinyaya ilk defa olarak “WikiWikiWeb” ismiyle cikmis ve 1995°te
internetteki yerini almistir. Wiki’de web sayfa diizeni oldugu i¢in herkes burada diizenleme
yapabilir. Wikiler ¢evrimi¢i olarak calisir ve bireyler tarafindan kolayca olusturulabilir ve

diizenlenebilir (Akar, 2010: 66).

Suan Wikipedia sitesinde din ve din egitimi konularinda da icerik olugsmakta ve giin
gectikce bu site zenginleserek bilgi edinilebilecek bir alan haline doniismektedir. Yazarlar,
erisim olanag agisindan kiiresel imkanlar sunan (250 dilde metin girisinin yapildig1 bir
platformdur) bu siteye dokiiman yiikleyebilmekte, girilmis olan metinleri diizeltebilmekte
ve kaynak calismalara atif yontemiyle ileri arastirmalar i¢in yol gosterebilmektedir.
Wikipedia sitesine ayrica dini gorseller ve videolar yiiklenebilmekte, hazirlanan slaytlarla
aktarilmak istenen konu detaylandirilabilmektedir. Wikilerin, diger internet sayfalarindan
ayirt edici ozellikleri ¢oklu yazarlar tarafindan giincellenebilmesi ve bir konu hakkinda
bilgi sunarken metin icerisindeki baglantilarla, kopriilerle (link) farkli bilgilere kolayca
ulasabilmeyi saglamasidir. Tiirk¢e icerik olusturma bakimindan hizla biiyiimeye devam

eden Wikipedia’da suanda 40.000 den fazla icerik olusmus durumdadir.

Wikiler, hazirlamasi kolay oldugu i¢in sayilar egitimde giinden giine artmaktadir.

Wiki, egitimin amacina dogrudan hizmet etmektedir. Wikinin amaclari sunlardir:
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Tablo 1.3. Wikinin Amaclar:

Bilgiye kolay erisim imkan1 saglayabilir.
Paylasim Bilginin erisim yoluyla kolay bir sekilde

paylasimi saglanabilir.

. Bilginin yapilandirilmas: siirecinde paydaslar
Etkilesim ve Isbirligi
arasinda igbirligi ve etkilesim saglanabilir.

Teknolojinin  hizla ilerlemesiyle beraber
bilgiler giincelligini hizh bir sekilde kaybettigi
Giincelleme
icin yeni bilgilerin eklenip giincellenmesi

kullaniciya kolaylik saglar.

Toplu bir sekilde calisilabilmesi igin igbirlikli
ogrenme gruplar1 olusturulabilir, zaman ve
Sanal Topluluklar
mekandan bagimsiz olarak ortak iletisim

ortamlar1 saglanabilir.

Isbirlikli 6grenme ortamlarinda bireysel takip
Bireysel Takip
grup basarisin etkiler.

Elde edilen iiriiniin degerlendirilmesi ve
Degerlendirme-Geri Bildirim degerlendirme yoluyla doniit verilmesi

saglanabilir.

Aragtirmalarda Ozgilinliik Onemlidir. Kisisel
paylasimlarda Ozgilin iceriklerin olmasi, var
Arastirma
olan paylasimlarin gelistirilmeye caligilmasi

onemlidir.

1.8.2. Bloglar / Mikrobloglar ve Dini Bloglar (6rn. Twitter)

Bir konu hakkinda bireylerin duygu ve diisiincelerini paylasabildikleri web tabanl
giinliik alanlardir (Scott ve Jacka 2011). Bloglarda sadece kisisel bilgiler degil, toplumu
ilgilendiren dini icerikli paylasimlar da yapilabilmektedir. Bloglarda, blog yazar1 ve
okuyucu es zamanl olarak diyaloga gecebilir, okuyucudan gelen yorumlara es zamanl
olarak cevap verebilir (Keng ve Ting, 2009.). Bloglar1 yazar kendi dizayn istegine gore en

eskiden yeniye dogru veya yeni girdilerden eskilere dogru olabilecek sekilde
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kurgulayabilmektedir. Blogger,( Blogdan sorumlu birey) belirli giincel konu basliklarinda

tartigsma acabilir ve yorumlar1 yonlendirebilir. Bu noktada dini egitim igerikli yorum almak
isteyen Blogger, okuyucularin yorum ve istekleri dogrultusunda konuyu genisletip
kaynaklarla tezini destekleyebilir. Bloglar, gelismis bir web sitesi Ornegi olarak

goriilmektedir (Akar, 2010: 45).

Mikrobloglar ise karakter kullanimi sinir1 olmakla beraber bireylerin begendikleri
ve mesaj vermek istedikleri gorselleri diger insanlar i¢in paylasmalarin1 saglayan bir web
sitesidir. Bu bloglarda iletiler, tek tarafli olarak gonderilmektedir. Bu bloglarda
kullanicilar, orijinal ileti sayfalarina miidahale edememektedirler (Madden ve Smuith,
2010). Twitter, mikrobloglara 6rnek olarak gosterilebilir. Twitter en fazla 280 karaktere
izin vermektedir. Bu platformda konu basliklar1 biitiin kullanicilar tarafindan
goriilebilmekte, kullanicilar atilan Tweet’leri takip edebilmektedir. Kullanicilar attigi
tweetleri sadece kendi arkadaslari gorebilecegi sekilde siniflandirabilmektedir. Twitter
kullanicilari, diger kullanicilan takibe alabilir, bu sayede liye olduklar1 kurumlarin ya da
takipgilerinin, takip¢i sayilarini inceleyebilirler. Ayn1 zamanda Twitter, Facebook’un en

yakin takipcisi olarak goriilmektedir. Glinliik yaklasik 340 milyon tweet atilmaktadir.

Yararlan ve simirliliklariyla bir anlayis olarak uygulamaya koymak, bloglar1 giderek
kabul edilen 6gretim teknolojisi haline getirmistir. Bu teknoloji bloglar igerisinde dini
egitim konu basliklar1 acilabilir hale getirmistir ve bu konu bagliklar1 {izerinden alinan
yorumlar smiflarda konusulmasi icin kullanilabilir; hatta Ogrencilerin  6grenme
ortamlarinda olusturdugu icerikler yine soz konusu mikrobloglarda paylasilarak konu
derinlestirilebilir. Zengin Site Ozeti, haber okuyucular1 aracilig ile erisilebilir blog icerigi
yapmay1 besler ve blog yoneticileri blog ile ilgilenen bireyler arasinda bilgi paylagimini
artirmak i¢in bu bireylere yetki verebilir (Lovheim, 2012). Bloglar, egitimde sikca
kullanilmakla birlikte, egitsel bir onemi de bulunmaktadir. Bloglarda farkli metinler
paylasilabilir. Bireylerin okuduklari, yazdiklart makaleler, kitaplar, gittikleri ve gitmeyi
diisiindiikleri kurslar vb. daha c¢ok egitimle ilgili olan tecriibe, bilgi ve materyallerin
paylasimiyla ilgili 6zellikler icerebilir. Bu bloglarin uygulama alani din egitimi alaninda
bir arac¢ olarak kullanimi gittikge yayginlasmaktadir. Bu bloglar, 6grencilere ilgi alanlarina

gore dini bilgileri aktarmakta ve dinlemelerine izin vermektedir.
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Tablo 1.4. Din Egitimi Ile iliskili Bloklar ve Forumlar

Diyanet isleri Baskanlig1 Siteleri Aciklama
Yerli = - — : -
. Ulkemizde dini islerin yiirtitiilmesinden sorumlu
Meal.ihya.org .
resmi makamin forumudur.
Bir takvim sitesidir. icerisinde insanlar icin
faydali dini bilgiler yer almaktadir. Dini olaylar
ve dinle ilgili bilgilerin yer aldig1 bir takvim
Fazilet Takvimi sitesidir.
Kuran’t Kerim’in Tiirkce farkli tefsir ve
meallerinin okunabildigi meal olarak en iyi
Kuranmeali.com internet sitelerinden biridir.
Diyanet Isleri Bagkanligi’nin halki
bilgilendirmek
Kuran.diyanet.gov.tr amactyla hazirladig1 genis bilgilerin yer aldig1
internet sitesidir.
Namazla ilgili her tiirlii bilginin ve gorsellerin
Namazzamani.net/turkce/ yer aldi81 internet sitesidir.
Ayetlerin icerisinde bulmak istenen konuya
kolayca erisim saglayabilmek amaciyla kurulan
Meal.ihya.org bir sitedir.
. ) Dini konularin yer aldig1 internet sitesidir.
Islamveihsan.com
_ Islami alis veris sitesidir
Thvan.com.tr
Islami konularin genisce yer aldigi bir sitedir
Uluslararasi Enfal.de
Genelde fikih alaninda bilgilerin yer aldig1 soru
Kunfeyekun cevap iceren genel bir sitedir.

United American

Amerika’da yasayanlarin dini bilgilerini
paylastig1 bir web sitesidir.

Mubhiddin.net

Islam diniyle ilgili genis bilgilerin yer aldig1 bir
web sitesidir.
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1.8.3. Kullanic1 Uretimi i(;erik Paylasim Topluluklar: (6rn. YouTube)
Bireylerin begenip gelistirdikleri icerikleri, yiikleme, paylasma ve hakkinda yorum
yapma imkani taniyan sosyal medya siteleri olarak goriilmektedir. Video paylasim
sitelerinin ilklerinden olan IFILM.net 1997’de (Zarrella, 2010: 77-79), Youtube da 2004
yilinda kurulmustur. Diinyanin en popiiler video paylasim sitesi olan Youtube’a her giin

yeni videolar yiiklenmektedir. Youtube’da bireysel kanallar olusturmakta ve bu uygulama

bir meslek haline gelmektedir (Kerpen, 2011: 238).

Internette bilgi paylasimi yaminda sadece fotograf paylasimi yapan bircok site
bulunmaktadir. Bu sitelerden biri de Flickr’dir. instgram kuruluncaya kadar en popiiler
fotograf paylasim sitesi olmustur. Milyonlarca kullanicist olan Instagram ise 2012°de rekor
bir iicretle facebook biinyesine katilmistir. Nerdeyse bir¢ok insan Instagram iizerinden her

giin milyonlarca paylasim yapmaktadir (Akkaya, 2013: 25).

2010°da kurulan Pinterest ise milyonlarca kullanici sayisina ulagmus, bir¢cok 6zelligi
bulunan bir paylasim sitesidir. Pinterestte, bireyler istedigi gorseli paylasabilmekte, eger
gorsele fiyat etiketi eklerlerse paylasimlart 1/3oraninda fazla begeni almaktadir. Bu
paylasim sitesindeki tavsiye edilen iirlinleri satin alma orani yiiksektir (Lovheim, (2012:

109).

Forumlar ise sosyal ag kullanan insanlarin baslarindan gecen ya da 6grenmek
istedikleri herhangi bir konu hakkinda yoruma dayali olarak kurulan bir paylasim sitesidir.
Internette nerdeyse aklimiza gelen her konuyla ilgili bir konu girisi bulunmaktadir.
Olusturulan ilk forum, 1979 yilinda Duke Universitesi’nden Tom Truscott ve Jim Ellis’in
sosyal aglarda tartisma ortami olusturmak icin kurduklar1 Usenet’tir (Zarrella, 2010: 147).
[Ik mesajlasmalar mail araciligiyla yapiliyorken zaman igerisinde mesajlagmalar artmus,

halen de varligini1 koruyan bir sitedir.
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Tablo 1.5. Kullamc1 Uretimi icerik Paylasim Sitelerinde Yer Alan Din Egitimi

Site Ad1 Aciklama

Dini egitici videolarin ve gorsellerin, orijinal icerikli yiiklenebildigi iicretsiz
Youtube ' o

tiye olunabilen bir sitedir.

. Dini egitici videolarin ve resimlerin paylasilabildigi iicretsiz liye olunabilen

Pinterest o

bir sitedir.

Insanlarin tiim diinyadan dini icerikli sayfalar1, cekilip paylasilabildigi
Instagram

fotograflar1 ve videolar1 gosteren bir sitedir.

Slideshare | Din egitimi alaninda yapilmis 6zgiin calismalarin paylasilabildigi bir sitedir.

Insanlarin  kisisel sayfalarinda dini igerikli video, fotograf ve metin
Facebook
paylasabildigi bir sitedir.

T Din hakkinda haberlerin ve yararl bilgilerin paylasilabildigi, dini grup ve
witter
onderlerin takip edilebildigi bir sitedir.

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir.

1.8.4. Sosyal Ag Paylasim Siteleri (6rn. Facebook ve Cyworld)

Teknoloji ilerledik¢e sosyal ag siteleri de ¢ogalmis, bu cogalmayla beraber siteleri
tanimlamak ve anlamak icin tarihsel, kavramsal ve akademik boyutuyla arastirmalar
yapilmasinin 6nemli oldugu ortaya ¢ikmistir. Boyd ve Ellison’a gore (2010: 16-35 sosyal
aglarin bazi ortak 6zellikleri bulunmaktadir. Sosyal ag siteleri kamuya acik ya da yar1 agik
profil olusturulabilen, bir kullanici listesi olan, baglanti kurulan kisilerin isimlerini ve

baglantilarini ve birbirleri arasindaki iliskiyi iceren web tabanli bir hizmettir.

Sosyal aglar kullanicilarinin tanimadiklar1 veya goriismedikleri insanlarla baglanti
saglamak acisindan 6nemlidir. Insanlar sosyal aglar yoluyla sosyallesmekte, kendilerini bu
aglar yoluyla daha iyi ifade edebilmektedirler. Bireyler arasinda kopan ve yok olan baglar,
bu aglar yoluyla yeniden olusturulabilmektedir (Haythornthwaite, 2005: 135). Sosyal aglar,
insanlar arasinda koprii ve bir iletisim aracidir. Barabasi (2003) “her birimiz “worldwide
social net” (evrensel sosyal ag) denilen bir agla bir kiimenin parcalari oldugumuzu ifade

etmektedir. Insanlar arasinda bilinmeyen mutlaka bir bag vardir (Barabasi, 2003, s.18).
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Arastirmada en cok iizerinde durulan sosyal ag platformu olan Facebook, diinyada
en ¢ok kullanilan bir sosyal ag tiiriidiir. Facebook, insanlarin birbiriyle iletisim kurmalarini
saglayan, bilgi alis verisi yapmalarini1 saglayan bir sosyal ag tiiriidiir. 4 Subat 2004 yilinda
Harvard 2006 devresi Ogrencilerinden olan, Mark Zuckerberg tarafindan kurulan
Facebook, basta Harvard 6grencileri i¢in olusturulmus, ilerleyen zamanda biitiin diinyada
yaygin kullanilan bir sosyal medya platformuna doniismiistiir. Harlow, 2012). Bu sosyal ag
her alanda oldugu gibi din egitimi alaninda da etkin olarak kullanilan bir platforma
dontismiis durumdadir. Uluslararas1 ve ulusal platformlarda dini icerikli metinler ve
videolar Facebook kisisel sayfalarinda paylasilabilmektedir (Islami ilimler — Facebook
Sayfas1 vb.). Bununla beraber din egitimi veren resmi kurumlar da bu platformlarda kendi
sayfalarini acabilmektedir (Ornegin Graduate School of Religion and Religious Education

Facebook page- Fordham Universitesi).

Cyword da tipki Facebook gibi hizmet vermektedir. Cyword, Giiney Kore’de
bolgesel olarak konumlanan ve sosyal ag hizmeti veren bagimsiz bir olusumdur. Bu
platformda insanlar paylasilan kisisel kayitlarin1 ve videolarini tek bir kaydirma ile kontrol
edebilmekte ve ilgili kisiyi takip edebilmektedir. Din egitimi videolarin1 veya metinsel
paylasimlan takip eden kisileri Cyword, otomatik sistemi karsilikli eslestirebilmekte ve
ilgili kisilerin arkadashik kurabilmeleri i¢cin Oneride bulunmaktadir. Lee; Ashton, 2009,
gerceklestirdikleri ¢calismalarinda Won isimli bir Budist din adaminin Cyword sosyal ag
sisteminde din egitimi vermek amaciyla bir platform kurdugunu ve bu platformun
kurulmasinin nedeni olarak da din adamlarinin biiyiik boliimiiniin sosyal aglar vasitast ile

insanlarla iletisimde oldugunu belirtmistir.

1.8.5. Sosyal Oyunlar (Sanal Oyun Diinyalari)

Teknolojinin ilerlemesiyle beraber sanal oyunlar ve sanal oyun kullanicilar1 da
artmistir. Sanal oyunlar tic boyutlu halleriyle bireylerin gercek diinyadaki benzerleri gibi
iletisime gecebildikleri bir sosyal ag ortamidir. Bu anlamda sanal oyunlar, sosyal medyanin
zenginligini gosteren en iist diizeydeki sosyal varliklardan biridir (Kaplan ve Haenlein,

2010, s.64).

Sosyal aglar, iceriginde bircok oyunu barindirmaktadir. Sosyal aglarda oyun
oynamak i¢in bir kuruluma gerek olmamasi bu aglarin en biiyilk avantaji olarak
goriilmektedir. Uyeligi ve internet baglantis1 olan herkes bu oyunlari sosyal ag iizerinden

oynayabilmektedir. Bu oyunlar bagimlilik yapmakla beraber, bireylerin yapmak isteyip de
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yapamadiklari seyleri (tarla siirmek, ciftcilik yapmak, futbol oynamak, menejerlik yapmak

vb.)bu oyunlar sayesinde yapabilmektedir.

Milyonlarca insan1 ayni platformda bulusturan oyunlar, dijital ortamlarda sanal bir
yasam ortaya koyarak sosyal ag tiirleri arasindaki yerini almaktadir. Bu oyunlar arasinda
en popiiler olanlardan biri Star Wars: The Old Republic (Star Wars: The Old Republic,
2013)’dir. Bu oyun ciktig1 ilk ii¢ giinde bir milyon kullanici sayisina ulasabilmistir. Diger
popiiler oyunlar; Final Fantasy XI, Simcity, World of Warcraft’tir. Microsoft’'un X-Box ve
Sony’nin Play-station sanal ag iizerinden tiim diinya {izerinde insanlarin ayni zaman
diliminde oynama imkam sagladiklar1 i¢in katilimci oranlart ¢ok yiiksektir (Fromme;
Unger 2012). Bu oyun platformlarinin kullanilma oran1 gbz oniine alindiginda 6zellikle
genclere yonelik dini oyunlarin gelistirilmesi ve sunulmasi olduk¢a faydali olabilecegi
diisiiniilmektedir. ~ Ornek  olarak,  (Peygamber  Isimlerini Bulma  Oyunu-

www.oyunoynatici.com) sitesi gosterilebilir.

1.8.6. Sanal Sosyal Diinyalar

Sanal diinyalar, insanlarin gercek diinyalarina benzer diinyalar olusturarak
insanlarin gercekdisi bir hayat siirdiirmelerini saglayan sosyal oyunlardir. Sosyal diinya
oyunculart ii¢ boyutlu sanal cevreler icgerisinde yer alirlar. Bu oyunda etkilesimi
sinirlandiracak bir kurala yer verilmemektedir. En bilinen sanal sosyal diinya oyunu
Second Life (Ikinci Hayat) uygulamasidir (Fulgoni; Lipsman 2014). Bireyler, bu
uygulamada kendi 6znel avatarlarin1 ortaya c¢ikararak sanal bir diinyada gercek bir yasam

siirdiirmektedirler (Gonenli ve Hiirmerig, 2012, s.217).

Bireyler, tasarimlari kendilerine ait olan uygulamalari evrenin farkli yerlerinden
bireylerle sanal deneyimlerini paylasirlar (Hansen, Smith, Gleave, 2009). Bu yeni sosyal
medya diinyalar1, yeni ifadeler ve yorumlarla hizli bir sekilde kendi izleyici kitlesini
olusturmakta ve insanlar hi¢c ummadiklar1 sosyal medya alanlarinda dini egitim firsatlar
bulabilmektedir. Gercek hayatta miimkiin olan her seyi yapmakla beraber Second Life
uygulamasinda kullanicilarin icerik kurgulamasina (mobilya dizaynm1 ve sanal elbise gibi)

izin verir.

Dini hassasiyetlere uygun elbise secimi, genel yasam esnasinda uyulmasi gereken
dini kurallar bu sosyal diinya alanlarinda avatarlar aracilifiyla uygulanabilir (Ornegin
lego.com platformu bu yonde bir tasarim icin izin vermektedir (Bobkowski; Pearce,

2011).
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1.8.7. Din Egitimi Vermek Gayesiyle Acilan Ozel Siteler
Baz1 bilim insanlar1 dini konulara giincellik ve derinlik saglamak amaciyla kendi
web sayfalarin1 kurabilmektedir. Bu 6zel sitelerin bazilar1 kamu kaynakli iken bazilar1 ise
bilim adamlarinin kendilerinin kurduklar1 6zel sitelerdir. Son zamanlarda benzer bilgi
alanlarinda bilim insanlar1 bir araya gelmekte ve bu 6zel web platformlarinda online
dersler verebilmektedir. Bu sitelere 6rnek olarak Udemy ve Coursera gibi uluslararasi

taninan web siteleri gosterilebilir. Bu siteler asagidaki gibi siralanabilir.

1.8.7.1. Kisilerin Acmig Oldugu Siteler

Bu web sayfalarinda kurucu genellikle kendi eserlerini 6ne ¢ikarmakta, ilgi alan1 ve
projelerinden bahsetmektedir. Bu gayelerini gerceklestirirken halka ulasabilecekleri dini
bilgi ve eseri de sunmaktadir. Her eser kendisinden Onceki eserlerin eski biraktigi kimi
alanlan kapadigindan bu web sitelerinde, ilgililer biitiinlesik olarak belirli bir dini konudaki
eserlerin hemen hemen tiimiine ulasabilmektedir. Ornegin Thsan Senocak’in kurdugu

www.ihsansenocak.com sitesi bu tip sitelere 6rnek olarak olarak gosterilebilir.

1.8.7.2. Dini Gruplarin (Tarikat ve Cemaatler) Kurmus Olduklar: Siteler:

Dini gruplarin Oncelikli misyonu kendilerini tanitmak, taraftar kazanmak ve
kitlelere ulasarak taninirliklarini arttirmaktir. Bu gruplar bu amaglarimi gergeklestirirken
kendi isimleri ile web sayfalarini1 kurmakta ve bu sayfalarda ¢esitli dini egitim igeriklerini
de paylasabilmektedir.

1.8.7.3. Dini Gruplarin Disinda Kalan Gruplarin Kurdugu Dini Nitelikli
Siteler:

Bu tiir web sitelerinin kurulumunu son zamanlarda ozellikle iiniversite egitimi
goren gencler gerceklestirmektedir. Her ne kadar yetkin bir sekilde kurgulanmadig goriilse
de bu alanlarda dini icerikler ve bazen giincel sorulara kaynak olusturmakta ve bu sorulara
verilen dini yanitlar yer bulabilmektedir. Eksi sozliikte yapilan dini ig¢erikli yorumlar bu tiir

sitelere ornek olarak gosterilebilir.

1.8.7.4. Anlik Mesajlagsma Odalart:

Bu tiir siteler, belirli dini konu basliklarinda dini fikirlerin anlik degisimine olanak
saglayan, bireylerin sicagi sicagina sorularin1 yoneltip doniit alabildikleri platformlardir.
Islam, fikih, siyer gibi dini konu basliklarinda bu platformlarda sayfalar agilmakta, kisi ilgi

duydugu alanin sayfasina girerek sorusunu sorabilmekte ve fikrini paylasabilmektedir.
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1.8.7.5. Yasa Dis1 Gruplarin Tasarladigr Dini Siteler:
Yasa dis1 kimi gruplar, kisilerin dini yonlerini zayiflikmis gibi kullanarak kendi
misyonlarina uygun dini icerikte tasarladiklart siteleri, web sayfalarinda ilan etmekte ve

kendilerine taraftar kazanma amaci giitmektedir.

1.8.7.6. Dini Soylemler Araciligi ile Ticari Faaliyette Bulunan Siteler:

Bu internet alanlar1 Oncellikle ticari kuruluslarin mamullerini satmak ig¢in
tasarlanmistir. Bu amag¢ gerceklestirilirken cesitli dini bilgiler de miisteriler ile
paylasilmaktadir. Dini sOylemleri 0n plana ¢ikararak ilgili tiriinlerin pazarlamasin yapmak

bu tip sitelerin faaliyetlerine 6rnek olarak gosterebilir (Yorulmaz, 2005).

Bireysel veya belirli bir grubun agmis oldugu ve resmi olmayan, din egitimi vermek
gayesiyle kurulan 6zel siteler de bulunmaktadir. Bu site ornekleri asagidaki tabloda yer

almaktadir.
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Tablo. 1.6.Din Egitimi Vermek Amaciyla Kurulan Ozel Siteler

Site Tirleri

Ornek Siteler

Kisisel siteler

Ihsansenocak.com

Dini gruplarin (Tarikat ve Cemaatler) kurmus olduklar

siteler

Ismailaga.org

Dini gruplarin disinda kalan gruplarin kurdugu dini

nitelikli siteler

Eksi sozliik-

Tiirkiye’de din egitimi

Anlik mesajlagma odalar1

Softonic.com,
onedio.com,

bizebiz.com

Dini soylemler araciligi ile ticari faaliyette bulunan

siteler

Islaminesriyat.com

Hacmalzemesi.com

1.9. Alg1, Tutum ve Telkin ile Sosyal Medyada Din Egitimi

Bu boliimde; sosyal medya platformlarinda, din egitimi konusunun daha iyi

anlasilabilmesi icin insan psikolojisi unsurlarindan algi ve tutum konular1 ve bu konularin

bir sonucu olan telkin konusu ele alinmaktadir. Sosyal medya platformlarinda, bir insanin

belli bir konuda faaliyete gecebilmesi i¢in 6n kosul, o insanin o yonde bir alternatifin

varligim bilmesi ile gerceklesebilmektedir. S6z konusu alternatifin varligini bilmesi ancak

alternatifi tanitan bilgiyi algilamasi ile miimkiindiir. Dolayisiyla din egitimi konusunda

sosyal medya platformlarinda bulunan kisilerin, dini egitim amacl bilgileri algilamas: ile

sosyal medyada din egitimi siireci baslamaktadir. Bu platformlarda ulasilan dini egitici

bilgilerin 6ziimsenmesi ve bagkalarina telkini ile sosyal medyadan elde edilen dini egitim

siireci tamamlanmaktadir. Bu baglamda, calismanin bu kisminda algi, tutum ve telkin

konulari sirasi ile agiklanmaktadir.
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1.9.1. Alg1
Tiirk Dil Kurumu sézliigiinde algi, "bir seye dikkati yonelterek o seyin bilincine
varma, idrak" olarak tanimlanmaktadir. Algi, birbirinden bagimsiz duygu verilerini anlaml
bir biitiine doniistiirerek, ¢cevremizdeki nesne ve olaylara anlam verme siirecine verilen
addir (Ciiceloglu, 1996). Algt siireci canlilarin bir 6zelligidir. Algi genel anlamiyla; bireyin
duyulariyla hissettigi, beyninde isledigi, hafizasina kaydettigi fiziksel veya zihinsel bir
tepki bicimi olusturdugu bilgilerin yorumlanmasidir (Yilmaz, 2013). Insanlar bir iiriin
ortaya koyabilmek icin duyumlari aracilifiyla dis diinyayr islerler. Bu isleme olay1
literatiirde alg1 olarak tanimlanmaktadirlar. Mesajlar anlamlandirilabilirse ve kisi icin bir
manast varsa, algilama durumu bilincli sekilde gerceklemektedir. Bu algilarin
yorumlanmasi, degerlendirilmesi, yorumlanmasi ve bilingli bir sekilde zihinsel biitiinliigii
ortaya koymasina algilama denilmektedir. Algilamanin tam anlamiyla aktif hale
gelebilmesi i¢in uyaricinin, bireyi reaksiyona yonelten minimum seviye olan mutlak algi

esiginin lizerinde olmas1 gerekmektedir (Tutar, 2015).

Bireyler, devaml sekilde dis diinyadan bilgi toplamaya ¢alismaktadir. Edindikleri
bu bilgileri 6z kiiltiirleri, deneyimleri ve kisilikleri vasitasiyla bir araya getirip isleyerek
anlaml sekillere sokarlar. Ortaya ¢ikan bu bilgiler, disa yansiyan davraniglarin birer ana

0gesi olarak kullanilmaktadir.

Davraniglar ve izlenimler kisilerin algilama seviyesine gore ortaya c¢ikmaktadir.
Algilama sadece etraftan izlenim edinme biciminde negatif bir siire¢ olarak
diisiiniilmemelidir. Analiz edilmis olan verilerle bir hiikkme varilmaktadir. Etraftan alinan
bir takim bilgilere daha fazla ehemmiyet verilmektedir. Diger bir kismu ise kiymetsiz
bulunup ihmal edilmektedir. Ciinkii insanlar ¢ogu zaman yalnizca gormek istediklerini
goriirler. Cevre aymi c¢evredir ama Kkisiler kendi yargilarini, yorumlarini, ve
degerlendirmelerini kodladiklarindan dolayr cevreyi degisik sekillerde algilamaktadir
(Yiiksel, 2006).

Askeri bir soylem ile yayginlasan algi yonetimi ifadesi ise; giiniimiizde siyasi
kampanyalardan pazarlama tekniklerine, kamu biirokrasisinden giivenlik hizmetlerine,
uluslararas1 meselelerden dini konulara kadar her konuda kullanilabilen miithim bir yonetim
aracidir. Bu sihirli ifade ile amaglanan plan dogrultusunda sabote edilmis malumatlarla

bilgilendirilerek tutum degisimi hedeflenmektedir (Basibiiyiik, 2014).
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Insanlarin dogdugu giinden itibaren bir takim hedefleri ictepkisel olarak ortaya
ciktig i¢in, insanlarin algilarinin yonetimi de insanlik tarihi kadar eskiye dayandig: ifade

edilebilir.

Insanhigin ilk donemlerinde ortaya cikan biiyiik sosyal olaylarda (savaslar, gocler
ve baris anlasmalart vb.) algt yonetimi toplumun tutum ve davraniglarimi etkileme ve
yonlendirme i¢in kullanilmaktaydi. Modern diinyada karmasiklasan insan hayati, algi
yonetimi konusunu 6nemli kilmis, insanlarin hedeflerine ulasabilmesi i¢in faydalandigi

onemli bir disiplin haline gelmesine neden olmustur (Ozarslan, 2014).

[k Islam toplumuna bakildiginda algi yénetimi konusunu kapsayan bircok drnegin
bulundugu goriilebilir. Ornegin, Hz. Hiiseyin ile Yezid arasinda yasanan Kerbela Olayinda
Yezid’in, Hz. Hiiseyin’in taraftar1 olan Kufe halki {izerinde kurdugu algisal yonetim
sayesinde onlar1 kendi safina ¢ekmesi, Islam tarihine 6nemli bir algi yonetimi olarak
gecmigstir. Yine algi yonetimi icin buna benzer bir 6rnek olarak; Damat Ferit’in Miitareke
yullarinin baskani oldugu donemde goriilmektedir. Bu donemde Heyet-1 Nasiha (Nasihat
veren heyet) adiyla heyet kurarak Ingiliz isgalini mesrulastirmak ve Kuva-y1 Milliye’nin
dinsizlerden olustugunu halka anlatma gayreti giitmesi de buna 6rnek olarak gosterilebilir

(http://lwww.21yyte.org: 15.12.2017).

Giintimiizde, iletisim ve teknoloji alanlarindaki gelismeler sonucunda algi yonetimi
sOylemi daha yaygin kullanilmaya baslanmistir. Cesitli bilim insanlarina gore; halkla
iliskiler yerine algi yonetimi ifadesi kullanilmaya baslanmistir. Ciinkii halkla iligkiler
uzmaninin gorevi; orgiitiin artilarin1 ve diger orgiitlerden farkini ortaya koyan 6zelliklerini
dis cevre etkenlerine anlatmak ve tanitmaktir (Tiirk, 2014). Nitekim bir algi yonetimi

uygulamasinin basarisiny, siirekliligi ve iz birakici olusu belirlemektedir (Oksiiz, 2013).

Modern diinyadaki bilimsel ve teknolojik gelismeler, yasamimizi1 kolaylastiran
cesitli faydalar saglamakla beraber, gercekle sanal hayatin farkinin tam olarak
anlagilamamasi gibi olumsuzluklar1 da beraberinde getirmektedir (Cevik, 2013). Mesela
kitle iletisim araglarinin sosyal hayatta daha fazla yer bulmasi, yasami daha karmagik hale
getirmekte ve insanlar1 bilgi kirliligine bogmaktadir. Bu nedenle bireyler cevrelerindeki
bilgilere gore diisiiniip, bu dogrultuda tutum olusturmaktadir. Bu algilarin
belirleyicilerinden ve en ©nemlerinden biri de medyadir. Bu yiizden bilginin ortaya
kondugu kaynaktan alic1 olan kitlelere ulastirilmasini saglayan cesitli medya platformlari

alg1 yonetiminin yaygin sekilde kullanilabildigi ortamlardan biridir. Medyanin giiniimiizde
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en 6nemli yerini teskil eden ayag ise sosyal medyadir. Internetin gelisimi ve yaygin hale
gelmesi ile toplumun iletisim ve haber alma sekilleri degismeye baslamis, bu teknolojinin
kullanimu ile konvansiyonel medya araglari, tahtin1 modern bir medya araci olan sosyal
medyaya birakmistir (Basibiiyiik, 2014). Bu arada sosyal medya, verileri stoklayan ve
istenildigi zaman kullanicilarina bu verileri sunan onemli bir platform olarak karsimiza
cikmaktadir. Ayn1 zamanda sosyal medya, bilgilerin manipiile edilebildigi miibalaga ve
carpitma gibi olumsuz sonuglara da ihtimal verebilmektedir. Sosyal medya platformlari,
kurumlarin ve kisilerin daha yaygin kitlelere, daha ekonomik olarak erismelerine olanak
sagladig1 icin alg1 yonetimi faaliyetleri bu ortamlarda siklikla goriilebilir. Ornegin, ABD
Hava Kuvvetleri’nin degisik sosyal medya platformlar1 iizerinden kamuoyu destegi
saglamak ve algi yonetimi yapmak amaciyla tek bir kullanicinin ¢ok sayida sahte hesabi
kontrol etmesini saglayan "personal management" isimli bir yazilim gelistirdigi iddia

edilmistir (Bagibiiyiik, 2014: 60).

Bu platformlarda devamli format degistiren bilgi, Oziinden c¢ikip adeta bir
simiilasyon haline gelmektedir. Bilginin gercek manasini Gteleyen bir yansima olan bu
imgenin maalesef gerceklik ile hicbir alakasi kalmamis ve dezenformasyon halini almistir.
Bu yonden alg1 yonetiminin bu ortamda bir manada yumusak gii¢ olarak kullanildig: ifade
edilebilir. Istenilen bir tepkinin ve durumun diger insanlar tarafindan da istenmesini
hedefleyen yumusak gii¢, onlarin taleplerini sekillendirecek bicimde belirleyebilme

deneyimine dayanir (Aydemir, 2016).

Glinlimiizde; sosyal medya platformlarinin  bilginin  yayilmasinda sik
kullanilmasinin en ©6nemli nedeni, yanlis bilgilerin bilin¢li ve bilingsiz sekilde bu
ortamlarda rahatlikla yayilabilmesidir. Sosyal medya platformlarinin ¢oklugu ve bazi
paylasim yapanlarin bilgisizligi nedeniyle resim, video ve dosya paylasimlarinda genellikle
kontrolsiiz bir ortaminin olusmasi kag¢inilmaz olmustur. Ayni zamanda sosyal medyada
bircok konuda kullanicilar1 yonlendirme, onlar iizerinde algisal bir tahakkiim kurma ve
belirli konularda kamuoyu olusturma faaliyetleri yaygmn olarak kullanilmaktadir
(Bagibiiyiik, 2014: 58). Bu faaliyetleri adeta gercekmis gibi lanse eden algi yoneticileri
sosyolojik, psikolojik, ekonomik ve en 6nemlisi dini konularda kullanicilar1 yonlendirip

onlara ulastirmak istedigi mesaj telkin etmektedirler.

Sosyal medyada kullanicilarini istedikleri tarafa yoOnlendirmeyi amaclayan algi

yoneticileri, kullanicilar1 hedefledikleri diizeye getirebilmek icin bircok metot
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denemektedir. Bu kisiler kullanicilar1 derinlemesine analiz edip onlarin ilgilerini, zaaflarini
ve zayif yonlerini belirleyip bulduklar1 verilere gore cesitli sloganlar iiretmektedir. Bu
asamada alg1 yonetimine en gii¢lii medya araclar1 arasinda gosterilen sosyal medya da
dahil edildigine gore, kullanicilar arasinda gercek ile kurgu arasindaki fark ve ayrim
zorlagmaktadir. Bu konuda Amerikali bir politikact olan Henry Kissinger bir olayin gergek
olmasinin degil, gergek olarak algilanmasinin nemli oldugunu soyler (Oksiiz, 2013: 13).
Ortaya konan bilgiye inanmaya, ikna edilen hedef kitle i¢in artik gerceklik ve kurgu

arasindaki fark bulaniklastirilmis olur.

Sosyal medya olgusunun dezavantajlarinin yami sira, akilli mobil telefon
uygulamalar1 ve 0zellikle de internetin kullaniminin yayginlasmasiyla ¢ok biiyiik kitlelere
ulasabilme avantajin1 da tasimaktadir. Bu baglamda sosyal medya, bilgiyi liretmekten daha
cok onu yayan ve bu yayma esnasinda da az ¢ok sekillendirici olan 6zelligi ile karsimiza
cikmaktadir. Bu asama gerceklesirken karsit diisiincedeki kisiler kendi fikirleriyle
ortismeyen bu bilgilere katilmadigi icin yalnizlasip, cogunlugun fikrine dogru yonelmeye
baslarlar. Iste tam burada insanin ruh hali agisindan bir grubun pargasi olma istegi ortaya

cikmaktadir (Oksiiz, 2013: 13).

Netice itibariyle algi yonetimi yapabilmenin 6nemini ve aslinda bu algi yonetimi
icin sosyal medyanin ne denli onem arz ettigini vurgulamak gerekmektedir. Sosyal,
ekonomik, politik ve bu ¢alismanin konusunu olusturan din egitimini, sosyal medyanin ne
sekilde etkiledigini géormek miimkiindiir. Diinyada algi yonetimi yapmak isteyen biitiin
olusumlar her gegen giin insan hayatinin bu denli i¢ine girmis ve onlarin hayatlarina bir

bakimdan yon veren sosyal medya uygulamalarini gbz ardi etmemislerdir.

1.9.2. Tutum

Tutum; en genel anlamiyla kisinin bir nesneye, insana, gruba, olaya ya da duruma
kars1 olumlu veya olumsuz bir sekilde diisiinmesine, hissetmesine veya davranmasina yol
acan oldukca istikrarli bir egilimdir (Budak, 2003). Baska bir ifade ile tutum, bireyin belli
durum ve nesnelere karsi tepkileri {izerine etki yapan ve gecirilen yasantilardan etkilenen
duygusal ve zihinsel egilimlerdir. Gegirilen yasantilardan etkilenene ve nispeten siirekli ve
kalict bir egilim olan tutum, bir kisiye, gruba, nesne ve durumlara karsi gosterilen,

ogrenilmis bir egilimdir (Kagit¢cibasi, 1988).

Tutumlarin diislince, duygu ve davramis olmak iizere ii¢ tane bileseni vardir.

Diisiince bileseni, herhangi bir durum ve nesne ile alakali gercekler, yiiriitiilen fikirler ve
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genel bilgileri ihtiva eder. Duygu bileseni; hoslanma, nefret, sevme gibi hisleri barindirir.
Davranigsal bilesen ise; belirli yollarla o olay, grup, durum vs. kacinma veya yaklagsma

halidir (Morris, 2002).

Tutumun bilesenleri de denilen bu parcalar bazen tek olarak bazen de birlikte
kullanilabilir. Ornegin, bayanlarin calismasini istememe bir tutum 6rnegidir. Bu &rnegin
diisiinsel yonii bayanlarin calistiklarinda c¢ocuklaria yeterince ilgi gosteremeyecegi
diisiincesidir. Duygu yonii, kisinin kendi esinin ¢alistigin1 diisiindiigiinde sinirlenmesi;
davranig yonii ise kisinin c¢alismak isteyen esi ile tartismast ve ona engel olacak bir
davranis1 ortaya koymasidir (Cetin, 2018). Dolayisiyla herhangi bir tutum icerisinde olan
kisinin bunu fiiliyata doniistiirmesi davranisi ortaya ¢ikarir. Bireyin din ile alakali, duygu
diisiince ve davramis egilimleri ise o kisinin dini tutumlar ile ilgilidir. Bireylerin dini

konulardaki diisiince, goriis ve faaliyetleri dini davranislarina etki eder.

“Dint tutum, kisinin dinle ilgili diislince, duygu ve davranislarini istikrarl olarak
belirleme tarzidir. Bireyin dinle ilgili bilgi ve inanglar1 (zihni unsur), dinin biitiiniinden ya
da herhangi bir esasindan hoslanmasi veya hoslanmamasi (duygu unsuru) ve dinle ilgili
davraniglari, yani lehte ve aleyhteki birtakim faaliyetleri (davranig unsuru) onun dini

tutumunu olusturur” (Peker, 2011: 147).

Tutum, kisinin herhangi bir durum, kisi ya da nesnelere karst gelistirmis oldugu
duygu, diisiince ve davranis bicimleri olduguna gore, bireyin bir¢ok konuda oldugu gibi
dini konularda da bazi tutumlar edinmesi kaginilmazdir. Bu yiizden bireylerin dini
konularda dini inang¢ ve ibadet esaslar1 ile alakali farkli tutumlara sahip olmasi beklenir.
Buna dayanarak dini tutum i¢in, ilgili bireyin dini konulardaki duygu, diisiince ve davranis
egilimleri ya da tarzlari denilebilir. Daha genis anlamiyla dini tutum, dinin bireyde
uyandirdigr duygu, diisiince ve davranis egilimlerinin zaman igerisinde biitiin bir yap1
meydana getirmesidir (Kaya, 1998). Dolayisiyla bireyin din ile ilgili bilgileri, dinin
tamamindan ya da bazi hiikiimlerinden hoslanmas1 veya hoslanmamas1 ve dini konulardaki

aleyhte ve lehte gerceklestirmis oldugu eylemleri onun din hakkindaki tutumunu olusturur.

Dini tutumlar, bireyde dogrudan goézlemlenebilen egilimler olmadig: icin, direkt
olarak gozlemlenebilen davranislardan yola cikarak tutumlar hakkinda hiikkme varmak
miimkiin olabilir. Bireyin dine kars1i olan tutumu, dine yakin ya da dine karsit
davraniglarindan anlagilabilir. Dini davramislarin  baslangici  olmasi sebebiyle dini

davraniglar dini tutumlara atfedilir (Kaya, 1998: 45). Bununla birlikte dini tutumlar ve dini
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inanglar dini davranislarla sinirlandirilamayacak kadar etrafli bir alandir. Yani bir bireyin
baz1 dini davranislarda bulunmasi, onun ¢ok dindar biri oldugunu gostermedigi gibi, dini
davraniglar sergilemeyen bir bireyin de dini tutum noktasinda olumsuz bir tepkiye sahip
oldugunu diisiinmek dogru degildir. Bundan dolay1 birey hakkinda daha etrafli aragtirmalar

gerekli goziikmektedir.

Dini tutum ile dogrudan iliskili olan dini davranis ise, bireylerin dini diislince ve
inanglarinin eyleme yansitilmasi halidir. Bu bakimdan inan¢ kavrami davraniglar
sekillendiren psiko-sosyal etkenler arasinda sayilabilir. Inceoglu (2011), Davramslari
sekillendiren en onemli psiko-sosyal etkenleri gereksinim ve giidiiler, 6grenme siireci,
kisilik ve algilama olarak ifade etmektedir. Fakat her zaman birey i¢in inang-diisiince-
davranis t¢liisii uyumlu sekilde islemeyebilir. Mesela Miisliimanlar i¢in Cuma giinleri
camide toplu sekilde namaz kilinmalidir. Fakat bunu her Miisliiman yerine getirme
hususunda uyumlu davranmamaktadir. Ya da kisinin Islam dininde kumar oynamanin
yasak oldugunu bildigi halde arkadas cevresinin bu konuda hassasiyet gostermemesiyle
belli bir zaman sonra bu kisinin de inan¢ ve davranis konusunda uyumsuz davranmasina

sebep olabilir.

Dini tutum ve davramislar zamanla farklilik gosterdigi gibi etkileri de azalip
artmaktadir. Bu duruma kitle iletisim platformlarinda yogun sekilde rastlanir. Kitle iletisim
platformlarinda kisilerin tutum ve davranisinin kisa vadede hizlica degiskenlik gosterdigi
goriilmektedir. Bilginin dogrulugu kontrol edilmeden degisik yontemlerle okuyucuya
aktarildig1 bu kitle iletisim ortamlarinda, okuyucunun algilamasi ve davranislarindaki
degisim hizli ve basit olabilmektedir. Dolayisiyla kitle iletisim araglarinin okuyucunun

algilamasi ve tutumuna etkisi genel anlamda 6nem arz eder.

1.9.3. Telkin

Telkin, “kisinin bir diisiinceyi, inanc1 veya tutumu elestirel olmaksizin
benimsemeye veya belli bir davranisa girmeye 0zendirmesi; bu amacla kullanilan yontem
veya malzeme (Budak, 2003) seklinde tamimlanmustir. Insanlara bilingli bir sekilde
yapilabilecegi gibi sezdirilmeden de yapilabilen telkin, bir etkileme seklidir. Telkinin
Oziinde bir duyguyu, diisiinceyi, inanc1 ve bir hissi, baskalarina kabul ettirme vardir (Kirca,
1988). Bu tanimlamaya gore telkin, herhangi bir seyi, baskalarina benimsetme ve kabul

ettirme olarak anlasilabilir.
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Etkili bir 6gretim metodu olan telkinde, bireyin yanlis goriilen tutum ve diisiinceleri
degistirilmeye veya daha makul bir tarafa yonlendirilmeye calisilir. Sosyal bir varlik olan
insan, dogas1 geregi kendisiyle ve diger insanlarla siirekli etkilesim halindedir. Telkinin
oziinde ve temelinde etkileme, kabul ve ikna bulunmaktadir. Dolayisiyla kisi bir bagkasinin
tutum ve diisiincesine etki ederek istenilen diisiinceyi onun kabul etmesini saglamaktadir.
Bu siirecte muhatabin zihnine bir fikrin sokulmasi ve zihin tarafindan bunun kabul
edilmesi gerekmektedir (Topgu, 2003). Bundan dolay1 telkinin bir zihinsel siire¢ oldugu da
sOylenebilir. Bu siirecin sonunda kabul edilen diisiince ile ikna olunan kisi davranisa
yonelir. Bilhassa davranis ve inan¢ gibi hususlarla ilgili meselelerde bireyin kabul ve

iknaya yoneliminin daha fazla oldugu ifade edilmektedir (Spinks, 1965).

Herhangi bir davranis ve tutumun bagkalarina telkin edilebilmesi i¢in ilk once o
davranis ve tutumu kisinin kendisine kabul ettirmesi gerekmektedir. Aksi takdirde telkin
amacina ulagmamis olur. Telkin kavramu literatiirde iki farkli gruba ayrilmistir; ilk olarak
kisinin kendi kendini telkin etmesi, yani bilin¢li ya da bilingsiz olarak kisinin kendini
telkin etmesidir. Ikinci olarak da kisinin baskasina isteyerek ve bilerek telkin etmesidir

(Gecgtan, 1999) .

Kisinin kendi kendine yaptig1 telkinde kisi herhangi bir fikri, duyguyu ya da
diisiinceyi kendi zihnine yerlestirip kendine asilamasina kendi kendine telkin denir (Coue,
2004: 40). Kisi kendi kendine telkin uyguladiginda ilk once bir diisiinceye karar verir.
Verdigi bu karar kisinin bilingaltina isleyerek diisiinsel yapisin1 bi¢imlendirir. Bundan
dolayidir ki her diisiincede bir gerceklesme egilimi mevcuttur. Bu siirecte bilingaltt ve
diisiince, esgiidiimlii harekete gecen iki ©nemli olgudur. Buradaki en Onemli asama
uygulanan telkinin kisinin bilingalt1 tarafindan kabul edilmesidir (Coue, 2004: 47). Eger
telkin saglikli bir sekilde uygulanabilirse duygusal, bedensel ve zihinsel manada iyilesme

goriilebilir.

Bir diistincenin bilingli bir sekilde hissettirmeden bir baskasina telkin edilmesi ise
bagkasi tarafindan uygulanan telkin metodudur. Bireylerde bulunan tutum ve inanglarin bir
baskas1 tarafindan bilingli olarak degistirilmesi veya istenilen bir diisiincenin kabul
ettirilmesi baskasi1 tarafindan gerceklestirilen telkine 6rnek gosterilebilir (Demir ve Acar,
1992). Bireyin icerisinde bulundugu psikolojik durum ve duygu yogunlugu, uygulanan

telkinin etkisini azaltip artirabilir. Yogun duygu igerisinde bulunan birey telkine daha fazla
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acik olabilir (Hokelekli, 1983: 36). Duygu bozuklugu ve psikolojik problem yasayan
kisinin telkine daha hizli cevap verebildigi sOylenebilir (Sanver, 2004).

Bir bagkasi tarafindan uygulanan telkin i¢in verilebilecek en iyi orneklerden biri
cemaat ya da kalabaliklar icerisinde yapilan telkindir. Cemaat i¢in yapilan telkin, kisinin
tek basina oldugundan daha fazla etkilidir. Kisi cemaate telkin uygularken iradesi giiclenir.
Heyecani ve idrak giicii artar (Hokelekli, 1983: 38). Bundan dolayidir ki kisi etrafindaki
insanlarin hissiyatindan, duygu ve diisiincesinden daha fazla etkilenir ve gerceklestirilecek
telkine daha acik hale gelebilir. Baskasina yapilan telkinde, telkini uygulayan kisi eger
telkin uygulanan kisiden daha iist bir konumda olursa, daha etkili bir telkin gerceklesir.
Telkin yapan kiside bulunmasi gereken Ozellikler, bir sonraki konuda daha ayrintili ele

alinacaktir.

1.9.3.1. Din Egitiminde Telkin Metodu

Telkin, bash basina bir din egitim-6gretim ya da ders anlaim metodu degildir.
Onemli din ogretim metotlarindan olan; soru-cevap, tartisma veya takrir metotlarinda
oldugu gibi miistakil sekilde bu metotla ders anlatmak miimkiin degildir. Ciinkii telkin
metodu kendi basina bir ders anlatma metodu olmaktan cok dini tebligde kullanilan bir

yontemdir.

Telkinin olabilmesi icin tebligin olmasit gerekir. Din egitimcisi gerek sosyal
cevresindeki bireylere gerekse diger insanlara dini bir tebligde bulunacagi zaman telkin
sanatindan biiyiilk Olciide yararlanir. Telkin olmadan teblig amacina ulasamaz. Din
egitimcileri smif ortaminda Ogrencilere dini bilgileri aktarirken telkin sanatindan
yararlanmak zorundadir. Din egitiminde telkin sanati biitiin yontem ve metotlarla
kullanilabilecek bir yontem olarak ortaya c¢ikmaktadir. Bir inanci, bir diisiinceyi karsi
tarafa kabul ettirebilmenin en iyi ve en ikna edici yolu telkindir. Telkin yapacak kiside

birtakim sartlarin bulunmasi gerekmektedir (Pazarli, 1967).

Telkinde bulunacak kisi, maddi ve manevi bir giice sahip olmalidir. Maddi giicle
kastedilen aile reisligi ve siyasi giictiir. Manevi gii¢ ise alimlerin sahip oldugu giictiir.
I[slam tarihine bakildiginda Peygamber Efendimizin veda hutbesinin, en iyi telkin

orneklerinden biri oldugu goriiliir.

Telkin yapacak kisi ihlasli, samimi ve yetkin olmalidir. Kisi telkin yonteminde
sOylediklerine 6nce kendi inanmalidir. fhlasli olmak, telkin yonteminde en Onemli

ozelliklerden biridir. Insanlar, kars1 tarafa inandiklar1 seyleri soylemelidirler.
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Telkin yapilan ortam ve telkinin zamanlamasi ¢ok Onemlidir. Nerede neyi

sOyleyecegi belli olmayan biri faydali ve etkili olamaz.

Telkin yonteminde kars1 argiimanlarin yikilmasi yerine yeni ve dogru diisiincelerin
yerlestirilmesi Onemlidir. Yanlis diisiincelere inanmis bireyler, inandiklar1 diisiincenin
yanlis oldugunu ispat etmedikce yeni diisiincelere inanmazlar. Kars: tarafi diistincelerimize
inandirabilmek i¢in karsi tarafin diisiince yapisim iyi bilmek gerekir. Kars1 fikirler

yikilmadikg¢a yeni fikirler olusamaz.

Telkin edilecek diisiinceler sik sik tekrar edilmelidir. Fikirler ifade edilirken zaman
ve mekan degisse de fikirlerin yapisi ve 6zii degismemelidir. Telkin yonteminde iislup
degisikligi kesinlikle olmalidir. Telkin yonteminde tekrar 6nemlidir, telkin yaparken sik sik

tekrara basvurulmalidir.

1.10.Tiirkiye’de Sosyal Medya ve Din /Egitimi Alaninda Yapilmis
Calismalar

21. yiizyilda teknolojinin bas dondiiriicii bir hizla gelismesiyle beraber internet
kullanim1 ve bununla beraber sosyal medya kullanimi Tiirkiye’de hizla artmistir. Kalkinma
Bakanliginin verilerine gore, Tiirkiye’de internet kullanan bireylerin % 96,2’si sosyal
medya platformlarini kullanmaktadir ve insanimiz bu platformlarda ortalama olarak bir ay

icinde 10,2 saat vakit gecirmektedir

We Are Social ve Hootsuit tarafindan her sene sosyal medya istatistikleri konulu bir
rapor hazirlanmaktadir. Bu rapora gore, 81 milyonluk Tiirkiye’de, 54 milyon kisinin aktif
internet kullanicist oldugu goriilmektedir. 51 milyon kisi ise aktif sosyal medya
kullanicisidir. 2018°de internet kullanimi bir onceki yila gére %13 artmistir, sosyal medya
kullanimi ise %6 oraninda artmistir. Asagida yer alan tabloda dijital diinyanin Tiirkiye’deki

durumu yansitilmistir.



Tablo 1.7. Dijital Diinyanin 2018 Yilinda Tiirkiye’deki Durumu
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2018 YILI DIJITAL ALANIN TURKIYE'DE DURUMU

. Internet Akuf Sosyal Bireysel Mobil Akuf Mobil
Toplam Niifus Medya Sosyal Medya
Kullanimi Kullanimi kullanimi Kullanimi
1.33 Mil i i
81.33 Milyon | 54.33 Milyon | 5 6 Mityon | 2205 Milyon |4 60 Milyon
% 15 % 67 % 63 % 73 % 54
Sehirlesme Geciskenlik Gegiskenlik Gegiskenlik Geciskenlik

Diinya degerleri ile benzer olarak iilkemizde de yasayan vatandaslarin giinliik

olarak internet kullanim siireleri 7 saat 9 dakika, sosyal medya kullanim siiresi ise yaklasik

2 saat 48 dakika, halkin televizyon izledigi siirenin 2 saat 44 dakika miizige harcadig

vaktin ise 1 saat 22 dakikadir. Bu istatistikler incelendiginde sosyal medyanin internet

kullanimindaki payinin oldukga yiiksek oldugu goriilmektedir.



Tablo 1.8. Tiirkiye’de internet Kullamicilarin En Cok Ziyaret Ettigi ve Vakit
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Gecirdigi Siteler
Aylik Her Giriste Her Giriste
Websitesi Kategorisi
Trafigi Ayrilan Zaman | Sayfa Ziyareti
01 Google.com.tr Search 2337700000 8M44S 6.9
02 Youtube.com Tv/Video | 8458000000 22M23S 11.3
03 Facebook.com Social 785500000 11M28S 11.6
04 Google.com Search 741000000 5M34S 6.1
05 Twitter.com Social 188000000 10M37S 9.9
News ve
06 Yandex.com.tr 166700000 8M?22S 8.9
Media
News ve
07 Hiirriyet.com.tr 157500000 11M04S 7.9
Media
08 Instagram.com Social 136800000 TM33S 14.3
09 Sahibinden.com Shopping 132200000 12M11S 21.0
10 Eksisozliik.com Reference 127000000 6M40S 4.8

Kaynak:https://dijilopedi.com/2018-turkiye-internet-kullanim-ve-sosyal-medya

istatistikleri/

Tablo incelendiginde; Tiirkiye’de internet kullanicilarinin en ¢ok ziyaret ettigi

sitelerin YouTube, Facebook, Instagram, Twitter gibi sosyal aglar oldugu goriilmektedir.

Tirklerin en cok kullandigi sosyal medya aginin Youtube oldugu goriilmekte, bu agi

sirastyla Facebook ve Whatsapp takip etmektedir. En ¢ok iiye olunan sosyal medya

platformu Facebook’tur. Tiirkiye’de Facebook kullanan 51 milyon kisi bulunmaktadir. Bu

kullanicilarin % 63’1 erkek % 37’si ise kadindir ve kullanicilarin % 86’s1 Facebook’a cep

telefonlarindan girmektedir. 15 milyon Facebook kullanicis1 25-34 yas araligindadir.

Tiirkiye’de aylik Instagram kullanicisi sayis1 33 milyon olup bu kullanicilarin % 41°i kadin

% 59’u ise erkektir.
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Tiirkiye’deki sosyal medya ve din/egitimi literatiirii incelendiginde alana dair bir

kac calismanin oldugu goriilmektedir. Bu ¢alismalardan bazilart asagida siralanmistir.

Macit (2014), “Sosyal Medyada Imam Hatipli Temsilleri: Kolektif Bir Kimlik
Soylemindeki Sosyal-Bilissel Izdiisiimler” adli makalesinde sosyal medya platformlarinda
Imam-Hatipli genglerin temsillerini arastirip degerlendirmistir. Calismada imam Hatipli
ogrencilerin sosyal medya platformlarinda, kendilerini fazlaca yiicelttikleri tespit
edilmistir. Giiniimiizde gelinen noktada bir tarihi bellek, buna iliskin bir irade ¢ercevesinde
ortak kimlik haline gelmeye baslamis “Imam Hatipli olmanin biligsel ve sosyal unsurlarini
sosyal paylasim platformlarina akseden sosyal temsilleri {izerinden gosterilmeye

calisilmistir.

Cerrah (2015), ‘Sosyal Medyada Din Algis1 (Twitter Ornegi)’ adli doktora tezinde,
modern bir olgu olan sosyal medyada paylasilan Islam dini ile ilgili diisiince ve duygular
kavramlar iizerinden ele almakta ve boylece toplum-din iliskisini yeni bir bakis acisiyla
ortaya ¢ikarmay1 ve sonug olarak islam dininin algilanma bigimini sosyal medya iizerinden

ortaya koymay1 amag¢lamaktadir.

Cevherli ve Sentepe (2016), ‘ilahiyat Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medya
Kullanim Aligskanlhiklari® adli makalelerinde Siileyman Demirel Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi’'nde 6grenim gormekte olan 6grencilerin sosyal medya kullanimlarinin betimsel
yoniinii ortaya koymaya calismislardir. Makalenin sonuclarna gore Ilahiyat Fakiiltesi
ogrencileri sosyal medya platformlarinda oldukga fazla vakit gecirmektedirler (Cevherli;

Sentepe 2016).

Duman ve Uniir (2016), ‘Sosyal Kimlik Olarak Islam’in Sosyal Medyaya
Yansimas’ adli makale c¢alismalarinda Twitter’da acilan gercekislam etiketini
arastirmiglardir. Yapilan arastirmada islamofobi karsisinda sergilenen igerikler sosyal
kimlik acisindan yorumlanmistir. Bu degerlendirmeler dogrultusunda her bir ¢alismada
dindarligin sosyal medya platformlarina ne sekilde yansidigi farkli bir bakis acisiyla ele

alinmistir,

Giil (2016), “Sosyal Medyada Hadis Kullanim1” adli makale ¢alismasinda sosyal
medya kullanim ile ilgili kisa bilgiler vermis, 6nemli sosyal medya platformlarindan olan
Twetter ve Facebook’ta acilmis sayfalarda paylasimi yapilan Hadis rivayetlerini kaynak

yoniinden degerlendirmistir.
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Oyman (2016), ‘‘Sosyal Medya Dindarligi’’ adli yiiksek lisans tezinde sosyal

medyanin  dindarlik  yOniinii  incelemis, insanlarin dini sOylem ve algilarim
degerlendirmistir. Calismada, sosyal medya hesaplarinda paylasimi yapilan dini icerikleri
mesajlar ele alinmistir. Degerlendirme sonucu olarak sosyal medyanin en ¢ok kullanilan

yonil dini metin okumalar1 yapma ve diger insanlarla iletisim kurma olarak belirtilmistir.

Turanalp (2016), “Internetin Ergenlere Olumsuz Etkileri Uzerine Din Egitimi
Temelli Bir Yaklasim” isimli makalesinde, internetin ergenler tizerindeki etkisinin 6nemli
oldugunu ve 6zenle iizerinde durulmasi gerektigini vurgulamistir. Arastirmaci, ergenlerin
yonlendirilmeye oldukca miisait, olumsuz yonden de etkilenme potansiyelinin yiiksek
oldugunu belirtmistir. Tiim bunlar din egitimi acisindan ele alindiginda internetin
zararlarim1 en aza indirmenin, yararlarina da odaklanmanin miimkiin olabilecegini

gostermektedir.

Tiyek (2017), “Sosyal Medyadaki Ayet Paylasimlarinda Dikkat edilmesi Gereken
Hususlar’” isimli makalesinde, sosyal medyada ayet paylagimlarinin giinlilk yasamin bir
parcasi haline gelmesi ve yayginlagsmasi1 bakimindan 6nemli olduguna deginmekle beraber

yapilan paylasimlara ihtiyatla bakilmasi gerektigini belirtmistir.

Akpmar (2017), “Islam Hukuku Agisindan Sosyal Medya” adli makalesinde
hayatimizda neredeyse her tiirlii faaliyetlerimizin vuku bulmasina olanak taniyan sosyal
medyayr kendine ait bazi Ozellikleri nedeniyle Islam Hukuku cercevesinde
degerlendirmistir. Akpinar, bu caligmasinda sosyal paylasim platformlarinin bilingli
kullanilmamasi halinde bircok olumsuzluga sebep olacagina dair kayda deger bir riskin
varligma deginmis, konuya ilgisiz kalmayan Islam bilginlerinin de muhatap olduklart
sorular baglaminda sosyal medyanin kullanicilar iizerinde dikkat eksikligi, zaman ve emek
israfina neden olmasi, kibir, giybet ve narsisizm’i tetiklemesi; yalan, tecessiis, aldatma ve
hakaret gibi fiillerin sik sik islenebilmesine miisaade etmesi gibi olumsuz yonlerini tasvip

etmeyen yorumlarda bulunmustur.

Bodur (2017), “ilahiyat Ogrencilerinde Sosyal Medya Kullanimi ve Dindarlik
Iliskisi” adli makalesi ile Ilahiyat Fakiiltesi dgrencilerinin dindarlik diizeylerini, sosyal
medya kullanimlarini, demografik profillerini ve bunlarin birbirleriyle arasindaki
iliskilerini degerlendirmeye calismus, bireysel olarak degerlendirildiginde Ilahiyat Fakiiltesi
ogrencilerinin dindarlik ortalamalarinin st diizeyde, sosyal medya kullanim 0&lgek

degerine gore ise ortalama seviyede oldugunu belirtmistir. Ayn1 zamanda sosyal medya
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kullantm1 ve dindarlik arasindaki iliski istatistiksel olarak anlamli olmamasina kars1 negatif

yonden bir iliski gozlemlendigi ifade edilmistir.

Ergiin (2017), “Mahalle’ Disinda, Klavye Basinda: Imam Hatip Lisesi
Ogrencilerinin Sosyal Hayatlar1 ve Sosyal Medya Kullanimlar1” isimli makalesinde Imam
Hatip Liselerinde d6grenim goren 6grencilerin sosyal medya tutumlar1 ve sosyal hayatlari
arasindaki degisimlerini ele almistir. Calismanin sonucunda 6grencilerin gercek hayat ve
sosyal medya kimlikleri ile alakali bazi catismalar yasadiklari goriilmektedir. Bu
catismalar, kiiresel manada gencligin yonelimleri ve kendilerini ifade etme sekillerindeki
ambalajli sunum ile benzerlik gostermektedir. Buna kars1 Iman Hatip Lisesi 6grencilerinin
sosyal yasamda karsilastiklar1 otekilestirici ve ayristirict dile mukabil olgun ve sakin bir
psikolojiye sahip olmalari, kendi yas gruplarindan beklenen reaksiyondan farklidir. Bu
farklilik 6grencilerin okulda aldiklar1 din egitimi sonucu manevi bir yon gelistirdikleri

biciminde yorumlanabilir.

Gezginci (2017), ‘Sosyal Medyadaki Dini Metinlerin Icerik Analizi: Facebook
Ornegi’ adli yiiksek lisans tez calismasinda sosyal medyanin dini yozlastirarak, kisilerin
tizerinde sozde dindarlik durumu olusturdugu ve dinin gerekliligini kendi istekleri

dogrultusunda degistirdigini vurgulamistir.

Yukarida bahsedilen calismalara bakildiginda sosyal medya ve din-egitimi alaninda
her giin artan sayida akademik calismalar yapilmakta ve alamin gelismesi teknolojik
ilerlemeler ile dogru oranti olarak devam etmektedir. Bu baglamda sosyal medyada din

egitimi konusunun gelismeye devam edecegi beklenmektedir.



IKiNCi BOLUM

YONTEM

2.1. Arastirmanin Amaci

llahiyat, din egitimi ve sosyal medya iizerine yapilan detayli arastirmalar
sonucunda sosyal medya ve din egitimi kavramlarina doniik olarak yapilan birbirinden
bagimsiz bir¢ok arastirma tespit edilmesine karsin bu iki konuyu birlikte ele alan doktora
diizeyinde bir calismaya rastlanmamustir. Daha 6nce ifade edildigi gibi ilahiyat Fakiiltesi
ogrencilerinin sosyal medya kullammi ve Ilahiyat Fakiilteleri ogrencilerinin sosyal
medyada din egitimine yonelik tutumlart ve bu kavramlar arasindaki iligkilerinin
belirlenmesi ile yiiksek din egitiminde sosyal medya platformlarinin onemi noktasinda

egitimcilere yol gosterici olmak ve bu alanda literatiire katki saglamak amaclanmaktadir.

2.2. Arastirmanin Onemi

Sosyal medya platformlar1 Ozellikle gen¢ nesillerin en ¢ok zaman harcadigi
alanlardan birisine doniismiis durumdadir. S6z konusu sosyal medya platformlarinda
bircok icerik olusturulmakta ve baglantili olunan kullanicilarin gorebilecegi sekilde
paylasimlar yapilmaktadir. Bu platformlarda din egitimi ile ilgili bir¢ok igerige de
rastlamak miimkiindiir. Bu calisma ile sosyal medyada din egitimi icerikleri konusunda
flahiyat Fakiilteleri ogrencilerinin goriisleri, din egitimi ile alakali paylasim yapma
sikliklar1, yapilan paylasimlara yonelik tutumlart ve online alanda din egitimi
konularindaki bilgilere giiven durumlarina 151k tutulmaktadir. Bu calisma ile elde edilen
bilgiler, yiiksekogretim din egitimcilerinin online platformlarda din egitimi konusunda

strateji gelistirmelerine yol gosterici olabilmesi agisindan 6nem arz etmektedir.

2.3. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

[lahiyat Fakiiltesi ogrencilerinin sosyal medya ve sosyal medyada din egitimi
algilarin1  6grenmek amacli yapilan bu arastirmada temel olarak nicel yOntem
kullanilmigtir. Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya ile ilgili goriislerinin
incelenmesi amaciyla arastirmada bu modelin kullanilmast uygun goriilmiistiir. Bu

baglamda literatiir taramasina gore one ¢ikan en 6nemli ii¢ hipotez:
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HI: Sosyal medyanin, telkin metodu ile ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerine dini

konularda dogrudan ya da dolayl olarak etkisi vardir.
H2: Deizmin artmasinda sosyal medyanin etkisi vardir.

H3: Genglerin din egitimi iizerinde sosyal medyanin etkisi vardir.

2.4. Evren ve Orneklem

Ornekleme, bir arastirmanin konusunu olusturan evrenin biitiin 6zelliklerini
yansitan bir parcasinin secilmesi islemini belirtir. Orneklem, secildigi biitiiniin kiiciik bir
ornegidir. Orneklemin secildigi grubun tiimii ise evreni olusturur. Yazicioglu ve Erdogan
(2004)’a gore kabul edilebilir hata diizeyi % 5 olan 10.000 kisinin iizerindeki bir evrende
orneklem yeterliligi 370’dir. Bu ¢alismanin 6rneklemi ise 986 6grenci olusturmaktadir.

Dolayisiyla 6rneklemin yeterli oldugu sdylenebilir.

Arastirmanin Ornekleme yontemi tabakali Ornekleme yontemidir. Tabakali
ornekleme yonteminde bir tanimlayici degiskene bagli evrenin birbirinden bagimsiz
tabakaya ayrilmasi gerekmektedir (Bernard, 2011; Baltaci, 2018). Arastirmada Tiirkiye’nin
yedi farkli bolgesinde faaliyet gosteren Ilahiyat Fakiiltelerinden (Akdeniz Universitesi,
Dumlupmar Universitesi, Firat Universitesi, Harran Universitesi, Ondokuz Mayis
Universitesi, Onsekiz Mart Universitesi, Orhangazi Universitesi) her bolgeden rastgele bir
iiniversitede 6grenim goren Ilahiyat Fakiiltesi oOgrencilerine anket uygulanmistir.
Tiirkiye’nin her bir bolgesinden bir {iniversitenin sec¢ilmesinin nedeni Tiirkiye'nin her bir
bolgesi bir tabakayr yansitmakta olup her bir bolgeden segilen Orneklem grubu

Tiirkiye’deki biitiin tiniversitelerle ilgili tahminde bulunulmasini saglayacaktir.
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Frekans Analizleri

Tablo 2.9. Arastirmamn Orneklem Grubunun Universitelere Gore Dagilimi

n %

Akdeniz Universitesi 138 14,0
Dumlupinar Universitesi 146 14,8
Firat Universitesi 145 14,7
Harran Universitesi 133 13,5
Ondokuz May1s Universitesi 136 13,8
Onsekiz Mart Universitesi 146 14,8
Orhangazi Universitesi 142 14,4
Total 986 100,0

Sekil 2.2 Arastirmanin Orneklem Grubunun Universitelere Gore Dagihm

Okudugunuz_tniversite

B Akdeniz
5]

CFirat Un
M Harran U
[J Ondokuz
B Onsekiz
[ Orhangaz

Ogrencilerin 6grenim gordiikleri iiniversiteler incelendiginde arastirmaya katilan
ogrencilerin %14 iiniin Akdeniz, %14.8’inin Dumlupinar, %14.7’sinin Firat, %13.5’inin
Harran, %13.8’inin Ondokuz Mayis, %14.8’sinin Onsekiz Mart, %14.4’linlin Orhangazi
Universitesi’nde ogrenim gordiikleri goriilmektedir. Tiirkiye'nin degisik bolgelerindeki
iiniversitelerinde bulunan bu Ilahiyat Fakiilteleri uzun yillardir yiiksekogretimde din

egitimi alaninda kamusal hizmet vermektedir. Bu baglamda caligmanin, katilimcilarin
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evrenini olusturan YOK’e bagl Ilahiyat Fakiiltelerini temsil etme giiciiniin oldugu

sOylenebilir.

Tablo 2.10. Arastirmanin Orneklem Grubunun Cinsiyete Gore Dagilimi

f %
Kiz 485 49,2
Erkek 501 50,8
Toplam 986 100,0
Sekil 2.3. Orneklem grubunun cinsiyete gore dagilimi
600 Mean = 1,51
Std. Dev.= S5
N =986
500
400
-
=
@
=
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o T T
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Tablo 2 ve Sekil 2 incelendiginde, Orneklem grubunu olusturan lisans

ogrencilerinin 501’inin (% 50,8) erkek, 485’inin (% 49,2) kiz oldugu goriilmektedir.

Ogrenciler cinsiyetlerine gore yaklasik olarak esit oranlarda dagilmistir. Din egitimi

alaninda kiz ve erkekler acisindan farkliliklar goz 6niine alindiginda, egitimde kiz ve erkek

ogrenci bakis acilarin1 benzer oranlarda ortaya ¢ikarmak olduk¢a onemlidir.
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Tablo 2.11. Arastirmanin Orneklem Grubunun Ailelerinin Ekonomik Durumu

f %
1 1400 ve alt1 194 19.7
2 1401-2800 404 41.0
3 2801-4200 275 27.9
4 4201 ve tstii 113 11,5
Toplam 986 100.0

Sekil 2.4. Arastirmanm Orneklem Grubunun Ailelerinin Ekonomik Durumu

S00=] Mean = 2. 31
Sid. Dev. = 915
N = 9386
400
S 300
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=
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200+
100
o T T T T
1 2 3 a

Tablo 3 ve sekil 3 incelendiginde, arastirmaya katilan lisans Ogrencilerinin
ailelerinin ekonomik durumu olarak; % 19,7’ sinin 1400 ve alt1, %41 ’inin 1401-2800 arasi,
%27,9’unun 2801-4200 ve sadece % 11,5’inin 4201 ve iistii ekonomik gelire sahip
olduklar1 goriilmektedir. Bu sonuclara gore o©grenci ailelerinin biiylik boliimiiniin
ekonomik durumlarinin asgari iicret seviyeleri ve bu seviyelerin biraz iizerinde bir gelir
elde ettigi goriilmektedir. Bu baglamda ilahiyat 6grencilerinin ekonomik standartlarinin

sinirli oldugu yorumu yapilabilir.
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Tablo 2.12. Arastirmanin Orneklem Grubunun Annelerinin Egitim Durumu

f %
1 Okuryazar degil 156 15,8
2 Okuryazar 110 11,2
3 ilkokul 417 42,3
4 Ortaokul 126 12,8
5 Lise 108 11,0
6 Universite 69 7.0
Total 986 100,0
Sekil 2.5. Arastirmanin Orneklem Grubunun Annelerinin Egitim Durumu
500 Mean = 3,13
Std. Dev.'= 1,388
N = 986
400
S 300
=
@
=
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100
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Tablo incelendiginde, arastirmaya katilan lisans Ogrencilerinin annelerinin %
15,8’inin okuryazar olmadigi, %11,2’sinin okuryazar, %42,3’iiniin ilkokul, % 12,8’inin
ortaokul, %11’inin lise ve % 7’sinin {niversite mezunu oldugu goriilmektedir.
Arastirmaya katilan lisans 6grencilerinin annelerinin genel olarak diisiik egitimli oldugu ve

iniversite mezunu anne sayisinin olduk¢a az oldugu goriilmektedir.
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Tablo 2.13. Arastirmanin Orneklem Grubunun Babalarmm Egitim Durumu

f %
1 Okuryazar degil 39 4,0
2 Okuryazar 76 1,7
3 Ilkokul 329 334
4 Ortaokul 159 16,1
5 Lise 189 19,2
6 Universite 194 19,7
Total 986 100,0
Sekil 2.6. Arastirmanm Orneklem Grubunun Babalarinn Egitim Durumu
4007 Mean = 3,98
Std. Dev. = 1,406
N = 986
300
o
o
=
@
=
& 2007
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100
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Tablo ve sekil incelendiginde, arastirmaya katilan lisans dgrencilerinin babalarinin
%4’ tintin okuryazar olmadigi, %7,7’sinin okuryazar, %33,4’tinlin ilkokul, %16,1’inin
ortaokul, % 19,2’sinin lise ve % 19,7’sinin {iniversite mezunu oldugu goriilmektedir.
Arastirmaya katilan lisans 6grencilerinin babalarinin genel olarak ilkokul mezunu oldugu,
babalarin iiniversite mezunu sayisinin annelere gore daha yiiksek oldugu ve okuryazar
olmayan sayimin annelere gore daha az oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin babalarinin da
genel olarak temel egitimli oldugu ve yaklasik olarak % 20’sinin tiniversite egitimli oldugu
goriilmektedir. Bu sonuglar kapsaminda ilahiyat 6grencilerinin ebeveynlerinin genel olarak

orgiin egitim kapsaminda egitim diizeylerinin diisiik oldugu soylenebilir. Ancak bu
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sonuclar din egitimi alaninda degerlendirildiginde s6z konusu ebeveynlerin yetersiz

olduklar1 anlamina gelmemektedir.

Tablo 2.14. Arastirmanin Orneklem Grubunun Annelerinin Meslegi

f %
1 Emekli 29 22
2 Tsci 44 45
3 Kamu personeli 49 5.0
4 Ev hanimi 815 82.7
5 Esnaf 46 47
6 Diger 10 1.0
Totg} 986 100,0
Sekil 2.7. Arastirmanin Orneklem Grubunun Annelerinin Meslegi
1.0007 Mean = 3,86
Std. Dev. = ,705
N = 986
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Tablo incelendiginde, arastirmaya katilan lisans Ogrencilerinin annelerinin %

2,2’sinin emekli, %4,5’inin is¢i, %5’inin kamu personeli, %382,7’sinin ev hamimi, %
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4, 7sinin esnaf ve %I1’inin diger meslek grubuna dahil oldugu goriilmektedir.
Arastirmanin 6rneklem grubunun annelerinin mesleginin genel olarak ev hanimi oldugu

goriilmektedir.

Tablo 2.15. Arastirmanmin Orneklem Grubunun Babalarinin Meslegi

f %
1 Emekli 268 27.2
2 Esnaf 154 15,6
3 Isci 268 27,2
4 Kamu personeli 139 14,1
5 Diger 157 15,9
Total 986 100,0

Sekil 2.8. Arastirmanm Orneklem Grubunun Babalarinin Meslegi

3007 Mean = 2,76
Std. Dev. =1 402
N = 986
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Tablo ve sekil incelendiginde, arastirmaya katilan lisans dgrencilerinin babalarinin

9 27,2’sinin emekli, %15,6’sinin esnaf, % 27,2’sinin is¢i, %14,1’inin kamu personeli
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oldugu goriilmektedir. Arastirmanin Orneklem grubunun babalarinin mesleginin genel
olarak is¢i ve emekli oldugu goriilmektedir. Kamu personeli, esnaf ve diger boyutunda da
esit oranlt bir dagilimin oldugu goriilmektedir. Bu dagilimin orta sinif Tiirk aile yapisim

temsil ettigi soylenebilir.

Tablo 2.16. Arastirmanmm Orneklem Grubunun Simf Diizeyleri

f %o
1 Hazirlik 48 4,9
2 1. Simf 262 26,6
3 2. Simf 238 24,1
4 3. Simif 232 23,5
5 4. Sinif 206 20,9
Total 986 100,0

Sekil 2.9. Arastirmanm Orneklem Grubunun Smif Diizeyleri

Histogram
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Tablo ve sekil incelendiginde, arastirmaya katilan lisans dgrencilerinin % 4,9’unun

hazirlik sinif1, %26,6’simin 1. simif, % 24,1’inin 2. stmf, %23,5’inin 3. sinif, 20,9’ unun 4.

stif ogrencisi oldugu goriilmektedir.

grubunun esit oranl sekilde Hazirlik, 1, 2, 3, 4. sinif olduklar1 goriilmektedir.

Sekil incelendiginde arastirmanin Orneklem

Tablo 2.17. Arastirmanin Orneklem Grubunun Mezun Olduklari Lise Tiirii

f %
1 Imam-Hatip Lisesi 637 64,6
2 Anadolu Lisesi 161 16,3
3 Meslek Lisesi 60 6,1
4 Diiz Lise 48 4,9
5 Acikogretim Lisesi 22 2,2
6 Anadolu Ogretmen Lisesi 47 4.8
7 Fen Lisesi 11 1,1
Total 986 100,0
Sekil 2.10. Arastirmanin Orneklem Grubunun Mezun Olduklari Lise Tiirleri
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Tablo ve sekil incelendiginde, arastirmaya katilan lisans &grencilerinin %

64.6’sinin  imam-hatip Lisesi, %16.3’tinlin anadolu lisesi,

%6.1’inin  meslek lisesi,

9%4.9’unun diiz lise, %2.2’sinin agik Ogretim lisesi, %4.8’inin anadolu 6gretmen lisesi,
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%]1.1.’inin ise fen lisesi mezunu oldugu goriilmektedir. Ilahiyat Fakiiltelerinde okuyan
ogrencilerin genel olarak imam hatip liselerinden mezun oldugu ve din egitimine orta

ogretim diizeyinde basladiklar1 goriilmektedir.

Tablo 2.18. Arastirmanin Orneklem Grubunun Ailelerinin Yasadiklar

Sehirler

f %

1 Akdeniz Bolgesi 98 9,9
2 Ege Bolgesi 85 8,6
3 Marmara Bolgesi 228 23,1
4 Karadeniz Bolgesi 131 13,3
5 I¢c Anadolu Bolgesi 159 16,1
6 Dogu Anadolu Bolgesi 94 9,5
7 Giineydogu Anadolu Bolgesi 191 19,4

Total 986 100,0

Sekil 2.11. Arastirmanin Orneklem Grubunun Ailelerinin Yasadiklari Bolgeler
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Tablo incelendiginde, arastirmaya katilan lisans 6grencilerin ailelerinin %9.92’sinin
Akdeniz Bolgesi, %8.6’smmin Ege Bolgesi, %23.1’inin Marmara Bolgesi, %13.3’{iniin
Karadeniz Bolgesi, %16.1’inin Ig Anadolu Bolgesi, %9.5’inin Dogu Anadolu Bolgesi,
%19.4’iiniin ise Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde yasadiklart goriilmektedir. Arastirmaya
katilan ©Ogrencilerin ailelerinin yasadiklart bolgeler incelendiginde arastirmaya katilan
ogrencilerin ailelerinin en ¢cok Marmara ve Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde yasadiklar
goriilmektedir. Tiirkiye niifus orani agisindan s6z konusu bolgeler en yogun bolgelerdir.
Bu baglamda ilahiyat dgrencilerinin iilkenin yerlesik niifus dagilimina uygun bir yapida

dagildig: sdylenebilir.

2.5. Arastirmanin Veri Analizi
llahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya algilarini betimlemek amaciyla
yapilan bu calismada betimleyici istatistiksel analizleri, t-testi, Tek Yonlii Varyans

Analizleri (ANOVA) yapilmistir.

2.6.Arastirmanin Veri Toplama Araci

Arastirmada [lahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya ve din egitimiyle ilgili
gorlislerini belirlemek amaciyla arastirmaci tarafindan hazirlanan ol¢ek kullanilmustir.
Arastirmada kullanilan 6lgekte toplam 48 madde bulunmaktadir. Olgegin ilk 12 maddesi
arastirmanin degiskenlerinden olugmaktadir. 13-24. maddeler ise ¢oktan secmeli
maddelerdir. 25 ve 26. Maddeler ise acik uclu sorulardir. 27-48 arasinda ise Olcek
maddeleri yer almaktadir. 48. maddede arastirmaya katilan 6grencilerin hangi iiniversitede
okuduklarina dair bilgiler yer almaktadir. Olcekte yer alan 27. ve 48. madde arasi iki
bolimden olusmaktadir. 27. maddeye kadar olan boéliimde arastirmanin degiskenleri,
coktan secmeli ve acik uglu sorular, alaninda uzman bes Ogretim elemaninin goriisleri
dikkate alinarak olusturulmustur. Olcegin ilk boliimii ii¢ faktorlii bir yapidan olusmaktadir.
Olgek gelistirirken 6ncelikle alanyazin taramasi yapilmistir, uygun maddeler arastirmacilar
tarafindan yazilmis, maddeler sosyal medya ve din egitimine uygun hale getirilmistir.
Arastirmaci tarafindan bir madde havuzu olusturulmustur. Madde havuzunun katilim
diizeyi i¢in 5’1i Likert tipi dereceleme secilmis ve dereceleme “kesinlikle katiliyorum (5),
katiliyorum (4), kararsizim (3), Katilmiyorum (2) ve kesinlikle katilmiyorum (1)” seklinde
belirlenmistir. Bu islemlerin ardindan gecerlik giivenirlik c¢aligmalarina gecilmistir.
Olgegin gecerlik calismalar icin kapsam, goriiniis ve yap1 gegerligine bakilmistir. Kapsam

ve goriliniis gecerligi i¢in alaninda uzman bes farkli 6gretim elemani 6l¢egi incelemistir. 5
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uzman Olcek maddelerini inceledikten sonra bazi maddelerin ¢ikarilmalarint tavsiye
etmisler, baz1 maddelerde de kiiciik degisiklikler yapmislardir. Bu islemlerden sonra
olcegin yap1 gecerligi ve giivenirlik calismalarina gecilmistir. Olcegin yap1 gegerliginde
acimlayict faktor analizi (AFA) ile yapist incelenmis ve bu yapiyr dogrulamak icinse
dogrulayici faktor analizi (DFA) uygulanmistir. Olgegin gecerlik giivenirlik ¢aligmalar
icin olgek oncelikle ilahiyat Fakiiltesinde 6grenim goren dgrencilere uygulanmistir. AFA

icin SPPS 21 paket programi kullanilmistir.

AFA’da Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri kullanilarak 6rneklemin yeterliligi ve
Bartlett’in  Kiiresellik degeri kullanilarak verilerin faktor analizine uygunlugu
incelenmistir. KMO degeri .77 bulunmus, Bartlett testi sonucunda ise istatistiksel olarak
anlaml farklilbik (}2 =1727,727, p=.000) oldugu goriilmiistiir. Bu degerler sonucunda
verilerle AFA yapilabilecegi sonucuna ulasilmistir. Olgegin 11 maddesi ii¢ faktorlii olarak
temel bilesenler analizine alinmis ve varimax (25) eksen dondiirmesi gerceklestirilmistir.
AFA soncunda olcek 11 madde ve ii¢ faktorlii yapida olusmustur. Olgegin ilk faktorii 5
maddeden olusan agikladigi varyans orami 20.98; ikinci faktdor dort maddeden olusan
acikladigi varyans oram1 19.73; iiclincii faktor ise iki maddeden olusan agikladigi varyans
oran1 10.80’dir. Olgegin acikladigi varyans oranmi %351.53’tiir. Sosyal Medya ve Din
Egitimi Olceginin giivenilirlik analizi ele alindiginda ise, 6lgegin a: 0,690 diizeyinde, yani

orta diizeyde giivenilir oldugu gortinmektedir.
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Tablo 2.19.Arastirmada Kullamlan Sosyal Medya ve Din Egitimi Olceginin

Faktor Analizi ve Giivenilirlik Analizi Sonuclar

Soru F1 F2 F3

Sosyal medya, ders esnasinda zengin ¢oklu ortam
desteginin saglanmasina (video, animasyon, ses vs..) 0,77
katk: saglar?

Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiya¢lar dogrultusunda
egitim ile ilgili (akademik) gruplar olusturulmasinda 0,76
faydalidir?

Sosyal medya sinif i¢i ders ile ilgili tartigmalarin

yiiriitilmesinde 6nemli bir platformdur. 0,52

Mezun oldugumda bir din egitimcisi olarak
ogrencilerimle iletisimde sosyal medyayi etkili bir 0,50
sekilde kullanacagimi diisiiniiyorum.

Sosyal Medyada Din Egitimi

Bir egitimci giiniimiiz sartlarinda etkili bir din

egitimi yapmak istiyorsa sosyal medyay1 0,48
kullanmalidir
£ |Sosyal medyanin dini icerikli paylasimlar vesilesiyle
& |giindelik yasamimda beni daha da dindarlastirdigini 0,79
g diisiinityorum.
:g Sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere 071
= giivenirim ’
9
% Sosyal medyadaki dini igerikli paylasimlarin
é-’ farkinda olmadan 6grenmeye katkis1 olduguna 0,60
el inaniyorum.
S Sosyal medyadaki dini igerikli mesajlarin dini- 0.59

egitimsel yonii oldugunu diistinityorum?

Sosyal medya cocuklarin ve genclerin din egitimini

olumsuz yonde etkilemektedir. 0,89

Ozellikle son yillarda popiilerligi artan Deizm’e
kars1 genclerin yogun ilgi gostermesin en dnemli 0,48
nedenini sosyal medya olarak goriiyorum.

Giivenilirlik Analizi (a) = 0,690

Olumsuz Etki

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 0,77
Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 1727,72
df 55
Sig. 0,00

Olgegin ikinci boyutunun AFA’da Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri kullanilarak
orneklemin yeterliligi ve Bartlett’in Kiiresellik degeri kullanilarak verilerin faktor analizine
uygunlugu incelenmistir. KMO degeri .80 bulunmus, Bartlett testi sonucunda ise
istatistiksel olarak anlamli farklilik (2 =1708,961, p=.000) oldugu goriilmiistiir. Bu

degerler sonucunda verilerle AFA vyapilabilecegi sonucuna ulasilmistir. Olgegin 10
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maddesi iki faktorlii olarak temel bilesenler analizine alinmis ve varimax (25) eksen
dondiirmesi gerceklestirilmistir. AFA soncunda olcek 10 madde ve iki faktorlii yapida
olusmustur. Olcegin ilk faktorii 4 maddeden olusan acikladig1 varyans orani 24.85; ikinci
faktor altt maddeden olusan acikladigi varyans oram 21.35’tir. Olcegin acikladigi varyans
orant % 46.21°dir. Sosyal Medya’da Dini Katilim 06l¢ceginin giivenilirlik analizi ele
alindiginda ise, Olcegin a: 0,723 diizeyinde, yani orta diizeyde giivenilir oldugu

goriinmektedir.

Tablo 2.20. Arastirmada Kullanilan Sosyal Medya’da Dini Katilim Olceginin

Faktor Analizi Sonuclar

Soru F1 F2
"g - Yapmadigim bir ibadetin 6nemine dair paylasimlarda bulunurum 785
g é % Bilmedigim gruplardan gelen mesajlari baskalarina da gonderirim 744
'g g Q Sosyal medyada yapilan dini tartigmalara katilirim ,601
A Kullandigim sosyal medya profilimde dini simge kullanirim ,656
:E Sosyal medyada dini yaymlar dikkatimi ¢eker. 734
% E Sosyal medyada dini icerikli paylasim yaparim. ,603
S g Sosyal medyada dini paylagimlart sorgularim ,566
g g Sosyal medyada dua talebinde bulunan birine dua ederim ,555
Z E; Sosyal medyadaki 6grendigim bilgileri uygularim ,539
E Sosyal medyadaki dini mesajlar beni etkiler 514
Giivenilirlik Analizi (a) = 0,723
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 0,80
Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 1708,96
df 45
Sig. 0,00




UCUNCU BOLUM

BULGULAR ve YORUM
Arastirmanin bu boliimiinde arastirmadan elde edilen veriler analiz edilecektir.

Tablo 3.21. Arastrmanmn Orneklem Grubunun Yasa Goére Sosyal Medya

Kullanmaya Baslama Durumlari

f %
.. 5 3 3
Okul Oncesi
6 1 L1
7 1 L1
. 8 6 6
Ilkokul
9 3 3
10 41 4,2
11 16 1,6
12 84 8,5
Ortaokul
13 77 7,8
14 119 12,1
15 260 26,4
16 121 12,3
Lise
17 86 8,7
18 102 10,3
19 29 2,9
20 20 2,0
21 6 ,6
22 3 3
23 2 2
Universite 24 1 L1
26 1 L1
29 1 L1
30 1 L1
35 1 L1
40 1 L1
Total 986 100,0
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Arastirmaya katilan 6grencilerin % 0,4’tiniin okul Oncesi donemde, %S35.2’sinin
ilkokul doneminde, %30’unun ortaokul doneminde, %57.7’sinin lise doneminde,

9%6.7’sinin {iniversite doneminde sosyal medya kullanmaya basladig1 goriilmektedir.

Tablo 3.22. Arastirmanmn Orneklem Grubunun Sosyal Medyada Giin
Icerisinde Ortalama Gecirdigi Vakit

F %
1 128 13,0
2 217 22,0
3 233 23,7
4 182 18,5
5 114 11,6
6 38 3,9
7 17 1,7
8 25 2,5
9 8 .8
10 17 1,7
12 3 3
14 1 .1
15 2 ,2
Total 986 100,0

Tablo 12 incelendiginde arastirmanin Orneklem grubunun %13’iiniin 1 saat,
%22’ sinin 2 saat, %23.7’sinin 3 saat, %18.5’inin 4 saat, %11.6’sinin 5 saat, %3.9’unun 6

saat, %7.3’liniin 7 saat ve lizeri sosyal medya kullandig1 goriilmektedir.

Tablo 3.23. Arastirmanmin Orneklem Grubunun En Cok Kullandig1 Sosyal

Medya Araclar
1 2 3
Sosyal Medya Araglari
n % n % n %
Facebook 210 21,30 165 16,73 102 10,34
Youtube 146 14,80 101 10,24 92 9,33
Google+ 104 10,55 98 9,93 95 9,63
Instagram 78 7,91 62 6,29 55 5,58
Snapchat 72 7,30 48 4,87 39 3,95
Tumblr 68 6,90 55 5,58 48 4,87
Twitter 60 6,09 51 5,17 43 4,36
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Whatsapp 57 5,78 53 5,37 47 4,76
Swarm 48 4,87 40 4,06 32 3,24
Telegram 31 3,14 42 4,26 34 3,44
Pinterest 35 3,55 47 4,77 24 2,43
Linkedin 38 3,85 42 4,26 42 4,26
Tango 30 3,04 24 2,43 22 2,23
Higbiri 9 0,91 5 0,50 3 0,30

Tablo 15 incelendiginde; arastirmaya katilan 6grencilerin %21.30’unun Facebook,
%14.80’inin  Youtube, %10.55’inin Google+, %7.91’inin Instagram, %7.30’unun
Snapchat, %6.90’1nin Tumblr, %6.09’unun Twitter, %5.78’inin Whatsapp, %4.87’sinin
Swarm, %3.14’iinlin Telegram, %3.55’inin Pinterest, %3.85’inin Linkedin ve %3.04 {iniin
Tango adli sosyal medya aracimi 6ncelikli olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Bu sonuglara
bakilarak ©grencilerin yogun olarak kullanilan sosyal medya alanlarinda hesaplarinin

oldugu ve sosyal medyada giindemi takip ettikleri sonucu ¢ikarilabilir.

Tablo 3.24. Dini Bir Sorunun Cevabim Bulmak Icin Kullandiklar1 Sosyal

Medya Araclar

Sosyal Medya Araglari n %
Google+ 493 50,00
Facebook 138 14,00
Youtube 133 13,49
Twitter 45 4,56
Instagram 39 3,96
Wikipedia 26 2,63
Whatsapp 10 1,01
Telegram 2 0,20
Hicbiri 126 12,78

Tablo incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin %50’sinin Google, %14 iiniin
Facebook, %13.49’unun Youtube, %4.56’simin  Twitter, %3.96’sinin Instagram,
9%?2.63’tintin Wikipedia, %1.01’inin Whatsapp, %0.20’sinin Telegram adli sosyal medya
aracint dini bir sorunun cevabimi bulmak icin kullandigi goriilmektedir. Buradan
ogrencilerin yaygin olarak kullanilan sosyal medya platformlarini dini konularda bilgi

edinmek icin de kullandiklar1 sonucu ¢ikarilabilir.
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Tablo 3.25. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyal Medyayr Kullanma

Nedenleri
Sosyal Medyay1 Kullanma Nedenleri n %

1 Arkadasima mesaj gondermek 314 | 31,8
2 Dini yaz1 ve videolara gz atip onlardan haberdar olmak 145 | 14,7
3 Dini konularda bilgi sahibi olmak 27 2,7
4 Vakit gecirmek 376 | %38,1
5 Diger 124 | 12,6

Total 986 | 100,0

Sekil 3.11. Arastirmanin Orneklem Grubunun Sosyal Medyayr Kullanma

Nedenleri
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Tablo ve sekil incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin %38.1°inin vakit
gecirmek, %31.8’inin arkadasina mesaj gondermek, %14.7’sinin dini yaz1 ve videolara goz
atip onlardan haberdar olmak, %2.7’sinin ise dini konularda bilgi sahibi olmak amach
sosyal medyay1 kullandiklar1 goriilmektedir. Arastirmaya katilan 6grencilerin ¢ogunun
sosyal medyay1 vakit gecirmek ve arkadasina mesaj gondermek icin kullandiklar

goriilmektedir. Bununla beraber 6grencilerin bazilarinin paylasilan dini igerikler hakkinda
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da bilgi sahibi olmak istedigi ve bu giidii ile sosyal medyada olusturulan paylasimlara

baktiklar1 goriilmektedir.

Tablo 3.26. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Dini Bir Konuda Bilgi Edinmek

Icin Bagvurdugu Kaynaklar

n %

1 Sosyal Medyada, dini icerikli web siteleri 200 20,3
2 Aile veya yakin ¢evre 66 6,7
3 Televizyonlar 102 10,3
4 Alo fetva hatti 12 1,2
5 Kur'an ve Siinnet, din gorevlileri 324 32,9
6 Ilahiyat Fakiiltesindeki dersler, kitaplar ve hocalar 264 26,8
7 Diger 18 1,8

Total 986 100,0

Sekil 3.12. Arastirmanin Orneklem Grubunun Dini Bir Konuda Bilgi Edinmek

Icin Basvurdugu Kaynaklar

Histogram
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Tablo ve sekil incelendiginde dini bir konuda bilgi edinmek i¢in arastirmaya katilan

ogrencilerin %32,9’u Kur'an ve siinnet, din gorevlilerine, %26.8’1 Hahiyat Fakiiltesindeki

derslere, kitaplar ve hocalara, %20,3’ii sosyal Medyadaki dini icerikli web sitelerine,
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9%10.3’1 televizyonlara, %6.7°si aile veya yakin cevreye, %1.2’si ise alo fetva hattina
basvurdugunu ifade etmektedir. Sekil incelendiginde dini bir konuda bilgi edinmek i¢in
llahiyat Fakiiltesi ogrencilerinin en ¢ok Kur'an, Siinnet ve din gorevlilerine Ilahiyat
Fakiiltesindeki dersler, kitaplar ve hocalara ve sosyal medyadaki dini icerikli web sitelerine
yoneldikleri goriilmektedir. Ogrencilerin sosyal medyay1 iiciincii sirada tercih etmeleri

onemli bir veri olarak goriilmektedir.

Tablo 3.27. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Dini Bilgileri Ogrendigi

Kaynaklar
n %
1 Sosyal Medyadan 325 33,0
2 Dini 1gerikli internet sitelerinden 38 3,9
3 Aile veya yakin cevreden 156 15,8
4 Televizyonlardan 15 1,5
5 Kur'an ve stinnetten 135 13,7
6 [HL d6éneminden kalan bilgilerden 34 3,4
7 Alo fetva hattindan 4 4
8 Din gorevlilerinden 59 6,0
9 [lahiyat Fakiiltesindeki dersler, kitaplar ve hocalardan 210 21,3
10 Diger 10 1,0
Total 986 100,0
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Sekil 3.13. Arastirmanmn Orneklem Grubunun Dini Bilgileri Ogrendigi

Kaynaklar
Histogram
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Tablo ve sekil incelendiginde arastirmaya katilan Ogrencilerin %33’li sosyal

medyadan, %21.3’1 Ilahiyat Fakiiltesindeki dersler, kitaplar ve hocalardan; %15.8’1 aile

veya yakin ¢evreden, %13.7°si Kur'an ve siinnetten, %6’s1 din gorevlilerinden, %3.9’u dini

icerikli internet sitelerinden, %3.4’ti IHL doneminden kalan bilgilerden, %1.5’i

televizyonlardan, %0.4’i ise alo fetva hattindan dini bilgileri 6grendiklerini ifade

etmektedirler. Bu sonuclara gore arastirmaya katilan ogrencilerin dini bilgileri en cok

sosyal medya araciligiyla 6grendikleri goriilmektedir. ilahiyat dgrencileri acisindan sosyal

medyanin 6nemli bir bilgi edinme kaynagi oldugu soylenebilir.

Tablo 3.28. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Dini Konularda Giivendikleri

Kitle iletisim Araci

N %o
1 Gazete 11 1,1
2 Televizyon 16 1,6
3 Radyo | 1
4 Dergi 35 3,5
5 Internet 334 33,9
6 Sosyal Medya 96 9,7
7 Kitap 428 434
8 Diger 65 6,6
Total 986 100,0
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Sekil 3.14. Arastirmanin Orneklem Grubunun Dini Konularda Giivendikleri

Kitle Iletisim Araci
Histogram
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Arastirmaya katilan 6grencilerin dini konularda giivendikleri kitle iletisim araclar

soruldugunda, arastirmaya katilan 6grencilerin %43.4’1 kitap, %33.9’u internet, %9.7’si

sosyal medya, %3.5’1 dergi, %1.6’s1 televizyon, %1.1°1 gazete, %0.1’1 ise radyonun en

giivendikleri Kkitle iletisim araci oldugunu ifade etmektedirler. Sekil incelendiginde

arastirmaya katilan 6grencilerin en giivendikleri kitle iletisim aracinin kitap ve internet

oldugu goriilmektedir. Ancak katilimcilarin sosyal medya igeriklerine yonelik giiven

konusunda sadece % 10 ‘luk bir boliimiiniin paylasimlara giiven duydugu goriilmektedir.

Tablo 3.29. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Dini Paylasimlarinin Sagladig

Sosyo-Psikolojik Durum

n %
1 Ayni dini duygu ve diisiincedeki insanlarla iletisim halinde olma 174 | 17,6
2 Dini inanclar agiklama hakki ve 6zgiirliigiinii yasama 248 | 25,2
3 Irsad ve tebligde bulunma 339 | 344
4 Iyi bir sey yaparak sevap kazanma 18 1,8
5 Manevi olarak iyi hissetme 207 | 21,0
Total 986 | 100,0
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Sekil 3.15. Arastirmanin Orneklem Grubunun Dini Paylasimlarinin Sagladig

Sosyo-Psikolojik Durum

Histogram
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Arastirmaya katilan ogrencilerin 34.4°1 irsad ve tebligde bulunma, %?25.2’i dini

inanglar1 aciklama hakki ve ozgiirliigiinii yasama, %21°’t manevi olarak iyi hissetme,

%17.6’s1 ayn1 dini duygu ve diisiincedeki insanlarla iletisim halinde olma, %1.8’si iyi bir

sey yaparak sevap kazanma amaglhi sosyal medyada dini paylasim yaptiklarini ifade

etmektedirler. Bu sonuglara bakilarak 6grencilerin biiyiik boliimiiniin sosyal medyay1 bir

ozgiirliik alan1 olarak gordiikleri ve dini icerik olusturma egiliminde olduklar1 s6ylenebilir.

Tablo 3.30. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyal Medyada Yapilan Dini

Icerikli Paylasimlarin Yanhs Olup Olmadigim Teyit Etme Yontemleri ile Ilgili

Goriisleri
n %
1 Dini konulardaki bilgilerime bakarim 332 33,7
2 Dini bilgisi olan birine danisirim 383 38,8
3 Haberi yapan kuruma bakarim 118 12,0
4 Diger 153 15,5
Total 986 100,0
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Sekil 3.16. Arastirmanin Orneklem Grubunun Sosyal Medyada Yapilan Dini

Icerikli Paylasimlarin Yanhs Olup Olmadigim Teyit Etme Yontemleri ile Ilgili

Goriisleri
Histogram
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Tablo incelendiginde arastirmaya katilan ogrencilerin %38.8’si dini bilgisi olan

birine danisarak, %33.7°si dini konulardaki bilgilerime bakarak, %12’si haberi yapan

kuruma bakarak sosyal medyada yapilan paylasimlarin yanlis olup olmadigini teyit

etmektedir. Bu baglamda o6grencilerin ¢ogunlugunun sosyal medyada Ogrendiklerine

inanmak yerine bu platformlardan ogrendikleri bilgileri teyit etme yoluna gittikleri

sOylenebilir.

Tablo 3.31. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Dini Konularin Sosyal Medya

Kullanicilarim Nasil Etkiledigine Yonelik Goriisleri

N %
1 Olumlu 155 15,7
2 Olumsuz 290 29,4
3 Sorgulayici 314 31,8
4 Siipheli 227 23,0
Total 986 100,0
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Sekil 3.17. Arastirmanin Orneklem Grubunun Dini Konularin Sosyal Medya

Kullanicilarim Nasil Etkiledigine Yonelik Goriisleri

Histogram
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Dini konularin sosyal medya kullanicilarin1 nasil etkiledigiyle ilgili arastirmaya

katilan Ogrencilerin %31.8’si sorgulayici, %29.4°(i olumsuz, %23’ii siipheli, %15.7’si

olumlu olarak diistindiikleri goriilmektedir. Sekil incelendiginde arastirmaya katilan 6rnek

grubun dini konularin sosyal medya kullanicilarini sorgulayicit ve olumsuz etkiledikleri

goriilmektedir. Bu sonuglara bakilarak, sosyal medyayr kullanan 6grencilerin sosyal

medyadan elde ettikleri dini bilgilere yonelik sorgulayici ve siipheci bir tavirla yaklastiklar

goriilmektedir. Teyit edilmeyen bilgilerin 6grenciler tarafindan dogrudan kabul gormemesi

olduk¢a olumlu bir gelismedir.

Tablo 3.32. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyal Medyada Karsilastiklar:

Dini Bilgilere Yonelik Goriisleri

n %
1 Okudugum sosyal medya paylasimlari sayesinde dini bilgilerim artti 158 | 16,0
2 Sosyal medyadan hi¢bir dini bilgi 6grenmedim 115 | 11,7
3 Bilgi kirliligine yol aciyor 296 | 30,0
4 Bilgi bozukluklarina yol aciyor 186 | 18,9
5 Dini paylagimlar dini bilgi ve yasantima yeni bir sey katmiyor 231 | 234
Total 986 | 100,0
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Sekil 3.18. Arastirmanin Orneklem Grubunun Sosyal Medyada Karsilastiklar:

Dini Bilgilere Yonelik Goriisleri

Histogram
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Tablo incelendiginde sosyal medyada karsilastiklart dini bilgilerle ilgili arastirmaya
katilan ogrencilerin %30’u bilgi kirliligine yol actigini, %23.4’li dini paylasimlarin dini
bilgi ve yasantilarina yeni bir sey katmadigini, %18.9’u bilgi bozukluklarina yol actigini,
%16’s1 okuduklart sosyal medya paylasimlari sayesinde dini bilgilerinin arttigini, %11.7’si
ise sosyal medyadan hicbir dini bilgi Ogrenmediklerini ifade etmektedirler. Sekil
incelendiginde arastirmaya katilan oOrneklem grubunun c¢ogunlugu sosyal medyada
karsilastiklar1 dini bilgilerin bilgi kirliligine yol actigimi ifade etmektedir. Bu sonu¢ daha
once aciklanan bulgularla ortiisecek sekilde, 6grencilerin sosyal medyada yer alan dini

paylasimlara giiven duymadiklar1 seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 3.33. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyal Medyada Ogrendikleri

Bilgilerin Ne Ise Yaradig le Ilgili Goriisleri

n %
1 Dini bilgim artt1 252 | 25,6
2 Dini a¢idan bir uyanis yasadim 102 | 10,3
3 Namaza ve diger ibadetlere bagladim 25 2,5
4 Kiyafet tarzimi degistirdim 33 33
5 Nafile ibadetler yapmaya bagladim 16 1,6
6 Kendimi dine hizmete adadim 23 2.3
7 Yogun bir dini hayat ve bir takim 6zel haller yagiyorum 7 7
8 Hicbir ise yaramiyor 528 | 53,5
Toplam 986 | 100,0

Sekil 3.19. Arastirmanin Orneklem Grubunun Sosyal Medyada Ogrendikleri

Bilgilerin Ne Ise Yaradig ile ilgili Goriisleri

Histogram
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Tablo incelendiginde sosyal medyada Ogrendikleri bilgiler sonucu arastirmaya

katilan Ogrencilerin %25.6’s1 dini bilgilerinin arttigini, %10.3’t dini a¢idan bir uyanis

yasadigini, %2.5’1 ise namaza ve diger ibadetlere basladigini, %3.3’li kiyafet tarzimi
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degistirdigini, %1.6’s1 nafile ibadetler yapmaya basladigini, %2.3’1i kendini dini hizmete

adadigini, %0.7’si ise yogun bir dini hayat ve bir takim 6zel haller yasadiklarini ifade

etmektedirler. Arastirmaya katilan 6grencilerin %53.5°1 ise sosyal medyadan ogrendikleri

bilgilerin hi¢bir ise yaramadigini ifade etmektedir. Sekil incelendiginde arastirmaya katilan

orneklem grubunun biiylik cogunlugunun sosyal medyadan elde ettigi bilginin hicbir ise

yaramadigin ifade ettigi goriilmektedir. Bununla beraber 6grencilerin 6nemli bir kism1 da

her ne kadar sosyal medya ortamlar1 giivenilir olmasa da buradan elde ettikleri bilgilerin

dini konulardaki bilgilerini arttirdigini belirtmistir.

Tablo 3.34. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyal Medyada Hangi Amacla

Paylasimda Bulunduklariyla flgili Goriisleri

n %
1 Iyi ve giizel olan seyleri yayginlastirmak icin 344 | 349
2 Sevap kazanmak i¢in 95 9,6
3 Inandig1 dini yayginlastirmak igin 156 | 15,8
4 Mistik ve manevi duygular paylasmak i¢in 112 | 11,4
5 Toplumun geneliyle uyumlu gériinmek icin 279 | 28,3
Total 986 | 100,0

Sekil 3.20. Arastirmanin Orneklem Grubunun Sosyal Medyada Ogrendikleri

Bilgilerin Ne Ise Yaradig le Ilgili Goriisleri

Histogram
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Tablo incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin %34.9’u iyi ve giizel olan

seyleri yayginlastirmak icin, %28.3’li toplumun geneliyle uyumlu goériinmek icin, %15.8’1

inandig1 dini yayginlastirmak i¢in, %11.4’i mistik ve manevi duygular paylagmak i¢in,

%9.6’s1 ise sevap kazanmak i¢in sosyal medya paylasimi yaptigini ifade etmektedir. Sekil

incelendiginde arastirmaya katilan orneklem grubunun biiyiik ¢ogunlugunun iyi ve giizel

olan seyleri yayginlagtirmak igin sosyal medya paylasimi yaptiklar goriilmektedir.

Bununla beraber ogrencilerin paylasimlarinda toplumla uyumlu goriinme ve toplumsal

duyarhliklara katilma 6nemli bir oran ihtiva etmektedir.

Tablo 3.35. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyal Medyada Dini icerikli

Paylasimda Bulunmalarm Etkileyen Unsurlara iliskin Goriisleri

n %
| Dini konularda bir seyler 6gretme giidiisii 299 | 30,3
2 Bayramlar, dini giin ve geceler gibi kutsal zamanlar 429 | 43,5
3 Giincel dini tartigmalar 258 | 26,2
Total 986 | 100,0

Sekil 3.21. Arastirmanin Orneklem Grubunun Sosyal Medyada Dini icerikli

Paylasimda Bulunmalarim Etkileyen Unsurlara iliskin Goriisleri

Histogram
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Arastirmaya katilan 6grencilerin %43.5°1 bayramlar, dini giin ve geceler gibi kutsal

zamanlarda; %30.3’1i dini konularda bir seyler 6gretme giidiisii nedeniyle, %26.2’si ise

giincel dini tartisma konularinda sosyal paylasim yaptiklarini ifade etmektedirler. Sekil

incelendiginde arastirmaya katilan 6rneklem grubunu ii¢ baglik altinda sosyal medyada dini

paylasimlar yaptiklar1 goriilmektedir. Bu baslhiklar: bayramlar, dini giin ve geceler gibi

kutsal zamanlar; dini konularda bir seyler 6gretme giidiisii ve giincel dini tartisma

konularidir. Bu baglamda 6grencilerin dini bayramlarda ve din ve toplum ag¢isindan énemli

giinlerde paylasimlarda bulunarak sosyal medya ortamlarinda yer aldiklar1 goriilmektedir.

Tablo 3.36. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin internet ve Sosyal Medyanin

Din Uzerindeki Olumsuz Etkilerine iliskin Goriisleri

n %
1 Hurafe dini anlatiyor 275 | 279
2 Isteyen herkes yorum yapabiliyor 239 | 24,2
3 Paylasimlarin altina olumsuz yorumlar yaziliyor 55 5,6
4 Bilgilerin ¢ogu ana kaynak Kuran-1 Kerime dayanmiyor 275 | 279
5 Dinin hafife alinmasina neden oluyor 142 | 144
Total 986 | 100,0

Sekil 3.22. Arastirmanin Orneklem Grubunun internet ve Sosyal Medyanin

Din Uzerindeki Olumsuz Etkilerine iliskin Goriisleri

Histogram
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M = 085
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Tablo incelendiginde arastirmaya katilan Ogrencilerin %27.9’u hurafe dini
anlattigini, %?27.9’u bilgilerin cogunun ana kaynak Kuran-1 Kerime dayanmadigini,
%24.2’si isteyen herkesin yorum yapabildigini, %14.4’1i dinin hafife alinmasina neden
oldugunu, %5.6’s1 ise paylasimlarin altina olumsuz yorumlar yazildigindan dolay1 internet
ve sosyal medyanin din ilizerinde olumsuz etkileri oldugunu ifade etmektedirler. Sekil
incelendiginde arastirmaya katilan 6grenciler internet ve sosyal medyada genellikle hurafe
dinin anlatildigini, bilgilerin cogunun ana kaynak Kuran-1 Kerime dayanmadigini, isteyen
herkesin bu bilgilere yorum yapabildigini, bu tarz paylasimlarin dinin hafife alinmasina
neden oldugunu ifade edip bu tarz paylasimlarin dini olumsuz etkiledigini

belirtmektedirler.

Tablo 3.37. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Mevcut Dini Bilgileri ve Sosyal
Medyadan Ogrendikleri Dini Bilgi Oramyla ilgili Goriisleri

Edinilen Dini Bilgi n %
0-10 444 45,1
11-20 159 16,1
21-30 123 12,5
31-40 77 7.8
41-50 59 6,0
51-60 21 2,1
61-70 14 1,4
71-80 21 2,1
81-90 58 5.8

91-100 10 1,0
Toplam 986 100,0
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Sekil 3.23. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Mevcut Dini Bilgileri ve Sosyal
Medyadan 6grendikleri Dini Bilgi Oramiyla flgili Goriisleri

Histogram
20077 Mean = 25,27
2 Std. Dev. = 25,346
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Tablo ve sekil incelendiginde Arastirmaya katilan Ogrenciler mevcut dini
bilgilerinde sosyal medyadan elde ettikleri bilginin oramyla ilgili olarak, &grencilerden
446’s1 %10; 159°u %20; 123’14 %30, 77°s1 %40, 59’u %50, 21°1 %60, 14’14 %70, 21’1 %80,
58’1 %90, 10’u ise %100’liniin mevcut dini bilgilerini sosyal medyadan elde ettiklerini
ifade etmektedirler. Bu sonuglara bakilarak 6grencilerin sosyal medyadan elde ettikleri dini
bilgilerin, mevcut bilgilerinin tamamini olusturmadig1 ancak 6nemli bir oranin1 kapsadigi

goriilmektedir.



Olcek 1.
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Tablo 3.38.Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyal Medya ve Din Egitimiyle

flgili Goriigleri
g
g
S}
o £ g = £ z
= 3 5 S g =
s 2 2 z =S 2
7 E £ g 2 °
= = < = ~
ol S < 7 z
8
N
n % n % n % n % n %
Ozellikle son yillarda popiilerligi artan
1 Deizm’e karsi genclerin yogun ilgi 120 | 122 | 182 | 18,5 | 271 | 27,5 | 237 | 24,0 | 176 | 17.8
gostermesin en Oonemli nedenini sosyal
medya olarak gorilyorum.
Sosyal medya sinif ici ders ile ilgili
2 tartigmalarin yiiriitilmesinde 6nemli bir 186 | 18,9 | 276 | 28,0 | 298 | 30,2 | 161 | 16,3 | 65 6,6
platformdur.
Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaclar
3 | dogrultusunda egitim ile ilgili (akademik) | 93 | 9,4 | 178 | 18,1 | 342 | 34,7 | 237 | 24,0 | 134 | 13,6
gruplar olusturulmasinda faydalidir?
Sosyal medya, ders esnasinda zengin
4 coklu ortam desteginin saglanmasina 75 7,6 | 143 | 14,5 | 294 | 29,8 | 270 | 27,4 | 202 | 20,5
(video, animasyon, ses vs..) katki saglar?
Sosyal medyadaki dini igerikli mesajlarin
5 dini-egitimsel yonii oldugunu 177 | 18,0 | 312 | 31,6 | 302 | 30,6 | 140 | 14,2 | 53 5,4
diistiniiyorum?
Sosyal medyadaki dini icerikli
6 paylasimlarin farkinda olmadan 158 | 16,0 | 309 | 31,3 | 308 | 31,2 | 137 | 13,9 | 74 7,5
ogrenmeye katkisi olduguna inaniyorum.
Sosyal medyanin dini icerikli paylasimlar
7 vesilesiyle giindelik yasamimda beni 373 |1 37,8 | 288 | 29,2 | 193 | 19,6 | 84 8,5 46 4,7
daha da dindarlastirdigini diigiinityorum.
Mezun oldugumda bir din egitimcisi
olarak dgrencilerimle iletisimde sosyal
8 medyay1 etkili bir sekilde kullanacagim 144 | 14,6 | 242 | 24,5 | 329 | 334 | 164 | 16,6 | 104 | 10,5
diigiiniiyorum.
o | Sosyal medya cocuklarn ve genclerin din | o3 | g 4 | 551 | 204 | 302 | 30.6 | 203 | 206 | 162 | 16.4
egitimini olumsuz yonde etkilemektedir.
Bir egitimci gliniimiiz sartlarinda etkili
10 bir din egitimi yapmak istiyorsa sosyal 150 | 15,2 | 255 | 25,9 | 324 | 329 | 147 | 149 | 110 | 11,2
medyay1 kullanmalidir
Sosyal medyada paylasimi yapilan dini
11 bilgilere giivenirim 281 | 28,5 | 361 | 36,6 | 263 | 26,7 | 50 | 5,1 27 | 2,7

Tablo incelendiginde arastirmaya katilan

ogrenciler, oOzellikle son yillarda

popiilerligi artan Deizm’e karst genglerin yogun ilgi gostermesin en dnemli nedenini sosyal

medya olarak gordiiklerini,

sosyal medya simf ici ders ile ilgili tartismalarin

yiiriitiilmesinde 6nemli bir platform olmadigini, sosyal medyanin ortak ilgi ve ihtiyaclar
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dogrultusunda egitim ile ilgili (akademik) gruplar olusturulmasinda faydali oldugunu,
sosyal medyanin, ders esnasinda zengin coklu ortam desteginin saglanmasina (video,
animasyon, ses vs..) katki sagladigini, sosyal medyadaki dini icerikli mesajlarin dini-
egitsel yonii oldugunu diisiinmediklerini, sosyal medyadaki dini icerikli paylagimlarin
farkinda olmadan 6grenmeye katkist olduguna inanmadiklarini, sosyal medyanin dini
icerikli paylasimlar vesilesiyle giindelik yasamda kendilerini daha da dindarlastirdigini
diisiinmediklerini, sosyal medya cocuklarin ve genclerin din egitimini olumsuz yonde
etkiledigini, bir egitimci giiniimiiz sartlarinda etkili bir din e8itimi yapmak istiyorsa sosyal
medyay1 kullanmasinin gerekmedigini ve sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere

biiyiik oranda giivenmediklerini ifade etmektedirler.
Olcek 2.

Tablo 3.39. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyal Medyada Dini Katihm

ile Tlgili Goriisleri

o £ g g £ o E

~ 5 3 S = =~ Z

= > > 7 Q = 0

£ g g 5 = s =

é3 £ 5 z U

“E 2 = N

n %o n % n % n % n %

1 Sosyal medyada cikan dini yaynlar 140 | 142 | 176 | 17,8 | 338 | 34,3 | 260 | 264 | 72 | 7.3
dikkatimi ceker.

2 Sosyal medyada dini igerikli paylasim | 55| 559 | 116 | 118 | 327 | 332 | 245 | 248 | 43 | 44

yaparim.

3 Sosyal medyada karsilastigim dini 89 | 9,0 | 204|207 | 189 | 192 | 228 | 23,1 | 276 | 28,0
yayinlar1 sorgularim.

4 Sosyal medyadan ogrendigim dini bir | 545 | 545 | g5 | 86 | 345|350 | 270 | 274 | 44 | 45
bilgiyi uygularim.

5 | Bilmedigim gruplardan gelen dini icerikli | 59, | 60 | 70 | 7.1 | 184 | 187 | 102 | 103 | 38 | 3.9
mesajlar1 bagkalarina da gonderirim.

6 Sosyal medyada yapilan dini tartismalara 464 | 471 | 78 | 79 | 280 | 284 | 127 | 129 | 36 3.7
katilirim.

7 Yapmadigim bir ibadetin 6nemine dair

6151624 | 72 | 7,3 | 147 | 149 | 108 | 11,0 | 43 | 44
paylagimlarda bulunurum.

8 Kullandigim sosyal aglarin herhangi
birinde ya da hepsinde profil fotografimda | 524 | 53,1 | 86 8,7 | 204 | 20,7 | 131 | 13,3 | 41 4,2
dini bir simge kullanirim.

9 Sosyal medya izerinden dua talebinde | o5 | 1o | 36 | 138 | 279 | 283 | 262 | 26.6 | 123 | 12.5
bulunan birine dua ederim.

10 Sosyal medyadan gelen dini igerikli 289 | 293 | 88 | 8,9 | 306 | 31,0 | 240 | 243 | 63 | 64
mesajlar beni etkiler.
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Tablo incelendiginde arastirmaya katilan Ogrenciler, sosyal medyada c¢ikan dini
yaymlarin dikkatlerini ¢ektigini, sosyal medyada dini igerikli paylasim yaptiklarini, sosyal
medyada karsilastiklar1 dini yayinlart sorguladiklarini, sosyal medyadan 6grendikleri dini
bir bilgiyi biiylik oranda uygulamadiklarini, bilmedikleri gruplardan gelen dini icerikli
mesajlar1 baskalarina da gondermediklerini, sosyal medyada yapilan dini tartismalara
katilmadiklarini, yapmadiklart bir ibadetin 6nemine dair paylasimlarda bulunmadiklarini,
kullandiklar1 sosyal aglarin herhangi birinde ya da hepsinde profil fotografinda dini bir
simge kullanmadiklarini, sosyal medya iizerinden dua talebinde bulunan birine dua
ettiklerini, sosyal medyadan gelen dini icerikli mesajlarin kendilerini etkilemedigini ifade

etmektedirler.

Aragtirmanin bu béliimiinde Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin ‘Sosyal Medya ve Din
Egitimi’ne iliskin algilariyla 6grencilerin cinsiyeti, sinifi ve mezun olduklar liseye gore

crostab analizi sonuclari incelenecektir.
Olcek 1- Crostab Analizi 1

Sekil 3.24. Ozellikle son yillarda popiilerligi artan Deizm’e karsi genclerin

yogun ilgi gostermesin en 6nemli nedenini sosyal medya olarak goriiyorum.

100}
002
-00€

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n120-%12,2), 2. Katlmiyorum (nl182-%18,5), 3.Kararsizzim (n271-
%21.,5), 4. Katiliyorum (n237-%24,0), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n176-%17,8).
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Tablo 3.40. <Ozellikle son yillarda popiilerligi artan Deizm’e kars1 genclerin
yogun ilgi gostermesin en Onemli nedenini sosyal medya olarak goriiyorum’’

degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi

s § : g E e E
= 3 S S £ = L £
= 5 = 7 S = o =
s 2 g 5 = 2= &
2 E = & = &S °
M E = Q ® > =
g v ¥ ¥
- n %0 n %0 n % n Y% n % n %0
<)
>,
g Kiz 45 | 37,5 | 80 44,0 | 143 | 52,8 | 124 | 52,3 | 93 | 52,8 | 485 | 49,2
O Erkek 751 62,5 | 102 | 56,0 | 128 | 47,2 | 113 | 47,7 | 83 | 47,2 | 501 | 50,8
Hazirlik 15 | 12,5 10 5,5 7 2,6 6 2,5 10 5,7 48 4,9
1.S1mif 33 | 275 55 30,2 73 26,9 53 22,4 48 27,3 262 26,6
c‘é 2.S1mif 27 | 225 50 27,5 71 26,2 54 22,8 36 20,5 238 24,1
“ 3.Smif 26 | 21,7 40 22,0 62 22,9 65 27,4 39 22,2 232 23,5
4 Sinif 19 | 15,8 27 14,8 58 21,4 59 249 43 244 206 20,9
Toplam 120 | 100,0 | 182 100,0 | 271 100,0 | 237 | 100,0 |176 100,0 | 986 100,0
LHL. 69 | 57,5 120 65,9 191 70,5 180 75,9 114 | 64,8 674 68,4
Anadolu L. |24 | 20,0 34 18,7 43 15,9 28 11,8 31 17,6 160 16,2
,% Meslek L. |11 9,2 13 7,1 15 5,5 10 42 11 6,2 60 6,1
—
§ Diiz L. 10 8.3 9 49 12 4.4 9 3,8 8 4.5 48 4,9
=
g Actkogretim [3 | 25 | 3 16 |4 |15 |6 |25 [6 |34 |22 |22
= L.
S
) Anadolu 1 0,8 2 1,1 3 1,1 4 1,7 1 0,6 11 1,1
= Ogretmen L.
Fen L. 2 1,7 1 0,5 3 1,1 0 0,0 5 2,8 11 1,1
Toplam 120 | 100,0 | 182 100,0 | 271 100,0 237 | 100,0 (176 | 100,0 1986 | 100,0

““Ozellikle son yillarda popiilerligi artan Deizm’e kars1 genglerin yogun bir ilgi
gostermesinin en onemli nedenini sosyal medya olarak goriiyorum’” ifadesi katilimeilarin
cinsiyetlerine gore ele alindiginda; kiz ve erkek dgrencilerin bu konuda olduk¢a 6nemli bir
oraninin  kararsiz olduklar1 goriilmektedir. Deizm’e karst genclerin yogun ilgi
gostermesinin en 6nemli nedenini sosyal medya olarak gormeleri konusundaki fikirlerin

cinsiyete gore fazla degiskenlik gostermedigi goriilmektedir.

Ogrencilerin smiflarina bakildiginda, hazirlik smifi 6grencilerinin 25°i, 1. Simif
ogrencilerinin 88’1, 2. Sinif 6grencilerinin 77’s1, 3. Smf 6grencilerinin 66’s1 ve 4. Sinif

ogrencilerinin 46’s1 Ozellikle son yillarda popiilerligi artan Deizm’e kars1 genclerin yogun
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ilgi gdstermesin en 6nemli nedenini sosyal medya olarak gormediklerini belirtmektedirler.
Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 16°s1, 1. simif 6grencilerinin 101°1, 2. sinif
ogrencilerinin 90’1, 3. siif 6grencilerinin 104’1 ve 4. simif 6grencilerinin 102’si 6zellikle
son yillarda popiilerligi artan Deizm’e kars1 genclerin yogun ilgi gostermesin en dnemli

nedenini sosyal medya olarak gordiiklerini belirtmektedirler.

Ogrencilerin mezun olduklar1 liselere bakildiginda; Imam Hatip Lisesi
mezunlarinin 189’u, Anadolu Lisesi mezunlarinin 58’1, Meslek Lisesi mezunlarinin 24’1,
diiz lise mezunlarmin 19’u, Acikogretim Lisesi mezunlarinin 6’s1, Anadolu Ogretmen
Lisesi mezunlarmin 3’ii, Fen Lisesi mezunlarmin 3’ii Ozellikle son yillarda popiilerligi
artan Deizm’e kars1 genclerin yogun ilgi gostermesin en 6nemli nedenini sosyal medya
olarak gdormemekte; arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 294°#, Anadolu
Lisesi mezunlarinin 59’u, Meslek Lisesi mezunlarimin 21’1, diiz lise mezunlarinin 17’si,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 12’si, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 5°i, Fen
Lisesi mezunlarin 5’1 ozellikle son yillarda popiilerligi artan Deizm’e karsi genclerin
yogun ilgi gdstermesin en Onemli nedenini sosyal medya olarak gormektedirler. Sonuglara
gore Ozellikle Imam Hatip Lisesi mezunlarinin son yillarda popiiler olan deizm’e karst
yogun ilgi goOstermelerinde sosyal medyayr bir etken olarak degerlendirdikleri

goriilmektedir.

“Deizm’e kars1 genclerin yogun ilgi gostermesinin en Onemli nedenini sosyal
medya olarak goriiyorum” degiskeni ile “Cinsiyet”(p=0,019) ve “Sinif’(p=0,004)
degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik gézlenmistir. Bununla birlikte “Mezun olunan

lise”’(p=0,387) degiskeni ile anlaml1 bir farklilik géziikmemektedir.
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Crostab Analizi 2.

Sekil 3.24.Sosyal medya siif ici ders ile ilgili tartismalarin yiiriitiilmesinde

onemli bir platformdur.

o
[l

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n186-%18.,9), 2. Katilmiyorum (n276-%28,0), 3.Kararsizim (n298-
%30,2), 4. Katiliyorum (n161-%16,3), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n65-%6,6).
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Tablo 3.41. ¢’ Sosyal medya sinif ici ders ile ilgili tartismalarin yiiriitiilmesinde

onemli bir platformdur.’”’ degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore

analizi
= § § g § ) §
= 3 S S = = & £
== 3 z s =2 =
=} E = = o= = (=%
z E = = = ! °
<3 g 2 2 23 ]
3 3 2 2
- n %0 n Y% n % n % n % n %
5]
==
Z Kiz 83 | 446 | 128 | 464 [ 151 | 507 | 89 | 553 | 34 | 523 | 485 | 492
O Erkek  [103 | 554 | 148 | 536 | 147 | 493 | 72 | 447 | 31 | 477 | 501 | 508
Hazirlik 9 48| 19 69| 12| 40 3 19| s| 77| 48| 49
1.Smf | 42| 226| 72| 261 77| 258| s3| 320| 18| 277| 262 266
- 2.8mf | 62| 333| 64| 232 71| 238| 32| 199| 9| 138|238 241
- 3.5mif | 41| 220 68| 246| 76| 255| 31| 193 16| 246 232| 235
48mf | 32| 72| 53| 192 62| 208| 42| 261| 17| 262 206 | 209
Toplam  [186 | 1000 | 276 | 1000 | 298 | 1000 [ 161 | 1000 | 65| 1000 | 986 | 1000
PHL  [128| 688| 183 663| 198| 664 | 119 739| 46| 708 | 674 | 684
AnadoluL. | 27| 145| 48| 174| 49| 164| 28| 174| 8| 123|160 162
82| MeslekL. | 13| 70| 17 62| 23| 77 2 121 s| 77| 60| 6.1
=
£ Diiz L. 71 38| 16 s8| 14| a7 8 so| 3| 46| 48| 49
=
= e .
S Aglk‘igrenm 6| 32| 6 22| 7| 23 2 12| 1 15| 22| 22
E .
SR 2| 11 1 04| 6| 20 1 06| 1 15| 11 1.1
Ogretmen L.
FenL. 3| 16| s 18] 1 0,3 1 06| 1 15| 11 1,1
Toplam  |186 | 1000 | 276 [ 1000 | 298 | 1000 | 161 | 1000 | 65| 100.0 [ 986 | 100,0

Tablo ve sekil incelendiginde arastirmaya katilan kiz ve erkek 6grencilerin sosyal

medyanin sinif ici ders ile ilgili tartismalarin yiiriitiilmesinde 6nemli bir platform oldugunu

diisiinmedikleri goriilmektedir. Aragtirmaya katilan katilimcilara gére sosyal medya ders

ile ilgili tartigsmalarin yiiriitiilmesinde 6nemli degildir.

Ogrencilerin siniflar1 acisindan degerlendirme yapildiginda, arastirmaya katilan

hazirlik smifi ogrencilerinin 28’1, 1. simif 6grencilerinin 114’1, 2. simif 6grencilerinin

12651, 3. simif 6grencilerinin 109’u ve 4. simif 6grencilerinin 85’1 sosyal medyanin sinif ici

ders ile ilgili tartismalarin yiiriitilmesinde ©nemli bir platform olmadigin ifade

etmektedirler. Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 8’1, 1. sinif 6grencilerinin




92
71°1, 2. sinif 6grencilerinin 41°1, 3. siif dgrencilerinin 47’si, 4. sinif 6grencilerinin 59’u
sosyal medyanin simif ici ders ile ilgili tartismalarin yiiriitiilmesinde 6nemli bir platform

oldugunu dile getirmektedirler.

Ogrencilerin mezun olduklar1 lise agisindan degerlendirme yapildiginda, Imam
Hatip Lisesi mezunu olan dgrencilerin 311’1, Anadolu Lisesi mezunlarinin 75’1, Meslek
Lisesi mezunlarinin 30’u, diiz lise 6grencilerinin 23’li, Acikogretim Lisesi mezunlarinin
12°si, Anadolu Lisesi mezunlarinin 3’i ve Fen Lisesi mezunlarinin 8’i sosyal medyay1
stmif i¢i ders ile ilgili tartigmalarin yiiriitilmesinde ©Onemli bir platform olarak
degerlendirmemektedir. Bununla beraber Imam Hatip lisesi mezunu olan 6grencilerin
165’1, Anadolu lisesi mezunlarinin 36’s1, Meslek Lisesi mezunlarimin 7’si, Diiz Lise
mezunlarinin 11’1, A¢ikégretim Lisesi mezunlarinin 3’1, Anadolu Lisesi mezunlarinin 2’si
ve Fen Lisesi mezunlarinin 2’si sosyal medyayr sif i¢i ders ile ilgili tartismalarin

yiiriitilmesinde 6nemli bir platform olarak degerlendirmektedir.

“Sosyal medya smif ici ders ile ilgili tartigmalarin yiiriitilmesinde ©nemli bir
platformdur” degiskeni ile “Simif’(p=0,034) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik
goziikmektedir. Bununla birlikte “Cinsiyet”(p=0,255) ve “Mezun olunan lise”(p=0,798)
degiskenleri ile “Sosyal medya siif i¢i ders ile ilgili tartigmalarin yiiriitiilmesinde onemli

bir platformdur.” degiskeni arasinda anlamli bir farklilik gdziikmemektedir.
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Crostab Analizi 3

Sekil 3.25. Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaclar dogrultusunda egitim ile ilgili

(akademik) gruplar olusturulmasinda faydahdir.

=i [ w 4.

o o o (=]

o o o o o

1 1 1 1
(=
—_
1D =
) —

|

o
N -
o) -

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n93-%9,4), 2. Katlmiyorum (nl178-%18,1), 3.Kararsizim (n342-
%34,7), 4. Katiliyorum (n237-%24,0), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n134-%13,6).
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Tablo.3.42. “Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaclar dogrultusunda egitim ile

ilgili (akademik) gruplar olusturulmasinda faydahdir.” degiskeninin cinsiyet, sitmf ve

mezun olunan liseye gore analizi.

o § - E g s E
= 5 S S = = & £
== 3 z s =5 e
= E = = - = =7
g E £ £ e e S
V= = v S M3
=4 M
- n %0 n Y% n Y% n Y% n % n %
<)
>
Z Kiz 32| 344 | 88 | 494 | 162 | 472 | 132 | 557 | 71 | 530 |485| 492
o Erkek 61| 656 | 90 | 506 | 181 | 528 | 105 | 443 | 63 | 470 | 500 [ 508
Hazithk [ 12 ] 129 | 12 6,7 13 | 38 9 3,8 2 1,5 | 48 | 49
1.Smif 27 290 | 48 | 270 | 82 | 240 | 74 | 312 | 31 | 231 |262| 266
= 2.Smif 25| 269 | 53 | 298 | 74 | 216 | 52 | 21,9 | 33 | 246 | 237 | 241
“ 3.Smif 19 204 [ 39 | 219 [ 93 | 272 | 54 | 228 [ 27 | 201 | 232 | 236
4.Smnif 10| 108 | 26 | 146 | 80 | 234 | 48 | 203 | 41 | 306 [ 205 | 208
Toplam 93 [ 100,0 [ 178 | 100,0 | 342 | 100,0 | 237 | 100,0 | 134 [ 100,0 | 984 | 100,0
LHL. 51| 548 | 119 | 669 | 245 | 716 | 165 | 696 | 92 | 68,7 | 672 | 683
AnadoluL. [22| 237 | 28 | 157 | 45 | 132 | 42 | 177 | 23 | 172 | 160 | 163
2| MeslekL. [10] 108 | 8 45 25 | 73 12 | 51 5 3,7 | 60 | 61
=
g Diiz L. 6| 65 | 13 73 16 | 47 7 3,0 6 45 | 48 | 49
=
= e
3 Aglk(igretlm 2 20 4 2.2 5 1.5 7 3,0 4 3,0 22 2,2
E .
S [ Anadoln ot b sl g 3 oo | 3| 3 | 2| s || o1
Ogretmen L.
Fen L. 2 | 22 3 1,7 3 0,9 1 0,4 2 15 | 11 1,1
Toplam | 93| 100 | 178 | 100 | 342 | 100 | 237 | 100 | 134 | 100 | 984

Tablo incelendiginde “Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaglar dogrultusunda egitim

ile ilgili (akademik) gruplar olusturulmasinda faydalidir” degiskeni iizerinde arastirmaya

katilan kiz ogrencilerin 120’si ve erkek Ogrencilerin 151’1 katilmadiklarini ifade

etmektedirler. Erkek ogrencilerin 181’1, kiz ogrencilerin 162’si ise bu konuda kararsiz

olduklarimi ifade etmektedirler. Kiz 6grencilerin 203’ii ve erkek ogrencilerin 168’1 ise

sosyal medyanin ortak ilgi ve ihtiyacglar dogrultusunda egitim ile ilgili (akademik) gruplar

olusturulmasinda faydali oldugu diisiincesindedirler. Arastirmaya katilan kiz ve erkek

ogrenciler, sosyal medyanin ortak ilgi ve ihtiyaclar dogrultusunda egitim ile ilgili

(akademik) gruplar olusturulmasinda faydali oldugunu diisiinmektedirler.
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Arastirmaya katilan hazirlik sinift 6grencilerinin 24’1, 1. Sinif 68rencilerinin 75’1,
2. Siif ogrencilerinin 78’1, 3. Smmf Ogrencilerinin 58’1 ve 4. Smif 6grencilerinin 36’s1
sosyal medyada ortak ilgi ve ihtiyaclar dogrultusunda egitim ile ilgili (akademik) gruplar
olusturulmasinda faydali olmadigini ifade etmektedirler. Arastirmaya katilan hazirlik sinifi
ogrencilerinin 11’1, 1. Simf 6grencilerinin 105’1, 2. Simf Ogrencilerinin 85’1, 3. Sinif
ogrencilerinin 81’1 ve 4. Siif 6grencilerinin 89’u sosyal medyanin ortak ilgi ve ihtiyaglar
dogrultusunda egitim ile ilgili (akademik) gruplar olusturulmasinda faydali oldugunu ifade
etmektedirler. Dolayisiyla 6grencilerin sosyal medyada grup kurarak egitim faaliyetlerinde
bulunma konusunda bir fikir birliginin bulunmadigi goriillmektedir. Bu duruma sosyal

medyada grup olusturmanin ve yonetmenin zorlugu neden olabilir.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 170’i, Anadolu Lisesi
mezunlarinin  50°si, Meslek Lisesi mezunlarimin 18’1, diiz lise mezunlarimin 19’u,
Acikogretim Lisesi mezunlarmin 6°s1, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 3’ii ve Fen
Lisesi mezunlarinin 5’1 sosyal medyanin ortak ilgi ve ihtiyaglar dogrultusunda egitim ile
ilgili (akademik) gruplar olusturulmasinda faydali olmadigini; arastirmaya katilan Imam
Hatip Lisesi mezunlarinin 257°si, Anadolu Lisesi mezunlarinin 65’1, Meslek Lisesi
mezunlarinin 17’°si, diiz lise mezunlarimin 13’1, Acikdgretim Lisesi mezunlarinin 1171,
Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 5’i ve Fen Lisesi mezunlarinmn 3’ii sosyal
medyanin ortak ilgi ve ihtiyaclar dogrultusunda egitim ile ilgili (akademik) gruplar
olusturulmasinda faydali oldugu diisiincesindedirler. Sonuglardan 6zellikle Imam Hatip
Liseleri mezunu ilahiyat 6grencilerinin sosyal medyada ihtiyaclar dogrultusunda gruplarin

olusturulmasina olumlu baktiklar1 dikkat cekmektedir.

“Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyacglar dogrultusunda egitim ile ilgili (akademik)
gruplar  olusturulmasinda  faydahdir”  degiskeni ile  “Cinsiyet”(p=0,010) ve
“S1if’(p=0,000) degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik géziikmektedir ancak “Mezun

olunan lise”(p=0,624) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik bulunmamaktadir.
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Crostab Analizi 4

Sekil 3.25. Sosyal medya, ders esnasinda zengin c¢oklu ortam desteginin

saglanmasina (video, animasyon, ses vs..) katki saglar?

. 8 8
1 1

-00€

o

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n75-%7,6), 2. Katilmiyorum (nl143-%14,5), 3.Kararsizim (n294-
%?29,8), 4. Katiliyorum (n270-%27,4), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n202-%?20,5).
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Tablo 3.43. “Sosyal medya, ders esnasinda zengin coklu ortam desteginin

saglanmasina (video, animasyon, ses vs..) katki saglar?”’ degiskeninin cinsiyet, sinif ve

mezun olunan liseye gore analizi.

s : g : 2§
25 S S £ v £
s = = 2 S = S =
= = E ; = E = =7
8 E — B - % = (=)
23| 3 3 3| 3| ¢
3 3 ¥: ¥:
- n %0 n Y% n Y% n Y% n % n %
==
Z Kiz 27| 360 | 68 | 476 | 136 | 463 | 140 | 517 | 114 | 564 | 485 | 492
O Erkek 48 | 640 | 75 | 524 | 158 | 537 | 131 ]| 483 | 88 | 436 |s500| 508
Haziek |9 | 120 | 10| 70 [ 10| 34 [ 14| 52 | s | 25 | 48| 49
1.Smf | 17| 227 | 40 | 280 | 77 | 262 | 81 | 300 | 46 | 228 | 261 | 265
- 2.8mf | 23] 307 | 42 | 294 | 81 | 276 | 51 | 189 | 41 | 203 | 238 | 242
- 3.5mif |16 ] 213 | 29 | 203 | 65 | 221 | 66 | 244 | 55| 272 | 231 | 235
48mf  |10| 133 | 22 | 154 | 61 | 207 | 58 | 215 | 55 | 272 | 206 | 209
Toplam 75 | 100,0 | 143 | 100,0 | 294 | 100,0 | 270 | 100,0 | 202 [ 100,0 | 984 | 100,0
LHL. 46 | 613 | 93 | 650 [ 205 | 697 | 177 | 656 [152| 752 | 673 | 684
AnadoluL. | 13| 173 | 23 | 161 | 43 | 146 | 53 | 196 | 28 | 139 | 160 | 163
82| MeslekL. |10] 133 | 8 56 | 20] 68 | 15| 56 | 7| 35 | 60| 6.1
=S
£ Diiz L. 30 40 |10 70 | 14| 48 | 11| 41 | 9| 45 | 47| 48
=
= e .
S Aglk‘igrenm 1] 13 | 3 2,1 7| 24 | 7 26 | 4| 20 | 2| 22
E .
S | Anadolu e 07 | 2 [ 07 | 6 | 22 | 1] 05 [11] 11
Ogretmen L.
FenL. 1] 13 | s 3,5 3 1,0 1 04 | 1| os |11 | 11
Toplam 75 | 100 143 100 294 100 270 100 | 202 | 100 | 984 100

Arastirmaya katilan kiz ve erkek 6grenciler sosyal medyanin, ders esnasinda zengin

coklu ortam desteginin saglanmasina (video, animasyon, ses vs..) katki sagladigini

diisiinmektedirler. Arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 254’1 ve erkek 6grencilerin 219°u

sosyal medyanin ders esnasinda ¢oklu ortam saglamada etkili oldugunu diisiinmektedirler.

Egitimde FATIH projesinin uygulanmasiyla birlikte simiflardaki teknoloji diizeyi artmaya

baslamistir. Bu projenin de etkisiyle ders esnasinda ¢oklu ortamlardan yararlanilirken

sosyal medya platformlarinin da bu ortamlara etkili bir sekilde destek sagladigi

sOylenebilir.
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Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 19’u, 1. sinif 6grencilerinin 57’si,
2. smif 6grencilerinin 65°1, 3. siif 6grencilerinin 45°1, 4. simf dgrencilerinin 32’°si sosyal
medyanin ders esnasinda zengin ¢oklu ortam desteginin saglanmasina (video, animasyon,
ses vs.) katki saglamadigimi belirtmektedir. Arastirmaya katilan hazirhk sinifi
ogrencilerinin 19’u, 1. simf Ogrencilerinin 127°si, 2. simf ogrencilerinin 92’si, 3. sinif
ogrencilerinin 121’1, 4. simif 6grencilerinin 113’1 sosyal medyanin ders esnasinda zengin
coklu ortam desteginin saglanmasina (video, animasyon, ses vs..) katki sagladigini

belirtmektedirler.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 139’u, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 36’s1, Meslek Lisesi mezunlarimin 18’1, diiz lise mezunlarinin 13,
Acikogretim Lisesi mezunlarmin 4’ii, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 2’si ve Fen
Lisesi mezunlarinin 6’s1 sosyal medyanin ders esnasinda zengin ¢oklu ortam desteginin
saglanmasina (video, animasyon, ses vs..) katki saglamadigini; arastirmaya katilan Imam
Hatip Lisesi mezunlarinin 329’u, Anadolu Lisesi Mezunlarinin 81’1, Meslek Lisesi
mezunlarinin 22’si, diiz lise mezunlarinin 20’si, Ac¢ikogretim Lisesi mezunlarinin 11°1,
Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 7’si ve Fen Lisesi mezunlarinin 2’si sosyal
medyanin ders esnasinda zengin ¢coklu ortam desteginin saglanmasina (video, animasyon,
ses vs..) katki sagladigim ifade etmektedirler. Bu sonuglara bakildiginda ilahiyat Fakiiltesi
ogrencilerinin ¢ogunlugunun sosyal medyanin ders esnasinda zengin ¢oklu ortam destegi
sagladigim diisiindiigii goriilmektedir. Mezun olunan okula gére en ¢ok Imam Hatip Lisesi

mezunlar1 bu goriistedir.

“Sosyal medya, ders esnasinda zengin ¢oklu ortam desteginin saglanmasina (video,
animasyon, ses vs.) katki saglar?” degiskeni ile “Cinsiyet”(p=0,023) ve “Simif’(p=0,004)
degiskenleri arasinda anlaml bir farklilik géziikmektedir. Bununla birlikte “Mezun olunan
lise”(p=0,156) degiskeni ile ‘““Sosyal medya, ders esnasinda zengin ¢oklu ortam desteginin
saglanmasina (video, animasyon, ses vs..) katki saglar?” degiskeni arasinda anlamli bir

farklilik bulunmamaktadir.
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Crostab Analizi 5

Sekil 3.26. Sosyal medyadaki dini icerikli mesajlarin dini-egitsel yonii

oldugunu diisiiniiyorum?

8
1
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-00€
00
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n177-%18,0), 2. Katilmiyorum (n312-%31,6), 3.Kararsizim (n302-
%30,6), 4. Katiliyorum (n140-%14,2), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n53-%>5,4).
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Tablo 3.44. “Sosyal medyadaki dini icerikli mesajlarin dini-egitsel yonii

oldugunu diisiiniiyorum” degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore

analizi.
= =
=
- 2 g £ -
= > N = —_
= 2 = 7 =4 = S £
CR i 5 z E 5 E
Zz E & E Z % &
A x = = 2l =
- n % n % n Y% n Y% n % n %
-5
>
Z Kiz 76 | 429 | 158 | 506 | 155 | 513 | 73 | 520 | 21| 396 | 483 | 491
O Erkek 101 | 570 | 154 | 4904 | 147 | 487 | 67 | 479 | 32 | 604 | 501 | 509
Hazirlik 8 | 45 | 15| 48 | 12| 40 | 6 | 43 | 7| 132 | 48 | 49
1.Smif 42 | 237 | 83 | 266 | 86 | 285 | 41 | 293 | 10| 189 | 262 | 266
- 2.Sinif 57 | 322 | 71| 228 | 71| 235 | 27 | 193 | 12| 226 | 238 | 242
“ 3.Sinif 45 | 254 | 78 | 250 | 68 | 225 | 33 | 236 | 6 | 113 | 230 | 234
4.Smif 25 | 141 | 65 | 208 | 65 | 215 | 33 | 236 | 18 | 340 | 206 | 209
Toplam |177 [1000 [312 | 1000 [302 [ 1000 [140 | 1000 |53 [ 1000 [984 | 1000
PHL. |18 | 667 [217 | 696 |206 | 682 |96 | 686 |36 | 679 |673 | 684
AnadoluL. |22 | 124 |49 | 157 |59 | 195 |20 | 143 |10 | 189 [160 | 163
2| MeslekL. |15 | 85 |19 | 61 |11 |36 |11 | 79 |3 |57 |59 | 60
S
£ Diiz L. 7 |40 |17 | 54 |16 | 53 6 |43 |2 | 38 [48 | 49
=
= e .
S Aglk‘igre“m s |28 |8 |26 |6 |20 [2 |14 |1 |19 [22]22
E .
S | Anmadolu 0t o |3 10 | 2 14 (o oo [11 | 11
Ogretmen L.
Fen L. 6 |34 |o | 00 1| 03 3 21 |1 |19 |11 | 1
Toplam 177 1 100,0 | 312 | 100,0 | 302 | 100,0 | 140 | 100,0 | 53 | 100,0 | 984 | 100,0

Tablo ve sekil incelendiginde arastirmaya katilan kiz ve erkek 6grencilerin biiyiik

kisminin sosyal medyadaki dini igerikli mesajlarin dini-egitimsel yonii oldugunu

diistinmedikleri goriilmektedir. Sosyal medyada yer alan dini bilgiler, tam olarak ispat

edilememis, dini kitaplardan daha c¢ok duyumlara dayali bilgiler olabilmektedir.

Dolayisiyla aragtirmaya katilan 6grenciler, sosyal medya paylasimlarinin dini-egitsel

yOniiniin oldugunu diistinmemektedir.

Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 23’1, 1. sinif 6grencilerinin 125’1,

2. smif ogrencilerinin 128’1, 3. smif Ogrencilerinin 123’i ve 4. simif dgrencilerinin 90’1

sosyal medyadaki dini icerikli mesajlarin dini-egitsel yonii oldugunu diisiinmediklerini
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belirtmektedirler. Arastirmaya katilan hazirlhik smifi  6grencilerinin 13’4, 1. siif
ogrencilerinin 51°1, 2. simif 6grencilerinin 39’u, 3. simf Ogrencilerinin 39’u ve 4. smif
ogrencilerinin 51’1 sosyal medyadaki dini igerikli mesajlarin dini-egitsel yOniiniin
bulundugunu ifade etmektedirler. Genel olarak bakildiginda 6grencilerin sosyal medyada
paylasilan mesajlarin dini-egitsel yoniiniin bulunup bulunmamas: konusuna c¢ekimser

yaklastiklar1 sOylenebilir.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 335’i, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 71’1, Meslek Lisesi mezunlarinin 34’1, diiz lise mezunlarimin 24,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 13’{i, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 6’s1, Fen
Lisesi mezunlarinin 6’s1 sosyal medyadaki dini icerikli mesajlarin dini-egitsel yonii
oldugunu diistinmediklerini; aragtirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 132’si,
Anadolu Lisesi mezunlarinin 30’u, Meslek Lisesi mezunlarinin 14’1, diiz lise mezunlarinin
8’1, A¢ikogretim Lisesi mezunlarinin 3’ii, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 2’si, Fen
Lisesi mezunlarinin 4’ti Sosyal medyadaki dini icerikli mesajlarin dini-egitsel yonii
oldugunu diisiindiiklerini belirtmektedirler. Genel olarak bakildigi zaman ogrencilerin
sosyal medyadaki dini icerikli mesajlarin dini-egitsel yoniiniin olmadigim1 diisiindiikleri
goriilmektedir. Ozellikle imam hatip lisesi mezunu ilahiyat Fakiiltesi ogrencilerinin

cogunlugu bu kanaattedir.

“Sosyal medyadaki dini igerikli mesajlarin  dini-egitsel yonii  oldugunu
diistinliyorum?” degiskeni ile “Simif’(p=0,018) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik
goziikmektedir. Bununla birlikte “Cinsiyet”(p=0,199) ve “Mezun olunan lise”(p=0,505)
degiskenleri ile “Sosyal medyadaki dini igerikli mesajlarin dini-egitsel yonii oldugunu

diistinliyorum?” degiskeni arasinda anlamli bir farklilik goziikmemektedir.
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Crostab Analizi 6

Sekil 3.27. Sosyal medyadaki dini icerikli paylasimlarin farkinda olmadan

ogrenmeye katkisi olduguna inaniyorum.

o 8 8
| 1
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n158-%16,0), 2. Katilmiyorum (n309-%31,3), 3.Kararsizzim (n308-
%31,2), 4. Katiliyorum (n137-%13,9), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n74-%7,5).
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Tablo 3.45. “Sosyal medyadaki dini icerikli paylasimlarin farkinda olmadan
ogrenmeye katkis1 olduguna inamiyorum.” degiskeninin cinsiyet, siniff ve mezun

olunan liseye gore analizi.

E 2 £ g
9 '5 S g = v =
— > N } — ey
= 2 = 7 =4 = S £
= E 2 g g = 2 g
Z S E & E Z % 5
2 X X = 2 =
- n %0 n Y% n Y% n Y% n Y% n %
-5
>
Z Kiz 65 | 41,1 | 147 | 476 | 164 | 532 | 72 | 526 | 37 | 500 |485 | 492
< Erkek |93 | 589 | 162 | 524 | 144 | 468 | 65 | 474 | 37 | 500 | 501 | 508
Hazihk |10 | 63 | 14 | 45 | 11 | 36 6 44 | 7| 95 | 48 | 49
1.8mf |38 | 241 | 86 | 278 | 79 | 256 | 37 | 270 | 22 | 297 | 262 | 266
- 2.8mif |47 | 297 | 68 | 220 | 75 | 244 | 31 | 226 | 17 | 230 | 238 | 241
- 3smf (32 ] 203 | 78 | 252 | 79 | 256 | 30 | 219 | 13| 176 | 232 | 235
4Smf |31 | 196 | 63 | 204 | 64 | 208 | 33 | 241 | 15| 203 | 206 | 209
Toplam 158 | 100,0 | 309 | 100,0 | 308 | 100,0 | 137 | 100,0 | 74 | 100,0 | 986 | 100,0
PHL |92 | 582 | 224 | 725 | 216 | 701 | 88 | 642 | 54 | 730 | 674 | 684
AnadoluL. |30 | 190 | 38 | 123 | 58 | 188 | 25 | 182 | 9 | 122 | 160 | 162
2| MeslekL. |11 | 70 |20 | 65 |16 | 52 9 66 |4 | 54 |60 | 61
3
£ DizL. |12 |76 |14 | 45 |12 | 39 6 44 |4 | 54 |48 | 49
=
= e .
S Aglk‘igrenm 7 | 44 | 8 2,6 2 | 06 3 0 |2 | am 2 || 92
E .
S | Anadolu o 0ty 13 [3 | 1o |2 15 |o o0 |11 1.1
Ogretmen L.
FenL. |4 | 25 1 03 1 0,3 4 20 |1 |14 |11 1,1
Toplam 158 1100,0 |309 |[100,0 [308 |100,0 | 137 |100,0 |74 ]100,0 |986 | 100,0

Arastirmaya katilan kiz ve erkek 6grencilerin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyadaki
dini icerikli paylasimlarin farkinda olmadan 6grenmeye katkisi olduguna katilmamaktadir.
Katilan 6grenciler sosyal medyanin farkindalik iceren bir medya organi oldugunu ve
farkinda olmadan 6grenmenin gerceklesmeyecegini diistiniiyor olabilirler. Dini bilgiler
ozellikle farkinda olarak 6grenilmesi gereken bilgilerdir. Sosyal medya paylasimlart yapan
kisiler ozellikle dini bilgi noktasinda farkindalik yaratmak isteyen kisilerdir. Arastirmaya
katilan kiz ve erkek ogrencilerin biiyiik cogunlugu, sosyal medyada yapilan paylasimlarin

farkinda olmadan d6grenmeye katkisi oldugunu diisiinmemektedirler.
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Arastirmaya katilan hazirlik sinift 6grencilerinin 24’i, 1. sinif 6grencilerinin 124’4,
2. smf ogrencilerinin 1151, 3. simif 6grencilerinin 110°u ve 4. simif 6grencilerinin 94’
sosyal medyadaki dini icerikli paylagimlarin farkinda olmadan 6grenmeye katkisi olduguna
inanmadiklarini; hazirlik sinifi 6grencilerinin 13’ii, 1. smif ogrencilerinin 59’u, 2. simf
ogrencilerinin 48’1, 3. smf Ogrencilerinin 43’ii ve 4. smif Ogrencilerinin 48’1 sosyal
medyadaki dini igerikli paylasimlarin farkinda olmadan Ogrenmeye katkisi olduguna

inandiklairini belirtmektedirler.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 316’s1, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 68’1, Meslek Lisesi mezunlarinin 31’1, diiz lise mezunlarinin 26’si,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 15°i, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 6°s1 ve Fen
Lisesi mezunlarinin 5°i sosyal medyadaki dini icerikli paylasimlarin farkinda olmadan
ogrenmeye katkis1 olduguna inanmadiklarimi; arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi
mezunlarinin 142’°si, Anadolu Lisesi mezunlarinin 34°ii, Meslek Lisesi mezunlarinin 13,
diiz lise mezunlarmin 10’u, Acikdgretim Lisesi mezunlarinin 5°i, Anadolu Ogretmen Lisesi
mezunlarinin 2’si ve Fen Lisesi mezunlarinin 5°i sosyal medyadaki dini igerikli
paylasimlarin farkinda olmadan o6grenmeye katkisi olduguna inandiklarimi ifade
etmektedirler. Sonuclara bakildiginda Ilahiyat Fakiiltesi ogrencilerinin ¢ogunlugunun
sosyal medyadaki dini igerikli paylasimlarin farkinda olmadan 6grenmeye katkisinin
olduguna inanmadiklar1 goriilmektedir. Bu sonu¢ mezun olunan tiim liselere gére benzerlik

gosterir.

“Sosyal medyadaki dini icerikli paylasimlarin farkinda olmadan 6grenmeye katkisi
olduguna inamiyorum” degiskeni ile “Cinsiyet”(p=0,131), “Simf”’(p=0,696) ve “Mezun

olunan lise”(p=0,092) degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik goriilmemektedir.
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Crostab Analizi 7

Sekil 3.28. Sosyal medyanin dini icerikli paylasimlar vesilesiyle giindelik

yasamimda beni daha da dindarlastirdigin diisiiniiyorum.
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n373-%37.8), 2. Katilmiyorum (n288-%29,2), 3.Kararsizzim (n193-
%19,6), 4. Katiliyorum (n84-%8,5), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n46-%4,7).
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Tablo 3.46. “Sosyal medyanin dini icerikli paylasimlar vesilesiyle giindelik

yasamimda beni daha da dindarlastirdigim diisiiniiyorum.” degiskeninin cinsiyet,

sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.

g : £ g
=
23 3 : g g £
= = 2 3 S X S £
g = . 5 Z ) E
3= = S = £ = &
2 3 ¥ 2 ¥ 2 2 =
- n % n % n Y% n Y% n % n %
-5
>
Z Kiz 179 | 48,0 | 145 | 503 |94 | 48,7 | 44 | 524 |22 | 478 |484 | 492
< Erkek 194 | 52,0 |143 | 497 |99 | 513 |40 | 476 |24 | 522 |500 | 508
Hazithk |13 | 3.5 15 52 9 4,7 5 6,0 6 13,0 |48 49
1.Smif 99 265 [76 | 264 |55 | 285 | 21 250 |10 | 21,7 |261 | 26,5
= 2.Smif 87 | 233 | 71 247 |42 218 |25 | 2908 |13 | 283 238 | 242
- 3.Sinif 89 [ 239 |68 | 236 |49 | 254 15 179 |10 | 21,7 231 | 235

4.Sinif 85 228 |58 | 201 |38 | 197 18 | 214 |7 152 206 | 209
Toplam  [373 |100,0 |288 [ 1000 [193 | 1000 | 84 [1000 |46 [1000 [984 |100,0

IL.HL. 257 | 68,9 |[211 | 733 [129 [ 668 |56 | 66,7 |21 | 457 |674 | 68,5

AnadoluL. |64 | 172 | 41 142 |32 | 166 15 17,9 8 174|160 | 16,3
£ | MeslekL. |16 | 43 14 4,9 15 7.8 7 8.3 7 152 | 59 6,0
5
g Diiz L. 20 | 54 9 3.1 11 5,7 4 48 4 8,7 48 4,9
=
= e .
S Aglk‘igrenm 12|32 |5 1,7 3 1,6 0 00 |2 | 43 |22 | 22
E .
S | Anmadolu )y 14 [ 1 | o5 1 12 |1 |22 |1 | 11
Ogretmen L.

Fen L. 0 | 00 4 1.4 2 1,0 1 1.2 3 6,5 10 1,0
Toplam 373 |100,0 | 288 |100,0 |193 |100,0 84 100,0 | 46 |100,0 |984 |100,0
Arastirmaya katilan kiz ve erkek dgrencilerin biiylik cogunlugu, sosyal medyanin

dini icerikli paylagimlar vesilesiyle giindelik yasamlarinda kendilerini daha da

dindarlastirdigin1 diistinmediklerini ifade etmektedirler. Dindarlik kisinin paylasim tarzi

degil, yasam tarzidir. Arastirmaya katilan kiz ve erkek ogrencilerin bu konudaki kanaatleri,

dini igerikli paylasimlarin kisileri daha da dindarlastirmayacagi yoniindedir.

Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 28’1, 1. sinif 6grencilerinin 175’1,

2. sinif 6grencilerinin 1581, 3. simif 6grencilerinin 157’si ve 4. sinif 6grencilerinin 143’

sosyal medyanin dini icerikli paylagimlar vesilesiyle giindelik yasamda kendilerini daha da

dindarlastirmadigini; arastirmaya katilan hazirlik smifi 6grencilerinin 1171, 1.

sinif
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ogrencilerinin 31’1, 2. smif 6grencilerinin 38’1, 3. simif Ogrencilerinin 25’1 ve 4. sif
ogrencilerinin 25’1 sosyal medyanin dini icerikli paylasimlar vesilesiyle giindelik yasamda
kendilerini daha da dindarlastirdigin1 diisiinmektedirler. Bu sonuclardan yola cikilarak
sosyal medyadaki dini icerikli paylasimlarin 6grencilerin dindarlagsmalarina az bir etkisinin
oldugu soylenebilir.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 468’i, Anadolu lisesi
mezunlarinin 105’1, Meslek Lisesi mezunlarinin 30’u, diiz lise mezunlarinin 29’u,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 17°si, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 8’i ve Fen
Lisesi mezunlarinin 4’ii sosyal medyanin dini icerikli paylasimlar vesilesiyle giindelik
yasamda kendilerini daha da dindarlastirdigim diisiinmediklerini; arastirmaya katilan Imam
Hatip Lisesi mezunlarinin 77’°si, Anadolu Lisesi mezunlarinin 23’ii, Meslek Lisesi
mezunlarinin 14’1, diiz lise mezunlarmin 8’1, Ag¢ikogretim Lisesi mezunlarinin 2’si,
Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 2’si ve Fen Lisesi mezunlarimin 4’ii sosyal
medyanin dini igerikli paylasimlar vesilesiyle giindelik yasamda kendilerini daha da
dindarlagtirdigin1 diisiinmektedirler. Bu sonuglara goére ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugu,
sosyal medyada yer alan dini icerikli paylasimlarin daha fazla dindarlasmaya olumlu bir
katkisinin bulunmadigini diisiinmektedir. Bu sonu¢ mezun olunan okullara gére de benzer

bir dagilim gostermektedir.

“Sosyal medyanin dini igerikli paylasimlar vesilesiyle giindelik yasamda beni daha
da dindarlastirdigini diisiiniiyorum” degiskeni ile “Mezun olunan lise”(p=0,004) degiskeni
arasinda anlamlt bir farklilik gézlenmektedir. Bununla birlikte “Cinsiyet”(p=0,943) ve
“Siif’(p=0,606) degiskenleri ile “Sosyal medyanin dini igerikli paylasimlar vesilesiyle
giindelik yasamimda beni daha da dindarlastirdigin1 diisiiniiyorum” degiskeni arasinda

anlamli bir farklilik goriillmemektedir.
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Crostab Analizi 8

Sekil 3.29. Mezun oldugumda bir din egitimcisi olarak ogrencilerimle

iletisimde sosyal medyay etkili bir sekilde kullanacagim diisiiniiyorum.

- [ w -

o o o o

o o o o o

1 1 1 1
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) -4
B
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n144-%14,6), 2. Katilmiyorum (n242-%?24,5), 3.Kararsizzim (n329-
%33,4), 4. Katiliyorum (n164-%16,6), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n104-%10,5).
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Tablo 3.47. “Mezun oldugumda bir din egitimcisi olarak ogrencilerimle

iletisimde sosyal medyayr etkili bir sekilde kullanacagim diisiiniiyorum.”
Degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.
= =
=
- 2 g £ o
= > N St —_—
=z g Z s = 2 =
g5 i 5 z £ 5 E
2z G S G 25 2
= = = = == =
- n % n % n % n Y% n % n %
<)
=)
Z Kiz 61 | 424 132 | 545 164 | 498 | 77 | 470 |48 | 462 482 | 490
< Erkek (83 | 576 [110 [ 455 [165 | 502 |87 [ 530 [56 | 538 [s501 | 510
Hazirlik 13 9,0 11 4,5 14 43 6 3,7 4 3.8 48 4,9
1.Smf |40 [278 |57 | 236 |87 | 264 |48 | 2903 |20 | 279 |261 | 266
i 2.8mif |33 [ 229 [e62 | 256 [8 | 258 |37 | 226 |21 | 202 |[238 | 242
“ 3.9mif |35 | 243 |61 | 252 |75 | 228 |34 | 207 |26 | 250 |231 | 235
4.Smif |23 [160 |51 | 21,1 |68 | 207 |39 | 238 |24 | 231 [205 | 209
Toplam 144 |100,0 | 242 | 100,0 [329 |100,0 [164 | 1000 |104 | 1000 [983 | 100,0
LHL. fto1 | 701 [173 | 715 [228 | 693 |106 | 646 [64 | 615 [672 | 684
AnadoluL. [25 [ 174 |27 | 112 |54 [164 [35 [213 [19 [ 183 [160 | 163
2| MeslekL. |6 | 42 |19 | 79 |19 | 58 8 49 |7 | 67 [59 | 60
=
g Diiz L. 8 [ 56 |12 | 50 |15 | 46 8 49 |5 48 |48 4,9
=
= e
S Aglk‘igrenm 3 021 s |21 |7 |21 [3 |18 |4 |38 [22] 22
E .
< | Anadolu 4ot 16 fas |2 fos [ 1 |os |2 [ [ | w
Ogretmen L.
Fen L. 1 | 07 0 0,0 4 1,2 3 1,8 3 29 |11 1,1
Toplam (144 |100,0 | 242 [100,0 ]329 [100,0 |164 |100,0 |104 |100,0 |983 | 100,0

Arastirmaya katilan erkek ve kiz 6grenciler mezun olduklarinda bir din egitimcisi

olarak Ogrencileriyle iletisimde sosyal medyay: etkili bir sekilde kullanma konusunda

kararsiz olduklari

goriilmektedir.

Arastirmada erkek ve kiz Ogrencilerin biiyiik

cogunlugunun kararsiz, 193 erkek ve 193 kiz 6grencinin katilmiyorum ve kesinlikle

katilmiyorum, 125 kiz ve 143 erkek Ogrencinin ise katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum

cevabi verdikleri goriilmektedir.

Arastirmaya katilan hazirlik sinift 6grencilerinin 24’1, 1. simif 6grencilerinin 97°si, 2. siif

ogrencilerinin 95’1, 3. smif Ogrencilerinin 96’s1 ve 4. siif 6grencilerinin 74’8 mezun

olduklarinda bir din egitimcisi olarak 6grencileriyle iletisimde sosyal medyay1 etkili bir
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sekilde kullanmayacaklarini; hazirhik sinifi 6grencilerinin 10’u, 1. siif Ogrencilerinin
77’s1, 2. simif 6grencilerinin 58’1, 3. sinif 6grencilerinin 60’1 ve 4. siif 6grencilerinin 63’
mezun olduklarinda bir din egitimcisi olarak 6grencileriyle iletisimde sosyal medyay: etkili
bir sekilde kullanacaklarim1 belirtmektedirler. Bu baglamda genel olarak O6grencilerin
ogretmen olduklar1 zaman sosyal medya yolu ile dgrencileriyle iletisim kurma noktasinda

kararsiz olduklar1 sonucu ¢ikarilabilir.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 274’{i, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 52’si, Meslek Lisesi mezunlarinin 25’1, diz lise mezunlarinin 20’si,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 8’i, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 6’s1 ve Fen
Lisesi mezunlarinin 1’1 mezun olduklarinda bir din egitimcisi olarak Ogrencileriyle
iletisimde sosyal medyay1 etkili bir sekilde kullanacaklarini diisiinmediklerini; arastirmaya
katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 170’1, Anadolu Lisesi mezunlarinin 54°{i, Meslek
Lisesi mezunlarinin 15’1, diiz lise mezunlarinin 13°#, Agikdgretim Lisesi mezunlarinin
7’si, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 3’ii ve Fen Lisesi mezunlarinin 6’s1 Mezun
olduklarinda bir din egitimcisi olarak Ogrencileriyle iletisimde sosyal medyay: etkili bir
sekilde kullanacaklarin1 diisiinmektedirler. Genel olarak tiim mezun olunan liselere gore
ilahiyat 6grencileri gelecekteki 6grencileri ile sosyal medya lizerinden giiclii iletisim kurma

fikrine katilmamaktadir denilebilir.

“Mezun oldugumda bir din egitimcisi olarak Ogrencilerimle iletisimde sosyal
medyay1 etkili bir sekilde kullanacagimi diisiiniiyorum” degiskeni ile “Cinsiyet”(p=0,183),
“Smif”’(p=0,694) ve “Mezun olunan lise”(p=0,706) degiskenleri arasinda anlamli bir

farklilik goriilmemektedir.
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Sekil 3.30. Sosyal medya cocuklarin ve genclerin din egitimini olumsuz yonde

etkilemektedir.

00

o
1

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n93-%9,4), 2. Katlmiyorum (n221-%22,4), 3.Kararsizzim (n302-
%30,6), 4. Katiliyorum (n203-%20,6), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n162-%16,4).
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Tablo 3.48. “Sosyal medya cocuklarin ve genclerin din egitimini olumsuz

yonde etkilemektedir.” degiskeninin cinsiyet, simf ve mezun olunan liseye gore

analizi.
= £
=
- 2 g £ o
— > N } — ey
= 2 = 7 =4 = S £
= E 2 g = = 2 g
3= = 5 = $ = &
2 S > > Y i =
- n % n % n % n % n Y% n )
5]
==
g Kiz 46 | 49,5 117 529 164 54,3 101 49,8 55 34,0 483 49,2
© Erkek 47 50,5 104 47,1 138 45,7 102 50,2 107 66,0 498 50,8
Hazirhik 8 8.6 13 5,9 9 3,0 8 3,9 10 6,2 48 4,9
1.Simf 34 | 36,6 56 25,3 82 27,2 54 26,6 36 22,2 262 26,7
E‘ 2.Simf 22 | 237 61 27,6 67 22,2 42 20,7 43 26,5 235 24,0
@ 3.Smf 12 12,9 48 21,7 76 25,2 55 27,1 41 25,3 232 23,6
4.Simf 17 | 183 | 43 19,5 68 22,5 44 21,7 | 32 | 19,8 | 204 | 20,8
Toplam 93 | 100,0 | 221 | 100,0 | 302 | 100,0 | 203 | 100,0 | 162 [ 100,0 | 981 | 100,0
I.HL. 54 | 58,1 158 71,5 209 69,2 134 66,0 117 72,2 672 68,5
AnadoluL. | 15| 16,1 31 14,0 49 16,2 40 19,7 | 24 | 148 | 159 | 16,2
,% Meslek L. 15 16,1 11 5,0 14 4,6 11 5.4 7 4,3 58 5,9
-
§ Diiz L. 8 8.6 10 4.5 19 6,3 6 3,0 5 3,1 48 4,9
=
= e .
3 Aglk(igretlm 1 1.1 5 2.3 4 13 7 3.4 5 3,1 22 232
E .
S | Anadolu oo sl g |3 | o |2 | o [ 3] 1o [ ]| w
Ogretmen L.
Fen L. 0 0,0 3 1,4 4 1,3 3 1,5 1 0,6 11 1,1
Toplam 93 | 100,0 | 221 | 100,0 | 302 | 100,0 | 203 | 100,0 | 162 [ 100,0 | 981 | 100,0

Arastirmaya katilan erkek ve kiz Ogrencilerin sosyal medyanin c¢ocuklarin ve
genclerin din egitimini olumsuz yonde etkiledikleri konusunda genel olarak kararsiz
olduklar1 goriilmektedir. Sosyal medyada bir¢cok insan farkli paylasimlar yapmaktadir. Bu
paylasimlar bireylerin dini egitimlerini olumlu etkileyebilecegi gibi olumsuz da
etkileyebilir. Arastirmaya katilan kiz d6grenciler, sosyal medyanin ¢ocuklarin ve genglerin
din egitimini olumsuz yonde etkilediklerini diisiiniirken, erkek ogrenciler ise sosyal

medyanin din egitimini olumsuz yonde etkilediklerini diisiinmemektedirler.

Arastirmaya katilan hazirlik sinift 6grencilerinin 21°1, 1. simif 6grencilerinin 90’1, 2.

sinif ogrencilerinin 83’#, 3. simif 6grencilerinin 60’1 ve 4. simif 6grencilerinin 60’1 sosyal
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medyanin ¢ocuklarin ve genclerin din egitimini olumsuz yonde etkilemedigini; arastirmaya
katilan hazirlik siifi 6grencilerinin 18’1, 1. stmif 6grencilerinin 90’1, 2. simif 6grencilerinin
85’1, 3. smf Ogrencilerinin 96’s1 ve 4. smif Ogrencilerinin 76’s1 sosyal medyanin
cocuklarin ve genglerin din egitimini olumsuz yonde etkiledigini diisiindiiklerini ifade
etmektedirler. Bu sonuglardan yola cikilarak bazi 6grenciler sosyal medyanin ¢ocuklar ve

genclerin din egitimini olumsuz etkiledigi kanaatindedir denilebilir.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 212’°si, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 46’s1, Meslek Misesi mezunlarinin 26’s1, diiz lise mezunlarinin 18’1,
Acikogretim Lisesi mezunlarmin 6’s1, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 3’ii ve Fen
Lisesi mezunlarinin 3’ii sosyal medyanin cocuklarin ve genglerin din egitimini olumsuz
yonde etkilemediklerini; arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 251’1,
Anadolu lisesi mezunlarimin 64’1, meslek lisesi mezunlarinin 18’1, diz lise mezunlarinin
11°i, acikdgretim lisesi mezunlarmin 12’si, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 5’i ve
Fen Lisesi mezunlarinin 4’ti Sosyal medyanin c¢ocuklarin ve genglerin din egitimini
olumsuz yonde etkiledigini diistinmektedirler. Sonuglara gére mezun olunan lise tiirlerinin
tiimiinde bir paralellik s6z konusudur. Ogrencilerin genel bakis acisina gore, sosyal medya
cocuklart ve gencleri din egitimi konusunda olumsuz etkilememektedir. Bu elde edilen

sonuglara 6grencilerin internet caginda dogup biiyiimeleri 6nemli bir etken olabilir.

“Sosyal medya c¢ocuklarin ve genclerin din egitimini olumsuz yodnde
etkilemektedir” degiskeni ile “Cinsiyet” (p=0,001) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik
gozlenmektedir. Bununla birlikte “Simif” (p=0,162) ve “Mezun olunan lise” (p=0,127)
degiskenleri ile “Sosyal medya c¢ocuklarin ve genclerin din egitimini olumsuz yonde

etkilemektedir” degiskeni arasinda anlamli bir farklilik gbzlenmemektedir.
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Sekil 3.31. Bir egitimci giiniimiiz sartlarinda etkili bir din egitimi yapmak

istiyorsa sosyal medyay1 kullanmahdir.
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n150-%15,2), 2. Katilmiyorum (n255-%25,9), 3.Kararsizim (n324-
%32,9), 4. Katiliyorum (n147-%14,9), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n110-%11,2).
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Tablo 3.49. “Bir egitimci giiniimiiz sartlarinda etkili bir din egitimi yapmak
istiyorsa sosyal medyay1 kullanmahdir” degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan

liseye gore analizi.

- : E E e E
25 S S £ v £
= = 2 S = 8 =
= = E ; = E = =3
8 E — o] - % = =)
I 3 2| fF| <
3 3 ¥: ¥:
- n % n % n % n % n % n %
>
Z Kiz 64 | 427 | 140 | 549 | 146 | 451 | 78 | 531 | 57 | 518 | 485 | 492
< Erkek 86 | 573 [ 115 | 451 | 178 | 549 | 69 | 469 | 53 | 482 | 501 | 508
Hazhk | 8 | 53 | 14| 55 | 13| 40 | 7 48 | 6 | 55 | 48 | 49
1.8mf |46 307 | 69 | 271 | 87 | 269 | 38 | 259 | 22 | 200 |262| 266
- 28mf 33| 220 | 76 | 208 | 71 | 219 | 25 | 170 | 33 | 300 | 238 241
- 3Smf |36 240 | 53 | 208 | 87 | 269 | 33 | 224 | 23 | 209 | 232 | 235
4smf |27 180 | 43 | 169 | 66 | 204 | 44 | 2909 | 26 | 236 | 206 | 209
Toplam 150 | 100,0 | 255 | 100,0 | 324 | 100,0 | 147 | 100,0 | 110 | 100,0 | 986 | 100,0
iHL, |94 | 627 [187 | 733 [219 | 676 |100 | 680 |74 | 673 |674 | 684
AnadoluL. |30 200 |33 | 129 |46 | 142 |31 | 211 |20 | 182 [160 | 162
£ | MeslekL. |10 | 6,7 | 11 43 25 7,7 8 5.4 6 55 |60 | 6,1
=
£ pizL. |10 |67 |12 | 47 |18 | 56 | 4 27 |4 | 36 |48 | 49
=
= e .
) Aglk‘igrenm 3 120 |7 2,7 6 1.9 2 14 |4 |36 |22 | 22
E .
S [ Anadoln oo by g s s |2 | |1 oo |1 | ow
Ogretmen L.
Fen L. 3 |20 |2 08 5 15 0 00 [1 |oo |11 | 11
Toplam 150 | 100,0 | 255 | 100,0 | 324 | 100,0 | 147 | 100,0 | 110 | 100,0 | 986 | 100,0

Arastirmaya katilan erkek ve kiz dgrencilerin, bir egitimcinin giiniimiiz sartlarinda
etkili bir din egitimi yapmak istiyorsa sosyal medyay1 kullanmas1 gerektigi konusunda

genel olarak kararsiz kaldiklar1 goriilmektedir.

Hazirlik smifi  6grencilerinin  22°si, 1. smif o6grencilerinin 115%1, 2. simf
ogrencilerinin 109’1, 3. simf Ogrencilerinin 89°ti ve 4. simf Ogrencilerinin 70’1 bir
egitimcinin gilinlimiiz sartlarinda etkili bir din e8itimi yapmak istiyorsa sosyal medyay1
kullanmas1 gerektigi konusuna katilmadiklarini; arastirmaya katilan hazirhik sinifi
ogrencilerinin 13’i, 1. sif 6grencilerinin 60’1, 2. siif Ogrencilerinin 58’1, 3. simif

ogrencilerinin 56’s1 ve 4. sinif Ogrencilerinin 70’1 bir egitimcinin giiniimiiz sartlarinda
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etkili bir din egitimi yapmak istiyorsa sosyal medyayr kullanmas: gerektigi konusuna
katildiklarim1 belirtmektedirler. Bu baglamda etkili bir din egitimi i¢in sosyal medyanin
sundugu imkanlarin bazi 6grenciler tarafindan kismen kabul edildigi soylenebilir. Ancak
ogrencilerin biiylik cogunlugu sosyal medyayi etkili bir din egitimi i¢in olumlu bir mecra

olarak heniiz gérmemektedirler denilebilir.

[mam Hatip Lisesi mezunlarinin 281’1, Anadolu Lisesi mezunlarinin 63’ii, Meslek
Lisesi mezunlarinin 22’si, diiz lise mezunlarinin 22’si, A¢ikogretim Lisesi mezunlarinin
10’u, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 3’ii ve Fen Lisesi mezunlarinin 5’1 bir
egitimcinin gilinlimiiz sartlarinda etkili bir din egitimi yapmak istiyorsa sosyal medyay1
kullanmas1  gerektigini diisinmemekte; arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi
mezunlarinin 174’1, Anadolu Lisesi mezunlarimin 51’1, Meslek Lisesi mezunlarinin 14,
diiz lise mezunlarinin 8’i, Acikogretim Lisesi mezunlarinin 6’s1, Anadolu Ogretmen Lisesi
mezunlarinin 3’ti ve Fen Lisesi mezunlarinin 1’1 bir egitimcinin giiniimiiz sartlarinda etkili
bir din egitimi yapmak istiyorsa sosyal medyay1 kullanmasi gerektigini diistinmektedirler.
Bu sonuglara gore dgrencilerin geneli etkili bir din egitimi i¢in sosyal medyay1 olmazsa

olmaz olarak gormedikleri ifade edilebilir.

“Bir egitimci giiniimiiz sartlarinda etkili bir din egitimi yapmak istiyorsa sosyal
medyay1 kullanmalidir” degiskeni ile “Cinsiyet”(p=0,055), “Simif’(p=0,086) ve “Mezun

olunan lise”(p=0,326) degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik goriilmemektedir.
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Crostab Analizi 11
Sekil 3.32. Sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere giivenirim
. 2 5 : 5

o

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n281-%28,5), 2. Katilmiyorum (n361-%36,6), 3.Kararsizim (n263-
%?26,7), 4. Katiliyorum (n50-%35,1), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n27-%?2,7).



degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.
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Tablo 3.50. “Sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere giivenirim”

g 5 g = g
35 = = = $ = &
2 5 2 ¥, 2 . S
- n % n % n % n ) n % n %
é’ Kiz 143 | 509 | 179 | 496 | 123 | 468 | 27 | 540 | 10 | 370 | 482 | 49.1
O Erkek  [138 [ 491 [182 | 504 |140 | 532 [ 23 | 460 |17 | 630 [500 | 509
Hazulk | 11| 39 | 14 | 39 [ 17 ] 65 | 3 | 60 | 3 | 11,1 | 48| 49
1.Sinif 69 | 246 | 88 | 244 | 78 | 2907 | 16 | 320 | 9 | 333 [260]| 265
- 2.Sinif 75 | 267 | 86 | 238 | 57 | 217 | 10 | 200 | 10| 370 [ 238 | 242
& 3.Sif 73 | 260 | 86 | 238 | 59 [ 224 | 13 | 260 | 1 | 37 [232] 236
4.Sinif 53 | 189 | 87 | 241 | 52| 198 | 8 | 160 | 4 | 148 [204]| 208
Toplam [281 [ 100 [361 | 100 [263 [ 100 [s0 | 100 |27 [ 100 [982 | 100
[HL. 192] 683 | 255 | 706 | 181 | 688 | 31 | 620 | 12 | 444 | 671 | 683
AnadoluL. | 52 | 185 | 52 | 144 | 30 | 148 | 9o | 180 | 8 | 296 | 160 | 163
,:5 Meslek L. | 16 | 57 | 19 | 53 | 19| 72 | 2 | 40 | 4 | 148 | 60 | 6.1
§ Diiz L. 7 2,5 18 5,0 14 53 7 14,0 1 3,7 47 4,8
§ Ag‘kigreﬁm 8| 28| 9| 25 4| 15| o] o0 |1 ]| 37 [22] 22
E
< 5&?&?}2}&. 4 | 14 | 4 1 |3 11| of oo o] o0 |11] 11
Fen L. 2 o7 | 4 11 |3 | 11 1 |20 |1 |37 |11 | 11
Toplam  [281 [100,0 [361 | 1000 |263 [1000 |50 |1000 |27 |1000 [982 | 1000

Tablo ve sekil incelendiginde arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 322’si ve erkek

ogrencilerin 320°si sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere giivenmediklerini

belirtmislerdir. Arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 123’1, erkek 6grencilerin 140’1 ise bu

konuda karasiz olduklarini ifade etmislerdir.

Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 25’1, 1. sinif 6grencilerinin 157’si,

2. smf 6grencilerinin 161’1, 3. siif dgrencilerinin 159’u, 4. smif 6grencilerinin 1401

sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere giivenmediklerini; arastirmaya katilan

hazirlik siifi 6grencilerinin 6’s1, 1. sinif 6grencilerinin 25’1, 2. simif 6grencilerinin 20’si, 3.

sinif 6grencilerinin 14’1, 4. sinif 6grencilerinin 12’si sosyal medyada paylasimi yapilan

dini bilgilere giivendiklerini ifade etmektedirler. Bu sonuglardan yola cikilarak ilahiyat
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Fakiiltesi dgrencilerinin biiyiik cogunlugu sosyal medyada paylasilan dini bilgilere giiven

duymamaktadir denilebilir.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 447°si, Anadolu Lisesi
mezunlarinin  104°#, Meslek Lisesi mezunlarinin 35’1, diiz lise mezunlarimin 25’1,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 17°si, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 8’i ve Fen
Lisesi mezunlarinin 6’s1 sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere giivenmediklerini;
arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 43’ii, Anadolu Lisesi mezunlarinin
17°s1, Meslek Lisesi mezunlarinin 6’s1, diiz lise mezunlarinin 8’1, Ag¢ikogretim Lisesi
mezunlarinin 1’i, Fen Lisesi mezunlarinin 2’si sosyal medyada paylasimi yapilan dini
bilgilere giivendiklerini ifade etmektedirler. Ilahiyat Fakiiltesi Ogrencilerinin biiyiik
cogunlugu sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere giivenmedigini beyan etmistir.

Bu durum biitiin mezun olunan lise tiirlerinde benzer dagilim gostermistir.

“Sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere giivenirim” degiskeni ile
“Cinsiyet”’(p=0,555), “Smif’(p=0,194) ve ‘“Mezun olunan lise”(p=0,413) degiskenleri

arasinda anlaml bir farklilik goriillmemektedir.

Olcek 2- Crostab Analizi 1

Sekil 3.33. Sosyal medyada cikan dini yaymlar dikkatimi ceker.

00}
000
00¢
00

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n140-%14,2), 2. Katllmiyorum (nl176-%17,8), 3.Kararsizim (n338-
%34,3), 4. Katiliyorum (n260-%26,4), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n72-%7,3).
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Tablo 3.51. “Sosyal medyada cikan dini yaymlar dikkatimi ceker”

degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.

E : £ £
=
o 5 s g E = E
= = = Z S = S £
s E g g = 2 z
35 = = = $ = =
= < < N Y =
- n % n % n % n % n % n %
=
g Kiz 60 | 100,0 92 100,0 167 100,0 131 100,0 35 100,0 | 485 100,0
< Erkek 80 | 100,0 84 100,0 171 100,0 129 100,0 37 100,0 | 501 100,0
Hazirhik |13 9,3 6 3,4 18 5,3 5 1,9 6 8.3 48 4,9
1.Sinif 37 26,4 50 28,4 98 29,0 62 23,8 15 20,8 262 26,6
G'é 2.Smif 41 29,3 51 29,0 65 19,2 64 24.6 17 23,6 238 24,1
xR

3.Smf |22 | 157 40 227 80 23,7 71 27,3 19 26,4 232 23,5

4.Smif |27 | 193 29 16,5 77 22,8 58 22,3 15 20,8 206 20,9

Toplam [140 | 100,0 | 176 100,0 ]338 | 100,0 | 260 [ 100,0 72 100,0 986 | 100,0

LHL. 84 | 60,0 120 68,2 228 67,5 189 72,7 53 73,6 674 68,4

Anadolu L.|26 | 18,6 23 13,1 69 20,4 34 13,1 8 11,1 160 16,2

Meslek L. | 9 6,4 14 8,0 21 6,2 13 5,0 3 4,2 60 6,1

D
172}
= | DizL. |10 | 71 |10 5.7 12 | 36 13 | 50 3 42 |48 | 49
(]
= e
£ | Askdgre o, 5 3 1,7 4 12 5 1,9 4 56 |22 | 22
(=} tim L.
g
S Anadolu
S | ogretmen [ 1 | 07 3 1,7 3 0,9 4 1,5 0 00 |11 | 1.1
L.
FenL. |4 | 29 3 1,7 1 03 2 0.8 1 14 |1 | 11

Toplam [140 | 100,0 | 176 100,0 [338 [ 100,0 | 260 | 100,0 72 100,0 1986 | 100,0

Sekil ve tablo incelendiginde arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 152’sinin sosyal
medyada cikan dini yaymlarin dikkatini ¢ekmedigini, 166’s1 ise sosyal medyada dini
yayinlarin dikkatini cektigini ifade etmektedir. Arastirmaya katilan erkek 6grencilerin
164’1 sosyal medyada ¢ikan dini yayinlarin dikkatini ¢ekmedigini, 166’s1 ise sosyal
medyada dini yaymlarin dikkatini cektigini ifade etmektedir. Sosyal medyada dini
yayinlarin dikkatini ¢ektigini ifade eden kiz ve erkek 6grenci sayisinin hemen hemen esit
oldugu goriilmektedir. Kiz o6grencilerin 167’sinin erkek Ogrencilerin ise 171’inin bu

konuda kararsiz olduklar1 goriilmektedir.

Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 19’u, 1. sinif 6grencilerinin 87’si,

2. smif 6grencilerinin 92°si, 3. smif 6grencilerinin 62°si ve 4. siif 6grencilerinin 56’s1
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sosyal medyada dini icerikli paylasimlarin dikkatlerini c¢ekmedigini belirtmektedir.
Arastirmaya katilan hazirlik simifi 6grencilerinin 11°1, 1. sinif 6grencilerinin 77’si, 2. simif
ogrencilerinin 81’1, 3. simf Ogrencilerinin 90’1 ve 4. simf Ogrencilerinin 73’ii sosyal
medyada yapilan dini paylasimlarin dikkatlerini cektigini ifade etmektedir. Bu sonuglar
flahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin biiyiikk cogunlugunun sosyal medyada paylasilan dini

yayinlara dikkat etmeyi amacladiklarin1 gostermektedir.

Arastirmaya katilan imam Hatip Lisesi mezunlarimin 204’{iniin, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 49’unun, Meslek Lisesi mezunlarinin 23’iiniin, diiz lise mezunlarinin
20’sinin, Acikogretim Lisesi mezunlarmin 9’unun, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin
4’iiniin ve Fen Lisesi mezunlarinin 7’sinin sosyal medyada ¢ikan dini yayinlar dikkatlerini
cekmedigini; arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 242’sinin, Anadolu
Lisesi mezunlarinin 42’sinin, Meslek Lisesi mezunlarinin 16’sinin, diiz lise mezunlarinin
16’s1n1n, Acikogretim Lisesi mezunlarinin 9°unun, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin
4’iiniin ve Fen Lisesi mezunlarinin 3’liniin sosyal medyada c¢ikan dini yayinlarin
dikkatlerini c¢ektigini ifade etmektedir. Genel olarak sonuglar, mezun olunan biitiin
liselerde benzer sekilde dagilmaktadir. Bu sonuglara gore sosyal medyada c¢ikan dini
yaynlar ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin ilgisini cekmemektedir. Bu duruma, paylasilan
dini igeriklerin bilyiik ¢ogunlugunu ilahiyat 6grencilerinin zaten biliyor olmasi ve bu

bilgilerden haberdar olmalar etkili olabilir.

“Sosyal medyada c¢ikan dini yaymlar dikkatimi c¢eker” degiskeni ile
“Smif’(p=0,016)  degiskeni  arasinda  anlamli  bir  farkliik  goriilmektedir.
“Cinsiyet”’(p=0,544) ve “Mezun olunan lise”(p=0,452) degiskenleri arasinda anlamli bir

farklilik gozlenmemektedir.
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Olcek 2- Crostab Analizi 2
Sekil 3.34. Sosyal medyada dini icerikli paylasim yaparim.
< 3 : :

-00t

o

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n255-%25,9), 2. Katilmiyorum (n116-%11,8), 3.Kararsizim (n327-
%33,2), 4. Katiliyorum (n245-%?24,8), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n43-%4.,4).
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Tablo 3.52. “Sosyal medyada dini icerikli paylasim yaparim.” degiskeninin

cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.

g : g g
=
@ 5 5 E g 3 B
= = = 7 S = S g
= E £ & = = 2 E
g £ = 5 = = =
i S 2 2 2 Y =
- n % n % n % n % n % n %
=
Z Kiz 112 1439 |66 | 569 |166 | 508 [122 | 498 |19 | 442 [485 | 492
< Erkek  [143 [ 561 |50 | 431 161 | 492 [123 | 502 |24 | 558 [501 | 508
Hazrhk |11 | 43 |11 | 95 |12 | 37 8 33 |6 | 140 |48 | 49
1.Smf |64 | 251 |37 | 319 |92 [281 |59 [241 [10 | 233 [262 | 266
- 28mif |76 | 298 |24 | 207 |74 | 226 |53 |216 [11 | 256 [238 | 241
@ 3Smf |56 [ 220 |27 | 233 |8 |257 [59 |240 |6 | 140 [232 | 235
4Smif |48 | 188 [17 | 147 |65 | 199 |66 | 269 |10 | 233 |206 | 209
Toplam  [255 | 100 [116 | 100 327 | 100 |245 | 100 |43 | 100 [986 | 100
iHL, |63 ]639 |73 | 629 220 | 700 [175 | 714 |34 | 791 |674 | 684
AnadoluL. |45 | 176 |21 | 181 |51 | 156 |36 | 147 |7 | 163 |160 | 162
2| MeslekL. |23 | 90 | 6 52 |18 |55 [13 |53 o |00 |60 | 61
|
£ DizL. |12 |47 |11 | 95 |14 | 43 9 37 |2 | 47 |48 | a9
=
= e .
) AglkoLgre“m 5 120 |3 2,6 9 2.8 5 20 o oo |22 | 22
E .
=%}
= Anadolu Lo | 0,0 4 12 3 12 o o0 |11 | 11
Ogretmen L.
Fen L. 3 12 | 2 1,7 2 | 06 4 16 o [o00 |11 | 11
Toplam  [255 | 100 [116 | 100 327 | 100 |245 | 100 |43 | 100 [986 | 100

Arastirmaya katilan erkek ogrencilerin 193’ii, kiz dgrencilerin ise 178’si sosyal
medyada dini igerikli paylasim yapmadiklarini ifade ederken; kiz &grencilerin 141°1 ve
erkek Ogrencilerin 147’si sosyal medyada dini igerikli paylasim yaptiklarim ifade
etmektedir. Kiz Ogrencilerin 166’s1, erkek 6grencilerin ise 161’1 sosyal medyada dini
icerikli paylasim yapmada kararsiz kaldiklarini ifade etmektedirler. Bu sonuglara gore
ogrencilerin 6nemli kismi sosyal medyada dini igerikli paylasim yapma konusunda

cekimser davranmaktadir denilebilir.

Aragtirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 22°si, 1. simif 68rencilerinin 1011,
2. sinif 6grencilerinin 100’1, 3. sinif 6grencilerinin 83’1 ve 4. simif 6grencilerinin ise 65’1

sosyal medyada dini icerikli paylasim yapmadiklarini ifade ederken; hazirlik sinifi
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ogrencilerinin 14°#, 1. smif O6grencilerinin 69’u, 2. simf Ogrencilerinin 64’1, 3. simif
ogrencilerinin 65°1 ve 4. simif 6grencilerinin ise 76’s1 sosyal medyada dini igerikli paylasim
yaptiklarin1 ifade etmektedir. Bu verilerle birlikte hazirlik sinifi 6grencilerinin 12’si, 1.
stnif 6grencilerinin 92’si, 2. sinif 6grencilerinin 74’1, 3. sinif 6grencilerinin 84’1 ve 4. sinif
ogrencilerinin ise 65’1 sosyal medyada dini igerikli paylasim yapmada kararsiz kaldiklarini

ifade etmektedirler.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 236’s1, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 66’s1, Meslek Lisesi mezunlarimin 29’u, diiz lise mezunlarinin 23,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 8’i, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 4’ii ve Fen
Lisesi mezunlarinin 5’1 sosyal medyada dini icerikli paylasim yapmadiklarini; arastirmaya
katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 209’u, Anadolu Lisesi mezunlarinin 43’ii, Meslek
Lisesi mezunlarinin 13, diiz lise mezunlarinin 11’1, A¢ikdgretim Lisesi mezunlarinin 5°1,
Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 3’ii ve Fen Lisesi mezunlarmin 4’ii sosyal
medyada dini icerikli paylasim yaptiklarini ifade etmektedirler. Sonuclara bakilarak,
llahiyat Fakiiltesi ogrencilerinin mezun olduklari okullara gore herhangi bir farklilik
olmadan benzer fikirde olduklar1 sdylenebilir. Bu sonuglara gore, sosyal medyada dini
paylasim yapma fikrine ilahiyat Fakiiltesi ~ogrencilerinin  biiyik cogunlugu
katilmamaktadir.

Ogrencilerin cogunlugunun sosyal medyada dini icerikli paylasim yapma
konusunda olumsuz diisiindiikleri veya kararsiz olduklar1 goriilmektedir.

“Sosyal medyada dini icerikli paylasim yaparim” degiskeni ile “Sinif’(p=0,010)
degiskeni arasinda anlamli bir farklilik gézlenmektedir. “Cinsiyet”(P=0,173) ve “Mezun

olunan lise”(p=0,810) degiskenleri arasinda ise anlamli bir farklilik goriilmemektedir.
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Olcek 2- Crostab Analizi 3

Sekil 3.35. Sosyal medyada karsilastigim dini yayinlar: sorgularim.

. : . .

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n89-%9,0), 2. Katilmiyorum (n204-%20,7), 3.Kararsizzm (nl189-
%19,2), 4. Katiliyorum (n228-%23,1), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n276-%28,0).
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Tablo 3.53. “Sosyal medyada karsilasigim dini yaymlar1 sorgularim.”

degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.

E : £ £
=
o 5 s g E = E
= = 7 S = S £
s E g g = £ 2 z
35 = = = $ = =
= < < N Y =
- n % n % n % n % n % n %
=
g Kiz 36 40,4 88 43,1 80 423 132 57,9 149 54,0 485 49,2
< Erkek 53 59,6 116 56,9 109 57,7 96 42,1 127 46,0 501 50,8
Hazirlik 11 12,4 6 2,9 10 5,3 13 5,7 8 2,9 48 4,9
1.Sinif 21 23,6 64 31,4 53 28,0 67 29,4 57 20,7 262 26,6
G'é 2.Smif 23 25,8 53 26,0 47 249 53 23,2 62 22,5 238 24,1
xR

3.Smif 18 | 20,2 46 22,5 42 22,2 53 23,2 73 26,4 232 23,5

4.Simif 16 | 18,0 35 17,2 37 19,6 42 18,4 76 27,5 206 20,9

Toplam | 89 [ 100,0 | 204 [ 100,0 | 189 | 100,0 | 228 | 100,0 | 276 | 100,0 | 986 | 100,0

LHL. 49 | 55,1 138 67,6 123 65,1 171 75,0 193 69,9 674 68,4

Anadolu L.| 16 | 18,0 29 14,2 34 18,0 36 15,8 45 16,3 160 16,2

Meslek L. | 12 | 13,5 12 5,9 14 7.4 6 2,6 16 5,8 60 6,1

D
172}
= | DizL. | 8| 90 | 13 6,4 7 3,7 7 30 | 13| 47 | 48 | 49
(]
= e
S | Ackdgre [, 9 4.4 2 1,1 5 o 5 18 | 22| 22
(=} tim L.
g
S Anadolu
S | ogretmen | 1 | 1.1 2 1,0 3 1,6 3 1,3 2 07 | 11| 11
L.
FenL. | 2 | 22 1 0,5 6 32 0 0,0 2 07 | 11| 11

Toplam | 89 | 100,0 | 204 | 100,0 | 189 | 100,0 | 228 | 100,0 | 276 | 100,0 | 986 | 100,0

Arastirmaya katilan kiz ogrencilerin 124’ii erkek Ogrencilerin ise 169’u sosyal
medyada karsilastiklart dini yayinlart sorgulamadiklarini; kiz o6grencilerin 281’1, erkek
ogrencilerin 223’1 ise sosyal medyada karsilastiklar1 dini yayinlari sorguladiklarini ifade
etmektedirler. Cinsiyetlerine gore 6zellikle kiz 6grencilerin daha sorgulayici davrandiklar
goriilmektedir. Hazirlik sinifi 6grencilerinin 17°si, 1. simif Ogrencilerinin 85’1, 2. sinif
ogrencilerinin 76’s1, 3. sinif Ogrencilerinin 64’ ve 4. simmf Ogrencilerinin 51’1 Sosyal
medyada karsilastiklar: dini yayinlar1 sorgulamadiklarini; arastirmaya katilan hazirlik sinifi
ogrencilerinin 21’1, 1. smif 6grencilerinin 124°#i, 2. simif Ogrencilerinin 115’1, 3. simf
ogrencilerinin 126’s1 ve 4. sinif ogrencilerinin 118’1 sosyal medyada karsilastiklar1 dini

yayinlar1 sorguladiklarinmi ifade etmektedirler.
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Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 187’si, Anadolu Lisesi mezunlarinin 45’1, Meslek
Lisesi mezunlarinin 24’ii, diiz lise mezunlarmin 21’1, Ag¢ikdgretim Lisesi mezunlarinin
10’u, Anadolu 6gretmen Lisesi mezunlarinin 3’ti ve Fen Lisesi mezunlarinin 3’#i sosyal
medyada karsilastiklar1 dini yayinlar1 sorgulamadiklarini; arastirmaya katilan imam Hatip
Lisesi mezunlarinin 364’li, Anadolu Lisesi mezunlarinin 81’1, Meslek Lisesi mezunlarinin
22’si, diiz lise mezunlarinin 20’si, Acikogretim Lisesi mezunlarinin 10’u, Anadolu
Ogretmen Lisesi mezunlarmin 5’i ve Fen Lisesi mezunlarinin 2’si sosyal medyada
karsilagtiklar1 dini yayinlart sorguladiklarmm ifade etmektedir. Genel olarak Ilahiyat
Fakiiltesi 6grencileri mezun olduklar1 okula baglh kalmadan sosyal medyada karsilastiklari

dini yayinlar1 sorguladiklar1 goriilmektedir.

“Sosyal medyada karsilastigim dini yaymnlart sorgularim” degiskeni ile
“Cinsiyet”’(p=0,001), “Simif’(p=0,011) ve “Mezun olunan lise”(p=0,023) degiskenleri
arasinda anlaml bir iliski goriilmektedir. Karsilagtirdigimiz degiskenler arasinda tiimiiniin
anlamli bir farklilik gosterdigi tek degisken “Sosyal medyada karsilastigim dini yayinlar
sorgularim” olmustur.

Olcek 2- Crostab Analizi 4

Sekil 3.36. “Sosyal medyadan 6grendigim dini bir bilgiyi uygularim”

- o w N

o (=] o o

o o o o o
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n242-%24.,5), 2. Katilmiyorum (n85-%8,6), 3.Kararsizim (n345-
%35,0), 4. Katiliyorum (n270-%27,4), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n44-%4,5).

Tablo 3.54. “Sosyal medyadan 6grendigim dini bir bilgiyi uygularim”

degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.

g = £ £
=
o 5 s g E = E
= = = & S = 9 £
EE L 5 z o 3
Zs 5 5 5 Z %5 &
2 S Y Y Y R =
- n % n % n % n % n ) n %
=)
g Kiz 111 [45,9 38 44,7 169 49,0 147 54,4 20 45,5 485 49,2
O Erkek 131 |54,1 47 55,3 176 51,0 123 45,6 24 54,5 501 50,8
Hazirlik 11 4,5 9 10,6 11 3,2 12 4.4 5 11,4 48 49
1.Simif 57 236 | 29 34,1 92 26,7 67 24,8 17 38,6 262 26,6
“é‘ 2.S1mif 60 24,8 23 27,1 66 19,1 78 28,9 11 25,0 238 24,1
7

3.Smif 58 24,0 8 9.4 102 29,6 59 21,9 5 11,4 232 23,5

4.Simif 56 |23,1 | 16 18,8 74 214 54 20,0 6 13,6 206 20,9

Toplam | 242 |100,0 | 85 100,0 [345 | 100,0 | 270 | 100,0 | 44 100,0 986 | 100,0

LHL. 159 65,7 | 47 55,3 250 72,5 190 70,4 28 63,6 674 68,4

Anadolu L.| 36 [149 [ 17 20,0 51 14,8 49 18,1 7 15,9 160 16,2

Meslek L. | 19 7,9 9 10,6 17 4,9 11 4,1 4 9,1 60 6,1

5]
172}
': Diuiz L. 14 5,8 7 8.2 15 4,3 8 3,0 4 9,1 48 4.9
]
= v
S| Ackdgre | o |55 | 5 3,5 5 14 6 22 o oo |22 | 22
o tim L.
£
S Anadolu
= | 6gretmen | 5 2,1 0 0,0 3 0,9 3 1,1 0 0,0 11 1,1
L.
Fen L. 1 04 | 2 2.4 4 1,2 3 1,1 1 23 11 1,1

Toplam | 242 [100,0 | 85 100,0 [345 | 100,0 | 270 | 100,0 | 44 100,0 1986 | 100,0

Arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 149’u, erkek Ogrencilerin 178’1 sosyal
medyadan 6grendigi bir dini bilgiyi uygulamazken; arastirmaya katilan kiz &grencilerin
167°si, erkek Ogrencilerin ise 147°si sosyal medyadan Ogrendikleri dini bilgiyi

uyguladiklarini ifade etmektedirler.

Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 20’si, 1. simif 6grencilerinin 86°si,
2. siif ogrencilerinin 83, 3. simif 6grencilerinin 66°s1, 4. sinif 68rencilerinin 72’si Sosyal
medyadan Ogrendikleri dini bir bilgiyi uygulamadiklarini; Arastirmaya katilan hazirlik

siifi 6grencilerinin 17’s1, 1. stmif 6grencilerinin 84, 2. simif 6grencilerinin 89’1, 3. simif
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ogrencilerinin 64’1 ve 4. smif ogrencilerinin 60’1 sosyal medyadan 6grendikleri dini bir

bilgiyi uyguladiklarini ifade etmektedirler.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 206’s1, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 53’14, Meslek Lisesi mezunlarinin 28’1, diiz lise mezunlarinin 21’1,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 11°i, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 5°i ve Fen
Lisesi mezunlarinin 3’ii Sosyal medyadan 6grendikleri dini bir bilgiyi uygulamadiklarini;
arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarmin 218’i, Anadolu Lisesi mezunlarinin
56’s1, Meslek Lisesi mezunlarinin 15°1, diiz lise mezunlarinin 12’si, A¢ikogretim Lisesi
mezunlarinin 6’s1, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 3’ii ve Fen Lisesi mezunlarinin
4’ii sosyal medyadan 6grendikleri dini bir bilgiyi uyguladiklarini belirtmektedirler. Ilahiyat
Fakiiltesi ogrencilerinin mezun olduklar lise tiirline gore genel olarak sosyal medyada

ogrendikleri dini bilgileri uygulamadiklar1 goriilmektedir.

“Sosyal medyadan 0Ogrendigim dini bir bilgiyi uygularnm” degiskeni ile
“Smif”’(p=0,001) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik goriilmektedir. Bununda birlikte
“Cinsiyet”’(p=0,289) ve “Mezun olunan lise”(p=0,725) degiskenleri ile “Sosyal medyadan
ogrendigim dini bir bilgiyi uygularim” degiskeni arasinda ise anlamli bir farklilik

goriilmemektedir.
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Olcek 2- Crostab Analizi 5

Sekil 3.37. Bilmedigim gruplardan gelen dini icerikli mesajlar1 baskalarina da

gonderirim.
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n592-%60,0), 2. Katilmiyorum (n70-%7,1), 3.Kararsizim (nl184-
%18,7), 4. Katiliyorum (n102-%10,3), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n38-%3,9).
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Tablo 3.55. “Bilmedigim gruplardan gelen dini icerikli mesajlar1 baskalarina

da gonderirim.” degiskeninin cinsiyet, simif ve mezun olunan liseye gore analizi.

g = £ £
=
o 5 s g E = E
= = = & S = 9 £
EE £ 5 E ko 3
g2 3 5 3 g5 &
2 S Y Y Y R =
- n % n % n % n % n ) n %
=)
g Kiz 309 [52,2 31 443 85 46,2 43 42,2 17 44,7 485 49,2
O Erkek 283 |47.8 39 55,7 99 53,8 59 57,8 21 55,3 501 50,8
Hazirlik 18 3,0 9 12,9 9 49 7 6,9 5 13,2 48 49
1.Sinif 152 |25,7 17 243 54 29,3 31 30,4 8 21,1 262 26,6
E‘ 2.Simif 136 23,0 25 35,7 44 23,9 22 21,6 11 28,9 238 24,1
%

3.Smif 152 |25,7 9 12,9 42 22,8 20 19,6 9 23,7 232 23,5

4.Smif | 134 22,6 | 10 14,3 35 19,0 22 21,6 5 13,2 206 20,9

Toplam | 592 ]100,0 | 70 100,0 [ 184 [ 100,0 | 102 | 100,0 38 100,0 986 | 100,0

LHL. 407 68,8 | 49 70,0 131 71,2 63 61,8 24 63,2 674 68,4

Anadolu L.| 93 15,7 9 12,9 28 15,2 22 21,6 8 21,1 160 16,2

Meslek L. | 34 5,7 3 4,3 10 5.4 10 9,8 3 7,9 60 6,1

D
172}
= | DizL. |30 [51 | 8 14 | 7 3.8 2 2,0 1 26 |48 | 49
(]
= e
S [ Askdgre [0 oo | 0,0 3 1,6 2 2,0 1 26 |22 | 22
(=} tim L.
g
S Anadolu
S | ogretmen | 8 |14 | 0 0,0 2 11 1 1,0 0 00 |11 | 1.1
L.
FenL. | 4 o7 | 1 1.4 3 1,6 2 2,0 1 26 |11 | 1.1

Toplam | 592 [100,0 | 70 100,0 [ 184 [ 100,0 | 102 | 100,0 38 100,0 1986 | 100,0

Arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 340’1, erkek 6grencilerin ise 322’si bilmedigi
gruplardan gelen dini igerikli mesajlar1 bagkalarina gondermedigini ifade ederken,
arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 60’1 erkek 6grencilerin 80’1 ise dini icerikli mesajlari
baskalarina gonderdiklerini belirtmektedirler. Ogrenciler kaynagim bilmedikleri dini

bilgileri paylagsma konusunda ihtiyatli davranmaktadir denilebilir.

Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 27°si, 1. simif 6grencilerinin 169’u,
2. simf Ogrencilerinin 161°1, 3. simif 6grencilerinin 161’1 ve 4. simf 6grencilerinin 144’
bilmedigi gruplardan gelen dini igerikli mesajlar1 baskalarina da gondermediklerini;
Arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 12’si, 1. simif 6grencilerinin 39’u, 2. sinif

ogrencilerinin 33’#, 3. simnif ogrencilerinin 29’1 ve 4. simif 6grencilerinin 27’si bilmedigi
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gruplardan gelen dini icerikli mesajlar1 baskalarina gonderdiklerini belirtmektedirler. Bu
sonuclara bakilarak ogrencilerin ¢ogunlugunun tanimadiklar: kisilerden gelen dini icerikli

sosyal medya paylasimlarini baskalarin1 gondermedikleri sdylenebilir.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 456’s1, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 102’si, Meslek Lisesi mezunlarinin 37’si, diiz lise mezunlarimin 38’1,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 16°s1, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 8’i ve Fen
Lisesi mezunlarinin 5°i bilmedikleri gruplardan gelen dini icerikli mesajlar1 baskalarina
gonderdiklerini; aragtirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 87’si, Anadolu Lisesi
mezunlarinin  30’u, Meslek Lisesi mezunlarinin 13’4, diiz lise mezunlarinin 3’4,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 3’ii, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 1°i ve Fen
Lisesi mezunlarinin 3’ii bilmedikleri gruplardan gelen dini igerikli mesajlar1 baskalarina
gonderdiklerini ifade etmektedirler. Bu sonuglara gore Ilahiyat Fakiilteleri 6grencileri
mezun olduklar lise tiirline gore sosyal medyadaki dini icerikli mesajlar1 baskalarina

gonderme taraftart degildirler denilebilir.

“Bilmedigim gruplardan gelen dini icerikli mesajlar1 bagkalarina da gonderirim”
degiskeni ile “Sinif’(p=0,004) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik goriilmektedir.
Bununda birlikte “Cinsiyet”(p=0,215) ve “Mezun olunan lise”’(p=0,916) degiskenleri ile
“Bilmedigim gruplardan gelen dini igerikli mesajlar1 bagkalarina da gonderirim” degiskeni

arasinda ise anlamli bir farklilik goriillmemektedir.
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Olcek 2- Crostab Analizi 6

Sekil 3.38. Sosyal medyada yapilan dini tartismalara katilirnm.
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n464-%47,1), 2. Katlmiyorum (n78-%7,9), 3.Kararsizim (n280-
%28,4), 4. Katiliyorum (n127-%12,9), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n36-%3,7).



Tablo 3.56.

degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.

“Sosyal medyada yapilan dini

134

tartismalara katilirim.”

g : £ £
=
< g ;5 g E = E
= = = Z S = S £
= E Z & 2 = = 3
35 = E = &= =
iz S ¥ ¥ 2 2 2 S
- n % n % n % n % n % n %
>
Z Kiz 257 |554 |30 | 385 |122 | 436 |59 | 465 |16 | 444 484 | 491
Ol Erkek |207 446 |48 | 615 158 | 564 |68 | 535 |20 | 556 |[s01 | 509
Hazirhk | 18 |39 | 7 9,0 |11 | 39 10 | 7.9 2 56 |48 | 49
1.Smf [108 [233 |20 | 372 |82 [ 203 |37 201 |6 | 167 |262 | 266
=] 2.5mf [122 263 |15 | 192 |61 | 218 |25 | 197 |14 | 389 237 | 241
P o3smf [112 |2410 {14 [ 179 |72 | 257 [25 | 197 |9 | 250 |232 | 236
4Smf |104 [224 |13 [ 167 |54 | 193 |30 | 236 |5 | 139 |206 | 209
Toplam | 464 1000 | 78 [ 1000 |280 | 1000 |127 [1000 |36 |[1000 |985 | 1000
iHL. 327 |705 |51 | 654 |185 | 6610 |8 | 677 |25 | 694 |674 | 684
AnadoluL.| 69 [149 |15 | 192 |50 [ 179 |19 | 150 | 7 | 194 [160 | 162
o [Meslek L. | 28 |60 |5 6,4 17 | 61 8 6,3 1 28 |59 | 60
| DizL. |20 |43 | 4 5.1 16 | 57 6 47 2 56 |48 | 49
(]
= e
S | Askdgre |, o6 | 13 5 1.8 4 3,1 0 00 |22 | 22
(=} tim L.
g
S Anadolu
S | ogretmen | 4 |09 | 0 0,0 5 1.8 2 1,6 0 00 |11 | 1.1
L.
FenL. | 4 |09 | 2 2.6 2 07 2 1,6 1 28 |11 | 1.1
Toplam | 464 1000 | 78 | 1000 [280 | 1000 |127 | 1000 |36 [1000 [985 | 1000

Arastirmaya katilan kiz Ogrencilerin 287’si, erkek ogrencilerin 255’1 sosyal

medyada yapilan dini tartismalara katilmadiklarini ifade ederken; kiz 6grencilerin 75’1

erkek Ogrencilerin 88’1 sosyal medyada yapilan dini tartigmalara katildiklarini ifade

etmektedirler. Kiz ve erkek 6grencilerin sosyal medyadaki tartismalara katilma oranlarinin

diisiik oldugu goriilmektedir.

Arastirmaya katilan hazirlik sinift 6grencilerinin 25°1, 1. sinif 68rencilerinin 137’si,

2. simmf 6grencilerinin 137’si, 3. simif 6grencilerinin 126’s1 ve 4. sinif 6grencilerinin 117°si

sosyal medyada yapilan dini tartismalara katilmadiklarini; arastirmaya katilan hazirlik

sinift 6grencilerinin 12’si, 1. sinif 6grencilerinin 43, 2. simif 6grencilerinin 39’u, 3. simif

ogrencilerinin 34’1 ve 4. simif 6grencilerinin 35’1 sosyal medyada yapilan dini tartismalara
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katildiklarim1 ifade etmektedirler. Sonuglardan goriilecegi iizere, Ilahiyat Fakiiltesi
ogrencilerinin biiylik ¢cogunlugu sosyal medyada dini igerikli tartismalara katilmayi tercih

etmemektedir.

Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 378’1, Anadolu Lisesi mezunlarinin 84’1, Meslek
Lisesi mezunlarimin 33’{i, diiz lise mezunlarinin 24’1, Acikdgretim Lisesi mezunlarinin
13’ii, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 4’ii ve Fen Lisesi mezunlarinin 6’s1 sosyal
medyada yapilan dini tartismalara katilmadiklarini; arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi
mezunlarinin 111’1, Anadolu Lisesi Mezunlarinin 26’s1, Meslek Lisesi mezunlarinin 9’u,
diiz lise mezunlarinin 8’i, A¢ikdgretim Lisesi mezunlariin 4’ii, Anadolu Ogretmen Lisesi
mezunlarinin 2’si ve Fen Lisesi mezunlarinin 3’1 sosyal medyada yapilan dini tartismalara

katildiklarini ifade etmektedirler.

“Sosyal medyada yapilan dini tartigmalara katihnm”  degiskeni ile
“Cinsiyet”’(p=0,005) degiskeni arasinda anlamli bir farklihk goriilmektedir. Bununla
birlikte “Simif’(p=0,053) ve “Mezun olunan lise”’(p=1,000) degiskenleri ile “Sosyal
medyada yapilan dini tartismalara katilirnm” degiskeni arasinda ise anlamli bir farklilik

goriilmemektedir.
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Olcek 2- Crostab Analizi 7

Sekil 3.39. Yapmadigim bir ibadetin 6nemine dair paylasimlarda bulunurum.
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n615-%62,4), 2. Katilmiyorum (n72-%7,3), 3.Kararsizim (nl147-
%14,9), 4. Katiliyorum (n108-%11,0), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n43-%4.,4).
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Tablo 3.57.“Yapmadigim bir ibadetin Onemine dair paylasimlarda

bulunurum.” degiskeninin cinsiyet, simif ve mezun olunan liseye gore analizi.

g E £ £
=
< g ;5 g E = E
2 2 = 7 S = 9 £
EE £ 5 E ko 3
Z23z = 5 G Z = &
2 S Y Y Y R =
- n % n % n % n % n % n %
=
g Kiz 323 52,5 39 54,2 57 38.8 46 42,6 20 46,5 485 49,2
© Erkek 292 | 47,5 33 45,8 90 61,2 62 57,4 23 53,5 500 50,8
Hazirlik 23 3,7 6 8.3 9 6,1 5 4,6 5 11,6 48 4,9
1.Simf 158 25,7 21 29,2 43 29,3 29 26,9 10 23,3 261 26,5
E‘ 2.Simf 134 21,8 32 444 35 23,8 25 23,1 12 279 238 24,2
@

3.Smif 158 | 25,7 8 11,1 30 20,4 25 23,1 11 25,6 232 23,6

4.Simif 142 | 23,1 5 6,9 30 20,4 24 22,2 5 11,6 206 20,9

Toplam 615 [100,0| 72 100,0 | 147 [ 100,0 | 108 | 100,0 | 43 100,0 | 985 | 100,0

LHL. 433 | 704 | 46 63,9 93 63,3 74 68,5 28 65,1 674 68,4

Anadolu L.| 95 15,4 7 9,7 31 21,1 20 18,5 7 16,3 160 16,2

Meslek L. | 36 5,9 4 5,6 10 6,8 7 6,5 2 4,7 59 6,0

D
172}
| DizL. | 27 | 44 | 7 97 6 41 4 3,7 4 93 | 48 | 49
(]
= e
S [ Aqkdgre | o f 4 | 5 42 3 2,0 1 0,9 0 00 | 22 | 22
(=} tim L.
g
S Anadolu
S | ogretmen | 6 | 1.0 | 1 1.4 2 1.4 1 0,9 1 23 | 11| 11
L.
Fen L. 3 o5 | 4 5.6 2 1.4 1 0,9 1 23 | 11| 11

Toplam 615 [100,0] 72 100,0 | 147 [ 100,0 | 108 | 100,0 | 43 100,0 | 985 | 100,0

Arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 362’si, erkek ogrencilerin 325’1 yapmadiklari
bir ibadetin onemine dair paylasimlarda bulunmadiklarini, kiz 6grencilerin 66’s1 erkek
ogrencilerin 85’1 ise yapmadiklar1 bir ibadetin 6nemine dair paylasimlarda bulunduklarini
ifade etmektedirler. Bazen maddi durumlardan dolay1 bazi ibadetleri yapamayiz (Ornegin
hac ibadeti). Yapilamayan ibadet, o ibadetin 6nemsiz oldugunu gostermez. Kiz ya da erkek

ogrencilerin yapmadiklar: ibadetle ilgili paylasimda bulunmamalar1 6nemli bir bulgudur.

Arastirmaya katilan hazirlik sinift 6grencilerinin 29’u, 1. sinif 6grencilerinin 179u,
2. siif 6grencilerinin 166’s1, 3. sinif 6grencilerinin 166°s1 ve 4. sinif 6grencilerinin 147’si
yapmadiklar1 bir ibadetin Onemine dair paylasimlarda bulunmadiklarini; arastirmaya

katilan hazirhk smifi  dgrencilerinin  10’u, 1. smuf Ogrencilerinin 39’u, 2. simif




138
ogrencilerinin 37’si, 3. smuf Ogrencilerinin 36’s1 ve 4. smif O6grencilerinin 29’1
yapmadiklar1 bir ibadetin 6nemine dair paylasimlarda bulunduklarini ifade etmektedirler.
Bu sonuclar ilahiyat Ogrencilerinin bilyiikk cogunlugunun simiflar1 farkli olsa da

yapmadiklari bir ibadet konusunda paylasimda bulunmadiklarini gostermektedir.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 479’u, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 102’si, Meslek Lisesi mezunlarinin 40’1, diiz lise mezunlarinin 34,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 18’1, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 7’si ve Fen
Lisesi mezunlarinin 7°si yapmadiklar1 bir ibadetin ©Onemine dair paylasimlarda
bulunmadiklarini; aragtirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlariin 102’si, Anadolu
Lisesi mezunlarinin 27’si, Meslek Lisesi mezunlarinin 9’u, diiz lise mezunlarinin 8’1,
Acikogretim Lisesi mezunlarinin 1’i, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 2’si ve Fen
Lisesi mezunlarinin 2’si yapmadiklar1 bir ibadetin Onemine dair paylasimlarda

bulunduklarini belirtmektedirler.

“Yapmadigim bir ibadetin onemine dair paylasimlarda bulunurum” degiskeni ile
“Cinsiyet”’(p=0,019) ve “Simf’(p=0,001) degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik
goriilmektedir. Ancak “Mezun olunan lise”(p=0,647) degiskeni ile “Yapmadigim bir
ibadetin onemine dair paylasimlarda bulunurum” degiskeni arasinda anlamli bir farklilik

goriilmemektedir.



139
Olcek 2- Crostab Analizi 8

Sekil 3.40. Kullandigim sosyal aglarin herhangi birinde ya da hepsinde profil

fotografimda dini bir simge kullanirim.
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1. Kesinlikle Katilmiyorum (n524-%53,1), 2. Katilmiyorum (n86-%8,7), 3.Kararsizim (n204-
%?20,7), 4. Katiliyorum (n131-%13,3), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n41-%4,2).
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Tablo 3.58. “Kullandigim sosyal aglarin herhangi birinde ya da hepsinde
profil fotografimda dini bir simge kullamirim.” degiskeninin cinsiyet, ssmf ve mezun

olunan liseye gore analizi.

E § £ £
=
9 3 5 § = v =
= > N = o =
EE : : z 5 2
2% Ei g g Z = =
M s ) ) X N 4 =~
- n %0 n % n % n Y% n % n %
>
‘2| Kz 264 | 504 | 47 | 547 | 96 | 471 | 63 | 48.1 | 15 | 366 | 485 | 492
< Erkek 260 | 49,6 | 39 45,3 108 52,9 68 51,9 26 63,4 501 50,8
Hazirlik 13 2,5 9 10,5 11 5.4 9 6,9 6 14,6 48 4,9
1.Simnuif 135 25,8 21 24.4 67 32,8 28 21,4 11 26,8 262 26,6
E 2.Smif 126 24,0 20 23,3 46 22,5 37 28,2 9 22,0 238 24,1
xR

3.Smf | 142 27,1 18 20,9 38 18,6 28 21,4 6 14,6 232 23,5

4.Smif | 108 20,6 | 18 20,9 42 20,6 29 22,1 9 22,0 206 20,9

Toplam | 524 |[100,0 | 86 100,0 [204 | 100,0 | 131 100,0 | 41 100,0 1986 | 100,0

LH.L. 373 [71,2 | 59 68,6 133 65,2 83 63,4 26 63,4 674 68,4

Anadolu L. 78 14,9 | 13 15,1 33 16,2 28 214 8 19,5 160 16,2

Meslek L. | 28 5,3 4 4,7 17 8,3 8 6,1 3 7,3 60 6,1

D

172}

| DizL. |23 |44 |6 7.0 9 4.4 8 6.1 2 49 |48 | 49
(]

= e

S [ Askdgre | o o5 | 12 5 25 2 1,5 1 24 |22 | 22
(=} tim L.

g

S Anadolu

S | ogretmen | 7 |13 | 1 12 3 1,5 0 0,0 0 00 |11 11

L.

Fen L. 2 0,4 2 2,3 4 2,0 2 1,5 1 2,4 11 1,1

Toplam | 524 |[100,0 | 86 100,0 [204 | 100,0 | 131 100,0 | 41 100,0 1986 | 100,0

Arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 311’1, erkek 6grencilerin 299°u kullandiklari
sosyal aglarin herhangi birinde ya da hepsinde profil fotograflarinda dini bir simge
kullanmadiklarin1 ifade ederken, erkek ogrencilerin 94’1, kiz Ogrencilerin 78’1 sosyal
aglarin herhangi birinde ya da hepsinde profil fotograflarinda dini bir simge kullandiklarim

belirtmektedirler.

Hazirlik sinifit  6grencilerinin 22’°si, 1. smmf oOgrencilerinin 156’s1, 2. sif
ogrencilerinin 146’s1, 3. smif Ogrencilerinin 160’1 ve 4. smif Ogrencilerinin 126’s1
kullandiklar1 sosyal aglarin herhangi birinde ya da hepsinde profil fotografinda dini bir

simge kullanmadiklarini; arastirmaya katilan hazirlik sinifi 6grencilerinin 15’1, 1. simf
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ogrencilerinin 39’u, 2. smif O6grencilerinin 46’s1, 3. sinif 6grencilerinin 34’i ve 4. smif
ogrencilerinin 38’1 kullandiklar1 sosyal aglarin herhangi birinde ya da hepsinde profil
fotografinda dini bir simge kullandiklarimi ifade etmektedirler. Bu sonuglar katilimci
ogrencilerin ¢ogunlugunun sosyal aglardaki profil fotograflarinda dini bir simge

kullanmadiklarini ortaya koymaktadir.

Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 432’si, Anadolu Lisesi mezunlarinin 91’1, Meslek
Lisesi mezunlarinin 32’si, diiz lise mezunlarinin 29’u, Ag¢ikogretim Lisesi mezunlarinin
14’14, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 8’i ve Fen Lisesi mezunlarinin 4’u
kullandiklar1 sosyal aglarin herhangi birinde ya da hepsinde profil fotografinda dini bir
simge kullanmadiklarini; arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 109’u,
Anadolu Lisesi mezunlarinin 36’s1, Meslek Lisesi mezunlarinin 11°1, diiz lise mezunlarinin
10’u, Acikdgretim Lisesi mezunlarinin 3’ii ve Fen Lisesi mezunlarinin 3’ii kullandiklart
sosyal aglarin herhangi birinde ya da hepsinde profil fotografinda dini bir simge

kullandiklarini ifade etmektedirler.

“Kullandigim sosyal aglarin herhangi birinde ya da hepsinde profil fotografimda
dini bir simge kullanirim” degiskeni ile “Simif”’(p=0,006) degiskeni arasinda anlaml bir
farkliik goriilmekte iken “Cinsiyet”(p=0,359) ve “Mezun olunan lise”(p=0,937)

degiskenleri arasinda ise anlamli bir farklilik goriilmemektedir.
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Olcek 2- Crostab Analizi 9

Sekil 3.41. Sosyal medya iizerinden dua talebinde bulunan birine dua ederim.

. 3 ; ;

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n185-%18,8), 2. Katilmiyorum (n136-%13,8), 3.Kararsizzim (n279-
%?28,3), 4. Katiliyorum (n262-%26,6), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n123-%12,5).
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Tablo 3.59. ‘“Sosyal medya iizerinden dua talebinde bulunan birine dua

ederim.” degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.

g : g g
=
< g ;5 g E = E
= = 2 3 S = S =
EE £ 5 ol EL 3
Zs 5 5 5 Z 5 &
2 S Y Y Y R =
- n % n % n % n % n % n %
=
g Kiz 68 36,8 | 83 61,0 134 48,0 146 55,7 54 43,9 485 49,2
O Erkek 117 | 632 | 53 39,0 145 52,0 116 44,3 69 56,1 500 50,8
Hazirlik 5 2,7 9 6,6 16 5,7 9 3.4 9 7,3 48 4,9
1.S1mf 48 259 | 42 30,9 80 28,7 65 24,8 27 22,0 262 26,6
E‘ 2.S1mif 45 243 | 34 25,0 65 23,3 69 26,3 24 19,5 237 24,1
“ 3.Simf 43 23,2 30 22,1 67 24,0 62 23,7 30 24,4 232 23,6
4.Smif 44 23,8 | 21 15,4 51 18,3 57 21,8 33 26,8 206 20,9
Toplam | 185 |100,0 | 136 100,0 | 279 100,0 | 262 100,0 | 123 | 100,0 985 | 100,0
IL.HL. 123 | 66,5 | 90 66,2 170 60,9 205 78,2 86 69,9 674 68,4
Anadolu L.| 27 146 | 24 17,6 61 21,9 28 10,7 20 16,3 160 16,2
2 Meslek L. [ 13 7,0 10 7.4 16 5,7 10 3.8 10 8,1 59 6,0
j Diiz L. 17 9,2 7 5,1 14 5,0 5 1,9 5 4,1 48 4,9
s
| .
£ | Acikogre
S Gm L. 2 1,1 2 1,5 8 2,9 8 3.1 2 1,6 22 2,2
g
§ | Anadolu
= | 0gretmen 2 1,1 1 0,7 6 2,2 2 0,8 0 0,0 11 1,1
L.
Fen L. 1 0,5 2 1,5 4 1.4 4 1,5 0 0,0 11 1,1
Toplam | 185 |100,0 | 136 100,0 | 279 100,0 | 262 100,0 | 123 | 100,0 985 | 100,0

Arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 151’1, erkek ogrencilerin 170’1 sosyal medya

izerinden dua talebinde bulunan birine dua etmediklerini; kiz 6grencilerin 200’i, erkek

ogrencilerin 185’1 sosyal medya iizerinden dua talebinde bulunan birine dua ettiklerini

ifade etmektedirler. Arastirmaya katilan kiz 6grencilerin 134’1, erkek 6grencilerin 145’1

sosyal medya iizerinden dua talebinde bulunan birine dua etme konusunda kararsiz

olduklarini belirtmektedirler.

Hazirlik sinif1 6grencilerinin 14’4, 1. sinif 68rencilerinin 90’1, 2. sinif 6grencilerinin

79’u, 3. sinif 6grencilerinin 73’ ve 4. siif 6grencilerinin 65’1 Sosyal medya iizerinden

dua talebinde bulunan birine dua etmediklerini; arastirmaya katilan hazirlik sinifi

ogrencilerinin 18’1, 1.

siif Ogrencilerinin 92’°si, 2. simf 6grencilerinin 93’1, 3. smif




144

ogrencilerinin 92’si ve 4. simif 6grencilerinin 90’1 sosyal medya iizerinden dua talebinde
bulunan birine dua ettiklerini ifade etmektedirler. Bu sonuglar genel olarak 6grencilerin

sosyal medyadan gelen dua istegi konusunda kararsiz kaldiklarin1 gostermektedir.

Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 213’#, Anadolu Lisesi mezunlarinin 51°i, Meslek
Lisesi mezunlarimin 23’{i, diiz lise mezunlarinin 24’°il, Acikdgretim Lisesi mezunlarinin
4’1, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 3’ii ve Fen Lisesi mezunlarinin 3’i sosyal
medya iizerinden dua talebinde bulunan birine dua etmediklerini; arastirmaya katilan Imam
Hatip Lisesi mezunlarinin 291’1, Anadolu Lisesi mezunlarinin 48’1, Meslek Lisesi
mezunlarinin 20’si, diiz lise mezunlarinin 10’u, Ac¢ikégretim Lisesi mezunlarinin 10°u,
Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 2’si, Fen Lisesi mezunlarinin 4’ii sosyal medya

tizerinden dua talebinde bulunan birine dua ettiklerini belirtmektedirler.

“Sosyal medya iizerinden dua talebinde bulunan birine dua ederim” degiskeni ile
“Cinsiyet”’(p=0,000) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik goriillmektedir. Bununla
birlikte “Sinif”’(p=0,445) ve “Mezun olunan lise”(p=0,164) degiskenleri ile “Sosyal medya
izerinden dua talebinde bulunan birine dua ederim” degiskeni arasinda anlamli bir farklilik

goriilmemektedir.
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Olcek 2- Crostab Analizi 10

Sekil 3.42. Sosyal medyadan gelen dini icerikli mesajlar beni etkiler.

3 3 3 ; ;

1. Kesinlikle Katilmiyorum (n289-%29,3), 2. Katilmiyorum (n88-%38.,9), 3.Kararsizzim (n306-
%31,0), 4. Katiliyorum (n240-%?24,3), 5. Kesinlikle Katiliyorum (n63-%6,4).
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Tablo 3.60. “Sosyal medyadan gelen dini icerikli mesajlar beni etkiler.”

degiskeninin cinsiyet, sinif ve mezun olunan liseye gore analizi.

E : £ £
=
< g ;5 g E = E
2 2 = 7 S = 9 £
= E £ & = s = E:
Zs 5 5 5 Z %5 &
2 S Y Y Y R =
- n % n % n % n % n % n %
>
g Kiz 145 | 50,2 46 52,3 145 47,4 128 53,3 21 33,3 485 49,2
© Erkek 144 | 49,8 42 47,7 161 52,6 112 46,7 42 66,7 501 50,8
Hazirlik 6 2,1 8 9,1 17 5,6 7 2.9 10 15,9 48 4,9
1.Sinif 76 26,3 27 30,7 76 24.8 67 279 16 25,4 262 26,6
E‘ 2.Smif 76 26,3 22 25,0 70 229 56 23,3 14 22,2 238 24,1
A

3.Smif 67 | 232 | 15 17,0 79 25,8 60 25,0 11 17,5 232 23,5

4.Simif 64 | 22,1 16 18,2 64 20,9 50 20,8 12 19,0 206 20,9

Toplam | 289 [100,0 | 88 100,0 ]306 | 100,0 | 240 [ 100,0 63 100,0 1986 | 100,0

LHL. 201 | 69,6 | 58 65,9 207 67,6 172 71,7 36 57,1 674 68,4

Anadolu L.[ 44 15,2 9 10,2 55 18,0 40 16,7 12 19,0 160 16,2

Meslek L. | 13 4.5 10 11,4 20 6,5 11 4,6 6 9,5 60 6,1

D
172}
'j Diiz L. 15 52| 6 6,8 15 4,9 8 33 4 63 | 48 | 49
(]
= e
12
S| Ackogre | o | 54| 3 3.4 6 2,0 3 3 48 | 22 | 22
(=} tim L.
g
S Anadolu
> | Ogretmen | 5 1,7 1 1,1 2 0,7 3 12 0 0,0 11 1,1
L. ’
Fen L. 4 |14 ] 1 1,1 1 0,3 3 1,2 2 3.2 11 1,1

Toplam | 289 |100,0 | 88 100,0 [306 [ 100,0 | 240 | 100,0 63 100,0 1986 | 100,0

Arastirmaya katilan kiz ogrencilerin 191’1, erkek Ogrencilerin 186°s1 sosyal
medyadan gelen dini icerikli mesajlarin kendilerini etkilemedigini ifade ederken; kiz
ogrencilerin 149’u, erkek Ogrencilerin 154’ sosyal medyadan gelen dini igerikli

mesajlarin kendilerini etkiledigini ifade etmektedirler.

Hazirlik smifi  6grencilerinin 14’1, 1. smmf oOgrencilerinin 103’4, 2. smif
ogrencilerinin 98’1, 3. smif Ogrencilerinin 82’si ve 4. simmf Ogrencilerinin 80’1 sosyal
medyadan gelen dini icerikli mesajlarin kendilerini etkilemediklerini; arastirmaya katilan
hazirlik sinifi 6grencilerinin 17°si, 1. simif 6grencilerinin 83’1, 2. sinif 6grencilerinin 70’1,
3. swif dgrencilerinin 71’1 ve 4. sinif Ogrencilerinin 62’si sosyal medyadan gelen dini

icerikli mesajlarin kendilerini etkiledigini ifade etmektedirler. Bu sonuglara gore bazi




147

ogrencilerin sosyal medyadan gelen dini igerikli mesajlardan etkilendikleri sonucu

cikarilabilir.

Arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 259’u, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 53’4, Meslek Lisesi mezunlarimin 23’u, diuz lise mezunlarinin 21°1,
Acikogretim Lisesi mezunlarmin 10’u, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarinin 6’s1 ve Fen
Lisesi mezunlarinin 5’1 sosyal medyadan gelen dini icerikli mesajlarin kendilerini
etkilemedigini; arastirmaya katilan Imam Hatip Lisesi mezunlarinin 208’1, Anadolu Lisesi
mezunlarinin 52°si, Meslek Lisesi mezunlarimin 17’si, diiz lise mezunlarinin 12’si,
Acikogretim Lisesi mezunlarmin 6°s1, Anadolu Ogretmen Lisesi mezunlarmin 3’ii ve Fen
Lisesi mezunlarinin 5’1 sosyal medyadan gelen dini icerikli mesajlarin kendilerini

etkiledigini ifade etmektedir.

“Sosyal medyadan gelen dini icerikli mesajlar beni etkiler” degiskeni ile
“Stmif”’(p=0,010) degiskeni arasinda anlaml bir farklilik goriilmektedir. Bununla birlikte
“Cinsiyet”(p=0,065) ve “Mezun olunan lise”(p=0,223) degiskenleri ile “Sosyal medyadan
gelen dini icerikli mesajlar beni etkiler” degiskeni arasinda anlamli bir farklilik

goriilmemektedir.



SONUC ve ONERILER

Son yiizyilda gerceklesen degisimlerin temelinde yatan teknolojik degisimler bireyler
arasindaki iliskileri ve iliski bicimlerini degistirmektedir. Bu durum Kkiiltiirel olarak da bir
takim degisikliklerle sonuglanmaktadir. Maddi ve manevi kiiltiir kavramlariyla ifade
ettigimiz degisikliklere baktigimizda maddi kiiltirde gerceklesen degisimlerin manevi
kiiltiirtinde belirleyicisi oldugu goriilmektedir. Teknolojinin bdylelikle insanlarin gelisim
hizin1 arttirmasi ve kolaylastirmasinin yaninda insanlar arasindaki iliskilerin ve degerlerin

tehlikeye girmesine de neden olabildigi degerlendirilmektedir.

Teknolojik gelismenin en 6nemli argiimanlarindan birisi de kitle iletisim ara¢laridir.
Bu araglar vasitasiyla bir¢ok mesaj aktarilmaktadir. Verilen mesajlarin igerigi bu siire¢
icerisinde tekrar tekrar sekillendirilmektedir. Bununla birlikte bu mesaj iletiminin
yapilmasini saglayan birden fazla kitle iletisim yolunun bulunmasi verilmek istenen
mesajlarin medya sektoriindeki ticari kaygiya gore sekillenmesine de sebep olmaktadir.

Boylelikle alg1 bigimi tiim bu degisikliklerden etkilenmektedir.

Teknoloji tiim alanlardaki alg1 bigimini etkiledigi gibi din egitimi alanindaki alg1 ve
algilanis bicimini etkilemekte ve degistirmektedir. Bu durum hem pratik hem de din
egitimi alaninda kendisini gostermektedir. Bircok kisinin, kurum ve kurulusun taninirligini
arttirma, ilgi toplama ve reklam yapma veya cesitli misyon ve hedeflere ulagmak amaciyla
gorliniir olmaya calistigl sosyal medya platformlarinda paylasilan dini icerikler ziyadesiyle

onemli bir yer teskil etmektedir.

Sosyal medya alaninda dini igeriklerin paylasilmasinin en onemli nedenlerinden
birisi, sosyal medyanin popiilerligi ve bilginin en hizli yayildig:1 alan olmasidir. Sosyal
medya platformlarinda paylasimlarin kolaylig1 her ne kadar olumlu olarak algilansa da bu
paylasimlar onemli bir sorunu da ortaya ¢ikarmaktadir. Bu problem kisaca sosyal medya
iceriklerinin sorgulanmadan paylasilmasi ve bu paylasimlarin yeterince sorgulanmadan
kabul edilmesidir. Bu platformda 6zellikle dini bilgilerin diger bilgilere nazaran daha az
sorgulandig1 goriilmektedir. Bu olguya ek olarak sosyal medyanin sagladig: kitle iletisim
firsatlar ile ortaya ¢ikan ticari kaygilarla birlikte dinin bir meta haline doniismesi sorunsali
da dikkatleri ¢cekmektedir. Giinlimiiziin en geligmis iletisim aracglarindan biri olan sosyal

medyanin bu agilardan bir kez daha gozden gecirilmesi, 6zellikle sosyal medya din
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iliskisinin giivenilir bilgi paylasimi konusunda tekrar degerlendirilmesi gerektigi

diistiniilmektedir.

Egitim kurumu toplumsal hayatin tiim kurumlari ile iliski igerisinde olan ve olmasi
gerektigine inanilan bir kurumdur. Kitle iletisim araclari ve egitim iliskisinde karsimiza
cikan egitim tarzi, diger egitim tiirlerinden farklilik gostermektedir. Bunun en 6nemli araci
ise kuskusuz internettir. Bu c¢alismanin inceleme konusu din egitimi ve sosyal medya
arasindaki iliskidir. Kitle iletisim araglari, bir yoniiyle dinin toplumsal islevini yerine
getirme araci olarak goriilebilir. Gelisen teknoloji ve paralel olarak sosyal medya kullanimi
din egitiminin sadece smif ortaminda kalmamasini, sosyal igeriklerle halka daha kolay
ulagilabilmesini de saglayabilir. Universiteler ve o6zellikle Ilahiyat Fakiilteleri &gretim
iyeleri sosyal medya platformlarinda yer edinmeli ve giincel olarak gerekli gordiikleri din
egitimi materyallerini paylasabilirler. Boylelikle hem Ilahiyat Fakiilteleri dgrencileri hem

de din egitimi ile ilgilenen toplum dogru bilgiye kolaylikla ulagabilir.

Ozellikle Avrupa’da dinin insan hayatindaki yeri giderek azalmakta, kamusal
alanda din anlamini yitirmekte ve insanlarin aradiklart toplum ruhunu kitle iletisim
araglarinda toplumsal hayattaki gibi degil, gercegin kendisi olmayan ancak bu gercegin
yansimasi olan bir duruma doniismektedir. Bir ag toplumu yaklasimi giiniimiiz toplumsal

hayatin1 olusturmaktadir denilebilir.

Internet ag1 toplumu igerisinde bircok dini cemaat ve grup bulunmaktadir. Bu
cemaat ve gruplar mobil uygulamalar iizerinden metinler dinlemekte, dualar etmekte,
yazilimlar yoluyla nasil ibadet edilecegini bu uygulamalar iizerinden aktarmaktadir.
Kullanicilar da elde edilen bilginin olusum siirecinde bilgiyi kaydetme ve aktarma
gorevinde bulunmaktadirlar. Boylelikle bilginin paylasilmasina sosyal aglar iizerinden
katki sunmaktadirlar. Bu baglamda bilgi, sosyal medya ortaminda hem bireysel hem de
kollektif bir siirec igerisine dahil olmaktadir. Boylelikle din egitimi siireci de kitle iletisim
araglar1 ile gerceklestirilen bilgi siirecinin bir parcasi haline gelmektedir. Dini bilgileri
edinme yolu da kitaplardan, interaktif siireclere ve Ozelde de sosyal medya ve sosyal
medya aglarina dogru yonelmektedir. Daha 6nce de ifade edildigi gibi buradaki en 6nemli

problem dolasima giren dini bilgilerin dogrulugu ve giivenirliligidir.

Din ve sosyal medya arasindaki en 6nemli konulardan birisi de dinin geleneklerden
uzaklagsmasina sosyal medyanin neden oldugu goriisiidiir. Sosyal medyanin bireyin

toplumsal hayatindaki en 6nemli problemlerinden birisi, tiiketim toplumunun etkisiyle bu
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platformlarda gerceklesen begenilme arzusudur. Bu platformlarda begenilme arzusu
toplumsal gercekligin ortadan kalkmasina ve kisilerin hayatinin bir simiilasyonlar evrenine
doniismesine neden olacagi goriisii yayginlagsmaktadir. Yani bir gerceklik olarak
algilanmak isteyen goriiniim (simiilakr), gercek olmayan bir seyi gercekmis gibi sunmak
veya gostermeye calismak (simiile etmek) ve bir arag, bir makine, bir sistem, bir olguya
0zgii isleyis biciminin incelenme, gosterilme ya da aciklanma amaciyla bir maket ya da bir
bilgisayar programi araciligiyla yapay bir sekilde yeniden iiretilmesi (simiilasyon)
sorunsalinin ifade bicimi olarak karsimiza cikmasinin asil sebebi olarak goriinmesi

gercegidir.

Sosyal medyanin bilgi aktarim siiregleri olan algi, tutum ve telkin genelde egitim,
0zelde de din egitimi acisindan onemli bir yer teskil etmektedir. Bu egitim siireci oncelikle
bireyin sosyal medyada karsilastigi bilgiyi algilamasi ile baslamaktadir. Sonra, bunun
Oziimsenmesi ile birlikte bireyde olusan tutum ve buna bagli olarak diger bireylere telkini

ile sosyal medyadan elde edilen dini egitim siireci tamamlanmaktadir.

Bir din egitimcisinin yararlandigt en ©Onemli metotlardan birisi olan telkinin
gerceklesebilmesi i¢in tebligin de olmasi gerekmektedir. Bununla birlikte telkin olmadan
da teblig amacina ulasamaz. Bu baglamda sosyal medyanin telkin metodu ile Ilahiyat
Fakiiltesi 6grencilerine dini konulardaki katkist ve sosyal medyanin dini-egitsel yoniinii
tespit etmeye yonelik planlanan bu ¢alismadan elde edilen bulgularda anlamli sonuglar

ortaya ¢ikmustir.

Calisma kapsaminda oncelikle Tiirkiye nin yedi bolgesinde bulunan iiniversitelerin
[lahiyat Fakiiltelerinde egitim goren ogrencilere anket formlar1 araciligiyla sorular
yoneltilmis, 6grencilerden elde edilen bulgular konunun aciga c¢ikmasi igin kronolojik
olarak aktarilmistir. Akdeniz, Dumlupinar, Firat, Harran, Ondokuz Mayis, Onsekiz Mart ve
Orhangazi Universiteleri Ilahiyat Fakiiltelerinde yapilan bu arastirmaya Katilan
ogrencilerin cinsiyetleri acisindan kiz-erkek olarak dagilimlarinin birbirlerine yakin olarak
gerceklestigi gozlemlenmistir. Ogrencilerin ailelerinin ekonomik durumlarr ¢ogunlukla
orta ve ortanin altinda olmakla birlikte, ebeveynlerinin egitim durumlar1 da ¢ogunlukla lise
ve ilkokul mezunu konumundadir. Bu baglamda Ilahiyat Fakiilteleri ogrencilerinin
ailelerinin gelir durumunun genel niifusa gore orta ve ortanin alti oldugu ve egitim olarak

da orta egitimli ailelerden geldikleri yorumu yapilabilir.
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Ogrencilerin sosyal medya ile tamigma zamanlarinin da cogunluk olarak lise
donemlerinde olmasi iilkemizdeki sosyal medyanin gelisme tarihiyle bir paralellik
gostermektedir. Bu 6grencilerin cogunlugu ise giin icerisindeki zamanlarinin ortalama ii¢
saatini sosyal medyaya ayirmaktadirlar. Sosyal medya araclar icerisinde yogunlukla tercih
ettikleri ara¢ ise facebook olmaktadir. Bu durumda kullanici sayilarina bakildiginda fark

yaratacak herhangi bir durum ortaya ¢cikmamaktadir.

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanma nedenlerini siralandiginda “Vakit gecirmek,
mesajlagsmak, dini yazi1 ve videolardan haberdar olmak ve dini konularda bilgi sahibi
olmak” gibi nedenler 6n plana cikmaktadir. Buradan hareketle Ilahiyat &grencilerinin
onemli bir kismu dini konularda bilgilenme araci olarak sosyal medyadan faydalanmaktadir

denilebilir.

Ogrencilerin giivendikleri kitle iletisim araglari cogunlukla kitap (% 43,4) olarak
goriilmekle birlikte internet (% 33,9) ve sosyal medya (% 9,7)’nin da 6nemli bir yer teskil
ettigi sOylenebilir. Dini bir sorunun cevabini 6grenmek icin en cok kullandiklari arag ise
Google’dir. Bu duruma Google’in diinya c¢apinda bir arama motoru olmasi neden
olmaktadir. Ancak dini bilgi edinmek icin yararlandiklar1 kaynaklara bakilacak olursa
“Kur’an, siinnet ve din gorevlileri, Ilahiyat Fakiiltesi ders kitaplar1 ve hocalar1” disinda en
cok kullandiklar1 kaynak sosyal medyadaki dini icerikli web siteleri (% 20,3) olarak
karsimiza cikmaktadir. Ayrica ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya ortamlarinda
ogrendikleri bilgileri teyit etmek i¢in de dini bilgisi olan birisine (% 38,8) danistiklar
goriilmektedir. Bu verilerden hareketle karsimiza ¢ikan en Onemli sonug¢ kullanilan
kaynaklarin verdigi dogrulugun fazlasiyla 0znel ve gorece degisken bilgilerden elde
edilmesidir ki bu yoruma ve yorumlama yetisine dayanan dini bilgilerin birbirinden farkl

sekilleriyle karsilagilmasi anlamina da gelmektedir.

En dikkat cekici sonuglardan birisi ise dini konularin sosyal medya kullanicilarini
negatif yonde (sorgulayict ‘% 31,8, olumsuz ‘% 29,4°, siipheli ‘% 23,0°) etkiledikleri
goriisiine sahip olmalaridir. Bu sonucu daha dikkate deger kilan ise dgrencilerin sosyal
medyada karsilastiklar1 dini bilgilere yonelik goriisleri soruldugunda verdikleri “Bilgi
kirliligine yol agiyor (% 30,0), Dini paylasimlar, dini bilgi ve yasantima yeni bir sey
katmiyor (% 23,4) ve bilgi bozukluklarina yol agiyor (% 18,9)” cevaplart olmustur.
Ogrencilere sosyal medyanin din iizerinde olumsuz etkilerine iliskin goriisleri

soruldugunda verilen cevaplar “Hurafe dini anlatiyor (% 27.,9), Bilgilerin ¢cogu ana kaynak
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Kur’an’a dayanmiyor (% 27,9) ve Isteyen herkes yorum yapabiliyor (% 24,2)” olmustur.
Bununla birlikte ogrencilerin sosyal medyada 6grendikleri bilgilerin ne ise yaradig ile
ilgili goriisleri de (“Higbir ise yaramiyor (% 53,5), Dini bilgim artti (% 25,6) ve Dini
acidan bir uyanis yasadim (% 10,3)” arastirmay1 daha dikkat cekici kilmaktadir. Bireylerin
dini paylagimlar araciligiyla edindigi bilgilerin kendi bilgi birikimlerini onciil kabul ederek
degerlendirdikleri “Onceki” ve “sonraki” kiyasinda bulunduklar1 ve cevaplarin1 bu sekilde

verdiklerini de g6z oniinde bulundurmamiz gerekmektedir.

Hangi amagla paylasim yaptiklari sorulan 6grencilerin 6nemli bir kismi “Iyi ve
giizel olan seyleri yayginlastirmak (% 34,9)” olarak cevap vermesine ragmen ‘“Toplumun
geneliyle uyumlu goriinmek (% 28,3)” cevabini verenlerin de énemli bir cogunlugu teskil
ettigini goriilmektedir. Burada &grencilerin  6nemli bir c¢ogunlugunun toplumsal
normallerin disina ¢ikmak istemedikleri ve sosyal medya alanlarini da buna gore
sekillendirdikleri anlasilmaktadir. Bunun en Onemli Ornegini ise yine “Paylasimda
bulunmalarini etkileyen unsurlara iliskin goriislerin neler olduguna dair sorulan sorudan
almaktayiz. Ogrencilerin 6nemli bir kismi “Bayramlar, dini giinler ve geceler gibi kutsal
zamanlarda paylasim yaptiklarini ifade etmislerdir. Bu da Tiirk toplumsal hayatinin genel

kabulleriyle ortiismektedir.

Mevcut bilgileri ve sosyal medyadan 6grendikleri bilgileri yiizde olarak oranlamast
istenen Ogrencilerin verdikleri cevaplara bakildiginda ise mevcut bilgilerinin % 50’sinden
fazlasimm sosyal medyadan oOgrendiklerini ifade eden % 12,4’liikk bir kesim ortaya
cikmaktadir. Internet ve sosyal medya platformlarmin gelismeye devam ettigi goz Oniine

alindiginda bu oranin artacagi sdylenebilir.

Yukarida ifade edilen goriislerden yola ¢ikilarak, lahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin
sosyal medyadaki dini bilgi ve igeriklere kars1 temkinli bir yaklasima sahip olduklar1 ve
“Dini bilgi edinmek i¢in” sosyal medyadaki dini icerikli web sitelerinden (% 20,3) kismen
de olsa yararlandiklar1 sonucu ¢ikarilabilir. Bu caligmanin en dikkat ¢ekici sonuglarindan
biri ise “Dini bilgilerinizi nereden 6grendiniz” sorusuna verilen en yiiksek oranlardan birisi
olarak “Sosyal medya”(% 33,0) cevabinin verilmesidir. Bu durum, sosyal medyadan
ogrencilerin farkinda olmadan dini bilgileri elde ettigini gosteren en Onemli Ornektir.
Telkin metodu yoluyla 6grenmeyi agiklayabilecegimiz en onemli verinin de bu oldugunu
sOyleyebiliriz. Kisacas1 bireyler aslinda bir seyi Ogrenmeye calisirken karsilastiklar

iceriklerden ve bu igeriklerin verdikleri mesajlardan ister istemez etkilenmektedirler.
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Bireylerin mesaj1 verenler tarafindan yanlis goriilen tutum ve diisiinceleri degistirilmeye
veya daha makul kabul ettikleri bir tarafa yonlendirilmeye ¢alismalart sonucunda aldiklari
mesajlar1 gormekteyiz diyebiliriz. Biitiin caba bireylerin kendilerini ikna edebilecekleri
cevab1 alabilmesi cabasidir. Bunu agiklayacak olursak, bireylerin bir mesaji kendisini
degistiren veya etkileyen bir bilgi olarak kabul etmesinin altinda yatan sey o bilginin kabul
edilmis(ikna edici) olmasidir. Tiim bu bilgi edinme siirecleri icerisinde en etkili olaninin

sosyal medya oldugu goriilmektedir.

Bu tez calismasi belirli bir zaman diliminde toplanan verilerin (Kesitsel veriler)
analizi ve yorumlanmasindan yola cikilarak gerceklestirilmistir. Calisma bu yoniiyle
sinirlidir. Gelecekte gercgeklestirilecek calismalarda verilerin boylamsal olarak toplanmast
ve yorumlanmast konuya daha fazla aciklik kazandirabilir. Ayrica calisma kapsaminda
toplanan veriler Tiirkiye’nin belirli bolgelerinde yer alan yedi iiniversitede okuyan ilahiyat
Fakiiltesi ogrencilerinden elde edilmistir. ilahiyat Fakiiltelerinin sayisinin ve orneklem

sayisinin arttirilmasi ¢alisma sonuglarini etkileyebilir.
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EKLER
Degerli Arkadasim,

Bu arastirma, siz 6gretmen adaylarinin Sosyal Medya ve Din Egitimi becerilerini ortaya koymak
icin yapilmaktadir. Bu arastirma ile sizleri daha iyi tamimak ve sizlere daha fazla yardimci olmak
hedeflenmektedir. Arastirmada sizden higbir kimlik bilgisi istenmemektedir. Arastirma ile elde edilecek
sonuclar kisiler desifre edilmeden genel bir cercevede degerlendirilecektir. Liitfen size en uygun oldugunu
diisiindiigiiniiz secenege ( x ) isareti koyunuz. Eger diger secenegini kullanacaksaniz bosluga istenen bilgiyi
liitfen belirtiniz. Arastirmanin saglikli sonuclar vermesi i¢in ankette verilen biitiin sorulara liitfen igtenlikle
cevap verilmesi gerektigi unutmayiniz.

Arastirmaya ayiracaginiz zaman i¢in simdiden cok tesekkiir ederim.
Ismail DEMIR
[lahiyat Fakiiltesi Doktora Ogrencisi

Tel: 5552238838

E posta: idemir-35 @hotmail.com

KiSIiSEL BiLGi FORMU

1. Cinsiyetiniz: ( ) Kadmn () Erkek
2. Ailenizin ekonomik durumunu nasil algiliyorsunuz?
() 1400 ve alt1 () 1401-2800 () 2801-4200 () 4200 ve istl

3. Annenizin egitim durumu nedir?

() Okur-yazar degil () Okur-yazar () Ilkokul mezunu

() Ortaokul mezunu () Lise mezunu () Universite mezunu

4. Babanizin egitim durumu nedir?

() Okur-yazar degil () Okur-yazar () Ilkokul mezunu

() Ortaokul mezunu () Lise mezunu () Universite mezunu

5. Anne Meslegi: () Emekli; ( )is¢i; ( )Kamu personeli; ( ) Ev hanimi; () Esnaf; ()
diger

6. Baba Meslegi: ( ) Emekli; ( );esnaf; ( )is¢i; ( ) ciftei; () Kamu personeli; ( ) diger

7. Simifimz: ( ) Hazirlik ( ) 1. Sif ( )2.Smif ( ) 3. Sif ( H4.
Smif

8. Mezun oldugunuz lise tiirii:
9. Memleketiniz (Ailenizin Yasadig1 Sehir)

10. Kac yasindan beri sosyal medya kullamyorsunuz?

11. Sosyal medyada giin icerisinde ortalama kac saat geciriyorsunuz?

12. En ¢ok kullandigimz sosyal medya araclarindan iiciinii siralaymmz.

13. Dini bir sorunun cevabini bulmak icin en ¢ok hangi sosyal medyay: kullanirsimz?
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14- Sosyal medyanin en ¢ok hangi fonksiyonunu kullanirsiniz?

() Arkadasima mesaj gondermek () Dini yaz1 ve videolara goz atip onlardan
haberdar olmak

() Dini konularda bilgi sahibi olmak () Vakit gegirme
() Diger

15. Dini bir konuda bilgi edinmek i¢in en ¢ok hangi kaynaga bagvurursunuz?

() Sosyal medya, dini icerikli internet siteleri () Aile veya yakin cevre

() Televizyonlar () Alo fetva hatt1

() Kur’an ve Siinnet, din gorevlileri () llahiyat Fakiiltesindeki dersler, kitaplar
ve hocalar

() Diger (belirtir misiniz)

16- Dini bilgilerinizi en ¢ok kimden/ nerelerden 6grendiniz?

() Sosyal medyadan () Dini igerikli internet sitelerinden
() Aile veya yakin cevreden () Televizyonlardan

() Kur’an ve Siinnetten () IHL déneminden kalan bilgilerden
() Alo fetva hattindan () Din gorevlilerinden,

() Ilahiyat Fakiiltesindeki dersler, kitaplar ve hocalardan

() Diger (belirtir misiniz)

17- Dini konularda hangi Kitle iletisim aracmma daha cok giiven duyarsimz? (Gazete,
televizyon, radyo, dergi, internet, sosyal medya, kitap. diger)

18- Dini paylasimlarda bulunmak size hangi sosyo-psikolojik durumu saghyor?
() Ayni dini duygu ve diisiincedeki insanlarla iletisim halinde olma

() Dini inanglar aciklama hakki ve 6zgiirliigiinii yasama

() Irsad ve tebligde bulunma

() lyi bir sey yaparak sevap kazanma

() Manevi olarak iyi hissetme

19- Sosyal medyada paylasilan yanhs oldugunu diisiindiigiiniiz dini icerikli bilgilerin yanhs
oldugunu ne sekilde teyid edersiniz?
() Dini konulardaki bilgilerime bakarim
() Dini bilgisi olan birine danigirim
() Haberi yapan kuruma bakarim
() Diger
20- Sizce sosyal medya, kullanicilar: dini konularda nasil etkilemektedir?

() Olumlu () Olumsuz () Sorgulayici () Stipheli
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21- Sosyal medyada karsilastiZimz dini bilgiler hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?
() Okudugum sosyal medya paylasimlari sayesinde dini bilgilerim artt

() Sosyal medyadan hicbir dini bilgi 6grenmedim

() Bilgi kirliligine yol a¢iyor

() Dini paylasimlar dini bilgi ve yasantima yeni bir sey katmiyor

() Dini duygu ve diisiincelerimi aktif ve canli tutuyor

22- Sosyal medyada 6grendigim dini bilgiler sonucu;

() Dini bilgim artt1

() Dini agidan bir uyanis yasadim

() Namaza ve diger ibadetlere basladim

() Kuyafet tarzimi degistirdim, (Giyim tarzimda tesettiire daha cok riayet ettim ya da tersi)
() Nafile ibadetler yapmaya basladim

() Kendimi dine hizmete adadim

() Yogun bir dini hayat ve bir takim 6zel haller yastyorum

() Higbiri

23- Sizce insanlar sosyal medyada hangi amacla dini icerikli paylasimlarda bulunuyor?
() lyi ve giizel olan seyleri yayginlagtirmak icin

() Sevap kazanmak icin

() Inandig1 dini yayginlastirmak igin

() Mistik ve manevi duygular1 paylagmak icin

() Toplumun geneliyle uyumlu goriinmek icin

24- Sizce dini icerikli paylasimlarda bulunmayi en cok etkileyen unsur hangisidir?
() Dini konularda bir seyler 6gretme giidiisii

() Bayramlar, dini giin ve geceler gibi kutsal zamanlar

() Giincel dini tartigmalar

25- internet ve sosyal medya aglarmim din iizerinde olumsuz etkilerinin oldugunu diisiiniiyor
musunuz? Neden? (Hurafe dini anlatiyor, isteyen herkes yorun yapabiliyor, paylasimlarin altina
olumsuz yorumlar yaziliyor, bilgilerin ¢cogu ana kaynak Kur’an-1 Kerime dayanmiyor. Dinin hafife
alinmasina neden oluyor.)

26- Mevcut dini bilgilerinizin tamammm 100 puan iizerinden degerlendirirsek, sosyal
medyadan edindiginiz dini bilgilerinizin 100 puan icerisindeki orani sizce ne olurdu?
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Sosyal Medya ve Din Egitimi: ilahiyat Ogrencileri Olcegi: Size uygun oldugunu

diistindiigiiniiz secenege (x) isareti koyunuz.

=
=
. ) . 28 5| E 1Y
Sosyal Medya ve Din Egitimi: Ilahiyat Ogrencileri Olcegi 2 g S| = §
= = €| E| &=
£9 3| 5| 5| £%
4 M| M| M| M
Ozellikle son yillarda popiilerligi artan Deizm’e kars1 genclerin
27. | yogun ilgi gdstermesin en Onemli nedenini sosyal medya olarak | { | 2 | 3 | 4 5
goruyorum.
Sosyal medya sinif ici ders ile ilgili tartigsmalarin yiiriitilmesinde
28. S
onemli bir platformdur. N I >
Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaclar dogrultusunda egitim ile ilgili
29. . 1 2 4 5
(akademik) gruplar olusturulmasinda faydalidir? 3
Sosyal medya, ders esnasinda zengin coklu ortam desteginin
30. . . 1|2 3 4 5
saglanmasina (video, animasyon, ses vs..) katki saglar?
Sosyal medyadaki dini icerikli mesajlarin dini-egitsel yonii
31. - N 1|2 3 4 5
oldugunu diisiiniiyorum?
Sosyal medyadaki dini igerikli paylasimlarin farkinda olmadan
32, | ... g . 1|2 3 4 5
ogrenmeye katkis1 olduguna inaniyorum.
Sosyal medyanin dini icerikli paylasimlar vesilesiyle giindelik
33. . . 1|2 3 4 5
yasamimda beni daha da dindarlastirdigini diistiniiyorum.
Mezun oldugumda bir din egitimcisi olarak Ogrencilerimle
34. | iletisimde sosyal medyay1 etkili bir sekilde kullanacagimi| 1 | 2 | 3 | 4 5
diistiniiyorum.
Sosyal medya cocuklarin ve genclerin din egitimini olumsuz yonde
35. . .
etkilemektedir. tlpz)p3 )4 >
36. | Bir egitimci giinlimiiz sartlarinda etkili bir din egitimi yapmak | 1 | 2 | 3 | 4 5
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g
=
. ) ) 285 £l §| o8
Sosyal Medya ve Din Egitimi: Ilahiyat Ogrencileri Olcegi = = 3 S| = s
istiyorsa sosyal medyay1 kullanmalidir
37. | Sosyal medyada paylasimi yapilan dini bilgilere giivenirim 1121314 5
e £
<55 g B 5
=3 2 7| S| 28
S E|l 5| 2 EZ
38. | Sosyal medyada ¢ikan dini yayinlar dikkatimi ceker. 1121314 5
39. | Sosyal medyada dini icerikli paylagim yaparim. 1121314 5
40. | Sosyal medyada karsilastigim dini yayinlari sorgularim. 1121314 5
41. | Sosyal medyadan 6grendigim dini bir bilgiyi uygularim. 1121314 5
Bilmedigim gruplardan gelen dini icerikli mesajlar1 baskalarina da
42, N . 1|2 3 4 5
gonderirim.
43. | Sosyal medyada yapilan dini tartigmalara katilirim. 1121314 5
44. | Yapmadigim bir ibadetin 6nemine dair paylasimlarda bulunurum. 1121314 5
Kullandigim sosyal aglarinin herhangi birinde ya da hepsinde
45. . - C g 1|2 4 5
profil fotografimda dini bir simge kullanirim. 3
46. | Sosyal medya iizerinden dua talebinde bulunan birine dua ederim. 1121314 5
47. | Sosyal medyadan gelen dini igerikli mesajlar beni etkiler. 1121314 5

48- Hangi iiniversitede okuyorsunuz?




Kisisel Bilgiler
Soyadi, Adi
Uyrugu

Dogum Tarihi ve Yeri

Telefon

E-mail

Egitim

Derece
Tarihi

Doktora
2019

Yiiksek Lisans
2015

Lisans
2011

Lise
2002

Is Deneyimi

Yil

Yabana Dil
Ingilizce
Arapca

Yayinlar

OZGECMIS

: Demir, Ismail
:T.C.
: 11.09.1985/ Izmir

: 5552238838

: idemir-35 @hotmail.com

Egitim Birimi

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi

Izmir Imam Hatip Lisesi

Yer
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Mezuniyet

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi

Gorey
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