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ÖZET 

D�N� B�LG� ED�NME KAYNA�I OLARAK SOSYAL MEDYA 

(�LAH�YAT FAKÜLTES� Ö�RENC�LER� ÖRNE��) 

Teknoloji, tüm alanlardaki algı biçimini etkiledi�i gibi din e�itimi alanındaki algı 

biçimini de etkilemekte ve de�i�tirmektedir. Bu durum hem pratik hem de din e�itimi 

alanında kendisini göstermektedir. Son yıllarda özellikle internet ortamında birçok sosyal 

payla�ım sitesi ortaya çıkmı� ve bireyler arasındaki aktif etkile�imi, ileti�imi, bilgi 

alı�veri�ini ve en önemlisi de ö�renme süreçlerini yeniden biçimlendirmi�tir. Sosyal medya 

aracılı�ıyla bireyler ve gruplar kar�ılıklı ileti�imde bulunup dinî, ticari, sosyal vb. birçok 

konuda birbirlerine destek olup kar�ılıklı sorulara cevap aramaktadırlar. Bu bakımdan 

sosyal medya informal e�itim yollarından bir tanesidir denilebilir. Fonksiyonel olarak anlık 

i�leyen bir sistem içerisinde hızla dola�an ve farklı kullanıcılar tarafından üretilip 

biçimlendirilebilen bilgilerin güvenilirli�i, kayna�ının ara�tırılıp ara�tırılmadı�ı, hangi 

amaç ve hedefler için payla�ıldı�ı, payla�anın samimi olup olmadı�ı gibi birçok soru 

kullanıcılar için önemli bir problemi olu�turmaktadır. Özellikle bu payla�ımlar dini bilgi 

içerikli kritik konulardaki payla�ımlarsa daha da ciddi bir önem arz etmektedir. Bu 

ba�lamda, bu tez çalı�masında Türkiye’de bulunan farklı bölgelerdeki �lahiyat Fakültesi 

ö�rencilerinin sosyal medya ve din e�itimi ili�kileri, internet ve sosyal medya üzerinde din 

e�itimi konusundaki etkile�imleri, güven düzeyleri, payla�ımları, dini bilgi alı� veri�leri ve 

sosyal medya platformlarında dini bilgi edinme süreçlerinin belirlenmesi amaçlanmı�tır. 

Bu kapsamda belirlenen yedi üniversitenin �lahiyat Fakültesi ö�rencilerine tabakalı 

örnekleme yöntemi ile anket formu uygulanmı�tır. Ara�tırma sonuçlarından ö�rencilerin 

sosyal medya ile tanı�ma zamanlarının ço�unlukla erken gençlik dönemlerinde oldu�u 

görülmektedir. Ö�renciler sosyal medya platformlarına alı�kın olmakla beraber bu 

alanlardaki dini bilgi payla�ımına mesafeli yakla�makta ve güven duymamaktadırlar. Bu 

çalı�mada özellikle ö�rencilerin büyük ço�unlu�unun sosyal medyadan ö�rendikleri dini 

bilgilere yönelik sorgulayıcı olduklarına dikkat çekilmektedir.  

Anahtar Kelimeler: Algı, Din E�itimi, Sosyal Medya, Telkin, Tutum. 
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ABSTRACT 
SOCIAL MEDIA AS A SOURCE OF RELIGIOUS INFORMATION  

(THE STUDENTS OF THE FACULTY OF THEOLOGY) 

Technology affects and changes the perception in the field of religious education as 

well as the perception in all fields. This is manifested in both practical and religious 

education. In recent years, many social networking sites have emerged, especially on the 

internet, and have reshaped active interaction, communication, information exchange and 

most importantly, learning processes among individuals. Through social media, individuals 

and groups interact and communicate religiously, commercially, socially and so on and 

support each other on many issues and seek answers to mutual questions. In this respect, it 

can be said that social media is one of the informal education ways. Many questions such 

as the reliability of information that can be produced and formatted by different users at 

social media, whether the source is searched, researched for what purposes and targets, 

whether the shareholder is sincere or not, are important problems for social media users. In 

particular, these shares are of even greater importance if they are shared on critical issues 

about religion. In this context, the aim of this thesis is to determine the perspectives of the 

students of Theology Faculty in different regions of Turkey on the relationship between 

social media and religious education, interactions about religious education on the internet 

and social media, trust levels, shares, religious information exchange and processes of 

acquiring religious knowledge on social media platforms. In this scope, stratified sampling 

method was applied to the students of theology faculties of seven universities. According 

to the results of the research, it is seen that the time of acquaintance with social media is 

mostly during in younger periods of the students. Although students are accustomed to 

social media platforms, they do not trust and share religious knowledge in these platforms. 

In this study, it is pointed out that the majority of the students are inquisitive about the 

religious information they learn from social media. 

Kevwords: Perception, Religious Education, Social Media, Suggestion, Attitude. 
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ÖNSÖZ 

“Dini Bilgi Edinme Kayna�ı Olarak Sosyal Medya (�lahiyat Fakültesi Ö�rencileri 

Örne�i)” adlı tez çalı�masında sosyal medyanın telkin metodu ile �lahiyat Fakültesi 

ö�rencilerine dini konularda kazandırdı�ı dini-e�itsel yönünün tespit edilmesi 

hedeflenmi�tir. Gün geçtikçe sosyal medyanın kullanımı ve etkinli�i artmakta ve bu artı� 

beraberinde çe�itli sorunlar ve tahribatlar getirmektedir. Özellikle dini bilgi ve din e�itimi 

alanlarında sosyal medya platformlarında yeteri kadar kaynak gösterilmeden ve ara�tırma 

yapılmadan payla�ımlar yapılmakta ve bu payla�ımlar yayılmaktadır. Bu noktada �lahiyat 

Fakülteleri ve bu fakültelerin teknoloji ça�ında yeti�en ö�rencilerine önemli sorumluluklar 

dü�mektedir. Gerçekte bu ö�rencilerin sosyal medya platformlarında yapılan dini 

payla�ımlara yönelik görü�leri nasıldır?  Bu platformlarda yapılan dini payla�ımlar 

ö�renciler için ne ifade ediyor? Ö�renciler bu kaynaktan alınan dini bilgilere ne derece 

güveniyorlar? Çalı�ma, bu gibi soruların cevabını bulmak için ortaya konulmu�tur. 

Ö�rencilerin sosyal medyadan do�rudan ya da dolaylı olarak din e�itimini yo�un 

olarak alıp almamaları; cinsiyet, okudukları sınıf ve mezun oldukları liselere göre sosyal 

medya a�larını kullanma sıklıkları ve farklılıkları teorik ve uygulamalı �ekilde ele 

alınmaya çalı�ılmı�tır. Çalı�manın uygulama kısmında Türkiye’nin her bölgesinden birer 

�lahiyat Fakültesi tayin edilip bu fakültelerde ö�renim gören toplam 986 ö�rencinin sosyal 

medya kullanım alı�kanlıklarını ve sosyal medya- din e�itimi algılarını belirlemek için 

saha ara�tırması metodu kullanılmı�tır. 

Tez çalı�ması süresince her a�amada bana yardım ve desteklerini esirgemeyen tez 

danı�manım Sayın Dr. Ö�r. Üyesi Abdullah AKIN’a, gerek yöntem gerekse kaynak 

açısından sürekli olarak yardım ve rehberliklerini gördü�üm Sayın Ar�. Gör. Dr. Bekir 

E��TT�’ye, süreçte her daim yanımda durup bana moral olan e�im Rumeysa DEM�R 

hanımefendiye ve bu dönemde kuca�ıma aldı�ım ve tüm süreçte heyecanımı benimle 

birlikte ya�ayan, beni motive eden canım kızım Elif Hüma’ya �ükranlarımı sunarım. 

  

         �smail DEM�R 

       Çanakkale, 2019 
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G�R�� 

21. yüzyıldaki en önemli geli�melerden biri internet tabanlı sosyal ileti�im a�larıdır. 

Bu bilgi ı�ı�ında ileti�im a�larının geli�imiyle, bireyler pasif ö�renici pozisyondan çıkıp, 

bizatihi yaparak ve ya�ayarak ö�renip kendisini gerçekle�tirebilmektedir. Bu sayede 

insanlar, di�er insanlarla aktif etkile�imde bulunmakta, bilgiye hızla ve zaman sınırlaması 

olmaksızın eri�mekte ve bulundu�u e�itim sürecini okulla sınırlamayıp hayat boyu devam 

ettirmektedir. Böylece e�itim özgür, etkin ve daha bireyselci olmaktadır.  

Bugün bilgiyi hayatın vazgeçilmez bir parçası olarak gören toplumlarda, insanların 

ö�renme konusundaki ihtiyaçlarını kar�ılamak, etkin bir ö�renim ortamı hazırlamak, 

ö�renen-ö�reten arasındaki ileti�imi arttırmak önemli hale gelmi�tir. Artık teknolojik 

ürünler  (Bilgisayar, internet ve araçları) vasıtasıyla ço�u zaman bilginin alıcıya zamanında 

iletilmesi, bu ileti�imin sa�lıklı gerçekle�mesi ve gerekli bildirimlerle dönüt sa�lanması 

mümkün olabilmektedir. 

�nsanların kendilerini rahatça ifade edebildikleri sosyal medya platformlarının 

ürünleri olan sosyal ortamlar bugün neredeyse her ya�tan insanın her gün aktif kullandı�ı 

bir ortam haline dönü�mü�tür. Ara�tırmalara göre, bu uygulamaları en dü�ük kullanım ya�ı 

13 iken, internetin bireyler tarafından kullanılmaya ba�landı�ı ya� 9 olarak görülmektedir 

(TÜ�K, 2013). Bu teknolojik imkanlar hayatın her alanında oldu�u gibi e�itim noktasında 

da yaygın biçimde kullanılır hale gelmi�tir. 

Teknolojinin bizlere sundu�u en yaygın ileti�im araçlarından biri olan sosyal medya 

ve buna ba�lı payla�ım modelleri ile beraber her an her konuda istedi�imiz bilgiye 

ula�mamız mümkün olabilmektedir. Gerek mesajın alıcıya do�rudan iletilmesi, gerek çift 

yönlü ileti�im olana�ı sa�lamasından dolayı geleneksel medyaya göre sosyal medya artık 

daha fazla tercih edilir konuma gelmi�tir. Bireylerin günlük hayatlarında zamanlarının 

büyük bir bölümünü geçirdikleri bu sanal ortamdaki ö�retme ve ö�renme süreçleri 

içerisinde daima aktiflerdir. Ki�ilerin devamlı sirküle olan bu bilgi akı�ı içerisinde dini 

anlamda ö�rendiklerinin din algılarını de�i�tirdi�i dü�ünüldü�ünde, yapılacak ara�tırmanın 

literatüre katkı sa�layaca�ı varsayılmaktadır. 

Günümüzde, bu ba�lamda birçok sosyal payla�ım sitesi ortaya çıkmı� ve bireylerin 

arasındaki aktif etkile�imi, ileti�imi, bilgi alı�veri�ini ve en önemlisi de ö�renme 

süreçlerini yeniden biçimlendirmi�tir. Sosyal medya aracılı�ıyla bireyler ve gruplar 
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kar�ılıklı ileti�imde bulunup dinî, ticari, sosyal vb. birçok konuda birbirlerine destek olup 

kar�ılıklı sorulara cevap ararlar. Bu bakımdan sosyal medya informal bilgi edinme 

yollarından bir tanesidir.  

 Sosyal payla�ım a�ları; ki�ilerin halka tamamıyla açık veya yarı açık olan kendi 

profillerini kalıcı bir �ekilde kayıt altına almalarını, istenilen bir ba�lantıyı payla�malarını, 

ba�ka kullanıcıların da hem kendi profilini göstermesini hem de sistemde bulunan ki�ilerin 

payla�ım listelerini görmelerini sa�layan bir sistemdir. Online siteler, gruplardaki 

kullanıcıların be�enilerini, aktivitelerini payla�abildikleri ve internet a�ı üzerinden di�er 

kullanıcılarla birbirlerine video, sesli mesaj, e-mail, dosya ve sohbet payla�ımı yaptıkları 

sitelerdir (Kaplan ve Haenlein 2010: 61). Aynı zamanda bu sitelerin fonksiyonlarından biri 

de kullanıcılarının yüz yüze seyrek olarak görü�ebildikleri ya da uzun zamandır 

görü�emedikleri ki�ileri sosyal a� listelerine katmaktır. Bu dönü�üm sürecinde önemli bir 

yere sahip olan çe�itli sosyal payla�ım siteleri ve bunların kullanımı her gün daha da 

yaygınla�maktadır. Bu denli yaygın bir sistem içerisinde bilgi de olabildi�ince aktif ve 

hızlı bir �ekilde ilerlemektedir. Dolayısıyla her kullanıcının rahatça söz sahibi olabildi�i bu 

karma�ık ortam, yanlı� ve kirli bilgilerin çabucak üreyip da�ılmasına neden olmaktadır. 

�nsanların anlık hislerini, duygu ve dü�üncelerini bu denli rahat bir �ekilde ifade 

edebildi�i ba�ka platformların önceden var olmayı�ı, bu sitelere olan ra�betin en önemli 

nedenlerinden biri olabilir. Çünkü sosyal medya, sanal ortamda bireylere özgürce kendini 

ifade etme imkânı sa�lamaktadır. Kullanıcılar bu kar�ılıklı ileti�im imkânı vesilesiyle 

birçok sorunlarına çözüm bulmu�tur.  Eri�imin rahat ve hızlı sa�landı�ı, kullanıcıların 

isteklerine göre yön verdi�i bu ortamlar, e�itsel anlamda geni� kapsamlı ve bireyleri pasif 

üreticilikten çıkarıp, aktif bir �ekilde katılım sa�ladıkları bir içtimai süreç olarak 

kullanılmaktadır. Bu sitelerde insanlar birçok konuda oldu�u gibi gerek bireysel gerekse 

gruplar olarak ö�renme-ö�retme faaliyetleri için bir araya gelmektedirler. Aynı zamanda 

bu siteler ö�rencilerin ö�renme süreçlerini desteklemesi, sorgulama, ara�tırma ve problem 

çözme kabiliyetlerini kullanmaları ve geli�tirmeleri, ö�reticinin de de�erlendirme ve 

ö�retim sürecine destek olması gibi özelliklerinden dolayı ki�ilere yarar sa�ladı�ı 

dü�ünülmektedir. 

Aynı zamanda sosyal medya insanları etkilemenin ve ikna etmenin en önemli 

yollarından biridir. Bu iki medya organına insanlar di�er medya organlarına göre daha 

fazla ra�bet göstermektedir. Teknoloji ça�ını ya�adı�ımız bu dönemde, teknolojinin ba� 
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döndürücü bir hızla ilerlemesi gibi insanların gelenekleri, gelece�e bakı� açıları, ya�amları 

ve inançları da tıpkı teknoloji gibi ba� döndürücü bir hızla ilerlemektedir. Bu yüzdendir ki 

internet günlük hayatımızın vazgeçilmez bir ihtiyacı haline gelmi�tir. �nternette ve sosyal 

medyada yapılan payla�ımlar ve bu payla�ımlara yapılan yorumlarla insanlardaki din algısı 

yeniden �ekillendirilmeye çalı�ılmaktadır. Bu durum informal e�itim sürecini beraberinde 

getirse de do�rudan ya da dolaylı din e�itimi sürecini etkilemektedir. Payla�ımlarda dini 

içerikli mesaj do�rudan kullanıcının elinde oldu�u için, asıl iletilmek istenen mesaj alıcıya 

göre �ekillenmektedir. Bu süreçte ya�anılan bu durumlar doktora tezimizin asıl konusunu 

olu�turmaktadır. Ayrıca çalı�ma bir ba�ka yönüyle, farklı bölgelerdeki �lahiyat Fakülteleri 

ö�rencilerinin sosyal medya kullanma alı�kanlıklarını, tercih ve amaçlarının ortaya 

konulmasını kapsamaktadır. 

Bu kadar fonksiyonel i�leyen bir sistem içerisinde hızla dola�an ve farklı 

kullanıcılar tarafından üretilip biçimlendirilebilen bilgilerin güvenilirli�i, kayna�ının 

ara�tırılıp ara�tırılmadı�ı, hangi amaç ve hedefler için payla�ıldı�ı, payla�anın samimi olup 

olmadı�ı gibi birçok soru kullanıcılar için problem olu�turmaktadır. Özellikle bu 

payla�ımlar dini konulardaki hassas denilebilecek payla�ımlarsa daha da önemlidir. Bu gibi 

sorunlar Türkiye’de bulunan farklı bölgelerdeki �lahiyat Fakültesi ö�rencileri ile yapılan 

anketin sonuçları çerçevesinde de�erlendirilmi�tir. Bu ba�lamda çalı�manın problem 

cümleleri ve alt problem cümleleri a�a�ıdaki gibidir. 

          �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin yaygın sosyal medya sitelerini kullanım 

amaçları motivasyonları nelerdir ve dini-e�itsel konularda sosyal medyayı kullanım 

düzeyleri nasıldır? Kullanım düzeylerinin belirlenmesi ile birlikte ortaya çıkacak sonuç 

ba�lamındaki katkıları nelerdir? Bu sorularla beraber a�a�ıdaki alt problemlere de cevap 

aranmaktadır. 

1) �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin sosyal medya kullanım durumları ve 

motivasyonları nasıldır?  

2) �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin sosyal medya sitelerini kullanım amaçları 

nelerdir?  

3) Sosyal medya sitelerindeki dini içerikli payla�ımların �lahiyat Fakültesi 

ö�rencileri üzerindeki olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir?  
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4) �lahiyat Fakültesi ö�rencileri açısından sosyal a�lardaki bu tür payla�ımların 

insanlar üzerindeki olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir? 

5) �lahiyat Fakültesi ö�rencilerine göre, sosyal medya sitelerinin dini-e�itsel 

anlamda kullanılmasına ili�kin görü�ler nelerdir? 

 6) Sosyal medya sitelerinin dini-e�itsel noktada kullanılmasına yönelik �lahiyat 

Fakültesi ö�rencilerinin; okudukları sınıf düzeyi, cinsiyetleri, payla�ım sitelerini kullanma 

süreleri, payla�ım sitelerini ziyaret etme sıklıkları ve bu sitelerdeki dahil oldukları gruplar 

anlamlı farklılıklar göstermekte midir? 

7) �lahiyat Fakültelerinde ö�renim gören ö�rencilerin bulundukları bölgelere göre 

sosyal payla�ım sitelerini kullanmalarına ba�lı olarak tutumlarında de�i�iklik var mıdır? 

Toplumsal, politik, kültürel ve en önemlisi de çalı�mamızın ana temelini olu�turan 

dini-e�itsel konularda yapılan payla�ımların hangi tutum ve amaçla yapıldı�ı, kullanıcıların 

payla�ım yaparken hedefledikleri, alıcıda istenilen �ekilde etki bırakıp bırakmadı�ı 

sorunları bu çalı�manın amaçlarından birini olu�turmaktadır. Bu ba�lamda ara�tırmamızın 

asıl amacı, �lahiyat Fakülteleri ö�rencilerinin sosyal medya araçlarını dini-e�itsel ba�lamda 

kullanım motivasyonlarını, buna hangi amaçlarla ve ne �ekilde yöneldiklerini ve bu konuda 

payla�ım yapan di�er kullanıcılara/payla�ımlara kar�ı yorumlarını ortaya koymaktır.  

Bu açıdan bakıldı�ında çalı�ma, dünya genelinde büyük ra�bet gören ve yo�un 

kullanıcı kitlesine hitap eden bu siteler üzerinden insanların dini konularda yaptı�ı 

payla�ımların alıcılarda ne gibi etkiler bıraktı�ı, onları bu konuda ne �ekilde e�itti�i ve 

olumlu-olumsuz etkilerinin de�erlendirilmesi bakımından çalı�ılması gereken önemli ve 

güncel bir ara�tırmadır. Di�er taraftan kullanıcıların bu siteleri; günlük hayatlarında 

kullanım nedenleri, ne sıklıkla kullandıkları ve bu uygulamaların bu denli yaygın kabul 

görerek tüm bireylere ula�masının sebepleri hakkındaki yorumlarını da de�erlendirmek 

açısından önem arz eder. 

Ayrıca ö�rencilerin sosyal medya aracılı�ıyla yaptıkları dini-e�itsel konulardaki 

payla�ımlarda ortaya çıkan yorumsal farklılıkların cinsiyet, ya�, mezun olunan lise türü ve 

demografik özellikler itibariyle motivasyonlarının ve tutumlarının de�erlendirilmesi de 

ara�tırmanın genel amacını olu�turmaktadır. Ara�tırmamızın sosyal payla�ım sitelerinin din 

e�itimine katkı sa�layıp sa�lamadı�ı, sa�lıyorsa ne �ekilde sa�ladı�ı türünden yapılacak 

çalı�malara ve alana katkı sa�laması umulmaktadır. 
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Ara�tırmamız �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin algılamalarına dayalı olaca�ından, 

ortaya çıkan sonuçlar birçok yönden fayda sa�layacak niteliktedir. Ayrıca kullanılan sosyal 

medya sitelerinin ve bu yönlü kullanım nedenlerinin belirlenmesi, gerek bu sanal ortamda 

dini haber, video, foto�raf, ileti gibi payla�ım yapanların, gerekse bu mesajlara muhatap 

olanların dikkatini çekece�i dü�ünülmektedir. 

Aynı zamanda sosyal medya platformlarının bu yönlü kullanılmasının �lahiyat 

Fakülteleri ö�rencileri üzerindeki olumlu-olumsuz etkilerinin belirlenmesi ve hemen her 

alanda yapılabilecek bundan sonraki bu tür çalı�malara örnek olabilece�i varsayılmaktadır.



 

B�R�NC� BÖLÜM 

�LET���M, SOSYAL MEDYA VE D�N E��T�M� 

�nsanın oldu�u her yerde ileti�im vardır. Çünkü insan kendini ifade etme 

içgüdüsüyle ya�amaktadır. �çinde ya�adı�ımız yüzyılda teknolojik yenilikler; ileti�imimizi 

etkilemekte, hem dü�ünce dünyamıza hem de kendimizi ifade etme biçimimize katkı 

sa�lamaktadır. Bu yeniliklerin en önemlilerinden olan internet çok kısa zamanda hızlı bir 

�ekilde ilerlemi� ve “çevrimiçi etkile�im” olgusuyla web 3.0 teknolojisi, ki�iler arası 

ileti�imi ve toplumsal kurumları hızla dijitalle�tirmi�tir. Web 3.0 teknolojisinin hızlı bir 

geli�im göstermesiyle 4.5G internet hızı sa�lanmı� ve bu geli�meyle beraber bugün dünya 

5G teknolojisini kullanmaya hazırlanmaktadır.  

Geli�en ve de�i�en teknolojiyle beraber insanlar tarafından dinin algılanı� biçimi de 

de�i�mektedir. Sosyal medya aracılı�ıyla hem toplum hem de kurumlar payla�ımlarında ve 

mesajlarında dini içeriklere daha çok yer vermektedirler. Bu do�rultuda ara�tırmada din 

kavramının sosyal medyada kullanımının e�itsel yönü üzerinde durulmu� ve �lahiyat 

Fakültelerinde ö�renim gören ö�rencilerin din olgusunu sosyal medyada algılayı�ları 

de�erlendirilmeye çalı�ılmı�tır. Çünkü din, içinde bulunulan topluma yön vermektedir. 

Olaylara dini-e�itsel açıdan bakmak, olayları de�erlendirirken daha somut veriler elde 

edilmesini sa�lamaktadır. Sosyal medya kullanıcılarının din ve dini içerikli payla�ımlarla 

girdikleri etkile�im, genelde dünya görü�leriyle paralellik arz etmektedir. Kullanıcıların 

önemli bir kısmı, dini içerikli payla�ımları okumakta, bir kısmı be�enmekte, di�er bir 

kısmı da payla�maktadır. Bu aktif sistemde popüler bilgi en hızlı �ekilde sosyal medyada 

yayılır. Sosyal medyada bu yayılan bilgiler içindeki dezenformasyon ve propaganda birçok 

ki�i tarafından fark edilmez. Sosyal medya, dini içerikler açısından özel olarak 

incelendi�inde dini bilgilerin di�er bilgiler gibi çok sorgulanmadı�ı görülmektedir. Bu 

açıdan sosyal medya sorgulandı�ında bilgilerin güvenirli�i konusunda bir problemin 

oldu�u açıktır.  

Dini konulara ait bilgilerin eylem ve söylem olarak sosyal medyaya ta�ınmasıyla 

beraber dijital din kavramı ortaya çıkmı�tır. Bu eylem ve söylemler insanların 

maneviyatlarını etkiledi�i gibi yeni bir e�itim alanı ihtiyacı do�mu�tur. Bu durum son 

zamanlarda yaygın olarak kullanılan medya okuryazarlı�ı kavramı ve dini medya 
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okuryazarlı�ı teriminin ortaya çıkmasını sa�lamı�tır. Dini medya okuryazarlı�ı aracılı�ıyla 

toplumun dini olarak yanlı� yönlendirilmesinin önüne geçilmesi öngörülmektedir 

(Gezginci, 2017). 

1.1. �leti�im ve Din E�itimi 

Bir bilginin insanlar tarafından kabul görebilmesi için o bilginin ö�renilmesi �arttır. 

Ö�renme ve ö�retmeden ba�ımsız bir din dü�ünülemez. Hz. Muhammed (S.A.V.) de 

toplumu aydınlatma ve bilgilendirme sürecinde ö�renme ve ö�retme aktivitelerinden 

yararlanmı�tır. �slam bilginleri de ilk devirlerden itibaren ö�renme ve ö�retme faaliyetleri 

üzerinde durmu�, bireysel tecrübeler kurumsalla�arak medrese modelini olu�turmu�tur. 

Medreseler e�itim ve ö�retim anlamında bulundukları ça�ın ölçütleri do�rultusunda yeni 

bilgiler üretip, bu bilgilerle insanlı�ı aydınlatmı�lardır  (Kazıcı, 1995). Batıda ise felsefeyle 

ba�layan çalı�malar e�itim bilimlerini ortaya çıkarmı�tır.  

�nsanlı�ın e�itim tecrübesi yeni tecrübelerle zenginle�meye devam etmektedir. Din-

birey ili�kisi ileti�im araçlarının geli�mesiyle beraber her gün farklı de�er, inanç ve 

kültürle kar�ıla�maktadır (Cebeci, 2003). Din, var olan mesajın insanlar tarafından 

ö�retilmesi ve ö�renilmesini amaçlar. Yüce Allah Kur’an-ı Kerimde �slam’ı ö�retmeyi 

Müslümanlara emretmi�tir  (Kur’an-ı Kerim 3:104), (Kur’an-ı Kerim 16:125). Dini 

ileti�imin, en eski ileti�im biçimi oldu�unu söylememiz mümkündür. Hatta dini ileti�imin 

tarihinin, insanın yaradılı�ından daha öncelere gitti�i ifade edilebilir (Köylü, 2003:101). 

Nitekim Kur’an-ı Kerim bize bunu Elest Bezmi ile göstermektedir  (Kur’an-ı Kerim 

7:172).  

�leti�im insanlı�ın ortaya çıktı�ı ilk günden beri sürekli olarak geli�en ve 

birbirlerine kendilerini, do�ayı, dünyayı ve etraflarında olan bitenleri aktarmak için 

kullandıkları bildiri�imdir. �nsano�lu yaratıldı�ı günden bu yana çe�itli amaçlarla di�er 

insanlarla bir �ekilde irtibat kurmu�tur. �leti�im dedi�imiz bu irtibat, toplumsal kültürün bir 

parçası ve toplumun ilerlemesi do�rultusundaki amacının en önemli bile�enidir. Zira ilk 

insandan bu yana insanlar birbirleriyle sözlü, yazılı, sesli, görüntülü ve sanal vasıtalar ile 

ileti�im kurmu�lardır (Vardi, 2013: 15). 

Bu açıdan Kuran’daki ayetler incelendi�inde bütün peygamberlerin, Allah ile 

kendilerinin gönderildikleri toplumlar arasında dini ileti�imi sa�lamaya çalı�tıkları (Köylü, 

2003:101) söylenebilece�i gibi Peygamberlerin, ilahi mesajları kitlelere ula�tırmaları ve 

onlarla olan münasebetleri dini ileti�im kapsamında de�erlendirilebilir.  
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Allah, Kur’an’da �nsanların kendi aralarında kurmaları gereken ileti�im boyutuna 

da de�inmi�tir (Kur’an-ı Kerim 49:13). Allah, en kötü bildi�imiz insanlarla dahi yumu�ak 

tarzda konu�ulması gerekti�ini,  hatta Hz. Musa’nın, Firavun’a dahi yumu�ak �ekilde 

davrandı�ını, e�er katı yürekli davransaydı etrafından gidece�ini vurgulamı�tır (Kur’an-ı 

Kerim 3:159), (Kur’an-ı Kerim 20:43-44).  

Bu kaynaklardan yola çıkarak, Müslümanlar hem kendilerine, hem de ba�kalarına 

ilahî hakikatleri ö�retmek durumundadır. Bu onlar için dini anlamda, ciddi bir görev ve 

sorumluluk gerektirir. �üphesiz her sorumluluk da samimi �ekilde onu hakkıyla yerine 

getirmeyi amaçlar. 

Günümüzde ileti�imin önemli bir yöntemi olan kitle ileti�imi alanı da bu tez 

çalı�ması açısından ele alınması gereken bir konudur. Çalı�manın bu a�amasında kitle 

ileti�imi ve din e�itimi konuları birlikte ele alınarak güncel ve dini literatür ile birlikte 

de�erlendirilecektir. 

1.2. Kitle �leti�im Araçları ve Toplumsal De�i�ime Etkisi 

21. yüzyıldaki toplumsal de�i�imin temelinde teknoloji yatmaktadır. Teknolojik 

de�i�meler, bireylerarası ili�kileri de�i�tirir. Bireylerarası ili�kilerde ise maddi ve manevi 

kültür kavramı ortaya çıkmaktadır. Maddi kültür, toplumda var olan somut araç ve 

gereçlerdir. Manevi kültür ise inançlar, de�erler, gelenek ve göreneklerdir. Maddi kültürün 

içerisinde yer alan teknoloji, manevi kültürün de belirleyicisidir. Teknoloji ise insanlar 

arası ili�kileri belirleyen bir güçtür (Kongar, 1995: 23-24). Teknolojinin geli�mesi 

insanların geli�mesini hızlandırıp kolayla�tırırken, insani de�erlerin tehlikeye girmesine 

neden olmaktadır. Teknolojik olarak en ileri ülke durumunda olan ABD’nin en bunalımlı 

ülkeler listesinde ön sıralarda olması bu durumun kanıtı olarak gösterilebilir.  2. Dünya 

Sava�ından önce Batı, daha çok geleneksel de�er sistemleri konusunda sıkıntı ya�amı� ve 

yeni bir kültür için manevi bir temel olu�turamamı�tır (Güngör, 1995: 197). 

McLuhan, yazının icadıyla beraber insanların okumaya yöneldi�ini, okumanın 

insanları bireyselle�tirdi�ini, televizyonun icadıyla beraber dünyanın evrensel bir köy 

haline geldi�ini hatta insanların yazının bulunu�undan önceki döneme geri döndü�ünü 

ifade etmektedir. McLuhan, televizyonun toplumsal de�i�im ve geli�im açısından olumlu 

bir katkısı oldu�unu ifade ederken, Frankfurt Okulu temsilcileri ise televizyonun insanı 

bireyselle�tirdi�ini, yerel kültürleri ortadan kalktı�ını, toplumsal de�i�im ve geli�im 

üzerinden olumsuz bir etkisinin oldu�unu ifade etmektedir (Sava�, 2004: 3-4). 
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Kitle ileti�im araçları makinele�menin bir parçasıdır ve insanların de�er sistemini 

istedi�i gibi de�i�tirmektedir. �nsanlık, makinenin getirmi� oldu�u de�i�ikliklerden 

oldukça etkilenmi�tir. Nitekim teknoloji ve insana verilen de�er arasında zıt yönlü bir 

ili�kinin oldu�u görülmektedir. Buna ba�lı olarak teknoloji ne kadar hızlı ilerlerse, 

teknolojiyle beraber insana verilen de�er o derece azalmaktadır (Güngör, 1995: 197-198). 

Bireyler, teknolojinin ilerlemesiyle beraber yalnızla�makta, kendisine ve çevreye kar�ı 

yabancıla�maktadırlar. Debord, izleyicilerin izlenilen nesneye kar�ı yabancıla�tı�ını, 

izleyicinin ne kadar çok izlerse kendi varolu�unu ve arzularını o derece az anladı�ını ifade 

eder (Debord, 2014: 44). 

Kitle ileti�im araçlarındaki de�i�im, teknolojinin geli�ip de�i�mesiyle beraber daha 

büyük kitlelere hitap etmektedir. Kitle ileti�imi, 1940’lı yıllardan itibaren Laswell’in 

propoganda ve siyasal güç alanında yaptı�ı çalı�malarda kullanılmı�tır (Vardi, 2013: 47). 

Kitle ileti�im araçlarından biri olan radyo, 1950’li yıllara kadar etkili bir ileti�im aracı 

olarak kar�ımıza çıkmaktadır. 1950’den sonra ise radyo yerini televizyona bırakmı�tır 

(Kocada�, 2004: 130). Kitle ileti�imi; internet, kitap, gazete, dergi, TV, radyo, sinema, 

video oyun gibi sanayile�mi� ürünlerin ve mesajların teknolojik araçlarla çoklu da�ıtımıdır 

(Turow, 2013: 9). Dijital kitle ileti�im araçlarında önce televizyon, sonra bilgisayar, 

bilgisayardan sonra ise internet yaygınla�mı�tır. “�nternet sözcü�ü “international electronic 

network” anlamına gelir ve geni� alana yayılmı� bilgi a�larının birbirlerine ba�lanmalarını 

tanımlamak için kullanılır” (Paul, 1996: 27). �nternet, Amerika ve Sovyet arasındaki 

sava�ta, ABD Savunma Bakanlı�ı �leri Ara�tırma Projeleri Ajansı bilim insanlarının 

1960’lı yıllarda kurdu�u hayale dayanır (Castells, 2011: 6). 1969’de ARAPANET’in 

kurulmasıyla beraber herhangi bir tür saldırı durumunda bütün ileti ve bilgiler için 

alternatif rotaların mümkün olabilecek protokoller ve “a�ların a�ını” düzenlenmi�tir 

(Vardi, 2013: 61).  

�nternet, 2000 yılında 300 milyonun üzerinde kullanıcıya ula�mı�tır (Castells, 2011: 

6). Türkiye’de ilk internet kullanımı, 1993 yılında ODTÜ’de gerçekle�mi�, ardından Ege, 

Bilkent, Bo�aziçi ve �TÜ gibi ülkenin önde gelen üniversiteleri ba�lantıları gerçekle�tirmi� 

ve zamanla bütün ülkeye yayılıp özelle�mi�tir (Vardi, 2013: 62). �nternetworldstats 

Ara�tırma �irketi’nin 2017 yılında yayınladı�ı sonuçlara göre Türk vatanda�larının % 

68.4’ü yani yakla�ık 56 milyon vatanda�ın internete eri�im imkanı vardır 

(https://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe, eri�im tarihi 15.04.2019).  Ba�ka 
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bir ara�tırmaya göre kullanıcılar ortalama 7 saatini bilgisayar ba�ında, 3 saatini ise telefon 

üzerinden geçirerek internete eri�iyor (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-

medya-kullanici-istatistikleri-2017/).   

�nternet nerdeyse bütün kitle ileti�im araçlarını tek elde toplamı�tır (Aziz, 2016: 

153). Uluslararası arenada en büyük icattır. �nternette her kullanıcı aynı zamanda 

yayımcıdır. �nternetin ortaya çıkmasıyla beraber di�er kitle araçlarının önemi azalmaya 

ba�lamı�, bununla beraber ters orantılı olarak sosyal medyanın önemi bir kat daha artmı�tır. 

�nsanlar, günümüzde internetteki var olan uygulamalardan en fazla sosyal medyayı 

kullanmaktadırlar. TÜ�K verileri bu bilgileri desteklemektedir (TÜ�K, 2019).   

Kitle ileti�im araçları toplum üzerinde çok büyük bir öneme sahiptir (Karakoç ve 

Tayda�, 2013: 208). Teknolojinin hızla ilerlemesiyle beraber yeni bir kültür durumu, yeni 

bir ya�ama biçimi olu�maktadır. Bu kültür içerisinde geleneksel de�erler, geçerlili�ini 

kaybetmekte ve yeni bir de�erler sistemi olu�maktadır (Sevinç, 2006: 208). 

1.3. Din E�itiminde Kitle �leti�im Araçlarının Kullanımı 

Teknolojinin son geldi�i nokta dikkate alındı�ında, kitle ileti�im araçlarının, 

özellikle internetin e�itimde önemli bir rolünün oldu�u söylenebilir. Kitle ileti�im 

araçlarıyla verilen e�itim di�er e�itimlerden farklıdır. Radyoyla ba�layan e�itim süreci, 

televizyonla devam etmi�, internetle beraber bu süreç uluslararası düzeye ula�mı�tır. 

De�i�en bu e�itim algısının dikkatli bir �ekilde incelenip de�erlendirilmesi gerekmektedir 

(Furat, 2010). 

Son zamanlarda farklı kitlelere yönelik farklı televizyon programları yapılmaktadır. 

�nsanlara kitle ileti�im araçları yoluyla zorunlu bir e�itim de�il, seçmeli bir e�itim verme 

fırsatı do�maktadır. Kitle ileti�im araçlarının sa�ladı�ı çe�itlilik, insanların hayata bakı� 

açılarını da çe�itlendirmektedir. Bireyler için, dini bilgi açısından da çe�itlilik 

sa�lanmasına ra�men bu bilgilerin do�rulu�unun kontrolünün tam anlamıyla 

sa�lanamaması bir sıkıntıyı da beraberinde getirmektedir. Türkiye’de RTÜK ile Diyanet 

te�kilatı arasında sa�lanacak ba�, bu açıdan önemlidir (Arslan, 2016). Özellikle din 

e�itiminde bireyler tarafından anla�ılması güç, soyut konuların kitle ileti�im araçları 

yoluyla daha kolay ve anla�ılabilir olması önem arz eder. Kolay anla�ılabilirli�i sa�lamak 

için dizi, film, oyun, öykü,  kıssadan hisse tarzı anlatımların etkili bir biçimde ele alınması 

önemlidir (Arslan, 2016). 
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Kitle ileti�im araçları Din E�itimi alanı açısından üç ba�lık altında 

de�erlendirilebilir (Furat, 2010: 152). �lki kitle ileti�im araçları yoluyla verilmek istenen 

mesajın içeri�i, iletim sürecinde yeniden �ekillenmelidir. Kitle ileti�im araçları yoluyla 

verilmek istenen mesajlar, yeniden yorumlanabilmektedir. Dikkat edilmesi gereken ikinci 

nokta kitle ileti�im araçlarının çe�itlili�idir. Her kitle ileti�im aracının birbirine benzeyen 

ve birbirinden farklı yönleri bulunmaktadır. �letilen mesaj, iletme aracına göre 

�ekillenmektedir. Mesajlar her kitle aracına göre yeniden �ekillenirken mesajın içeri�inde 

de de�i�meler olabilmektedir (Postman, 2012). Mesajı aktaran ki�i, mesajın 

�ekillenmesinde önemlidir (Meyrowitz, 1998). Medya sektörü programlarını yaparken 

ticari kaygı ta�ımaktadır. Bu ticari kaygı ister istemez mesajın alıcıya göre yeniden 

�ekillenmesine neden olmaktadır (Schibilsky, 2000).  

Konuyla ilgili üçüncü dikkat edilmesi gereken nokta ise toplumdaki de�i�imde kitle 

ileti�im araçlarının önemidir. Yapılan ara�tırmalar, hedef kitledeki algının çok kullanılan 

kitle ileti�im aracına göre �ekillendi�ini ifade etmektedir (McLuhan, 1997: 89). Yapılan 

ara�tırmaların sonuçlarına göre dini mesajları televizyon yoluyla etkili bir �ekilde 

iletmenin, Protestanların kiliseye gitme alı�kanlıklarını de�i�tirdi�ini göstermi�tir. (Korpi 

ve Kim, 1986).  

Din e�itiminde kullanım �ekilleri bakımından kitle ileti�im araçlarını üç farklı 

ba�lık altında incelemek mümkündür. Bunlardan ilki kitle ileti�im araçlarının din e�itimi 

verme amaçlı kullanılmasıdır. Burada toplumu yönlendirmek için verilmek istenen mesaj, 

bir araçtır. Dini yayınlar ve dini televizyonlar bunun en güzel örnekleridir. Hedef kitlenin 

dini fikir ve dü�üncelerini de�i�tirmek ve geli�tirmek için kasıtlı ve planlı yapılan bu 

e�itim, formal e�itimden daha önemlidir (Furat 2010: 40-47).  

�kincisi din e�itiminde kullanım �ekli açısından; kitle ileti�im araçları, dini konuları 

içermesi bakımından de�erlendirilmi�tir. Din konusu, kitle ileti�im araçlarında ticari 

kaygılarla da bir meta haline dönü�ebilmektedir. Türk sineması bununla ilgili en güzel 

örnektir. Din, yakın zamana kadar sinemada gericilik, sahtekarlık ile e�de�er olarak 

tutulmu�tur (Menek�e, 2005). Filmlerde özellikle dünyanın sonu, evren, melek, �eytan gibi 

kavramların insan hayatına etkileri gibi konuların i�lenmesi, bireylerin din algılarını nasıl 

de�i�tirdi�i sorusunu ortaya çıkarmı�tır. Bireylerin yeti�tikleri sosyal çevreyle izledikleri 

kitle ileti�im araçları arasında din ile ilgili yaptıkları sorgulamaların farklılık gösterdi�i 

görülmektedir (Clark, 2003).  
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Üçüncü olarak kitle ileti�im araçları, dinin toplumsal i�levini yerine getirir. 

Özellikle Avrupa’da dinin insan hayatındaki yeri giderek azalmakta, kamusal alanda din 

anlamını yitirmekte ve insanlar aradıkları toplum ruhunu kitle ileti�im araçlarında 

bulamamaktadır (McCloud, 2009). Buna ba�lı olarak kitle ileti�im araçlarının yaygın 

olarak kullanılmasıyla beraber popüler kültürün etkileri de hızla yayılmaktadır.  

Din, insanlar arasında sosyal bütünlü�ü sa�lamakla görevlidir. Din, bir bitki 

edasıyla kökünü topra�a attı�ı zaman gelenek, görenek ve de�erler yoluyla toplum 

içerisinde var olur, toplum içerisine atılan ayrılık ve nifak tohumlarını engelleyerek 

bütünle�tirici bir rol oynar (Günay, 2000). Günümüzde, ülkemizde de tartı�ılan güncel dizi 

ve filmlerin bir izleyici kültürü olu�turmaları, bu durum için güzel bir örnek te�kil 

etmektedir. Dizi izleyicili�i, bu anlamda insanların gündemlerini olu�turucu ve onları 

birle�tirici bir i�lev üstlenirken, aynı zamanda da ortak kanaatlerin geli�tirilmesi açısından 

etkili bir rol oynayabilmektedir (Erdo�an ve Korkmaz, 2002).  

Hayat, din üzerine temellendirildi�inde daha iyi bir anlam kazanır. Gelenekler ve 

semboller aracılı�ıyla insanlar nesilden nesile kendi kimliklerini koruyarak, hayatın amaç 

ve anlamı üzerinde etkin bir rol oynar (Geertz, 1973). Teknoloji ise bu sembollerin 

olu�masında ve gelene�in bir sonraki ku�a�a aktarılmasında önemli bir rol oynamaktadır. 

Teknolojik araçlar (radyo, televizyon, bilgisayar), bir yönüyle insan ya�amlarının nasıl 

olması gerekti�i (evlenme, dü�ün, yemek vb.) konusunda kullanıcılarına örnek ya�amlar 

sunmakta ve kullanıcıların bu düzene uymaları noktasında telkinde bulunabilmektedir 

(Kellner, 1982). Mesela televizyondaki diziler, insanların hayatları için örnek 

olu�turmaktadır. �zleyiciler, karakterle ve olaylarla empati kurarak kendi hayatlarını 

yeniden yapılandırmaktadırlar (Schilson, 1997). Kitle ileti�im araçları konusu içerisinde 

yer alan sosyal medya platformları, günümüzde tıpkı televizyon izleyicili�i gibi zaman 

geçirilen yo�un alanlara dönü�mü� durumdadır. Özellikle genç kitleler, televizyon yerine 

artık zamanlarını daha fazla sosyal medya platformlarında geçirmektedir. Ayrıca sosyal 

medya platformları, televizyon kanallarının sundu�u alternatif yayın olanaklarından daha 

fazla ve çe�itlilikte içeri�i barındırmakta ve özel birçok ilgi alanına hitap etmektedir. Giri� 

imkanın daha kolay ve hızlı oldu�u bu platformlarda dini e�itim amaçlı içerikler de 

olu�maya ve yaygınla�maya ba�lamı� durumdadır. Bu tez çalı�masının bu a�amasında 

sosyal medya ve din e�itimi konusu ve sosyal medyada din e�itiminin durumu konuları ele 

alınacaktır. 
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1.4. Sosyal Medya ve Din E�itimi 

 Sosyal medya, internet teknolojisindeki ilerlemelere ba�lı olarak daha rahat bir 

eri�im ortamının oldu�u, istenilen bilgilerden diledi�i gibi istifade edilip payla�ım 

yapılabilen bir ileti�im a�ıdır. (Aziz, 2016: 158). Bireyler, sosyal medya aracılı�ıyla birden 

fazla payla�ım yapabilir. Sosyal medya tek yönlü ileti�im aracı olup aktif kullanıcıların 

içerik payla�ıp ürettikleri etkile�ime dayalı bir sanal ortamdır (Erta�, 2015: 19). Sosyal 

medya tek bir kitleye hitap etmez. Toplumlar sosyal medya aracılı�ıyla birbirinden 

ba�ımsız kitlelere ula�ılabilir. Sosyal medya platformu dijital bir sosyallik içerir, insanlar 

görü�lerini, taleplerini, dertlerini, sevinçlerini bu sanal ortamda sergileyebilirler. (Safko 

2010: 3) Sosyal medya için “sosyalle�mek için kullanılan medya” tabirini kullanmı�tır. 

Sosyal medyayı daha iyi anlayabilmek için sosyal a�ların erken biçimlerini ve geçirdi�i 

a�amaları bilmek gerekmektedir. (Luttrell’e 2018) göre sosyal medyanın geli�imini �u 

paragraflar altında incelemi�tir:  

�lk kez Persler tarafından Kral Kiros döneminde geli�tirilen bir posta sisteminden  

sonra Fransız mucit Claude Chappe 1792 yılında endüstriyel ça�ın ilk pratik 

telekomünikasyon sistemini geli�tirmi�tir. 

 (http://www.iranchamber.com/history/cyrus/cyrus.php).  

Claude Chappe “mekanik internet” olarak adlandırılan telgrafı ke�fedi�iyle 

telekomünikasyon sistemlerinin öncüsü olmu�tur. Telgraf mesajları, uzun mesafelere çok 

hızlı iletim yapması nedeniyle ileti�imi dönü�türmü� ve sosyal medyanın tarihindeki yerini 

almı�tır. 

1890’larda hem telefonun hem de radyonun kullanımı ba�lamı� ve yaygınla�mı�tır. 

Bilginin dola�ımı daha geni� co�rafyalara yayılmı� ve daha hızlı bir �ekilde gerçekle�ir 

hale gelmi�tir. 

1966 yılında bugünkü e-posta anlayı�ından çok uzak bir e-posta formu 

kullanılmı�tır. Bu e-posta bir dosya dizinine benzer ve kullanıcılar ba�ka bir kullanıcının 

dizinine bir mesaj yerle�tirerek ileti�im kurmaktaydı. Massachusetts Teknoloji Enstitüsü 

(MIT) tarafından geli�tirilen MAILBOX bu e-posta türünün ilk örne�idir. 1969 yılına 

gelindi�inde ise ARPANET günümüz internetinin ilk adımlarını atmı�tır. 

1979 senesinde ise Duke Üniversitesi bünyesinde Tom Truscott ve Jim Ellis’in 

geli�tirdi�i “User’s Network” tamlamasının kısaltması olan Usenet ortaya çıkmı�tır. 
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Usenet, kullanıcılara mesajla�ma ve tartı�maya imkan tanımasıyla küresel bir forum olarak 

kabul görür. Kullanıcılara içerik olu�turma olana�ı tanımasıyla da sosyal medya için atılan 

ilk adım özelli�i ta�ır (Kaplan ve Haenlein, 2010: 60).  

1988 yılına gelindi�inde sanal toplulukların olu�umunu ve ilerlemesini de�i�tirecek 

gerçek bir teknolojik atılımın hayata geçirilmesi gerekiyordu ve nihayetinde Web 1.0 

ortaya çıktı ve sanal ortamlar için büyük bir büyüme dönemi ba�ladı. Bu dönem, tekdüzen 

kaynak konum belirleyicisini (URL) ve temel arama fonksiyonlarını getirmi�tir. Web 2.0  

ise yeni ve yenilikçi uygulamaların do�masına izin vermi�tir. Web’de gezinmek artık daha 

kolay bir hale gelmi� ve daha aktif bir kullanıcı deneyimine imkan sa�lamı�tır. Sonuç 

olarak sürekli büyüyen, internet ortamında gezinebilen ve teknoloji meraklısı bireylerden 

olu�an bir nesil meydana gelmi�tir (Lutrell, 2018: 21). 

Sosyal medyanın hayatımızda iyice yer almaya ba�ladı�ı 2000’ler, kullanıcı sayısı 

oldukça yüksek olan sosyal a�lara tanık olmu�tur. �nternet kullanımının artmasıyla artık 

internet, toplumsal hayatta daha fonksiyonel bir duruma bürünmü�tür. Kullanıcıların pasif 

durumdan aktif duruma geçti�i yeni bir ça� ba�lamı�tır (Köseo�lu, 2012:58). Bu ünlü 

sitelerin sıralaması yıllara göre a�a�ıdaki tabloda gösterilmi�tir.  
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Tablo 1.1. Genel Sosyal Medya Platformlarının Ortaya Çıkı�ı  

Genel Sosyal  Medya Platformlarının  Ortaya Çıkı�ı 

1997 - Six Degrees.com 

1999 - Asian Avenue, Live Journal 

2000 - Migente 

2001 - Cyworld 

2002 - Skyblog, Friendster, Fotolog 

2003 

- Myspace, LinkedIn 

- Net Open BC/Xing, Tribe 

- Mixi, Orkut, Hi5, Dogster, flicker, 

- Facebook 

2004 - Hyves, Catster 

2005 
- Youtube, Yahoo, Xanga, Ning, Cyworld, Babo, 

- Facebook (Liseler a�ı), Asianavenue, Blackplanet 

2006 
- QQ, Facebook, Windows Live Spaces, Twitter, MyChurch, Facebook 

(Herkes için) 

Kaynak: Scott ve Jacka (2011) ss. 11 

Tablo incelendi�inde, genel sosyal medya platformunun 1997’de ortaya çıktı�ı her 

sene geli�imini sürdürdü�ü görülmektedir. Birçok alanda hizmet veren bu siteler kısa 

zamanda geni� kitlelere ula�mı�tır. 

2010 yılında foto�raf payla�ım sitesi Instagram; Google Buzz ve Pinterest ile 

birlikte kullanıcılara sunulmu�tur. Google, 2011 yılında Google Plus’ı tanıtmı�tır. 2012 

yılında Pheed kullanıcıların foto�raf, video, metin payla�abilecekleri, sesli notlar 

olu�turabilecekleri ve canlı yayın yapabilecekleri birle�ik bir platform olarak ortaya 

çıkmı�tır. 2013 yılına gelindi�inde ise Twitter’ın bir ürünü olan Vine, Twitter tarafından 

tanıtılmı�tır. Vine, kullanıcıların kısa videolar yakalamalarını ve payla�malarını sa�layan 

ve altı saniye ya da daha kısa süren mobil bir hizmettir (Luttrell, 2018: 1). 

We Are Social �irketi’nin 2018 raporuna göre, Twitter'ı aktif olarak kullanan 

yeti�kinler, haber ve etkinliklerin en önemli kayna�ı olarak Twitter’ı en ba�a koymakta ve 

sonuçlar incelendi�inde, haber kanalları da dahil olmak üzere geleneksel medya araçlarını 

büyük ölçüde a�tı�ı görülmektedir. Küresel çapta 3 milyarın üzerinde insan, her ay sosyal 

medyayı kullanmakta ve bunların büyük ço�unlu�u bu a�lara mobil cihazlardan 

eri�mektedir. 
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Tablo 1.2. 2018 Yılında Dünyada �nternet, Sosyal Medya ve Mobil Cihaz 

Kullanımı 

2018 Yılı Dijital Dünyanın Durumu 

7.593 Milyar 

�nsan Nüfusu 

% 55 

�ehirle�me Oranı 

4.021 Milyar 

�nternet kullanımı 

% 53 

Geçi�kenlik 

 

3.196 Milyar 

Aktif Sosyal 
Medya Kullanım 

Oranı 

% 42 

Geçi�kenlik 

5.135 Milyar 

Mobil Cihaz 
Kullanım Oranı 

% 65 

Geçi�kenlik 

2.958 Milyar Aktif 
Mobil Sosyal 

Medya Kullanımı 

% 39 

Geçi�kenlik 

Kaynak:  https://digitalreport.wearesocial.com/ 

We Are Social 2018 Ocak ayı verilerinden alınan �ekil 2.’ye göre: 

Dünya nüfusunun % 55’i kentlerde ya�amaktadır. Bu dünya nüfusunun  %53’ü 

internet kullanmaktadır. �nternet kullanıcılarının %42’si yani 3 milyar 196 milyon insan 

sosyal a�ları aktif olarak kullanmaktadır. �nterneti mobil cihazlardan takip edenlerin oranı 

% 65’i dir. Bunların da  %39’u akıllı cihazlardan interneti takip etmektedir. Rapora göre 

Ocak 2017’den beri sosyal medya kullanıcı sayısı 2018 Ocak ayına kadar 362 milyon ki�i 

artmı�tır bu da yakla�ık % 13’lük artı�a denk gelmektedir.  
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�ekil 1.1. Sosyal Medya Platformlarının Aylık Aktif Kullanıcı Sayısı 

 

Kaynak:  https://digitalreport.wearesocial.com/  

Facebook 2.17 milyarlık aktif kullanıcı sayısıyla dikkat çeken bir sosyal medya 

platformudur. Rapora göre kullanıcıların % 44’ü kadın % 56’sı ise erkektir. Toplam 

Facebook kullanıcılarının, 250 milyonu Hindistan’dan üye olanlardan olu�makta ve 

Hindistan, bu sayı ile Facebook toplam kullanıcı sayısının % 12’sini olu�turmaktadır. 

Hindistan’ı sırasıyla ABD (%11) ve Brezilya (%6) takip etmektedir. Aynı raporda bir 

foto�raf payla�ım sitesi olan �nstagram için de ayrıntılı bilgiler verilmi�tir. Bu verilere göre 

�nstagram’ın toplam aylık aktif kullanıcı sayısı 800 milyon ve bu kullanıcıların % 50.4’ü 

kadınlardan % 49.6’sı ise erkeklerden olu�maktadır. �nstagram’ı aktif olarak kullanan 

kullanıcı sayıları ülkeler bazında incelendi�inde ilk sırada 110 milyonluk kullanıcıyla ABD 
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(Nüfusun %34’ü), ardından 57 milyonluk kullanıcıyla Brezilya (Nüfusun %27’si), onun da 

ardından 53 milyonluk kullanıcıyla Endonezya (Nüfusun %20’si) gelmektedir. 

21. yüzyıl, bugün hala kullanımda olan, en popüler sosyal a� sitelerinin ço�unun 

kuruldu�u dönem olmu�tur. 2000’lerin ba�ında sosyal a� siteleri için bir patlama meydana 

gelmi�tir. Günümüzde insanları her alanda etkileyen modern medya araçları, incelenmesi 

gereken bir konu olarak önemli görülmektedir. Yeni medya olarak adlandırılan bu alanda 

yaratıcı stratejiler geli�tirebilmek için dinamikleri iyi analiz etmek gerekmektedir. �nternet 

ve sosyal medya; özellikle gençlerin ya�am biçimlerini, ileti�im kurma biçimlerini 

de�i�tirebilmektedir. Yeni nesil gençleri anlayabilmek için onların kullandıkları interneti 

ve sosyal medyayı incelemek gerekmektedir.  

21. yüzyılda bilgiye eri�im süreçleri de farklıla�maktadır. �nternetle beraber ileti�im 

boyutu yeni bir anlam kazanmı�, gençlerde interaktif bir ortam olu�masını sa�lamı�tır. Din 

olgusu da bu süreçte kitle ileti�im araçları yoluyla vizyon ve misyonunu geni� bir kitleye 

yayma fırsatı yakalamı�tır (Haberli, 2013:860-861). Bu yüzyılda birçok dini cemaat ve 

gruplar mobil uygulamalar üzerinden dini metinler okumakta, dualar etmekte, yazılımlar 

yoluyla nasıl ibadet edilece�ini bu uygulamalar üzerinden aktarmaktadır. Böylece, bireyler 

birbirleriyle daha sık ileti�ime girmi�ve farklı bilgisayarları birbirine ba�layan a�lar, aynı 

�eylere inanan, aynı dü�ünceye sahip insanları sanal ortamda bir araya getirmeye 

ba�lamı�tır. Onları birbirlerinin etrafında toplayan, birbirlerine ba�layan, inandıran, iradeye 

dayalı faaliyetlerde bulunup inancın gerektirdi�i dü�ünce ve uygulamaların bütünü olarak 

görülen dinler (Arslantürk, 1998:44), her devirde ça�ın �artlarına uygun bir �ekilde 

mesajlarını topluma iletmi�ler, dini ö�retiler açısından söylem, telkin vb. yöntemlerle 

toplum hayatında derin etkiler bırakmı�lardır. Dini metinler, nesilden nesile aktarım 

yoluyla oldu�u dönemin en son teknolojisini kullanarak toplumu aydınlatmı�tır (Vardi, 

2013: 87). Marshall McLuhan’a göre; teknolojiler insanları yeniden icat eden araçlardır. 

Son zamanlarda gelinen teknolojiye bakıldı�ında dini mobil uygulamaların kullanılması 

Mcluhan’ın bu konuda haklı oldu�unu göstermektedir.  

Doç. Dr. Heidi Campbell bir ara�tırmasında App Store'da, dinler üzerinde sosyal 

medya aracı olarak 451 mobil uygulama üzerine bir deney yapıldı�ını, bu ara�tırma 

sonucunda ritüel, mistisizm, dini oyunlar, dua, dini medya satı� ma�azası, çocuklar için 

dini uygulamalar, dini bilgelik ve liderler, kutsal metinler, meditasyon, din hizmetleri, dini 

sosyal medya olmak üzere 11 farklı alanda mobil uygulamaların yo�unla�tı�ını 
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belirtmektedir. I Tunes' da ise genel olarak �slamiyet ve Hristiyanlık üzerinde 

yo�unla�ıldı�ını, Hristiyanlık kelimesinin 4180 mobil uygulamada, �slam kelimesinin 3062 

mobil uygulamada di�er dinlerin ise bu iki orana göre daha dü�ük bir oranda mobil 

uygulamalarda gözüktü�ünü ifade etmektedir (Campbell, 2014:169, akt. Menek�e, 2015: 

160-162). 

Sosyal medya aracılı�ıyla her türlü fikir ve görü�lerini payla�an bireyler, dini 

ya�antılarına dair bilgileri de payla�maktadır. Bu payla�ımların Müslümanlar açısından 

ciddi bir tehlike oldu�unu iddia eden ara�tırmacılar bulunmaktadır. Sosyal medyada 

bireyler payla�ım yaparken be�enme, yorum yapma, payla�ma tepkisi bekleyerek payla�ım 

yaparlar. Bireylerin payla� butonuna basarak di�er insanlardan medet umması dinen 

sakıncalı bir konudur. Hz. Peygamberimiz (S.A.V.), i�ledi�i hayrı �öhret kazanmak için 

halka duyuran ki�inin riyakarlı�ını Allah’ın açı�a vuraca�ını haber veriyor (Buhârî, Rikak 

36). Ayrıca hayrı ve güzel ameli bir elin verdi�ini di�er elin göremeyece�i kadar gizli 

verilmesi gerekti�ini öneriyor (Buhari, Ezan 36, Zekat 16; Müslim, Zekat 91). 

Sosyal medyada yorum bölümünde ise insan, kendi nefsini ok�ayacak sözler 

duymak istemektedir. Dinimize göre yaptı�ımız i�leri öncelikle Allah rızası kazanmak için 

yapmamız gerekmektedir. Bununla ilgili (Müslim, �mâre 152)’de �ehit dü�se dahi e�er bu, 

insanlara göstermek ve övgü almak için yapılıyorsa hiçbir ehemmiyetinin olmadı�ı 

bildiriliyor. 

Ki�ilerin, sosyal medyada çocuklarının, kendinin veya aile üyelerinden birinin 

kıldı�ı namazı, etti�i duayı payla�tı�ında bu payla�ımlar dindarlık sınırını geçmekte, sosyal 

medya dindarlı�ına do�ru yol almaktadır. Bu durum �slam dini açısından ho� kar�ılanmaz. 

Nitekim bu dine inananlar için bu dünyada yapılan tüm i�lerde Allah’tan ba�ka kimseden 

mükafat beklememek gerekir (Yorulmaz, 2018) algısı vardır. 

Sosyal medyada her birey, istedi�i gibi kendi görü�lerini dile getirmektedir. Dini 

konularda uzman olan ki�iler de, olmayan ki�iler de bu konuda görü�lerini açıkça dile 

getirmektedir. Bu payla�ımların içerisinde uydurma bilgilerin oldu�u açıktır. Sosyal 

medyadaki hadis payla�ımları üzerine yapılan bir ara�tırmada, 200.000’in üzerinde 

takipçisi bulunan ve birçok dini bilginin payla�ıldı�ı bir web sayfasında hadislerin yanlı� 

tercümelerine yer verildi�i ortaya çıkmı�tır (Gül, 2016). Yapılan her payla�ımın 

sorumlulu�u bireyin kendisindedir. Hz. Peygamber’in a�zından yalan söyleyen ve O’nun 

söylemedi�i �eyleri O söylemi� gibi dile getiren ki�inin cehenneme girece�i haber 
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veriliyor. Dini bu �ekilde farklı algılara çekmeye çalı�anlara ve bütün bu olumsuz 

dü�üncelere ra�men internet ve sosyal medya, dini bilgilerin ö�renme noktalarından biri 

haline gelmi�tir. Bu ara�tırma vasıtasıyla �lahiyat Fakültesi ö�rencileri üzerinde sosyal 

medyanın etkisinin ne derece önemli oldu�u tespit edilmeye çalı�ılacaktır.  

1.5. Sosyal Medyanın E�itim �çin Kullanılabilirli�i Konusundaki Çe�itli 
Görü�ler 

21. yüzyılda sosyal medyanın önemli olaca�ı alanlardan biri de e�itimdir. Teknoloji 

ve internet geli�tikçe sosyal medya insanlar üzerinde daha etkili hale gelecektir. Sosyal 

medyanın her ya� ve ö�renen grubuna sa�ladı�ı kolaylık sosyal medyayı daha aktif hale 

getirmektedir (Jones, Blackey, Fitzgibbon ve Chew, 2010).  

Sosyal medya, ö�renme-ö�retme ortamlarının �eklini ba�tan a�a�ıya de�i�tirerek, 

zaman ve mekan kavramını ortadan kaldırmaktadır. Sosyal medyanın ya�amdaki etkisi 

dikkate alınırsa sosyal medya, e�itimin vazgeçilmez bir parçası konumuna gelmektedir. 

Sosyal medya ortamlarına giren bireylerin payla�tıkları, yorum yaptıkları durumlar, 

analizler yoluyla tespit edilmekte ve sosyal medyanın yaygın olarak kullanıldı�ı ortamlar 

belirlenmektedir. Bunun yanında ücretsiz sosyal a�lar da göz önünde bulundurulmalıdır. 

Ücretsiz sosyal medya organlarının kullanım oranı daha da yaygındır. Bu a�lar içinde 

e�itim amaçlı kullanılabilecek sosyal medya a�ları sıralanırsa Twitter birinci, Facebook 

ikinci, Blogger ise üçüncü sırada yer almaktadır (Gonzales ve Vodicka, 2010). Sosyal 

medya ö�renme ortamlarını çe�itlendirmektedir. Bu yüzden Facebook’un, di�er sosyal 

a�larla kıyaslandı�ında daha fazla etkili oldu�u görülmektedir (��man ve Ucun, 2012; Kıcı 

ve Dilmen, 2014). Genel olarak, sosyal medya ileti�im amaçlı kullanılsa da (Selwyn, 

2009), sosyal medyanın, ö�renenlerin ba�arısı üzerinde mühim bir etkisi bulunmakta 

(Sánchez, Cortijo ve Javed, 2014) ve dersi tamamlayıcı bir aktivite olarak 

kullanılabilmektedir (Tınmaz, 2012). Sosyal medya, i� birli�ine dayalı problem çözme 

amaçlı kullanılabilmektedir (Kıcı ve Dilmen, 2014). Sosyal medya platformları, e�itimi 

dört duvar arasından çıkarıp hayatın bir parçası haline getirmektedir. Sosyal medya 

aracılı�ıyla kullanıcılar arasında ba� kurulup sınıf içerisinde ve sınıf dı�ında farklı 

ö�renme stilleri kullanılabilir (Ellison, 2008).  

Sosyal medya, e�itimde etkile�imi ve katılımcılı�ı arttıracaktır (Yamamoto, 

Demiray, Kesim, 2010: 466-468). Sosyal medyanın e�itimde kullanılmasıyla beraber 

zaman ve mekan kavramı ortadan kalkacak, e�itimde kalite, ba�arı ve verimlilik artacak, 
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ö�renme daha sistemli hale gelecek ve bireyselle�ecek, hızlı geribildirim sa�lanacak, 

ö�rencinin her zaman ve her yerde tekrar edebilmesi sa�lanacak, içerik, kolayca 

görüntülenebilecek, görsel ve i�itsel ö�renme ortamları tasarlanabilecek, sanal 

laboratuvarlar sayesinde ö�renmenin maliyeti azalacak ve daha tehlikesiz olacak, e� 

zamanlı sanal sınıf uygulamaları artacak, ileti�im iki yönlü olarak sa�lanabilecek, 

ö�rencilerin derse katılımlarında gönüllülük seviyesi artacak, ö�renci kendi performansını 

de�erlendirme fırsatı yakalayacak, hata olasılı�ı minimuma inecek, bilgiyi elde etmek 

isteyenlerin bilgiye ula�ma ve bilgiyi kullanmaları kolayla�acaktır (Yamamoto, Demiray 

ve Kesim, 2010; Tiryakio�lu ve Erzurum, 2011: 1036-1037). 

Sosyal medyanın e�itsel konulardaki i�levselli�i hususlarında alan yazına 

bakıldı�ında, akademik çalı�maların çok az sayıda oldu�u görülmektedir. E�itsel konular 

ba�lamında elde edilen ara�tırma sonuçları ile ilgili bilgiler a�a�ıda görülmektedir (Özmen, 

Aküzüm, Sünkür ve Baysal, 2012: 45). 

Ço�unlukla sosyal a�larla yapılan çalı�malarda sosyal medyanın yapısı, 

mahremiyet (gizlilik), ki�isel özellikler (kimlik yönetimi) hususlarına odaklanıldı�ı göze 

çarpmaktadır. (Boyd, aktaran Özmen: 2012). Stanciu, Mihai ve Aleca’ya (2012) göre 

ö�rencilerin ve e�itmenlerin genel olarak sık sık kullandıkları be�enilen sosyal medya 

siteleri bütünüyle bir e�itim-ö�retim aracı olarak dü�ünülemez. Muijs, ve arkada�larına 

(2010) göre ise, sosyal medya araçları e�itsel perspektiften dü�ünülünce okulu geli�tirme 

ve ders materyallerinin payla�ımında fırsatları arttırma gibi faydaları mevcuttur. 

Sosyal medya araçları her ne kadar temel olarak e�, dost ve akrabalık ili�kileri için 

u�ra�lar ve etkinlikler üzerine in�a edilmi�seler de bilgiyi yayma ve uyum içinde birlikte 

çalı�maya fırsat verdi�i için e�itim gayesi ile de kullanılabilmektedir.  

�novatif bir bakı� açısıyla; okullarda her konuda daha hızlı ileti�im amacıyla 

ö�renciler, ö�retmenler ve idarecilerin katılımıyla sosyal medya araçlarında haber, 

dü�ünce, öneri, �ikayet ve görü�lerin anlık olarak payla�ılabildi�i bir altyapı kurulup 

olumsuzlukların engellenerek, önüne geçilmesi sa�lanarak teknolojik imkanlar avantajlı 

biçimde kullanılmalıdır (Özmen, Aküzüm, Sünkür ve Baysal, 2012: 42). 

McLoughlin ve Lee’nin (2007)  bakı� açısına göre, sosyal medya araçlarının 

e�itimle ilgili faydaları açıklanmı�tır. Bunlar; sosyal destek sistemleri, ba�lanırlık, i�birlikli 

ö�renme ve payla�ım, içerik geli�tirme, enformasyon yı�ınları ile materyallerin 

güncellenmesidir. 
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Ajjan ve Harsthone’na (2008) göre ise, sosyal medya araçları; ö�renenlerin 

ö�renme oranlarını anlamlı olarak arttırdı�ı, okul ile ö�renen arasında ve ö�renenlerin 

kendi aralarında kar�ılıklı etkile�ime imkan sa�ladı�ı, ö�renenlerin derslerle ilgili 

memnunluk seviyelerini arttırdı�ı, ö�renenlerin dil becerisi olarak yazma kazanımında 

becerilerini olumlu olarak geli�tirdi�i ve derslere uyumlarında kolaylık sa�ladı�ı teknolojik 

imkanlardır. Selwyn’e (2007) göre, sosyal medya ortamlarının ö�renenlerin akademik 

geli�melerinde e�itmenlerle ve akademik temelli sohbet ortamlarında ya�anan rol 

karma�ası sorunlarının çözümlerinde üstesinden gelmelerine destek sa�ladı�ını ortaya 

koymu�tur.  

Bununla beraber sosyal medya ortamlarının ö�renenlerin motivasyonları ve 

yararlılık ile ö�renenlerin ileti�im becerilerinde müspet yönde bir etkisi oldu�u sonuçlarına 

ula�ılmı�tır (Özmen, Aküzüm, Sünkür ve Baysal, 2012: 45). Ulusal ve uluslararası 

alanyazın incelendi�inde yapılan çalı�malardan hareketle sosyal medya araçlarının 

geli�imlerinde, e�itimden tabii olarak yararlanıldı�ı göze çarpmaktadır. Ancak sosyal 

medya araçlarının e�itim alanında kullanılması ile ilgili çalı�malar yeterli sayıda de�ildir. 

Sosyal medya araçlarının e�itim ile ilgili oldukça fazla pozitif ve etkili katkıları olmasına 

ra�men ilgili yapılmı� akademik ara�tırmaların azlı�ı ve ulusal alan yazında e�itimin bütün 

kademelerini kapsayan bir çalı�ma olmaması da dikkat çekicidir (Özmen, Aküzüm, Sünkür 

ve Baysal, 2012). 

1.6. Bir Dini Bilgi Edinme Mecrası Olarak Sosyal Medya 

�çinde bulundu�umuz dönemde ça�da�lı�ın temel göstergeleri, enformasyonun 

öneminin anla�ılmasını sa�lamak, enformasyonu yaymak, bilgiyi ula�ılabilir kılmak, kirli 

bilgiden kaçınarak do�ru yoldan gerçek bilgiye ula�ılmasını sa�lamak, zamandan ve 

mekandan ba�ımsız olarak enformasyonun edinimini hızlandırmak, bilginin 

kısıtlamalardan uzak bir �ekilde bütün altyapı ve sosyal ortamlarda korkusuzca 

tartı�ılmasına imkan sa�lamaktır. Bilgiye ula�ma süreçlerine bakıldı�ında bulunmaya 

çalı�ılan bilginin yani ö�renilmek istenenin ne oldu�u ilk a�ama olarak kar�ımıza 

çıkmaktadır. Dijital bilgi ça�ında, milyarlarca düzenli veya düzensiz kayna�ın arasında 

bireyin ilgi alanlarına yönelik olarak ö�renmek istediklerini ayırt edebilmesi 

gerekmektedir. Bu kadar karma�ık sistem içinde dini konularda bilgi sahibi olabilme 

konusu da önem arz etmektedir. 
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Bireyin kendi alanına giren bir dini bilgiye ula�ma sırasında ise yeni bir bilgiye 

ula�ması bireyin geli�iminde önemli bir katkı sa�lar. Bireylerin edindi�i bilgileri, sahip 

oldu�u bilgilerle tekrardan süzgeçten geçirmesi bireylerin ele�tirel ve yaratıcı dü�ünme 

becerilerini geli�tirir ve birey bilgiyi dü�ünme mekanizmasıyla tekrardan yorumlayarak 

yeni bir bilgi üretme yoluna gidebilir.  

Sosyal medya kullanıcıları, yararlı olan bilgiyi olu�turma sürecinde bilgiyi bir 

anlamda kaydetme ve yayma görevini üstlenerek bilgiyi üretim ve payla�ım süreçlerine 

dahil ederler. Bilginin payla�ımı sürecinde sosyal a�lar önemli bir doküman olarak 

görülmektedir. Bu ba�lamda bilgi, sosyal medya üzerinden hem bireysel hem de kollektif 

bir süreç içerisine dahil olur (akt. Alavi ve Leidner, 2001:109). Bilgi üretimi ve payla�ımı 

yanında kullanıcılar sosyal medyayı, mesleki bilgi ve tecrübe geli�tirmek ve dil ö�renme 

düzeyini ilerletmek için de kullanmaktadır (Capogna, 2010).  

 Modern medya araçlarının insanlı�a sundu�u tüm bu fırsatlardan dini bilgiler de 

nasibini almı�tır. Dini bilgi edinme süreci gün geçtikçe kitaplardan sosyal medyaya do�ru 

yönelmektedir. Medyanın biçim de�i�tirmesiyle beraber sosyal medya ortamı bilginin elde 

edilmesi, payla�ılması, ula�ılması, yayılması ve içselle�tirilmesi görevini üstlenerek; 

toplum içerisinde ya�ayan farklı ya� kategorisindeki bireylere ekonomik, sosyal, kültürel 

vb. bilgileri sosyal medya sayesinde hızlı bir �ekilde ö�renebilmenin yolunu açmı�tır.  

1.7. Dinî Bilginin Sosyal Medya Üzerinden Dola�ıma Girmesi 

Bilgi teknolojileri, 21. Yüzyılda yeni bir epistemolojinin do�masını sa�lamı�tır. 

Müslümanlar, bilgiyi iman ve ahlaktan farklı görmemekle birlikte bilgiyi toplumsal onaya 

ba�layan epistemolojik hegemonyalar konusunda idrak ve �uur halinde olması gerekti�ini 

ifade eder (�i�man, 2016). Sosyal a�larda dola�ıma giren dini bilginin do�rulu�u ve 

güvenirli�i konusunda bir endi�e söz konusudur. �nternet, ba� döndürücü bir hızla çalı�an, 

her türlü bilginin anlık olarak de�i�ebilece�i bir sistemdir. �nternette yer alan bilgide 

tarafsızlık, eksiksizlik ve denge aramak zordur. Bilgiyi internete koyup yanlı� oldu�unda 

çıkarmak, payla�ılan bilgileri tartı�malı hale getirmi�tir (Erdo�an, 2013). 

Sanal medyada bir etik anlayı�ın olması gerekir. Bu ortamın en büyük etik sorunu 

güvenirliktir. Bilgiyi payla�an ki�inin kendi adıyla veya ba�ka bir adla yaptı�ı payla�ım 

do�rulanmamı� ya da tamamıyla payla�an ki�inin kendi görü�leri olabilir (Erdo�an, 2013: 

264). Sosyal medya payla�ımlarının basit olması, birçok konuda büyük bilgi kirlili�inin 
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meydana gelmesine sebep olmaktadır. Bilgi kirlenmesi, do�ru bilgiyi üreten insanların 

dü�manı haline gelmi�tir (Aydın, 2013). 

Sosyal a� yapısı, �slam dini hakkında pek çok ki�inin bilgi payla�masına ortam 

sa�lamaktadır. Bu ortamda sahih bilgiyle, bilgiyi tahrif edenin aynı ortamda bulunması 

bilginin sahih mi yoksa tahrif sonucu olu�an bilgi mi oldu�u konusunda ayırt edilemez bir 

ortam olu�turmaktadır.  Dini bilgi uzmanlık gerektiren ve payla�ırken dikkatli olunması 

gereken bilgi türüdür. Bilginin de�eri ve do�rulu�u kaynakla do�rudan ili�kilidir (Yıldırım, 

2010). Bu konuda insanların Kur’an hakkında (Tirmizi, Tefsiru’l-Kur’an, 1) ve Hz. 

Muhammed hakkında bilmeden konu�up bir söz uydurursa cehennemdeki yerini 

hazırlayaca�ı buyuruluyor (Buhârî, �lim 38). Kur’an’da kendi uydurdu�u yalanları gerçek 

bilgiye dayanmadan Allah'a isnat eden, böylece insanları do�ru yoldan saptıran ki�inin 

zalimin ta kendisi oldu�una ve cezasının çok �edid olaca�ına de�iniliyor (Kur’an-ı Kerim 

6:144, Kur’an-ı Kerim 2:211). Ayet ve hadisler hakkında bilmeden yorum yapmak, 

payla�ım yapmak insanları yanlı� bilgiye sürükleyece�i gibi, bu konuda insanları tehlikeli 

mecralara sürükleyebilir. Bu kaynaklar bize Kur’an’dan faydalanılması ve O’nun 

anla�ılması hususunda bilgiye ve bilenlere ihtiyaç oldu�unu gösterir (Ege, 2015). 

Kur’an de�er bakımından bilgileri zan, kuruntu ve do�ru bilgi olmak üzere üç 

bölüme ayırır. Bilginin kesinlik ifade etmesi ve kayna�a dayanması onun kesin bir bilgi 

oldu�unu gösterir. �lim, kesin delillere dayanmayan bilgilerden olu�mamalıdır. Zanna 

dayanan bilgiler rölatiftir, indîdir (Yıldırım, 2010: 27). 

Teknoloji ça�ında tüm dünyayı ku�atan sosyal a� yapısı, kullanıcıların bıraktıkları 

elektronik izler, bu izler üzerindeki tercihler çe�itli ortamlardaki payla�ımların takip 

edilmesini kolayla�tırmaktadır (Aydın, 2013: 94). Sosyal a�lar, bazı konulardaki ihtilafları 

arttırma potansiyeli ta�ımaktadır.  Öncelikle etki alanı sınırlı olan birtakım görü�lerin bilgi 

piyasasında sunulmasına imkan verilir. Sanal dünyada payla�ım yapılması, payla�ımların 

be�enilmesi, yorumlanması haklılık ve do�ruluk ölçütü olarak kabul edilebilir. Bu 

payla�ımlar sonucu �slam dininin do�ru anla�ılmasına engel olabilecek payla�ımlar, dini 

terminolojide kaymalar meydana getirebilir. 

Sosyal medyada kullanıcı dini bilgi üretimine katkı sa�lamakla beraber, kaynak 

gösteriminin olamaması ve popüler bilgi payla�ımının kolay olması dini tahrifatı 

yaygınla�tırma i�levi görmektedir (Aydın, 2013: 96). Bu tehdidi göz ardı etmemekle 
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beraber bir tık’la istedi�imiz bilgiye ula�ma ortamını sa�laması bakımından sosyal 

medyanın teknolojik olarak önemli bir imkan oldu�u inkar edilemez bir gerçektir. 

Sosyal medyadaki din, bu platforma göre �ekillenmi� ve bazı de�i�ikliklerle beraber 

hayatımızda önemli bir rol oynar hale gelmi�tir. Bu durum, din e�itiminde sosyal 

medyanın kullanımının ileriki dönemlerde teolojinin ana meselelerinden biri haline 

gelece�i gerçe�ini ortaya koymaktadır (Oruç, 2013). Bazı ara�tırmalar, sosyal medyanın 

dini geleneklerden uzakla�tırdı�ını ileri sürmektedir. Mevcut tüketim düzeninde be�enilme 

arzusunun otoritenin kaymasına neden olaca�ı bilim ve teknolojide ya�anan geli�melerin 

toplumsal düzenin ortadan kalkmasına yol açaca�ını ileri sürmektedir (Kılavuz, 2002, 

:206). Gerçek olan her �ey sosyal medyada buharla�ıp (Türk, 2014) yeni bir gerçekle bizi 

yüz yüze bırakmaktadır. 

1.8. Sosyal Medya Platformları ve Din E�itimi 

Bilgi, insanların ihtiyacından do�ar. Sosyal medya da insanların var olan 

ihtiyaçlarını gidermek için do�mu�tur. �nsanlarda bireysel farklılıklar oldu�u için farklı 

sosyal a�lar ortaya çıkmı�tır. Her toplum kendi özelinde kendi içinde uygulamalar 

yaparken, bazı uygulamalarsa dünya çapında geçerlik görmü�tür (Wikipedia, Facebook, 

Twitter, Youtube, vb.).  

Sosyal medya araçlarını kategorize etmek güçtür. Teknolojinin geli�mesiyle ve 

kullanıcı ihtiyaçlarının çe�itlenmesiyle beraber sosyal medya araçlarına her geçen gün yeni 

bir özellik eklenmektedir. Sosyal medya, genel olarak içeri�e göre sınıflandırılırken, öznel 

anlamda da sosyal medyayı sınıflandıranlar bulunmaktadır (Kaplan ve Haenlein, 2012: 

102).Ara�tırmacılar sosyal medyayı medya kuramlarına ve sosyal süreçlere göre 

sınıflandırmı�lardır. Sosyal varlık kuramı olarak adlandırılan sosyal medya (Short, 

Williams, ve Christie, 1976), ileti�im süreci içerisinde ses, görüntü vb. yollarla birbirinden 

ayrılabilir. Sosyal varlıkla beraber ses, görüntü vb. yollarla insanlar birbirlerini etkilemeyi 

dü�ünürler. Medya zenginli�i kuramına göre ileti�imin amacı çözümsüzlüklerin 

giderilmesi, belirsizli�in kaybolmasıdır (Daft ve Lengel, 1986). Medya türleri karı�ıklı�ı 

ve belirsizli�i çözme hususunda di�erlerine göre daha etkin görünmektedir.  

Kaplan ve Haenlein’e (2010) göre sosyal medya �u ba�lıklar altında incelenebilir: 

1- ��birli�i Projeleri / Ortak Projeler (örn. Wikipedia), 

2- Bloglar ve mikrobloglar (örn. Twitter), 
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3- Kullanıcı üretimi içerik payla�ım toplulukları (örn. Flickr, YouTube, Youku), 

4- Sosyal a� (payla�ım) siteleri (örn. Facebook ve Cyworld), 

5- Sanal oyun dünyaları (örn. EverQuest), 

6- Sanal sosyal dünyalar (örn. Second Life), 

7- Din e�itimi vermek gayesiyle acılan özel siteler. 

Bu tez kapsamında incelenen çe�itli çalı�malara bakıldı�ında, Kaplan ve 

Haenlein’in sınıflandırma giri�imini ele almak uygun bulunmu�tur ve a�a�ıdaki inceleme 

bu sınıflandırma uyarınca yapılmı�tır. 

 1.8.1. Ortak/ ��birli�i Projeleri  (örnek: Wikipedia) 

 “What I Know is” cümlesinin ba� harflerinin olu�turdu�u ve dünyada WIKI’ler 

olarak bilinen Wiki, kullanıcıların herhangi bir konuda bilgi payla�ıp, bu payla�tıkları 

bilgiye eklemeler, çıkarmalar, güncellemeler yapabildikleri sitelerdir (Scott ve Jacka 

2011). Sanal dünyaya ilk defa olarak  “WikiWikiWeb” ismiyle çıkmı� ve 1995’te 

internetteki yerini almı�tır. Wiki’de web sayfa düzeni oldu�u için herkes burada düzenleme 

yapabilir. Wikiler çevrimiçi olarak çalı�ır ve bireyler tarafından kolayca olu�turulabilir ve 

düzenlenebilir (Akar, 2010: 66).  

�uan Wikipedia sitesinde din ve din e�itimi konularında da içerik olu�makta ve gün 

geçtikçe bu site zenginle�erek bilgi edinilebilecek bir alan haline dönü�mektedir. Yazarlar, 

eri�im olana�ı açısından küresel imkanlar sunan (250 dilde metin giri�inin yapıldı�ı bir 

platformdur) bu siteye doküman yükleyebilmekte, girilmi� olan metinleri düzeltebilmekte 

ve kaynak çalı�malara atıf yöntemiyle ileri ara�tırmalar için yol gösterebilmektedir. 

Wikipedia sitesine ayrıca dini görseller ve videolar yüklenebilmekte, hazırlanan slaytlarla 

aktarılmak istenen konu detaylandırılabilmektedir. Wikilerin, di�er internet sayfalarından 

ayırt edici özellikleri çoklu yazarlar tarafından güncellenebilmesi ve bir konu hakkında 

bilgi sunarken metin içerisindeki ba�lantılarla, köprülerle (link) farklı bilgilere kolayca 

ula�abilmeyi sa�lamasıdır. Türkçe içerik olu�turma bakımından hızla büyümeye devam 

eden Wikipedia’da �uanda 40.000 den fazla içerik olu�mu� durumdadır. 

Wikiler, hazırlaması kolay oldu�u için sayıları e�itimde günden güne artmaktadır. 

Wiki, e�itimin amacına do�rudan hizmet etmektedir. Wikinin amaçları �unlardır:  
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Tablo 1.3. Wikinin Amaçları 
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1.8.2. Bloglar / Mikrobloglar ve Dini Bloglar (örn. Twitter) 

Bir konu hakkında bireylerin duygu ve dü�üncelerini payla�abildikleri web tabanlı 

günlük alanlardır (Scott ve Jacka 2011). Bloglarda sadece ki�isel bilgiler de�il, toplumu 

ilgilendiren dini içerikli payla�ımlar da yapılabilmektedir. Bloglarda, blog yazarı ve 

okuyucu e� zamanlı olarak diyalo�a geçebilir, okuyucudan gelen yorumlara e� zamanlı 

olarak cevap verebilir (Keng ve Ting, 2009.). Blogları yazar kendi dizayn iste�ine göre en 

eskiden yeniye do�ru veya yeni girdilerden eskilere do�ru olabilecek �ekilde 
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kurgulayabilmektedir. Blogger,( Blogdan sorumlu birey) belirli güncel konu ba�lıklarında 

tartı�ma açabilir ve yorumları yönlendirebilir. Bu noktada dini e�itim içerikli yorum almak 

isteyen Blogger, okuyucuların yorum ve istekleri do�rultusunda konuyu geni�letip 

kaynaklarla tezini destekleyebilir. Bloglar, geli�mi� bir web sitesi örne�i olarak 

görülmektedir (Akar, 2010: 45).  

Mikrobloglar ise karakter kullanımı sınırı olmakla beraber bireylerin be�endikleri 

ve  mesaj vermek istedikleri görselleri di�er insanlar için payla�malarını sa�layan bir web 

sitesidir. Bu bloglarda iletiler, tek taraflı olarak gönderilmektedir. Bu bloglarda 

kullanıcılar, orijinal ileti sayfalarına müdahale edememektedirler (Madden ve Smıth, 

2010). Twitter, mikrobloglara örnek olarak gösterilebilir. Twitter en fazla 280 karaktere 

izin vermektedir. Bu platformda konu ba�lıkları bütün kullanıcılar tarafından 

görülebilmekte, kullanıcılar atılan Tweet’leri takip edebilmektedir. Kullanıcılar attı�ı 

tweetleri sadece kendi arkada�ları görebilece�i �ekilde sınıflandırabilmektedir. Twitter 

kullanıcıları, di�er kullanıcıları takibe alabilir, bu sayede üye oldukları kurumların ya da 

takipçilerinin, takipçi sayılarını inceleyebilirler. Aynı zamanda Twitter, Facebook’un en 

yakın takipçisi olarak görülmektedir. Günlük yakla�ık 340 milyon tweet atılmaktadır.  

Yararları ve sınırlılıklarıyla bir anlayı� olarak uygulamaya koymak, blogları giderek 

kabul edilen ö�retim teknolojisi hâline getirmi�tir. Bu teknoloji blogları içerisinde dini 

e�itim konu ba�lıkları açılabilir hale getirmi�tir ve bu konu ba�lıkları üzerinden alınan 

yorumlar sınıflarda konu�ulması için kullanılabilir; hatta ö�rencilerin ö�renme 

ortamlarında olu�turdu�u içerikler yine söz konusu mikrobloglarda payla�ılarak konu 

derinle�tirilebilir. Zengin Site Özeti, haber okuyucuları aracılı�ı ile eri�ilebilir blog içeri�i 

yapmayı besler ve blog yöneticileri blog ile ilgilenen bireyler arasında bilgi payla�ımını 

artırmak için bu bireylere yetki verebilir (Lövheım, 2012). Bloglar, e�itimde sıkça 

kullanılmakla birlikte,  e�itsel bir önemi de bulunmaktadır. Bloglarda farklı metinler 

payla�ılabilir. Bireylerin okudukları, yazdıkları makaleler, kitaplar, gittikleri ve gitmeyi 

dü�ündükleri kurslar vb. daha çok e�itimle ilgili olan tecrübe, bilgi ve materyallerin 

payla�ımıyla ilgili özellikler içerebilir. Bu blogların uygulama alanı din e�itimi alanında 

bir araç olarak kullanımı gittikçe yaygınla�maktadır. Bu bloglar, ö�rencilere ilgi alanlarına 

göre dini bilgileri aktarmakta ve dinlemelerine izin vermektedir.  
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Tablo 1.4. Din E�itimi �le �li�kili Bloklar ve Forumlar 

Yerli 
Diyanet ��leri Ba�kanlı�ı Siteleri Açıklama 

Meal.ihya.org 
Ülkemizde dini i�lerin yürütülmesinden sorumlu 

resmi makamın forumudur. 

 Fazilet Takvimi 

Bir takvim sitesidir. �çerisinde insanlar için 
faydalı dini bilgiler yer almaktadır. Dini olaylar 

ve dinle ilgili bilgilerin yer aldı�ı bir takvim 
sitesidir. 

 Kuranmeali.com 

 
Kuran’ı Kerim’in Türkçe farklı tefsir ve 

meallerinin okunabildi�i meal olarak en iyi 
internet sitelerinden biridir. 

 Kuran.diyanet.gov.tr 

Diyanet ��leri Ba�kanlı�ı’nın halkı 
bilgilendirmek  

amacıyla hazırladı�ı geni� bilgilerin yer aldı�ı 
internet sitesidir. 

 Namazzamani.net/turkce/ 

Namazla ilgili her türlü bilginin ve görsellerin 
yer aldı�ı internet sitesidir. 

 Meal.ihya.org 

Ayetlerin içerisinde bulmak istenen konuya 
kolayca eri�im sa�layabilmek amacıyla kurulan 

bir sitedir. 

 �slamveihsan.com 
Dini konuların yer aldı�ı internet sitesidir. 

 �hvan.com.tr 
�slâmi alı� veri� sitesidir 

Uluslararası Enfal.de 
�slami konuların geni�çe yer aldı�ı bir sitedir 

 Kunfeyekun 

Genelde fıkıh alanında bilgilerin yer aldı�ı soru 
cevap içeren genel bir sitedir. 

 United American 

Amerika’da ya�ayanların dini bilgilerini 
payla�tı�ı bir web sitesidir. 

 Muhiddin.net 
�slam diniyle ilgili geni� bilgilerin yer aldı�ı bir 

web sitesidir. 
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1.8.3. Kullanıcı Üretimi �çerik Payla�ım Toplulukları (örn. YouTube) 

Bireylerin be�enip geli�tirdikleri içerikleri, yükleme, payla�ma ve hakkında yorum 

yapma imkanı tanıyan sosyal medya siteleri olarak görülmektedir. Video payla�ım 

sitelerinin ilklerinden olan IFILM.net 1997’de (Zarrella, 2010: 77-79), Youtube da 2004 

yılında kurulmu�tur. Dünyanın en popüler video payla�ım sitesi olan Youtube’a her gün 

yeni videolar yüklenmektedir. Youtube’da bireysel kanallar olu�turmakta ve bu uygulama 

bir meslek haline gelmektedir (Kerpen, 2011: 238). 

�nternette bilgi payla�ımı yanında sadece foto�raf payla�ımı yapan birçok site 

bulunmaktadır. Bu sitelerden biri de Flickr’dır. �nstgram kuruluncaya kadar en popüler 

foto�raf payla�ım sitesi olmu�tur. Milyonlarca kullanıcısı olan �nstagram ise 2012’de rekor 

bir ücretle facebook bünyesine katılmı�tır. Nerdeyse birçok insan �nstagram üzerinden her 

gün milyonlarca payla�ım yapmaktadır (Akkaya, 2013: 25).  

2010’da kurulan Pinterest ise milyonlarca kullanıcı sayısına ula�mı�, birçok özelli�i 

bulunan bir payla�ım sitesidir. Pinterestte, bireyler istedi�i görseli payla�abilmekte, e�er 

görsele fiyat etiketi eklerlerse payla�ımları 1/3oranında fazla be�eni almaktadır. Bu 

payla�ım sitesindeki tavsiye edilen ürünleri satın alma oranı yüksektir (Lövheım, (2012: 

109). 

Forumlar ise sosyal a� kullanan insanların ba�larından geçen ya da ö�renmek 

istedikleri herhangi bir konu hakkında yoruma dayalı olarak kurulan bir payla�ım sitesidir. 

�nternette nerdeyse aklımıza gelen her konuyla ilgili bir konu giri�i bulunmaktadır. 

Olu�turulan ilk forum, 1979 yılında Duke Üniversitesi’nden Tom Truscott ve Jim Ellis’in 

sosyal a�larda tartı�ma ortamı olu�turmak için kurdukları Usenet’tir (Zarrella, 2010: 147). 

�lk mesajla�malar mail aracılı�ıyla yapılıyorken zaman içerisinde mesajla�malar artmı�, 

halen de varlı�ını koruyan bir sitedir.   
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Tablo 1.5. Kullanıcı Üretimi �çerik Payla�ım Sitelerinde Yer Alan Din E�itimi 

Kaynak: Yazar tarafından derlenmi�tir. 

1.8.4. Sosyal A� Payla�ım Siteleri (örn. Facebook ve Cyworld) 

Teknoloji ilerledikçe sosyal a� siteleri de ço�almı�, bu ço�almayla beraber siteleri 

tanımlamak ve anlamak için tarihsel, kavramsal ve akademik boyutuyla ara�tırmalar 

yapılmasının önemli oldu�u ortaya çıkmı�tır. Boyd ve Ellison’a göre (2010: 16-35 sosyal 

a�ların bazı ortak özellikleri bulunmaktadır. Sosyal a� siteleri kamuya açık ya da yarı açık 

profil olu�turulabilen, bir kullanıcı listesi olan, ba�lantı kurulan ki�ilerin isimlerini ve 

ba�lantılarını ve birbirleri arasındaki ili�kiyi içeren web tabanlı bir hizmettir.  

Sosyal a�lar kullanıcılarının tanımadıkları veya görü�medikleri insanlarla ba�lantı 

sa�lamak açısından önemlidir. �nsanlar sosyal a�lar yoluyla sosyalle�mekte, kendilerini bu 

a�lar yoluyla daha iyi ifade edebilmektedirler. Bireyler arasında kopan ve yok olan ba�lar, 

bu a�lar yoluyla yeniden olu�turulabilmektedir (Haythornthwaite, 2005: 135). Sosyal a�lar, 

insanlar arasında köprü ve bir ileti�im aracıdır. Barabasi (2003) “her birimiz “worldwide 

social net” (evrensel sosyal a�) denilen bir a�la bir kümenin parçaları oldu�umuzu ifade 

etmektedir. �nsanlar arasında bilinmeyen mutlaka bir ba� vardır (Barabasi, 2003, s.18).  

Site Adı Açıklama 

Youtube 
Dini e�itici videoların ve görsellerin, orijinal içerikli yüklenebildi�i ücretsiz 

üye olunabilen bir sitedir. 

Pinterest 
Dini e�itici videoların ve resimlerin payla�ılabildi�i ücretsiz üye olunabilen 

bir sitedir. 

Instagram 
�nsanların tüm dünyadan dini içerikli sayfaları, çekilip payla�ılabildi�i 

foto�rafları ve videoları gösteren bir sitedir. 

Slideshare Din e�itimi alanında yapılmı� özgün çalı�maların payla�ılabildi�i bir sitedir. 

Facebook 
�nsanların ki�isel sayfalarında dini içerikli video, foto�raf ve metin 

payla�abildi�i bir sitedir. 

Twitter 
Din hakkında haberlerin ve yararlı bilgilerin payla�ılabildi�i, dini grup ve 

önderlerin takip edilebildi�i bir sitedir. 
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Ara�tırmada en çok üzerinde durulan sosyal a� platformu olan Facebook, dünyada 

en çok kullanılan bir sosyal a� türüdür. Facebook, insanların birbiriyle ileti�im kurmalarını 

sa�layan, bilgi alı� veri�i yapmalarını sa�layan bir sosyal a� türüdür. 4 �ubat 2004 yılında 

Harvard 2006 devresi ö�rencilerinden olan, Mark Zuckerberg tarafından kurulan 

Facebook, ba�ta Harvard ö�rencileri için olu�turulmu�, ilerleyen zamanda bütün dünyada 

yaygın kullanılan bir sosyal medya platformuna dönü�mü�tür. Harlow, 2012). Bu sosyal a� 

her alanda oldu�u gibi din e�itimi alanında da etkin olarak kullanılan bir platforma 

dönü�mü� durumdadır. Uluslararası ve ulusal platformlarda dini içerikli metinler ve 

videolar Facebook ki�isel sayfalarında payla�ılabilmektedir (�slami �limler – Facebook 

Sayfası vb.). Bununla beraber din e�itimi veren resmi kurumlar da bu platformlarda kendi 

sayfalarını açabilmektedir (Örne�in Graduate School of Religion and Religious Education 

Facebook page- Fordham Üniversitesi). 

Cyword da tıpkı Facebook gibi hizmet vermektedir. Cyword, Güney Kore’de 

bölgesel olarak konumlanan ve sosyal a� hizmeti veren ba�ımsız bir olu�umdur. Bu 

platformda insanlar payla�ılan ki�isel kayıtlarını ve videolarını tek bir kaydırma ile kontrol 

edebilmekte ve ilgili ki�iyi takip edebilmektedir. Din e�itimi videolarını veya metinsel 

payla�ımları takip eden ki�ileri Cyword, otomatik sistemi kar�ılıklı e�le�tirebilmekte ve 

ilgili ki�ilerin arkada�lık kurabilmeleri için öneride bulunmaktadır. Lee; Ashton,  2009, 

gerçekle�tirdikleri çalı�malarında Won isimli bir Budist din adamının Cyword sosyal a� 

sisteminde din e�itimi vermek amacıyla bir platform kurdu�unu ve bu platformun 

kurulmasının nedeni olarak da din adamlarının büyük bölümünün sosyal a�lar vasıtası ile 

insanlarla ileti�imde oldu�unu belirtmi�tir.   

1.8.5. Sosyal Oyunlar (Sanal Oyun Dünyaları) 

Teknolojinin ilerlemesiyle beraber sanal oyunlar ve sanal oyun kullanıcıları da 

artmı�tır. Sanal oyunlar üç boyutlu halleriyle bireylerin gerçek dünyadaki benzerleri gibi 

ileti�ime geçebildikleri bir sosyal a� ortamıdır. Bu anlamda sanal oyunlar, sosyal medyanın 

zenginli�ini gösteren en üst düzeydeki sosyal varlıklardan biridir (Kaplan ve Haenlein, 

2010, s.64). 

Sosyal a�lar, içeri�inde birçok oyunu barındırmaktadır. Sosyal a�larda oyun 

oynamak için bir kuruluma gerek olmaması bu a�ların en büyük avantajı olarak 

görülmektedir. Üyeli�i ve internet ba�lantısı olan herkes bu oyunları sosyal a� üzerinden 

oynayabilmektedir. Bu oyunlar ba�ımlılık yapmakla beraber, bireylerin yapmak isteyip de 
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yapamadıkları �eyleri (tarla sürmek, çiftçilik yapmak, futbol oynamak, menejerlik yapmak 

vb.)bu oyunlar sayesinde yapabilmektedir.  

Milyonlarca insanı aynı platformda bulu�turan oyunlar, dijital ortamlarda sanal bir 

ya�am ortaya koyarak sosyal a� türleri arasındaki yerini almaktadır. Bu oyunlar arasında 

en popüler olanlardan biri Star Wars: The Old Republic (Star Wars: The Old Republic, 

2013)’dır. Bu oyun çıktı�ı ilk üç günde bir milyon kullanıcı sayısına ula�abilmi�tir. Di�er 

popüler oyunlar; Final Fantasy XI, Simcity, World of Warcraft’tır. Microsoft’un X-Box ve 

Sony’nin Play-station sanal a� üzerinden tüm dünya üzerinde insanların aynı zaman 

diliminde oynama imkanı sa�ladıkları için katılımcı oranları çok yüksektir (Fromme; 

Unger 2012). Bu oyun platformlarının kullanılma oranı göz önüne alındı�ında özellikle 

gençlere yönelik dini oyunların geli�tirilmesi ve sunulması oldukça faydalı olabilece�i 

dü�ünülmektedir. Örnek olarak, (Peygamber �simlerini Bulma Oyunu-

www.oyunoynatici.com) sitesi gösterilebilir. 

1.8.6. Sanal Sosyal Dünyalar 

Sanal dünyalar, insanların gerçek dünyalarına benzer dünyalar olu�turarak 

insanların gerçekdı�ı bir hayat sürdürmelerini sa�layan sosyal oyunlardır.  Sosyal dünya 

oyuncuları üç boyutlu sanal çevreler içerisinde yer alırlar. Bu oyunda etkile�imi 

sınırlandıracak bir kurala yer verilmemektedir. En bilinen sanal sosyal dünya oyunu 

Second Life (�kinci Hayat) uygulamasıdır (Fulgonı; Lıpsman 2014). Bireyler, bu 

uygulamada kendi öznel avatarlarını ortaya çıkararak sanal bir dünyada gerçek bir ya�am 

sürdürmektedirler (Gönenli ve Hürmeriç, 2012, s.217). 

Bireyler, tasarımları kendilerine ait olan uygulamaları evrenin farklı yerlerinden 

bireylerle sanal deneyimlerini payla�ırlar (Hansen, Smıth, Gleave, 2009). Bu yeni sosyal 

medya dünyaları, yeni ifadeler ve yorumlarla hızlı bir �ekilde kendi izleyici kitlesini 

olu�turmakta ve insanlar hiç ummadıkları sosyal medya alanlarında dini e�itim fırsatları 

bulabilmektedir. Gerçek hayatta mümkün olan her �eyi yapmakla beraber Second Life 

uygulamasında kullanıcıların içerik kurgulamasına (mobilya dizaynı ve sanal elbise gibi) 

izin verir.  

Dini hassasiyetlere uygun elbise seçimi, genel ya�am esnasında uyulması gereken 

dini kurallar bu sosyal dünya alanlarında avatarlar aracılı�ıyla uygulanabilir (Örne�in 

lego.com platformu bu yönde bir tasarım için izin vermektedir (Bobkowskı;  Pearce, 

2011).  
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1.8.7. Din E�itimi Vermek Gayesiyle Açılan Özel Siteler 

 Bazı bilim insanları dini konulara güncellik ve derinlik sa�lamak amacıyla kendi 

web sayfalarını kurabilmektedir. Bu özel sitelerin bazıları kamu kaynaklı iken bazıları ise 

bilim adamlarının kendilerinin kurdukları özel sitelerdir. Son zamanlarda benzer bilgi 

alanlarında bilim insanları bir araya gelmekte ve bu özel web platformlarında online 

dersler verebilmektedir. Bu sitelere örnek olarak Udemy ve Coursera gibi uluslararası 

tanınan web siteleri gösterilebilir. Bu siteler a�a�ıdaki gibi sıralanabilir. 

1.8.7.1. Ki�ilerin Açmı� Oldu�u Siteler 

Bu web sayfalarında kurucu genellikle kendi eserlerini öne çıkarmakta, ilgi alanı ve 

projelerinden bahsetmektedir. Bu gayelerini gerçekle�tirirken halka ula�abilecekleri dini 

bilgi ve eseri de sunmaktadır. Her eser kendisinden önceki eserlerin eski bıraktı�ı kimi 

alanları kapadı�ından bu web sitelerinde, ilgililer bütünle�ik olarak belirli bir dini konudaki 

eserlerin hemen hemen tümüne ula�abilmektedir. Örne�in �hsan �enocak’ın kurdu�u 

www.ihsan�enocak.com sitesi bu tip sitelere örnek olarak olarak gösterilebilir.  

1.8.7.2. Dini Grupların (Tarikat ve Cemaatler)  Kurmu� Oldukları Siteler: 

Dini grupların öncelikli misyonu kendilerini tanıtmak, taraftar kazanmak ve 

kitlelere ula�arak tanınırlıklarını arttırmaktır. Bu gruplar bu amaçlarını gerçekle�tirirken 

kendi isimleri ile web sayfalarını kurmakta ve bu sayfalarda çe�itli dini e�itim içeriklerini 

de payla�abilmektedir.  

1.8.7.3. Dini Grupların Dı�ında Kalan Grupların Kurdu�u Dini Nitelikli 

Siteler: 

Bu tür web sitelerinin kurulumunu son zamanlarda özellikle üniversite e�itimi 

gören gençler gerçekle�tirmektedir. Her ne kadar yetkin bir �ekilde kurgulanmadı�ı görülse 

de bu alanlarda dini içerikler ve bazen güncel sorulara kaynak olu�turmakta ve bu sorulara 

verilen dini yanıtlar yer bulabilmektedir. Ek�i sözlükte yapılan dini içerikli yorumlar bu tür 

sitelere örnek  olarak gösterilebilir. 

1.8.7.4. Anlık Mesajla�ma Odaları: 

Bu tür siteler, belirli dini konu ba�lıklarında dini fikirlerin anlık de�i�imine olanak 

sa�layan, bireylerin sıca�ı sıca�ına sorularını yöneltip dönüt alabildikleri platformlardır. 

�slam, fıkıh, siyer gibi dini konu ba�lıklarında bu platformlarda sayfalar açılmakta, ki�i ilgi 

duydu�u alanın sayfasına girerek sorusunu sorabilmekte ve fikrini payla�abilmektedir.  
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1.8.7.5. Yasa Dı�ı Grupların Tasarladı�ı Dini Siteler: 

Yasa dı�ı kimi gruplar, ki�ilerin dini yönlerini zayıflıkmı� gibi kullanarak kendi 

misyonlarına uygun dini içerikte tasarladıkları siteleri, web sayfalarında ilan etmekte ve 

kendilerine taraftar kazanma amacı gütmektedir.  

1.8.7.6. Dini Söylemler Aracılı�ı ile Ticari Faaliyette Bulunan Siteler: 

Bu internet alanları öncellikle ticari kurulu�ların mamullerini satmak için 

tasarlanmı�tır. Bu amaç gerçekle�tirilirken çe�itli dini bilgiler de mü�teriler ile 

payla�ılmaktadır. Dini söylemleri ön plana çıkararak ilgili ürünlerin pazarlamasını yapmak 

bu tip sitelerin faaliyetlerine örnek olarak gösterebilir (Yorulmaz, 2005).  

Bireysel veya belirli bir grubun açmı� oldu�u ve resmi olmayan, din e�itimi vermek 

gayesiyle kurulan özel siteler de bulunmaktadır. Bu site örnekleri a�a�ıdaki tabloda yer 

almaktadır.  
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Tablo. 1.6.Din E�itimi Vermek Amacıyla Kurulan Özel Siteler 

Site Türleri Örnek Siteler 

. 
Ki�isel siteler �hsan�enocak.com 

. 

Dini grupların (Tarikat ve Cemaatler)  kurmu� oldukları 

siteler 
�smailaga.org 

. 

Dini grupların dı�ında kalan grupların kurdu�u dini 

nitelikli siteler 

Ek�i sözlük- 

Türkiye’de din e�itimi 

. 
Anlık mesajla�ma odaları  

Softonic.com, 

onedio.com, 

bizebiz.com 

. 

 Dini söylemler aracılı�ı ile ticari faaliyette bulunan 

siteler  

�slamine�riyat.com 

Hacmalzemesi.com 

1.9. Algı, Tutum ve Telkin ile Sosyal Medyada Din E�itimi 

Bu bölümde; sosyal medya platformlarında, din e�itimi konusunun daha iyi 

anla�ılabilmesi için insan psikolojisi unsurlarından algı ve tutum konuları ve bu konuların 

bir sonucu olan telkin konusu ele alınmaktadır. Sosyal medya platformlarında, bir insanın 

belli bir konuda faaliyete geçebilmesi için ön ko�ul, o insanın o yönde bir alternatifin 

varlı�ını bilmesi ile gerçekle�ebilmektedir. Söz konusu alternatifin varlı�ını bilmesi ancak 

alternatifi tanıtan bilgiyi algılaması ile mümkündür. Dolayısıyla din e�itimi konusunda 

sosyal medya platformlarında bulunan ki�ilerin, dini e�itim amaçlı bilgileri algılaması ile 

sosyal medyada din e�itimi süreci ba�lamaktadır. Bu platformlarda ula�ılan dini e�itici 

bilgilerin özümsenmesi ve ba�kalarına telkini ile sosyal medyadan elde edilen dini e�itim 

süreci tamamlanmaktadır. Bu ba�lamda, çalı�manın bu kısmında algı, tutum ve telkin 

konuları sırası ile açıklanmaktadır. 
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1.9.1. Algı 

Türk Dil Kurumu sözlü�ünde algı, "bir �eye dikkati yönelterek o �eyin bilincine 

varma, idrak" olarak tanımlanmaktadır. Algı, birbirinden ba�ımsız duygu verilerini anlamlı 

bir bütüne dönü�türerek, çevremizdeki nesne ve olaylara anlam verme sürecine verilen 

addır (Cücelo�lu, 1996). Algı süreci canlıların bir özelli�idir. Algı genel anlamıyla; bireyin 

duyularıyla hissetti�i, beyninde i�ledi�i, hafızasına kaydetti�i fiziksel veya zihinsel bir 

tepki biçimi olu�turdu�u bilgilerin yorumlanmasıdır (Yılmaz, 2013). �nsanlar bir ürün 

ortaya koyabilmek için duyumları aracılı�ıyla dı� dünyayı i�lerler. Bu i�leme olayı 

literatürde algı olarak tanımlanmaktadırlar. Mesajlar anlamlandırılabilirse ve ki�i için bir 

manası varsa, algılama durumu bilinçli �ekilde gerçeklemektedir. Bu algıların 

yorumlanması, de�erlendirilmesi, yorumlanması ve bilinçli bir �ekilde zihinsel bütünlü�ü 

ortaya koymasına algılama denilmektedir. Algılamanın tam anlamıyla aktif hale 

gelebilmesi için uyarıcının, bireyi reaksiyona yönelten minimum seviye olan mutlak algı 

e�i�inin üzerinde olması gerekmektedir (Tutar, 2015). 

Bireyler, devamlı �ekilde dı� dünyadan bilgi toplamaya çalı�maktadır. Edindikleri 

bu bilgileri öz kültürleri, deneyimleri ve ki�ilikleri vasıtasıyla bir araya getirip i�leyerek 

anlamlı �ekillere sokarlar. Ortaya çıkan bu bilgiler, dı�a yansıyan davranı�ların birer ana 

ö�esi olarak kullanılmaktadır. 

Davranı�lar ve izlenimler ki�ilerin algılama seviyesine göre ortaya çıkmaktadır. 

Algılama sadece etraftan izlenim edinme biçiminde negatif bir süreç olarak 

dü�ünülmemelidir. Analiz edilmi� olan verilerle bir hükme varılmaktadır. Etraftan alınan 

bir takım bilgilere daha fazla ehemmiyet verilmektedir. Di�er bir kısmı ise kıymetsiz 

bulunup ihmal edilmektedir. Çünkü insanlar ço�u zaman yalnızca görmek istediklerini 

görürler. Çevre aynı çevredir ama ki�iler kendi yargılarını, yorumlarını, ve 

de�erlendirmelerini kodladıklarından dolayı çevreyi de�i�ik �ekillerde algılamaktadır 

(Yüksel, 2006).  

Askeri bir söylem ile yaygınla�an algı yönetimi ifadesi ise; günümüzde siyasi 

kampanyalardan pazarlama tekniklerine, kamu bürokrasisinden güvenlik hizmetlerine, 

uluslararası meselelerden dini konulara kadar her konuda kullanılabilen mühim bir yönetim 

aracıdır. Bu sihirli ifade ile amaçlanan plan do�rultusunda sabote edilmi� malumatlarla 

bilgilendirilerek tutum de�i�imi hedeflenmektedir (Ba�ıbüyük, 2014). 
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�nsanların do�du�u günden itibaren bir takım hedefleri içtepkisel olarak ortaya 

çıktı�ı için, insanların algılarının yönetimi de insanlık tarihi kadar eskiye dayandı�ı ifade 

edilebilir. 

�nsanlı�ın ilk dönemlerinde ortaya çıkan büyük sosyal olaylarda (sava�lar, göçler 

ve barı� anla�maları vb.) algı yönetimi toplumun tutum ve davranı�larını etkileme ve 

yönlendirme için kullanılmaktaydı. Modern dünyada karma�ıkla�an insan hayatı, algı 

yönetimi konusunu önemli kılmı�, insanların hedeflerine ula�abilmesi için faydalandı�ı 

önemli bir disiplin haline gelmesine neden olmu�tur (Özarslan, 2014). 

�lk �slam toplumuna bakıldı�ında algı yönetimi konusunu kapsayan birçok örne�in 

bulundu�u görülebilir. Örne�in, Hz. Hüseyin ile Yezid arasında ya�anan Kerbela Olayında 

Yezid’in, Hz. Hüseyin’in taraftarı olan Kufe halkı üzerinde kurdu�u algısal yönetim 

sayesinde onları kendi safına çekmesi, �slam tarihine önemli bir algı yönetimi olarak 

geçmi�tir. Yine algı yönetimi için buna benzer bir örnek olarak; Damat Ferit’in Mütareke 

yıllarının ba�kanı oldu�u dönemde görülmektedir. Bu dönemde Heyet-i Nasiha (Nasihat 

veren heyet) adıyla heyet kurarak �ngiliz i�galini me�rula�tırmak ve Kuva-yı Milliye’nin 

dinsizlerden olu�tu�unu halka anlatma gayreti gütmesi de buna örnek olarak gösterilebilir 

(http://www.21yyte.org: 15.12.2017). 

Günümüzde, ileti�im ve teknoloji alanlarındaki geli�meler sonucunda algı yönetimi 

söylemi daha yaygın kullanılmaya ba�lanmı�tır. Çe�itli bilim insanlarına göre; halkla 

ili�kiler yerine algı yönetimi ifadesi kullanılmaya ba�lanmı�tır. Çünkü halkla ili�kiler 

uzmanının görevi; örgütün artılarını ve di�er örgütlerden farkını ortaya koyan özelliklerini 

dı� çevre etkenlerine anlatmak ve tanıtmaktır (Türk, 2014). Nitekim bir algı yönetimi 

uygulamasının ba�arısını, süreklili�i ve iz bırakıcı olu�u belirlemektedir (Öksüz, 2013).  

Modern dünyadaki bilimsel ve teknolojik geli�meler, ya�amımızı kolayla�tıran 

çe�itli faydalar sa�lamakla beraber, gerçekle sanal hayatın farkının tam olarak 

anla�ılamaması gibi olumsuzlukları da beraberinde getirmektedir (Çevik, 2013). Mesela 

kitle ileti�im araçlarının sosyal hayatta daha fazla yer bulması, ya�amı daha karma�ık hale 

getirmekte ve insanları bilgi kirlili�ine bo�maktadır. Bu nedenle bireyler çevrelerindeki 

bilgilere göre dü�ünüp, bu do�rultuda tutum olu�turmaktadır. Bu algıların 

belirleyicilerinden ve en önemlerinden biri de medyadır. Bu yüzden bilginin ortaya 

kondu�u kaynaktan alıcı olan kitlelere ula�tırılmasını sa�layan çe�itli medya platformları 

algı yönetiminin yaygın �ekilde kullanılabildi�i ortamlardan biridir. Medyanın günümüzde 
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en önemli yerini te�kil eden aya�ı ise sosyal medyadır. �nternetin geli�imi ve yaygın hale 

gelmesi ile toplumun ileti�im ve haber alma �ekilleri de�i�meye ba�lamı�, bu teknolojinin 

kullanımı ile konvansiyonel medya araçları, tahtını modern bir medya aracı olan sosyal 

medyaya bırakmı�tır (Ba�ıbüyük, 2014). Bu arada sosyal medya, verileri stoklayan ve 

istenildi�i zaman kullanıcılarına bu verileri sunan önemli bir platform olarak kar�ımıza 

çıkmaktadır. Aynı zamanda sosyal medya, bilgilerin manipüle edilebildi�i mübala�a ve 

çarpıtma gibi olumsuz sonuçlara da ihtimal verebilmektedir. Sosyal medya platformları, 

kurumların ve ki�ilerin daha yaygın kitlelere, daha ekonomik olarak eri�melerine olanak 

sa�ladı�ı için algı yönetimi faaliyetleri bu ortamlarda sıklıkla görülebilir. Örne�in, ABD 

Hava Kuvvetleri’nin de�i�ik sosyal medya platformları üzerinden kamuoyu deste�i 

sa�lamak ve algı yönetimi yapmak amacıyla tek bir kullanıcının çok sayıda sahte hesabı 

kontrol etmesini sa�layan "personal management" isimli bir yazılım geli�tirdi�i iddia 

edilmi�tir (Ba�ıbüyük, 2014: 60). 

Bu platformlarda devamlı format de�i�tiren bilgi, özünden çıkıp adeta bir 

simülasyon haline gelmektedir. Bilginin gerçek manasını öteleyen bir yansıma olan bu 

imgenin maalesef gerçeklik ile hiçbir alakası kalmamı� ve dezenformasyon halini almı�tır. 

Bu yönden algı yönetiminin bu ortamda bir manada yumu�ak güç olarak kullanıldı�ı ifade 

edilebilir. �stenilen bir tepkinin ve durumun di�er insanlar tarafından da istenmesini 

hedefleyen yumu�ak güç, onların taleplerini �ekillendirecek biçimde belirleyebilme 

deneyimine dayanır (Aydemir, 2016).  

Günümüzde; sosyal medya platformlarının bilginin yayılmasında sık 

kullanılmasının en önemli nedeni, yanlı� bilgilerin bilinçli ve bilinçsiz �ekilde bu 

ortamlarda rahatlıkla yayılabilmesidir. Sosyal medya platformlarının çoklu�u ve bazı 

payla�ım yapanların bilgisizli�i nedeniyle resim, video ve dosya payla�ımlarında genellikle 

kontrolsüz bir ortamının olu�ması kaçınılmaz olmu�tur. Aynı zamanda sosyal medyada 

birçok konuda kullanıcıları yönlendirme, onlar üzerinde algısal bir tahakküm kurma ve 

belirli konularda kamuoyu olu�turma faaliyetleri yaygın olarak kullanılmaktadır 

(Ba�ıbüyük, 2014: 58). Bu faaliyetleri adeta gerçekmi� gibi lanse eden algı yöneticileri 

sosyolojik, psikolojik, ekonomik ve en önemlisi dini konularda kullanıcıları yönlendirip 

onlara ula�tırmak istedi�i mesajı telkin etmektedirler.  

Sosyal medyada kullanıcılarını istedikleri tarafa yönlendirmeyi amaçlayan algı 

yöneticileri, kullanıcıları hedefledikleri düzeye getirebilmek için birçok metot 
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denemektedir. Bu ki�iler kullanıcıları derinlemesine analiz edip onların ilgilerini, zaaflarını 

ve zayıf yönlerini belirleyip buldukları verilere göre çe�itli sloganlar üretmektedir. Bu 

a�amada algı yönetimine en güçlü medya araçları arasında gösterilen sosyal medya da 

dahil edildi�ine göre, kullanıcılar arasında gerçek ile kurgu arasındaki fark ve ayrım 

zorla�maktadır. Bu konuda Amerikalı bir politikacı olan Henry Kissinger bir olayın gerçek 

olmasının de�il, gerçek olarak algılanmasının önemli oldu�unu söyler (Öksüz, 2013: 13). 

Ortaya konan bilgiye inanmaya, ikna edilen hedef kitle için artık gerçeklik ve kurgu 

arasındaki fark bulanıkla�tırılmı� olur. 

Sosyal medya olgusunun dezavantajlarının yanı sıra, akıllı mobil telefon 

uygulamaları ve özellikle de internetin kullanımının yaygınla�masıyla çok büyük kitlelere 

ula�abilme avantajını da ta�ımaktadır. Bu ba�lamda sosyal medya, bilgiyi üretmekten daha 

çok onu yayan ve bu yayma esnasında da az çok �ekillendirici olan özelli�i ile kar�ımıza 

çıkmaktadır. Bu a�ama gerçekle�irken kar�ıt dü�üncedeki ki�iler kendi fikirleriyle 

örtü�meyen bu bilgilere katılmadı�ı için yalnızla�ıp, ço�unlu�un fikrine do�ru yönelmeye 

ba�larlar. ��te tam burada insanın ruh hali açısından bir grubun parçası olma iste�i ortaya 

çıkmaktadır (Öksüz, 2013: 13). 

Netice itibariyle algı yönetimi yapabilmenin önemini ve aslında bu algı yönetimi 

için sosyal medyanın ne denli önem arz etti�ini vurgulamak gerekmektedir. Sosyal, 

ekonomik, politik ve bu çalı�manın konusunu olu�turan din e�itimini, sosyal medyanın ne 

�ekilde etkiledi�ini görmek mümkündür. Dünyada algı yönetimi yapmak isteyen bütün 

olu�umlar her geçen gün insan hayatının bu denli içine girmi� ve onların hayatlarına bir 

bakımdan yön veren sosyal medya uygulamalarını göz ardı etmemi�lerdir.  

1.9.2. Tutum 

Tutum; en genel anlamıyla ki�inin bir nesneye, insana, gruba, olaya ya da duruma 

kar�ı olumlu veya olumsuz bir �ekilde dü�ünmesine, hissetmesine veya davranmasına yol 

açan oldukça istikrarlı bir e�ilimdir (Budak, 2003). Ba�ka bir ifade ile tutum, bireyin belli 

durum ve nesnelere kar�ı tepkileri üzerine etki yapan ve geçirilen ya�antılardan etkilenen 

duygusal ve zihinsel e�ilimlerdir. Geçirilen ya�antılardan etkilenene ve nispeten sürekli ve 

kalıcı bir e�ilim olan tutum, bir ki�iye, gruba, nesne ve durumlara kar�ı gösterilen, 

ö�renilmi� bir e�ilimdir (Ka�ıtçıba�ı, 1988).  

Tutumların dü�ünce, duygu ve davranı� olmak üzere üç tane bile�eni vardır. 

Dü�ünce bile�eni, herhangi bir durum ve nesne ile alakalı gerçekler, yürütülen fikirler ve 
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genel bilgileri ihtiva eder. Duygu bile�eni; ho�lanma, nefret, sevme gibi hisleri barındırır. 

Davranı�sal bile�en ise; belirli yollarla o olay, grup, durum vs. kaçınma veya yakla�ma 

halidir (Morris, 2002). 

Tutumun bile�enleri de denilen bu parçalar bazen tek olarak bazen de birlikte 

kullanılabilir. Örne�in, bayanların çalı�masını istememe bir tutum örne�idir. Bu örne�in 

dü�ünsel yönü bayanların çalı�tıklarında çocuklarına yeterince ilgi gösteremeyece�i 

dü�üncesidir. Duygu yönü, ki�inin kendi e�inin çalı�tı�ını dü�ündü�ünde sinirlenmesi; 

davranı� yönü ise ki�inin çalı�mak isteyen e�i ile tartı�ması ve ona engel olacak bir 

davranı�ı ortaya koymasıdır (Çetin, 2018). Dolayısıyla herhangi bir tutum içerisinde olan 

ki�inin bunu fiiliyata dönü�türmesi davranı�ı ortaya çıkarır. Bireyin din ile alakalı, duygu 

dü�ünce ve davranı� e�ilimleri ise o ki�inin dini tutumları ile ilgilidir. Bireylerin dini 

konulardaki dü�ünce, görü� ve faaliyetleri dini davranı�larına etki eder.   

“Dinî tutum, ki�inin dinle ilgili dü�ünce, duygu ve davranı�larını istikrarlı olarak 

belirleme tarzıdır. Bireyin dinle ilgili bilgi ve inançları (zihni unsur), dinin bütününden ya 

da herhangi bir esasından ho�lanması veya ho�lanmaması (duygu unsuru) ve dinle ilgili 

davranı�ları, yani lehte ve aleyhteki birtakım faaliyetleri (davranı� unsuru) onun dinî 

tutumunu olu�turur” (Peker, 2011: 147). 

 Tutum, ki�inin herhangi bir durum, ki�i ya da nesnelere kar�ı geli�tirmi� oldu�u 

duygu, dü�ünce ve davranı� biçimleri oldu�una göre, bireyin birçok konuda oldu�u gibi 

dini konularda da bazı tutumlar edinmesi kaçınılmazdır. Bu yüzden bireylerin dini 

konularda dini inanç ve ibadet esasları ile alakalı farklı tutumlara sahip olması beklenir. 

Buna dayanarak dini tutum için, ilgili bireyin dini konulardaki duygu, dü�ünce ve davranı� 

e�ilimleri ya da tarzları denilebilir. Daha geni� anlamıyla dini tutum, dinin bireyde 

uyandırdı�ı duygu, dü�ünce ve davranı� e�ilimlerinin zaman içerisinde bütün bir yapı 

meydana getirmesidir (Kaya, 1998). Dolayısıyla bireyin din ile ilgili bilgileri, dinin 

tamamından ya da bazı hükümlerinden ho�lanması veya ho�lanmaması ve dini konulardaki 

aleyhte ve lehte gerçekle�tirmi� oldu�u eylemleri onun din hakkındaki tutumunu olu�turur. 

Dini tutumlar, bireyde do�rudan gözlemlenebilen e�ilimler olmadı�ı için, direkt 

olarak gözlemlenebilen davranı�lardan yola çıkarak tutumlar hakkında hükme varmak 

mümkün olabilir. Bireyin dine kar�ı olan tutumu, dine yakın ya da dine kar�ıt 

davranı�larından anla�ılabilir. Dini davranı�ların ba�langıcı olması sebebiyle dini 

davranı�lar dini tutumlara atfedilir (Kaya, 1998: 45). Bununla birlikte dini tutumlar ve dini 
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inançlar dini davranı�larla sınırlandırılamayacak kadar etraflı bir alandır. Yani bir bireyin 

bazı dini davranı�larda bulunması, onun çok dindar biri oldu�unu göstermedi�i gibi, dini 

davranı�lar sergilemeyen bir bireyin de dini tutum noktasında olumsuz bir tepkiye sahip 

oldu�unu dü�ünmek do�ru de�ildir. Bundan dolayı birey hakkında daha etraflı ara�tırmalar 

gerekli gözükmektedir. 

Dini tutum ile do�rudan ili�kili olan dini davranı� ise, bireylerin dini dü�ünce ve 

inançlarının eyleme yansıtılması halidir. Bu bakımdan inanç kavramı davranı�ları 

�ekillendiren psiko-sosyal etkenler arasında sayılabilir. �nceo�lu (2011), Davranı�ları 

�ekillendiren en önemli psiko-sosyal etkenleri gereksinim ve güdüler, ö�renme süreci, 

ki�ilik ve algılama olarak ifade etmektedir. Fakat her zaman birey için inanç-dü�ünce-

davranı� üçlüsü uyumlu �ekilde i�lemeyebilir. Mesela Müslümanlar için Cuma günleri 

camide toplu �ekilde namaz kılınmalıdır. Fakat bunu her Müslüman yerine getirme 

hususunda uyumlu davranmamaktadır. Ya da ki�inin �slam dininde kumar oynamanın 

yasak oldu�unu bildi�i halde arkada� çevresinin bu konuda hassasiyet göstermemesiyle 

belli bir zaman sonra bu ki�inin de inanç ve davranı� konusunda uyumsuz davranmasına 

sebep olabilir.  

 Dini tutum ve davranı�lar zamanla farklılık gösterdi�i gibi etkileri de azalıp 

artmaktadır. Bu duruma kitle ileti�im platformlarında yo�un �ekilde rastlanır. Kitle ileti�im 

platformlarında ki�ilerin tutum ve davranı�ının kısa vadede hızlıca de�i�kenlik gösterdi�i 

görülmektedir. Bilginin do�rulu�u kontrol edilmeden de�i�ik yöntemlerle okuyucuya 

aktarıldı�ı bu kitle ileti�im ortamlarında, okuyucunun algılaması ve davranı�larındaki 

de�i�im hızlı ve basit olabilmektedir. Dolayısıyla kitle ileti�im araçlarının okuyucunun 

algılaması ve tutumuna etkisi genel anlamda önem arz eder.  

1.9.3. Telkin 

Telkin, “ki�inin bir dü�ünceyi, inancı veya tutumu ele�tirel olmaksızın 

benimsemeye veya belli bir davranı�a girmeye özendirmesi; bu amaçla kullanılan yöntem 

veya malzeme (Budak, 2003) �eklinde tanımlanmı�tır. �nsanlara bilinçli bir �ekilde 

yapılabilece�i gibi sezdirilmeden de yapılabilen telkin, bir etkileme �eklidir. Telkinin 

özünde bir duyguyu, dü�ünceyi, inancı ve bir hissi, ba�kalarına kabul ettirme vardır (Kırca, 

1988). Bu tanımlamaya göre telkin, herhangi bir �eyi, ba�kalarına benimsetme ve kabul 

ettirme olarak anla�ılabilir. 



43 

Etkili bir ö�retim metodu olan telkinde, bireyin yanlı� görülen tutum ve dü�ünceleri 

de�i�tirilmeye veya daha makul bir tarafa yönlendirilmeye çalı�ılır. Sosyal bir varlık olan 

insan, do�ası gere�i kendisiyle ve di�er insanlarla sürekli etkile�im halindedir. Telkinin 

özünde ve temelinde etkileme, kabul ve ikna bulunmaktadır. Dolayısıyla ki�i bir ba�kasının 

tutum ve dü�üncesine etki ederek istenilen dü�ünceyi onun kabul etmesini sa�lamaktadır. 

Bu süreçte muhatabın zihnine bir fikrin sokulması ve zihin tarafından bunun kabul 

edilmesi gerekmektedir (Topçu, 2003). Bundan dolayı telkinin bir zihinsel süreç oldu�u da 

söylenebilir. Bu sürecin sonunda kabul edilen dü�ünce ile ikna olunan ki�i davranı�a 

yönelir. Bilhassa davranı� ve inanç gibi hususlarla ilgili meselelerde bireyin kabul ve 

iknaya yöneliminin daha fazla oldu�u ifade edilmektedir (Spinks, 1965). 

Herhangi bir davranı� ve tutumun ba�kalarına telkin edilebilmesi için ilk önce o 

davranı� ve tutumu ki�inin kendisine kabul ettirmesi gerekmektedir. Aksi takdirde telkin 

amacına ula�mamı� olur. Telkin kavramı literatürde iki farklı gruba ayrılmı�tır; ilk olarak 

ki�inin kendi kendini telkin etmesi, yani bilinçli ya da bilinçsiz olarak ki�inin kendini 

telkin etmesidir. �kinci olarak da ki�inin ba�kasına isteyerek ve bilerek telkin etmesidir 

(Geçtan, 1999) .  

Ki�inin kendi kendine yaptı�ı telkinde ki�i herhangi bir fikri, duyguyu ya da 

dü�ünceyi kendi zihnine yerle�tirip kendine a�ılamasına kendi kendine telkin denir (Coue, 

2004: 40). Ki�i kendi kendine telkin uyguladı�ında ilk önce bir dü�ünceye karar verir. 

Verdi�i bu karar ki�inin bilinçaltına i�leyerek dü�ünsel yapısını biçimlendirir. Bundan 

dolayıdır ki her dü�üncede bir gerçekle�me e�ilimi mevcuttur. Bu süreçte bilinçaltı ve 

dü�ünce, e�güdümlü harekete geçen iki önemli olgudur. Buradaki en önemli a�ama 

uygulanan telkinin ki�inin bilinçaltı tarafından kabul edilmesidir (Coue, 2004: 47). E�er 

telkin sa�lıklı bir �ekilde uygulanabilirse duygusal, bedensel ve zihinsel manada iyile�me 

görülebilir.   

 Bir dü�üncenin bilinçli bir �ekilde hissettirmeden bir ba�kasına telkin edilmesi ise 

ba�kası tarafından uygulanan telkin metodudur.  Bireylerde bulunan tutum ve inançların bir 

ba�kası tarafından bilinçli olarak de�i�tirilmesi veya istenilen bir dü�üncenin kabul 

ettirilmesi ba�kası tarafından gerçekle�tirilen telkine örnek gösterilebilir (Demir ve Acar, 

1992). Bireyin içerisinde bulundu�u psikolojik durum ve duygu yo�unlu�u, uygulanan 

telkinin etkisini azaltıp artırabilir. Yo�un duygu içerisinde bulunan birey telkine daha fazla 
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açık olabilir (Hökelekli, 1983: 36). Duygu bozuklu�u ve psikolojik problem ya�ayan 

ki�inin telkine daha hızlı cevap verebildi�i söylenebilir (�anver, 2004). 

  Bir ba�kası tarafından uygulanan telkin için verilebilecek en iyi örneklerden biri 

cemaat ya da kalabalıklar içerisinde yapılan telkindir. Cemaat için yapılan telkin, ki�inin 

tek ba�ına oldu�undan daha fazla etkilidir. Ki�i cemaate telkin uygularken iradesi güçlenir. 

Heyecanı ve idrak gücü artar (Hökelekli, 1983: 38). Bundan dolayıdır ki ki�i etrafındaki 

insanların hissiyatından, duygu ve dü�üncesinden daha fazla etkilenir ve gerçekle�tirilecek 

telkine daha açık hale gelebilir. Ba�kasına yapılan telkinde, telkini uygulayan ki�i e�er 

telkin uygulanan ki�iden daha üst bir konumda olursa, daha etkili bir telkin gerçekle�ir. 

Telkin yapan ki�ide bulunması gereken özellikler, bir sonraki konuda daha ayrıntılı ele 

alınacaktır. 

1.9.3.1. Din E�itiminde Telkin Metodu 

Telkin, ba�lı ba�ına bir din e�itim-ö�retim ya da ders anlatım metodu de�ildir. 

Önemli din ö�retim metotlarından olan; soru-cevap, tartı�ma veya takrir metotlarında 

oldu�u gibi müstakil �ekilde bu metotla ders anlatmak mümkün de�ildir. Çünkü telkin 

metodu kendi ba�ına bir ders anlatma metodu olmaktan çok dini tebli�de kullanılan bir 

yöntemdir. 

Telkinin olabilmesi için tebli�in olması gerekir. Din e�itimcisi gerek sosyal 

çevresindeki bireylere gerekse di�er insanlara dini bir tebli�de bulunaca�ı zaman telkin 

sanatından büyük ölçüde yararlanır. Telkin olmadan tebli� amacına ula�amaz. Din 

e�itimcileri sınıf ortamında ö�rencilere dini bilgileri aktarırken telkin sanatından 

yararlanmak zorundadır. Din e�itiminde telkin sanatı bütün yöntem ve metotlarla 

kullanılabilecek bir yöntem olarak ortaya çıkmaktadır. Bir inancı, bir dü�ünceyi kar�ı 

tarafa kabul ettirebilmenin en iyi ve en ikna edici yolu telkindir. Telkin yapacak ki�ide 

birtakım �artların bulunması gerekmektedir (Pazarlı, 1967). 

Telkinde bulunacak ki�i, maddi ve manevi bir güce sahip olmalıdır. Maddi güçle 

kastedilen aile reisli�i ve siyasi güçtür. Manevi güç ise alimlerin sahip oldu�u güçtür. 

�slam tarihine bakıldı�ında Peygamber Efendimizin veda hutbesinin, en iyi telkin 

örneklerinden biri oldu�u görülür.  

Telkin yapacak ki�i ihlaslı, samimi ve yetkin olmalıdır. Ki�i telkin yönteminde 

söylediklerine önce kendi inanmalıdır. �hlaslı olmak, telkin yönteminde en önemli 

özelliklerden biridir. �nsanlar, kar�ı tarafa inandıkları �eyleri söylemelidirler.  



45 

Telkin yapılan ortam ve telkinin zamanlaması çok önemlidir. Nerede neyi 

söyleyece�i belli olmayan biri faydalı ve etkili olamaz.  

Telkin yönteminde kar�ı argümanların yıkılması yerine yeni ve do�ru dü�üncelerin 

yerle�tirilmesi önemlidir. Yanlı� dü�üncelere inanmı� bireyler, inandıkları dü�üncenin 

yanlı� oldu�unu ispat etmedikçe yeni dü�üncelere inanmazlar. Kar�ı tarafı dü�üncelerimize 

inandırabilmek için kar�ı tarafın dü�ünce yapısını iyi bilmek gerekir. Kar�ı fikirler 

yıkılmadıkça yeni fikirler olu�amaz.  

Telkin edilecek dü�ünceler sık sık tekrar edilmelidir. Fikirler ifade edilirken zaman 

ve mekan de�i�se de fikirlerin yapısı ve özü de�i�memelidir. Telkin yönteminde üslup 

de�i�ikli�i kesinlikle olmalıdır. Telkin yönteminde tekrar önemlidir, telkin yaparken sık sık 

tekrara ba�vurulmalıdır.  

1.10.Türkiye’de Sosyal Medya ve Din /E�itimi Alanında Yapılmı� 
Çalı�malar 

21. yüzyılda teknolojinin ba� döndürücü bir hızla geli�mesiyle beraber internet 

kullanımı ve bununla beraber sosyal medya kullanımı Türkiye’de hızla artmı�tır. Kalkınma 

Bakanlı�ının verilerine göre, Türkiye’de internet kullanan bireylerin % 96,2’si sosyal 

medya platformlarını kullanmaktadır ve insanımız bu platformlarda ortalama olarak bir ay 

içinde 10,2 saat vakit geçirmektedir  

We Are Social ve Hootsuit tarafından her sene sosyal medya istatistikleri konulu bir 

rapor hazırlanmaktadır. Bu rapora göre, 81 milyonluk Türkiye’de, 54 milyon ki�inin aktif 

internet kullanıcısı oldu�u görülmektedir. 51 milyon ki�i ise aktif sosyal medya 

kullanıcısıdır. 2018’de internet kullanımı bir önceki yıla göre %13 artmı�tır, sosyal medya 

kullanımı ise %6 oranında artmı�tır. A�a�ıda yer alan tabloda dijital dünyanın Türkiye’deki 

durumu yansıtılmı�tır.   
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Tablo 1.7. Dijital Dünyanın 2018 Yılında Türkiye’deki Durumu 

 

2018 YILI D�J�TAL ALANIN TÜRK�YE’DE DURUMU 

Toplam Nüfus 

81.33 Milyon 

�nternet 
Kullanımı 

54.33 Milyon 

Aktif Sosyal 
Medya 

Kullanımı 
51.00 Milyon 

Bireysel Mobil 
kullanımı 

59.05 Milyon 

Aktif Mobil 
Sosyal Medya 

Kullanımı 
44.00 Milyon 

% 75 
�ehirle�me 

% 67 
Geçi�kenlik 

% 63 
Geçi�kenlik 

% 73 
Geçi�kenlik 

% 54 
Geçi�kenlik 

 

Dünya de�erleri ile benzer olarak ülkemizde de ya�ayan vatanda�ların günlük 

olarak internet kullanım süreleri 7 saat 9 dakika, sosyal medya kullanım süresi ise yakla�ık 

2 saat 48 dakika, halkın televizyon izledi�i sürenin 2 saat 44 dakika müzi�e harcadı�ı 

vaktin ise 1 saat 22 dakikadır. Bu istatistikler incelendi�inde sosyal medyanın internet 

kullanımındaki payının oldukça yüksek oldu�u görülmektedir.  
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Tablo 1.8. Türkiye’de �nternet Kullanıcıların En Çok Ziyaret Etti�i ve Vakit 

Geçirdi�i Siteler 

Websitesi Kategorisi 
Aylık 

Trafi�i 

Her Giri�te 

Ayrılan Zaman 

Her Giri�te 

Sayfa Ziyareti 

01 Google.com.tr Search 2337700000 8M44S 6.9 

02 Youtube.com Tv/Video 8458000000 22M23S 11.3 

03 Facebook.com Social 785500000 11M28S 11.6 

04 Google.com Search 741000000 5M34S 6.1 

05 Twitter.com Social 188000000 10M37S 9.9 

06 Yandex.com.tr 
News ve 

Media 
166700000 8M22S 8.9 

07 Hürriyet.com.tr 
News ve 

Media 
157500000 11M04S 7.9 

08 �nstagram.com Social 136800000 7M33S 14.3 

09 Sahibinden.com Shopping 132200000 12M11S 21.0 

10 Ek�isözlük.com Reference 127000000 6M40S 4.8 

Kaynak:https://dijilopedi.com/2018-turkiye-internet-kullanim-ve-sosyal-medya 

istatistikleri/ 

Tablo incelendi�inde; Türkiye’de internet kullanıcılarının en çok ziyaret etti�i 

sitelerin YouTube, Facebook, �nstagram, Twitter gibi sosyal a�lar oldu�u görülmektedir. 

Türklerin en çok kullandı�ı sosyal medya a�ının Youtube oldu�u görülmekte, bu a�ı 

sırasıyla Facebook ve Whatsapp takip etmektedir. En çok üye olunan sosyal medya 

platformu Facebook’tur. Türkiye’de Facebook kullanan 51 milyon ki�i bulunmaktadır. Bu 

kullanıcıların % 63’ü erkek % 37’si ise kadındır ve kullanıcıların % 86’sı Facebook’a cep 

telefonlarından girmektedir. 15 milyon Facebook kullanıcısı 25-34 ya� aralı�ındadır. 

Türkiye’de aylık �nstagram kullanıcısı sayısı 33 milyon olup bu kullanıcıların % 41’i kadın 

% 59’u ise erkektir. 
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Türkiye’deki sosyal medya ve din/e�itimi literatürü incelendi�inde alana dair bir 

kaç çalı�manın oldu�u görülmektedir. Bu çalı�malardan bazıları a�a�ıda sıralanmı�tır.  

Macit (2014), “Sosyal Medyada �mam Hatipli Temsilleri: Kolektif Bir Kimlik 

Söylemindeki Sosyal-Bili�sel �zdü�ümler” adlı makalesinde sosyal medya platformlarında 

�mam-Hatipli gençlerin temsillerini ara�tırıp de�erlendirmi�tir. Çalı�mada �mam Hatipli 

ö�rencilerin sosyal medya platformlarında, kendilerini fazlaca yücelttikleri tespit 

edilmi�tir. Günümüzde gelinen noktada bir tarihi bellek, buna ili�kin bir irade çerçevesinde 

ortak kimlik haline gelmeye ba�lamı� “�mam Hatipli olmanın bili�sel ve sosyal unsurlarını 

sosyal payla�ım platformlarına akseden sosyal temsilleri üzerinden gösterilmeye 

çalı�ılmı�tır. 

Cerrah (2015), ‘Sosyal Medyada Din Algısı (Twitter Örne�i)’ adlı doktora tezinde, 

modern bir olgu olan sosyal medyada payla�ılan �slam dini ile ilgili dü�ünce ve duyguları 

kavramlar üzerinden ele almakta ve böylece toplum-din ili�kisini yeni bir bakı� açısıyla 

ortaya çıkarmayı ve sonuç olarak �slam dininin algılanma biçimini sosyal medya üzerinden 

ortaya koymayı amaçlamaktadır. 

Cevherli ve �entepe (2016), ‘�lahiyat Fakültesi Ö�rencilerinin Sosyal Medya 

Kullanım Alı�kanlıkları’ adlı makalelerinde Süleyman Demirel Üniversitesi �lahiyat 

Fakültesi’nde ö�renim görmekte olan ö�rencilerin sosyal medya kullanımlarının betimsel 

yönünü ortaya koymaya çalı�mı�lardır. Makalenin sonuçlarına göre �lahiyat Fakültesi 

ö�rencileri sosyal medya platformlarında oldukça fazla vakit geçirmektedirler (Cevherli; 

�entepe 2016). 

Duman ve Ünür (2016), ‘Sosyal Kimlik Olarak �slam’ın Sosyal Medyaya 

Yansıması’ adlı makale çalı�malarında Twitter’da açılan gerçekislam etiketini 

ara�tırmı�lardır. Yapılan ara�tırmada islamofobi kar�ısında sergilenen içerikler sosyal 

kimlik açısından yorumlanmı�tır. Bu de�erlendirmeler do�rultusunda her bir çalı�mada 

dindarlı�ın sosyal medya platformlarına ne �ekilde yansıdı�ı farklı bir bakı� açısıyla ele 

alınmı�tır,  

  Gül (2016), “Sosyal Medyada Hadis Kullanımı” adlı makale çalı�masında sosyal 

medya kullanımı ile ilgili kısa bilgiler vermi�, önemli sosyal medya platformlarından olan 

Twetter ve Facebook’ta açılmı� sayfalarda payla�ımı yapılan Hadis rivayetlerini kaynak 

yönünden de�erlendirmi�tir. 
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Oyman (2016), ‘‘Sosyal Medya Dindarlı�ı’’ adlı yüksek lisans tezinde sosyal 

medyanın dindarlık yönünü incelemi�, insanların dini söylem ve algılarını 

de�erlendirmi�tir. Çalı�mada, sosyal medya hesaplarında payla�ımı yapılan dini içerikleri 

mesajlar ele alınmı�tır. De�erlendirme sonucu olarak sosyal medyanın en çok kullanılan 

yönü dini metin okumaları yapma ve di�er insanlarla ileti�im kurma olarak belirtilmi�tir.   

Turanalp (2016), “�nternetin Ergenlere Olumsuz Etkileri Üzerine Din E�itimi 

Temelli Bir Yakla�ım” isimli makalesinde, internetin ergenler üzerindeki etkisinin önemli 

oldu�unu ve özenle üzerinde durulması gerekti�ini vurgulamı�tır. Ara�tırmacı, ergenlerin 

yönlendirilmeye oldukça müsait, olumsuz yönden de etkilenme potansiyelinin yüksek 

oldu�unu belirtmi�tir. Tüm bunlar din e�itimi açısından ele alındı�ında internetin 

zararlarını en aza indirmenin, yararlarına da odaklanmanın mümkün olabilece�ini 

göstermektedir.  

Tiyek (2017), “Sosyal Medyadaki Ayet Payla�ımlarında Dikkat edilmesi Gereken 

Hususlar’’ isimli makalesinde, sosyal medyada ayet payla�ımlarının günlük ya�amın bir 

parçası haline gelmesi ve yaygınla�ması bakımından önemli oldu�una de�inmekle beraber 

yapılan payla�ımlara ihtiyatla bakılması gerekti�ini belirtmi�tir.  

Akpınar (2017), “�slam Hukuku Açısından Sosyal Medya” adlı makalesinde 

hayatımızda neredeyse her türlü faaliyetlerimizin vuku bulmasına olanak tanıyan sosyal 

medyayı kendine ait bazı özellikleri nedeniyle �slam Hukuku çerçevesinde 

de�erlendirmi�tir. Akpınar, bu çalı�masında sosyal payla�ım platformlarının bilinçli 

kullanılmaması halinde birçok olumsuzlu�a sebep olaca�ına dair kayda de�er bir riskin 

varlı�ına de�inmi�, konuya ilgisiz kalmayan �slam bilginlerinin de muhatap oldukları 

sorular ba�lamında sosyal medyanın kullanıcılar üzerinde dikkat eksikli�i, zaman ve emek 

israfına neden olması, kibir, gıybet ve narsisizm’i tetiklemesi; yalan, tecessüs, aldatma ve 

hakaret gibi fiillerin sık sık i�lenebilmesine müsaade etmesi gibi olumsuz yönlerini tasvip 

etmeyen yorumlarda bulunmu�tur. 

Bodur (2017), “�lahiyat Ö�rencilerinde Sosyal Medya Kullanımı ve Dindarlık 

�li�kisi” adlı makalesi ile �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin dindarlık düzeylerini, sosyal 

medya kullanımlarını, demografik profillerini ve bunların birbirleriyle arasındaki 

ili�kilerini de�erlendirmeye çalı�mı�, bireysel olarak de�erlendirildi�inde �lahiyat Fakültesi 

ö�rencilerinin dindarlık ortalamalarının üst düzeyde, sosyal medya kullanım ölçek 

de�erine göre ise ortalama seviyede oldu�unu belirtmi�tir. Aynı zamanda sosyal medya 
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kullanımı ve dindarlık arasındaki ili�ki istatistiksel olarak anlamlı olmamasına kar�ı negatif 

yönden bir ili�ki gözlemlendi�i ifade edilmi�tir. 

Ergün (2017), “Mahalle’ Dı�ında, Klavye Ba�ında: �mam Hatip Lisesi 

Ö�rencilerinin Sosyal Hayatları ve Sosyal Medya Kullanımları” isimli makalesinde �mam 

Hatip Liselerinde ö�renim gören ö�rencilerin sosyal medya tutumları ve sosyal hayatları 

arasındaki de�i�imlerini ele almı�tır. Çalı�manın sonucunda ö�rencilerin gerçek hayat ve 

sosyal medya kimlikleri ile alakalı bazı çatı�malar ya�adıkları görülmektedir. Bu 

çatı�malar, küresel manada gençli�in yönelimleri ve kendilerini ifade etme �ekillerindeki 

ambalajlı sunum ile benzerlik göstermektedir. Buna kar�ı �man Hatip Lisesi ö�rencilerinin 

sosyal ya�amda kar�ıla�tıkları ötekile�tirici ve ayrı�tırıcı dile mukabil olgun ve sakin bir 

psikolojiye sahip olmaları, kendi ya� gruplarından beklenen reaksiyondan farklıdır. Bu 

farklılık ö�rencilerin okulda aldıkları din e�itimi sonucu manevi bir yön geli�tirdikleri 

biçiminde yorumlanabilir.  

Gezginci (2017), ‘Sosyal Medyadaki Dini Metinlerin �çerik Analizi: Facebook 

Örne�i’ adlı yüksek lisans tez çalı�masında sosyal medyanın dini yozla�tırarak, ki�ilerin 

üzerinde sözde dindarlık durumu olu�turdu�u ve dinin gereklili�ini kendi istekleri 

do�rultusunda de�i�tirdi�ini vurgulamı�tır.  

Yukarıda bahsedilen çalı�malara bakıldı�ında sosyal medya ve din-e�itimi alanında 

her gün artan sayıda akademik çalı�malar yapılmakta ve alanın geli�mesi teknolojik 

ilerlemeler ile do�ru orantı olarak devam etmektedir. Bu ba�lamda sosyal medyada din 

e�itimi konusunun geli�meye devam edece�i beklenmektedir. 



 

�K�NC� BÖLÜM 

YÖNTEM 

2.1. Ara�tırmanın Amacı 

�lahiyat, din e�itimi ve sosyal medya üzerine yapılan detaylı ara�tırmalar 

sonucunda sosyal medya ve din e�itimi kavramlarına dönük olarak yapılan birbirinden 

ba�ımsız birçok ara�tırma tespit edilmesine kar�ın bu iki konuyu birlikte ele alan doktora 

düzeyinde bir çalı�maya rastlanmamı�tır. Daha önce ifade edildi�i gibi �lahiyat Fakültesi 

ö�rencilerinin sosyal medya kullanımı ve �lahiyat Fakülteleri ö�rencilerinin sosyal 

medyada din e�itimine yönelik tutumları ve bu kavramlar arasındaki ili�kilerinin 

belirlenmesi ile yüksek din e�itiminde sosyal medya platformlarının önemi noktasında 

e�itimcilere yol gösterici olmak ve bu alanda literatüre katkı sa�lamak amaçlanmaktadır.  

2.2. Ara�tırmanın Önemi 

Sosyal medya platformları özellikle genç nesillerin en çok zaman harcadı�ı 

alanlardan birisine dönü�mü� durumdadır. Söz konusu sosyal medya platformlarında 

birçok içerik olu�turulmakta ve ba�lantılı olunan kullanıcıların görebilece�i �ekilde 

payla�ımlar yapılmaktadır. Bu platformlarda din e�itimi ile ilgili birçok içeri�e de 

rastlamak mümkündür. Bu çalı�ma ile sosyal medyada din e�itimi içerikleri konusunda 

�lahiyat Fakülteleri ö�rencilerinin görü�leri, din e�itimi ile alakalı payla�ım yapma 

sıklıkları, yapılan payla�ımlara yönelik tutumları ve online alanda din e�itimi 

konularındaki bilgilere güven durumlarına ı�ık tutulmaktadır. Bu çalı�ma ile elde edilen 

bilgiler, yüksekö�retim din e�itimcilerinin online platformlarda din e�itimi konusunda 

strateji geli�tirmelerine yol gösterici olabilmesi açısından önem arz etmektedir. 

2.3. Ara�tırmanın Modeli ve Hipotezleri 

�lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin sosyal medya ve sosyal medyada din e�itimi 

algılarını ö�renmek amaçlı yapılan bu ara�tırmada temel olarak nicel yöntem 

kullanılmı�tır. �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin sosyal medya ile ilgili görü�lerinin 

incelenmesi amacıyla ara�tırmada bu modelin kullanılması uygun görülmü�tür. Bu 

ba�lamda literatür taramasına göre öne çıkan en önemli üç hipotez: 
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H1: Sosyal medyanın, telkin metodu ile ilahiyat fakültesi ö�rencilerine dini 

konularda do�rudan ya da dolaylı olarak etkisi vardır. 

H2: Deizmin artmasında sosyal medyanın etkisi vardır. 

H3: Gençlerin din e�itimi üzerinde sosyal medyanın etkisi vardır. 

2.4. Evren ve Örneklem 

Örnekleme, bir ara�tırmanın konusunu olu�turan evrenin bütün özelliklerini 

yansıtan bir parçasının seçilmesi i�lemini belirtir. Örneklem, seçildi�i bütünün küçük bir 

örne�idir. Örneklemin seçildi�i grubun tümü ise evreni olu�turur. Yazıcıo�lu ve Erdo�an 

(2004)’a göre kabul edilebilir hata düzeyi % 5 olan 10.000 ki�inin üzerindeki bir evrende 

örneklem yeterlili�i 370’dir. Bu çalı�manın örneklemi ise 986 ö�renci olu�turmaktadır. 

Dolayısıyla örneklemin yeterli oldu�u söylenebilir. 

Ara�tırmanın örnekleme yöntemi tabakalı örnekleme yöntemidir. Tabakalı 

örnekleme yönteminde bir tanımlayıcı de�i�kene ba�lı evrenin birbirinden ba�ımsız 

tabakaya ayrılması gerekmektedir (Bernard, 2011; Baltacı, 2018). Ara�tırmada Türkiye’nin 

yedi farklı bölgesinde faaliyet gösteren �lahiyat Fakültelerinden (Akdeniz Üniversitesi, 

Dumlupınar Üniversitesi, Fırat Üniversitesi, Harran Üniversitesi, Ondokuz Mayıs 

Üniversitesi, Onsekiz Mart Üniversitesi, Orhangazi Üniversitesi) her bölgeden rastgele bir 

üniversitede ö�renim gören �lahiyat Fakültesi ö�rencilerine anket uygulanmı�tır. 

Türkiye’nin her bir bölgesinden bir üniversitenin seçilmesinin nedeni Türkiye’nin her bir 

bölgesi bir tabakayı yansıtmakta olup her bir bölgeden seçilen örneklem grubu 

Türkiye’deki bütün üniversitelerle ilgili tahminde bulunulmasını sa�layacaktır.  
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Frekans Analizleri 

Tablo 2.9. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Üniversitelere Göre Da�ılımı 

 n % 

Akdeniz Üniversitesi 138 14,0 

Dumlupınar Üniversitesi 146 14,8 

Fırat Üniversitesi 145 14,7 

Harran Üniversitesi 133 13,5 

Ondokuz Mayıs Üniversitesi 136 13,8 

Onsekiz Mart Üniversitesi 146 14,8 

Orhangazi Üniversitesi 142 14,4 

Total 986 100,0 

 

�ekil 2.2 Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Üniversitelere Göre Da�ılımı 

 

Ö�rencilerin ö�renim gördükleri üniversiteler incelendi�inde ara�tırmaya katılan 

ö�rencilerin %14’ünün Akdeniz, %14.8’inin Dumlupınar, %14.7’sinin Fırat, %13.5’inin 

Harran, %13.8’inin Ondokuz Mayıs, %14.8’sinin Onsekiz Mart, %14.4’ünün Orhangazi 

Üniversitesi’nde ö�renim gördükleri görülmektedir. Türkiye’nin de�i�ik bölgelerindeki 

üniversitelerinde bulunan bu �lahiyat Fakülteleri uzun yıllardır yüksekö�retimde din 

e�itimi alanında kamusal hizmet vermektedir. Bu ba�lamda çalı�manın, katılımcıların 
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evrenini olu�turan YÖK’e ba�lı �lahiyat Fakültelerini temsil etme gücünün oldu�u 

söylenebilir.  

Tablo 2.10. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Cinsiyete Göre Da�ılımı 

 f % 

Kız 485 49,2 

Erkek 501 50,8 

Toplam 986 100,0 

 

�ekil 2.3. Örneklem grubunun cinsiyete göre da�ılımı  

 

Tablo 2 ve �ekil 2 incelendi�inde, örneklem grubunu olu�turan lisans 

ö�rencilerinin 501’inin (% 50,8) erkek, 485’inin (% 49,2) kız oldu�u görülmektedir. 

Ö�renciler cinsiyetlerine göre yakla�ık olarak e�it oranlarda da�ılmı�tır. Din e�itimi 

alanında kız ve erkekler açısından farklılıklar göz önüne alındı�ında, e�itimde kız ve erkek 

ö�renci bakı� açılarını benzer oranlarda ortaya çıkarmak oldukça önemlidir. 
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Tablo 2.11. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Ailelerinin Ekonomik Durumu 

  f % 

1 1400 ve altı 194 
19,7 

2 1401-2800 404 
41,0 

3 2801-4200 275 
27,9 

4 4201 ve üstü 113 
11,5 

 Toplam 986 
100,0 

�ekil 2.4. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Ailelerinin Ekonomik Durumu 

 

 

Tablo 3 ve �ekil 3 incelendi�inde, ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerinin 

ailelerinin ekonomik durumu olarak;  % 19,7’sinin 1400 ve altı, %41’inin 1401-2800 arası, 

%27,9’unun 2801-4200 ve sadece % 11,5’inin 4201 ve üstü ekonomik gelire sahip 

oldukları görülmektedir. Bu sonuçlara göre ö�renci ailelerinin büyük bölümünün 

ekonomik durumlarının asgari ücret seviyeleri ve bu seviyelerin biraz üzerinde bir gelir 

elde etti�i görülmektedir. Bu ba�lamda ilahiyat ö�rencilerinin ekonomik standartlarının 

sınırlı oldu�u yorumu yapılabilir.  
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Tablo 2.12. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Annelerinin E�itim Durumu 

  f % 

1 Okuryazar de�il 156 15,8 

2 Okuryazar 110 11,2 

3 �lkokul 417 42,3 

4 Ortaokul 126 12,8 

5 Lise 108 11,0 

6 Üniversite 69 7,0 

 Total 986 100,0 

�ekil 2.5. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Annelerinin E�itim Durumu 

 

Tablo incelendi�inde, ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerinin annelerinin % 

15,8’inin okuryazar olmadı�ı, %11,2’sinin okuryazar, %42,3’ünün ilkokul,  % 12,8’inin 

ortaokul, %11’inin lise ve % 7’sinin üniversite mezunu oldu�u görülmektedir.  

Ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerinin annelerinin genel olarak dü�ük e�itimli oldu�u ve 

üniversite mezunu anne sayısının oldukça az oldu�u görülmektedir.  
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Tablo 2.13. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Babalarının E�itim Durumu 

  f % 

1 Okuryazar de�il 39 4,0 

2 Okuryazar 76 7,7 

3 �lkokul 329 33,4 

4 Ortaokul 159 16,1 

5 Lise 189 19,2 

6 Üniversite 194 19,7 

 Total 986 100,0 

�ekil 2.6. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Babalarının E�itim Durumu 

 

Tablo ve �ekil incelendi�inde, ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerinin babalarının 

%4’ünün okuryazar olmadı�ı, %7,7’sinin okuryazar, %33,4’ünün ilkokul,  %16,1’inin 

ortaokul, % 19,2’sinin lise ve % 19,7’sinin üniversite mezunu oldu�u görülmektedir.  

Ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerinin babalarının genel olarak ilkokul mezunu oldu�u, 

babaların üniversite mezunu sayısının annelere göre daha yüksek oldu�u ve okuryazar 

olmayan sayının annelere göre daha az oldu�u görülmektedir. Katılımcıların babalarının da 

genel olarak temel e�itimli oldu�u ve yakla�ık olarak % 20’sinin üniversite e�itimli oldu�u 

görülmektedir. Bu sonuçlar kapsamında ilahiyat ö�rencilerinin ebeveynlerinin genel olarak 

örgün e�itim kapsamında e�itim düzeylerinin dü�ük oldu�u söylenebilir. Ancak bu 
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sonuçlar din e�itimi alanında de�erlendirildi�inde söz konusu ebeveynlerin yetersiz 

oldukları anlamına gelmemektedir.  

Tablo 2.14. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Annelerinin Mesle�i 

  f % 

1 Emekli 
22 2,2 

2 ��ci 
44 4,5 

3 Kamu personeli 
49 5,0 

4 Ev hanımı 
815 82,7 

5 Esnaf 
46 4,7 

6 Di�er 
10 1,0 

 Total 
986 100,0 

 

�ekil 2.7. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Annelerinin Mesle�i 

 

Tablo incelendi�inde, ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerinin annelerinin % 

2,2’sinin emekli, %4,5’inin i�çi, %5’inin kamu personeli,  %82,7’sinin ev hanımı, % 
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4,7’sinin esnaf ve %1’inin di�er meslek grubuna dahil oldu�u görülmektedir.  

Ara�tırmanın örneklem grubunun annelerinin mesle�inin genel olarak ev hanımı oldu�u 

görülmektedir.  

Tablo 2.15. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Babalarının Mesle�i 

  f % 

1 Emekli 
268 27,2 

2 Esnaf 
154 15,6 

3 ��çi 
268 27,2 

4 Kamu personeli 
139 14,1 

5 Di�er 
157 15,9 

 Total 
986 100,0 

 

�ekil 2.8. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Babalarının Mesle�i 

 

Tablo ve �ekil incelendi�inde, ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerinin babalarının 

% 27,2’sinin emekli, %15,6’sının esnaf, % 27,2’sinin i�çi,  %14,1’inin kamu personeli 
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oldu�u görülmektedir.  Ara�tırmanın örneklem grubunun babalarının mesle�inin genel 

olarak i�çi ve emekli oldu�u görülmektedir. Kamu personeli, esnaf ve di�er boyutunda da 

e�it oranlı bir da�ılımın oldu�u görülmektedir. Bu da�ılımın orta sınıf Türk aile yapısını 

temsil etti�i söylenebilir. 

Tablo 2.16. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Sınıf Düzeyleri 

  f % 

1 Hazırlık 48 4,9 

2 1. Sınıf 262 26,6 

3 2. Sınıf 238 24,1 

4 3. Sınıf 232 23,5 

5 4. Sınıf 206 20,9 

 Total 986 100,0 

 

�ekil 2.9. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Sınıf Düzeyleri 
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Tablo ve �ekil incelendi�inde, ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerinin % 4,9’unun 

hazırlık sınıfı, %26,6’sının 1. sınıf, % 24,1’inin 2. sınıf,  %23,5’inin 3. sınıf, 20,9’unun 4. 

sınıf ö�rencisi oldu�u görülmektedir.  �ekil incelendi�inde ara�tırmanın örneklem 

grubunun e�it oranlı �ekilde Hazırlık, 1, 2, 3, 4. sınıf oldukları görülmektedir.  

Tablo 2.17. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Mezun Oldukları Lise Türü 

  f % 

1 �mam-Hatip Lisesi 637 64,6 

2 Anadolu Lisesi 161 16,3 

3 Meslek Lisesi 60 6,1 

4 Düz Lise 48 4,9 

5 Açıkö�retim Lisesi 22 2,2 

6 Anadolu Ö�retmen Lisesi 47 4,8 

7 Fen Lisesi 11 1,1 

 Total 986 100,0 

�ekil 2.10. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Mezun Oldukları Lise Türleri  

 

Tablo ve �ekil incelendi�inde, ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerinin % 

64.6’sının imam-hatip Lisesi, %16.3’ünün anadolu lisesi,  %6.1’inin meslek lisesi, 

%4.9’unun düz lise, %2.2’sinin açık ö�retim lisesi, %4.8’inin anadolu ö�retmen lisesi, 
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%1.1.’inin ise fen lisesi mezunu oldu�u görülmektedir. �lahiyat Fakültelerinde okuyan 

ö�rencilerin genel olarak imam hatip liselerinden mezun oldu�u ve din e�itimine orta 

ö�retim düzeyinde ba�ladıkları görülmektedir. 

Tablo 2.18. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Ailelerinin Ya�adıkları 

�ehirler 

  f % 

1 Akdeniz Bölgesi 98 9,9 

2 Ege Bölgesi 85 8,6 

3 Marmara Bölgesi 228 23,1 

4 Karadeniz Bölgesi 131 13,3 

5 �ç Anadolu Bölgesi 159 16,1 

6 Do�u Anadolu Bölgesi 94 9,5 

7 Güneydo�u Anadolu Bölgesi 191 19,4 

 Total 986 100,0 

 

�ekil 2.11. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Ailelerinin Ya�adıkları Bölgeler  
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Tablo incelendi�inde, ara�tırmaya katılan lisans ö�rencilerin ailelerinin %9.92’sinin 

Akdeniz Bölgesi, %8.6’sının Ege Bölgesi, %23.1’inin Marmara Bölgesi, %13.3’ünün 

Karadeniz Bölgesi, %16.1’inin �ç Anadolu Bölgesi, %9.5’inin Do�u Anadolu Bölgesi, 

%19.4’ünün ise Güneydo�u Anadolu Bölgesi’nde ya�adıkları görülmektedir. Ara�tırmaya 

katılan ö�rencilerin ailelerinin ya�adıkları bölgeler incelendi�inde ara�tırmaya katılan 

ö�rencilerin ailelerinin en çok Marmara ve Güneydo�u Anadolu Bölgesi’nde ya�adıkları 

görülmektedir. Türkiye nüfus oranı açısından söz konusu bölgeler en yo�un bölgelerdir. 

Bu ba�lamda ilahiyat ö�rencilerinin ülkenin yerle�ik nüfus da�ılımına uygun bir yapıda 

da�ıldı�ı söylenebilir. 

2.5. Ara�tırmanın Veri Analizi 

�lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin sosyal medya algılarını betimlemek amacıyla 

yapılan bu çalı�mada betimleyici istatistiksel analizleri, t-testi, Tek Yönlü Varyans 

Analizleri (ANOVA) yapılmı�tır. 

2.6.Ara�tırmanın Veri Toplama Aracı 

Ara�tırmada �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin sosyal medya ve din e�itimiyle ilgili 

görü�lerini belirlemek amacıyla ara�tırmacı tarafından hazırlanan ölçek kullanılmı�tır. 

Ara�tırmada kullanılan ölçekte toplam 48 madde bulunmaktadır. Ölçe�in ilk 12 maddesi 

ara�tırmanın de�i�kenlerinden olu�maktadır. 13-24. maddeler ise çoktan seçmeli 

maddelerdir. 25 ve 26. Maddeler ise açık uçlu sorulardır. 27-48 arasında ise ölçek 

maddeleri yer almaktadır. 48. maddede ara�tırmaya katılan ö�rencilerin hangi üniversitede 

okuduklarına dair bilgiler yer almaktadır. Ölçekte yer alan 27. ve 48. madde arası iki 

bölümden olu�maktadır. 27. maddeye kadar olan bölümde ara�tırmanın de�i�kenleri, 

çoktan seçmeli ve açık uçlu sorular, alanında uzman be� ö�retim elemanının görü�leri 

dikkate alınarak olu�turulmu�tur. Ölçe�in ilk bölümü üç faktörlü bir yapıdan olu�maktadır. 

Ölçek geli�tirirken öncelikle alanyazın taraması yapılmı�tır, uygun maddeler ara�tırmacılar 

tarafından yazılmı�, maddeler sosyal medya ve din e�itimine uygun hale getirilmi�tir. 

Ara�tırmacı tarafından bir madde havuzu olu�turulmu�tur. Madde havuzunun katılım 

düzeyi için 5’li Likert tipi dereceleme seçilmi� ve dereceleme “kesinlikle katılıyorum (5), 

katılıyorum (4), kararsızım (3), Katılmıyorum (2) ve kesinlikle katılmıyorum (1)” �eklinde 

belirlenmi�tir. Bu i�lemlerin ardından geçerlik güvenirlik çalı�malarına geçilmi�tir. 

Ölçe�in geçerlik çalı�maları için kapsam, görünü� ve yapı geçerli�ine bakılmı�tır. Kapsam 

ve görünü� geçerli�i için alanında uzman be� farklı ö�retim elemanı ölçe�i incelemi�tir. 5 
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uzman ölçek maddelerini inceledikten sonra bazı maddelerin çıkarılmalarını tavsiye 

etmi�ler, bazı maddelerde de küçük de�i�iklikler yapmı�lardır. Bu i�lemlerden sonra 

ölçe�in yapı geçerli�i ve güvenirlik çalı�malarına geçilmi�tir. Ölçe�in yapı geçerli�inde 

açımlayıcı faktör analizi (AFA) ile yapısı incelenmi� ve bu yapıyı do�rulamak içinse 

do�rulayıcı faktör analizi (DFA) uygulanmı�tır. Ölçe�in geçerlik güvenirlik çalı�maları 

için ölçek öncelikle �lahiyat Fakültesinde ö�renim gören ö�rencilere uygulanmı�tır. AFA 

için SPPS 21 paket programı kullanılmı�tır.  

AFA’da Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) de�eri kullanılarak örneklemin yeterlili�i ve 

Bartlett’in Küresellik de�eri kullanılarak verilerin faktör analizine uygunlu�u 

incelenmi�tir. KMO de�eri .77 bulunmu�, Bartlett testi sonucunda ise istatistiksel olarak 

anlamlı farklılık (�2 =1727,727, p=.000) oldu�u görülmü�tür. Bu de�erler sonucunda 

verilerle AFA yapılabilece�i sonucuna ula�ılmı�tır. Ölçe�in 11 maddesi üç faktörlü olarak 

temel bile�enler analizine alınmı� ve varimax (25) eksen döndürmesi gerçekle�tirilmi�tir. 

AFA soncunda ölçek 11 madde ve üç faktörlü yapıda olu�mu�tur. Ölçe�in ilk faktörü 5 

maddeden olu�an açıkladı�ı varyans oranı 20.98; ikinci faktör dört maddeden olu�an 

açıkladı�ı varyans oranı 19.73; üçüncü faktör ise iki maddeden olu�an açıkladı�ı varyans 

oranı 10.80’dir. Ölçe�in açıkladı�ı varyans oranı %51.53’tür. Sosyal Medya ve Din 

E�itimi ölçe�inin güvenilirlik analizi ele alındı�ında ise, ölçe�in �: 0,690 düzeyinde, yani 

orta düzeyde güvenilir oldu�u görünmektedir. 
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Tablo 2.19.Ara�tırmada Kullanılan Sosyal Medya ve Din E�itimi Ölçe�inin 

Faktör Analizi ve Güvenilirlik Analizi Sonuçları 

 Soru F1 F2 F3 

S
os

ya
l M

ed
ya

da
 D

in
 E
�i

ti
m

i 

Sosyal medya, ders esnasında zengin çoklu ortam 
deste�inin sa�lanmasına (video, animasyon, ses vs..) 

katkı sa�lar? 
0,77   

Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda 
e�itim ile ilgili (akademik) gruplar olu�turulmasında 

faydalıdır? 
0,76   

Sosyal medya sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların 
yürütülmesinde önemli bir platformdur. 

0,52   

Mezun oldu�umda bir din e�itimcisi olarak 
ö�rencilerimle ileti�imde sosyal medyayı etkili bir 

�ekilde kullanaca�ımı dü�ünüyorum. 
0,50   

Bir e�itimci günümüz �artlarında etkili bir din 
e�itimi yapmak istiyorsa sosyal medyayı 

kullanmalıdır 
0,48   

S
os

ya
l M

ed
ya

da
 D

in
i p

ay
la
�ı

m
 

Sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle 
gündelik ya�amımda beni daha da dindarla�tırdı�ını 

dü�ünüyorum. 
 0,79  

Sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere 
güvenirim 

 0,71  

Sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların 
farkında olmadan ö�renmeye katkısı oldu�una 

inanıyorum. 
 0,60  

Sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-
e�itimsel yönü oldu�unu dü�ünüyorum? 

 0,59  

O
lu

m
su

z 
E

tk
i Sosyal medya çocukların ve gençlerin din e�itimini 

olumsuz yönde etkilemektedir. 
  0,89 

Özellikle son yıllarda popülerli�i artan Deizm’e 
kar�ı gençlerin yo�un ilgi göstermesin en önemli 

nedenini sosyal medya olarak görüyorum. 
  0,48 

Güvenilirlik Analizi (�)  = 0,690 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy.                                                    0,77 

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square                                            1727,72 

                                                                          df                                                           55 

                                                                          Sig.                                                          0 ,00 

Ölçe�in ikinci boyutunun AFA’da Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) de�eri kullanılarak 

örneklemin yeterlili�i ve Bartlett’in Küresellik de�eri kullanılarak verilerin faktör analizine 

uygunlu�u incelenmi�tir. KMO de�eri .80 bulunmu�, Bartlett testi sonucunda ise 

istatistiksel olarak anlamlı farklılık (�2 =1708,961, p=.000) oldu�u görülmü�tür. Bu 

de�erler sonucunda verilerle AFA yapılabilece�i sonucuna ula�ılmı�tır. Ölçe�in 10 
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maddesi iki faktörlü olarak temel bile�enler analizine alınmı� ve varimax (25) eksen 

döndürmesi gerçekle�tirilmi�tir. AFA soncunda ölçek 10 madde ve iki faktörlü yapıda 

olu�mu�tur. Ölçe�in ilk faktörü 4 maddeden olu�an açıkladı�ı varyans oranı 24.85; ikinci 

faktör altı maddeden olu�an açıkladı�ı varyans oranı 21.35’tir. Ölçe�in açıkladı�ı varyans 

oranı % 46.21’dir. Sosyal Medya’da Dini Katılım ölçe�inin güvenilirlik analizi ele 

alındı�ında ise, ölçe�in �: 0,723 düzeyinde, yani orta düzeyde güvenilir oldu�u 

görünmektedir. 

Tablo 2.20. Ara�tırmada Kullanılan Sosyal Medya’da Dini Katılım Ölçe�inin 

Faktör Analizi Sonuçları 

 Soru F1 F2 

S
os

ya
l M

ed
ya

da
 

A
kt

if
 D

in
i 

K
at

ıl
ım

 

Yapmadı�ım bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunurum ,785  

Bilmedi�im gruplardan gelen mesajları ba�kalarına da gönderirim ,744  

Sosyal medyada yapılan dini tartı�malara katılırım ,661  

Kullandı�ım sosyal medya profilimde dini simge kullanırım ,656  

S
os

ya
l M

ed
ya

 
P

ay
la
�ı

m
la

rı
nı

n 
D

in
i E

tk
is

i 

Sosyal medyada dini yayınlar dikkatimi çeker.  ,734 

Sosyal medyada dini içerikli payla�ım yaparım.  ,603 

Sosyal medyada dini payla�ımları sorgularım  ,566 

Sosyal medyada dua talebinde bulunan birine dua ederim  ,555 

Sosyal medyadaki ö�rendi�im bilgileri uygularım  ,539 

Sosyal medyadaki dini mesajlar beni etkiler  ,514 

Güvenilirlik Analizi (�)  = 0,723 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy.                                                   0 ,80 

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square                                     1708,96 

                                                                          df                                                          45 

                                                                          Sig.                                                       0 ,00 

 

 

 

 



 

ÜÇÜNCÜ BÖLÜM 

BULGULAR ve YORUM 

Ara�tırmanın bu bölümünde ara�tırmadan elde edilen veriler analiz edilecektir.  

Tablo 3.21. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Ya�a Göre Sosyal Medya 

Kullanmaya Ba�lama Durumları 

  f % 

Okul Öncesi 
5 3 ,3 

6 1 ,1 

�lkokul 

7 1 ,1 

8 6 ,6 

9 3 ,3 

10 41 4,2 

Ortaokul 

11 16 1,6 

12 84 8,5 

13 77 7,8 

14 119 12,1 

Lise 

15 260 26,4 

16 121 12,3 

17 86 8,7 

18 102 10,3 

Üniversite 

19 29 2,9 

20 20 2,0 

21 6 ,6 

22 3 ,3 

23 2 ,2 

24 1 ,1 

26 1 ,1 

29 1 ,1 

30 1 ,1 

35 1 ,1 

40 1 ,1 

 Total 986 100,0 
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Ara�tırmaya katılan ö�rencilerin % 0,4’ünün okul öncesi dönemde, %5.2’sinin 

ilkokul döneminde, %30’unun ortaokul döneminde, %57.7’sinin lise döneminde, 

%6.7’sinin üniversite döneminde sosyal medya kullanmaya ba�ladı�ı görülmektedir.  

Tablo 3.22. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Sosyal Medyada Gün 

�çerisinde Ortalama Geçirdi�i Vakit 

 F % 

1 128 13,0 

2 217 22,0 

3 233 23,7 

4 182 18,5 

5 114 11,6 

6 38 3,9 

7 17 1,7 

8 25 2,5 

9 8 ,8 

10 17 1,7 

12 3 ,3 

14 1 ,1 

15 2 ,2 

Total 986 100,0 

Tablo 12 incelendi�inde ara�tırmanın örneklem grubunun %13’ünün 1 saat, 

%22’sinin 2 saat, %23.7’sinin 3 saat, %18.5’inin 4 saat, %11.6’sının 5 saat, %3.9’unun 6 

saat, %7.3’ünün 7 saat ve üzeri sosyal medya kullandı�ı görülmektedir.  

Tablo 3.23. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun En Çok Kullandı�ı Sosyal 

Medya Araçları 

Sosyal Medya Araçları 
1 2 3 

n % n % n % 

Facebook 210 21,30 165 16,73 102 10,34 

Youtube 146 14,80 101 10,24 92 9,33 

Google+ 104 10,55 98 9,93 95 9,63 

Instagram 78 7,91 62 6,29 55 5,58 

Snapchat 72 7,30 48 4,87 39 3,95 

Tumblr 68 6,90 55 5,58 48 4,87 

Twitter 60 6,09 51 5,17 43 4,36 
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Whatsapp 57 5,78 53 5,37 47 4,76 

Swarm 48 4,87 40 4,06 32 3,24 

Telegram 31 3,14 42 4,26 34 3,44 

Pinterest 35 3,55 47 4,77 24 2,43 

Linkedin 38 3,85 42 4,26 42 4,26 

Tango 30 3,04 24 2,43 22 2,23 

Hiçbiri 9 0,91 5 0,50 3 0,30 

Tablo 15 incelendi�inde; ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %21.30’unun Facebook, 

%14.80’inin Youtube, %10.55’inin Google+, %7.91’inin �nstagram, %7.30’unun 

Snapchat, %6.90’ının Tumblr, %6.09’unun Twitter, %5.78’inin Whatsapp, %4.87’sinin 

Swarm, %3.14’ünün Telegram, %3.55’inin Pinterest, %3.85’inin Linkedin ve %3.04’ünün 

Tango adlı sosyal medya aracını öncelikli olarak kullandıkları görülmektedir. Bu sonuçlara 

bakılarak ö�rencilerin yo�un olarak kullanılan sosyal medya alanlarında hesaplarının 

oldu�u ve sosyal medyada gündemi takip ettikleri sonucu çıkarılabilir. 

Tablo 3.24. Dini Bir Sorunun Cevabını Bulmak �çin Kullandıkları Sosyal 

Medya Araçları 

Sosyal Medya Araçları n % 

Google+ 493 50,00 

Facebook 138 14,00 

Youtube 133 13,49 

Twitter 45 4,56 

Instagram 39 3,96 

Wikipedia 26 2,63 

Whatsapp 10 1,01 

Telegram 2 0,20 

Hiçbiri 126 12,78 

Tablo incelendi�inde ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %50’sinin Google, %14’ünün 

Facebook, %13.49’unun Youtube, %4.56’sının Twitter, %3.96’sının �nstagram, 

%2.63’ünün Wikipedia, %1.01’inin Whatsapp, %0.20’sinin Telegram adlı sosyal medya 

aracını dini bir sorunun cevabını bulmak için kullandı�ı görülmektedir. Buradan 

ö�rencilerin yaygın olarak kullanılan sosyal medya platformlarını dini konularda bilgi 

edinmek için de kullandıkları sonucu çıkarılabilir. 
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Tablo 3.25. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Sosyal Medyayı Kullanma 

Nedenleri 

 Sosyal Medyayı Kullanma Nedenleri  n % 

1 Arkada�ıma mesaj göndermek 314 31,8 

2 Dini yazı ve videolara göz atıp onlardan haberdar olmak 145 14,7 

3 Dini konularda bilgi sahibi olmak 27 2,7 

4 Vakit geçirmek 376 %38,1 

5 Di�er 124 12,6 

 Total 986 100,0 

�ekil 3.11. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Sosyal Medyayı Kullanma 

Nedenleri 

 

Tablo ve �ekil incelendi�inde ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %38.1’inin vakit 

geçirmek, %31.8’inin arkada�ına mesaj göndermek, %14.7’sinin dini yazı ve videolara göz 

atıp onlardan haberdar olmak, %2.7’sinin ise dini konularda bilgi sahibi olmak amaçlı 

sosyal medyayı kullandıkları görülmektedir. Ara�tırmaya katılan ö�rencilerin ço�unun 

sosyal medyayı vakit geçirmek ve arkada�ına mesaj göndermek için kullandıkları 

görülmektedir. Bununla beraber ö�rencilerin bazılarının payla�ılan dini içerikler hakkında 
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da bilgi sahibi olmak istedi�i ve bu güdü ile sosyal medyada olu�turulan payla�ımlara 

baktıkları görülmektedir. 

Tablo 3.26. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Dini Bir Konuda Bilgi Edinmek 

�çin Ba�vurdu�u Kaynaklar 

  n % 

1 Sosyal Medyada, dini içerikli web siteleri 200 20,3 

2 Aile veya yakın çevre 66 6,7 

3 Televizyonlar 102 10,3 

4 Alo fetva hattı 12 1,2 

5 Kur'an ve Sünnet, din görevlileri 324 32,9 

6 �lahiyat Fakültesindeki dersler, kitaplar ve hocalar 264 26,8 

7 Di�er 18 1,8 

 Total 986 100,0 

�ekil 3.12. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Dini Bir Konuda Bilgi Edinmek 

�çin Ba�vurdu�u Kaynaklar 

 

Tablo ve �ekil incelendi�inde dini bir konuda bilgi edinmek için ara�tırmaya katılan 

ö�rencilerin %32,9’u Kur'an ve sünnet, din görevlilerine, %26.8’i �lahiyat Fakültesindeki 

derslere, kitaplar ve hocalara, %20,3’ü sosyal Medyadaki dini içerikli web sitelerine, 



72 

%10.3’ü televizyonlara, %6.7’si aile veya yakın çevreye, %1.2’si ise alo fetva hattına 

ba�vurdu�unu ifade etmektedir. �ekil incelendi�inde dini bir konuda bilgi edinmek için 

�lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin en çok Kur'an, Sünnet ve din görevlilerine �lahiyat 

Fakültesindeki dersler, kitaplar ve hocalara ve sosyal medyadaki dini içerikli web sitelerine 

yöneldikleri görülmektedir. Ö�rencilerin sosyal medyayı üçüncü sırada tercih etmeleri 

önemli bir veri olarak görülmektedir.  

Tablo 3.27. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Dini Bilgileri Ö�rendi�i 

Kaynaklar 

  n % 

1 Sosyal Medyadan 325 33,0 

2 Dini �çerikli internet sitelerinden 38 3,9 

3 Aile veya yakın çevreden 156 15,8 

4 Televizyonlardan 15 1,5 

5 Kur'an ve sünnetten 135 13,7 

6 �HL döneminden kalan bilgilerden 34 3,4 

7 Alo fetva hattından 4 ,4 

8 Din görevlilerinden 59 6,0 

9 �lahiyat Fakültesindeki dersler, kitaplar ve hocalardan 210 21,3 

10 Di�er 10 1,0 

 Total 986 100,0 
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�ekil 3.13. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Dini Bilgileri Ö�rendi�i 

Kaynaklar 

 

Tablo ve �ekil incelendi�inde ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %33’ü sosyal 

medyadan, %21.3’ü �lahiyat Fakültesindeki dersler, kitaplar ve hocalardan; %15.8’i aile 

veya yakın çevreden, %13.7’si Kur'an ve sünnetten, %6’sı din görevlilerinden, %3.9’u dini 

içerikli internet sitelerinden, %3.4’ü �HL döneminden kalan bilgilerden, %1.5’i 

televizyonlardan, %0.4’ü ise alo fetva hattından dini bilgileri ö�rendiklerini ifade 

etmektedirler. Bu sonuçlara göre ara�tırmaya katılan ö�rencilerin dini bilgileri en çok 

sosyal medya aracılı�ıyla ö�rendikleri görülmektedir. �lahiyat ö�rencileri açısından sosyal 

medyanın önemli bir bilgi edinme kayna�ı oldu�u söylenebilir. 

Tablo 3.28. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Dini Konularda Güvendikleri 

Kitle �leti�im Aracı 

  N % 

1 Gazete 11 1,1 

2 Televizyon 16 1,6 

3 Radyo 1 ,1 

4 Dergi 35 3,5 

5 �nternet 334 33,9 

6 Sosyal Medya 96 9,7 

7 Kitap 428 43,4 

8 Di�er 65 6,6 

 Total 986 100,0 
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�ekil 3.14. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Dini Konularda Güvendikleri 

Kitle �leti�im Aracı 

 

Ara�tırmaya katılan ö�rencilerin dini konularda güvendikleri kitle ileti�im araçları 

soruldu�unda, ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %43.4’ü kitap, %33.9’u internet, %9.7’si 

sosyal medya, %3.5’i dergi, %1.6’sı televizyon, %1.1’i gazete, %0.1’i ise radyonun en 

güvendikleri kitle ileti�im aracı oldu�unu ifade etmektedirler. �ekil incelendi�inde 

ara�tırmaya katılan ö�rencilerin en güvendikleri kitle ileti�im aracının kitap ve internet 

oldu�u görülmektedir. Ancak katılımcıların sosyal medya içeriklerine yönelik güven 

konusunda sadece % 10 ‘luk bir bölümünün payla�ımlara güven duydu�u görülmektedir.  

Tablo 3.29. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Dini Payla�ımlarının Sa�ladı�ı 

Sosyo-Psikolojik Durum 

  n % 

1 Aynı dini duygu ve dü�üncedeki insanlarla ileti�im halinde olma 174 17,6 

2 Dini inançları açıklama hakkı ve özgürlü�ünü ya�ama 248 25,2 

3 �r�ad ve tebli�de bulunma 339 34,4 

4 �yi bir �ey yaparak sevap kazanma 18 1,8 

5 Manevi olarak iyi hissetme 207 21,0 

 Total 986 100,0 
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�ekil 3.15. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Dini Payla�ımlarının Sa�ladı�ı 

Sosyo-Psikolojik Durum 

 

Ara�tırmaya katılan ö�rencilerin 34.4’ü ir�ad ve tebli�de bulunma, %25.2’i dini 

inançları açıklama hakkı ve özgürlü�ünü ya�ama, %21’i manevi olarak iyi hissetme, 

%17.6’sı aynı dini duygu ve dü�üncedeki insanlarla ileti�im halinde olma, %1.8’si iyi bir 

�ey yaparak sevap kazanma amaçlı sosyal medyada dini payla�ım yaptıklarını ifade 

etmektedirler. Bu sonuçlara bakılarak ö�rencilerin büyük bölümünün sosyal medyayı bir 

özgürlük alanı olarak gördükleri ve dini içerik olu�turma e�iliminde oldukları söylenebilir. 

Tablo 3.30. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Sosyal Medyada Yapılan Dini 

�çerikli Payla�ımların Yanlı� Olup Olmadı�ını Teyit Etme Yöntemleri ile �lgili 

Görü�leri  

  n % 

1 Dini konulardaki bilgilerime bakarım 332 33,7 

2 Dini bilgisi olan birine danı�ırım 383 38,8 

3 Haberi yapan kuruma bakarım 118 12,0 

4 Di�er 153 15,5 

 Total 986 100,0 
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�ekil 3.16. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Sosyal Medyada Yapılan Dini 

�çerikli Payla�ımların Yanlı� Olup Olmadı�ını Teyit Etme Yöntemleri ile �lgili 

Görü�leri 

 

Tablo incelendi�inde ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %38.8’si dini bilgisi olan 

birine danı�arak, %33.7’si dini konulardaki bilgilerime bakarak, %12’si haberi yapan 

kuruma bakarak sosyal medyada yapılan payla�ımların yanlı� olup olmadı�ını teyit 

etmektedir. Bu ba�lamda ö�rencilerin ço�unlu�unun sosyal medyada ö�rendiklerine 

inanmak yerine bu platformlardan ö�rendikleri bilgileri teyit etme yoluna gittikleri 

söylenebilir.  

Tablo 3.31. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Dini Konuların Sosyal Medya 

Kullanıcılarını Nasıl Etkiledi�ine Yönelik Görü�leri   

  N % 

1 Olumlu 155 15,7 

2 Olumsuz 290 29,4 

3 Sorgulayıcı 314 31,8 

4 �üpheli 227 23,0 

 Total 986 100,0 
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�ekil 3.17. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Dini Konuların Sosyal Medya 

Kullanıcılarını Nasıl Etkiledi�ine Yönelik Görü�leri   

 

Dini konuların sosyal medya kullanıcılarını nasıl etkiledi�iyle ilgili ara�tırmaya 

katılan ö�rencilerin %31.8’si sorgulayıcı, %29.4’ü olumsuz, %23’ü �üpheli, %15.7’si 

olumlu olarak dü�ündükleri görülmektedir. �ekil incelendi�inde ara�tırmaya katılan örnek 

grubun dini konuların sosyal medya kullanıcılarını sorgulayıcı ve olumsuz etkiledikleri 

görülmektedir. Bu sonuçlara bakılarak, sosyal medyayı kullanan ö�rencilerin sosyal 

medyadan elde ettikleri dini bilgilere yönelik sorgulayıcı ve �üpheci bir tavırla yakla�tıkları 

görülmektedir. Teyit edilmeyen bilgilerin ö�renciler tarafından do�rudan kabul görmemesi 

oldukça olumlu bir geli�medir. 

Tablo 3.32. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Sosyal Medyada Kar�ıla�tıkları 

Dini Bilgilere Yönelik Görü�leri   

  n % 

1 Okudu�um sosyal medya payla�ımları sayesinde dini bilgilerim arttı 158 16,0 

2 Sosyal medyadan hiçbir dini bilgi ö�renmedim 115 11,7 

3 Bilgi kirlili�ine yol açıyor 296 30,0 

4 Bilgi bozukluklarına yol açıyor 186 18,9 

5 Dini payla�ımlar dini bilgi ve ya�antıma yeni bir �ey katmıyor 231 23,4 

 Total 986 100,0 
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�ekil 3.18. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Sosyal Medyada Kar�ıla�tıkları 

Dini Bilgilere Yönelik Görü�leri   

 

Tablo incelendi�inde sosyal medyada kar�ıla�tıkları dini bilgilerle ilgili ara�tırmaya 

katılan ö�rencilerin %30’u bilgi kirlili�ine yol açtı�ını, %23.4’ü dini payla�ımların dini 

bilgi ve ya�antılarına yeni bir �ey katmadı�ını, %18.9’u bilgi bozukluklarına yol açtı�ını, 

%16’sı okudukları sosyal medya payla�ımları sayesinde dini bilgilerinin arttı�ını, %11.7’si 

ise sosyal medyadan hiçbir dini bilgi ö�renmediklerini ifade etmektedirler. �ekil 

incelendi�inde ara�tırmaya katılan örneklem grubunun ço�unlu�u sosyal medyada 

kar�ıla�tıkları dini bilgilerin bilgi kirlili�ine yol açtı�ını ifade etmektedir. Bu sonuç daha 

önce açıklanan bulgularla örtü�ecek �ekilde, ö�rencilerin sosyal medyada yer alan dini 

payla�ımlara güven duymadıkları �eklinde yorumlanabilir. 
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Tablo 3.33. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Sosyal Medyada Ö�rendikleri 

Bilgilerin Ne ��e Yaradı�ı �le �lgili Görü�leri  

  n % 

1 Dini bilgim arttı 252 25,6 

2 Dini açıdan bir uyanı� ya�adım 102 10,3 

3 Namaza ve di�er ibadetlere ba�ladım 25 2,5 

4 Kıyafet tarzımı de�i�tirdim 33 3,3 

5 Nafile ibadetler yapmaya ba�ladım 16 1,6 

6 Kendimi dine hizmete adadım 23 2,3 

7 Yo�un bir dini hayat ve bir takım özel haller ya�ıyorum 7 ,7 

8 Hiçbir i�e yaramıyor 528 53,5 

 Toplam 986 100,0 

�ekil 3.19. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Sosyal Medyada Ö�rendikleri 

Bilgilerin Ne ��e Yaradı�ı �le �lgili Görü�leri 

 

Tablo incelendi�inde sosyal medyada ö�rendikleri bilgiler sonucu ara�tırmaya 

katılan ö�rencilerin %25.6’sı dini bilgilerinin arttı�ını, %10.3’ü dini açıdan bir uyanı� 

ya�adı�ını, %2.5’i ise namaza ve di�er ibadetlere ba�ladı�ını, %3.3’ü kıyafet tarzını 
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de�i�tirdi�ini, %1.6’sı nafile ibadetler yapmaya ba�ladı�ını, %2.3’ü kendini dini hizmete 

adadı�ını, %0.7’si ise yo�un bir dini hayat ve bir takım özel haller ya�adıklarını ifade 

etmektedirler. Ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %53.5’i ise sosyal medyadan ö�rendikleri 

bilgilerin hiçbir i�e yaramadı�ını ifade etmektedir. �ekil incelendi�inde ara�tırmaya katılan 

örneklem grubunun büyük ço�unlu�unun sosyal medyadan elde etti�i bilginin hiçbir i�e 

yaramadı�ını ifade etti�i görülmektedir. Bununla beraber ö�rencilerin önemli bir kısmı da 

her ne kadar sosyal medya ortamları güvenilir olmasa da buradan elde ettikleri bilgilerin 

dini konulardaki bilgilerini arttırdı�ını belirtmi�tir. 

Tablo 3.34. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Sosyal Medyada Hangi Amaçla 

Payla�ımda Bulunduklarıyla �lgili Görü�leri  

  n % 

1 �yi ve güzel olan �eyleri yaygınla�tırmak için 344 34,9 

2 Sevap kazanmak için 95 9,6 

3 �nandı�ı dini yaygınla�tırmak için 156 15,8 

4 Mistik ve manevi duygular payla�mak için 112 11,4 

5 Toplumun geneliyle uyumlu görünmek için 279 28,3 

 Total 986 100,0 

�ekil 3.20. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Sosyal Medyada Ö�rendikleri 

Bilgilerin Ne ��e Yaradı�ı �le �lgili Görü�leri 
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Tablo incelendi�inde ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %34.9’u iyi ve güzel olan 

�eyleri yaygınla�tırmak için, %28.3’ü toplumun geneliyle uyumlu görünmek için, %15.8’i 

inandı�ı dini yaygınla�tırmak için, %11.4’ü mistik ve manevi duygular payla�mak için, 

%9.6’sı ise sevap kazanmak için sosyal medya payla�ımı yaptı�ını ifade etmektedir.  �ekil 

incelendi�inde ara�tırmaya katılan örneklem grubunun büyük ço�unlu�unun iyi ve güzel 

olan �eyleri yaygınla�tırmak için sosyal medya payla�ımı yaptıkları görülmektedir. 

Bununla beraber ö�rencilerin payla�ımlarında toplumla uyumlu görünme ve toplumsal 

duyarlılıklara katılma önemli bir oran ihtiva etmektedir. 

Tablo 3.35. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Sosyal Medyada Dini �çerikli 

Payla�ımda Bulunmalarını Etkileyen Unsurlara �li�kin Görü�leri 

  n % 

1 Dini konularda bir �eyler ö�retme güdüsü 299 30,3 

2 Bayramlar, dini gün ve geceler gibi kutsal zamanlar 429 43,5 

3 Güncel dini tartı�malar 258 26,2 

 Total 986 100,0 

�ekil 3.21. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun Sosyal Medyada Dini �çerikli 

Payla�ımda Bulunmalarını Etkileyen Unsurlara �li�kin Görü�leri 
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Ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %43.5’i bayramlar, dini gün ve geceler gibi kutsal 

zamanlarda; %30.3’ü dini konularda bir �eyler ö�retme güdüsü nedeniyle, %26.2’si ise 

güncel dini tartı�ma konularında sosyal payla�ım yaptıklarını ifade etmektedirler. �ekil 

incelendi�inde ara�tırmaya katılan örneklem grubunu üç ba�lık altında sosyal medyada dini 

payla�ımlar yaptıkları görülmektedir. Bu ba�lıklar: bayramlar, dini gün ve geceler gibi 

kutsal zamanlar; dini konularda bir �eyler ö�retme güdüsü ve güncel dini tartı�ma 

konularıdır. Bu ba�lamda ö�rencilerin dini bayramlarda ve din ve toplum açısından önemli 

günlerde payla�ımlarda bulunarak sosyal medya ortamlarında yer aldıkları görülmektedir. 

Tablo 3.36. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin �nternet ve Sosyal Medyanın 

Din Üzerindeki Olumsuz Etkilerine �li�kin Görü�leri 

  n % 

1 Hurafe dini anlatıyor 275 27,9 

2 �steyen herkes yorum yapabiliyor 239 24,2 

3 Payla�ımların altına olumsuz yorumlar yazılıyor 55 5,6 

4 Bilgilerin ço�u ana kaynak Kuran-ı Kerime dayanmıyor 275 27,9 

5 Dinin hafife alınmasına neden oluyor 142 14,4 

 Total 986 100,0 

�ekil 3.22. Ara�tırmanın Örneklem Grubunun �nternet ve Sosyal Medyanın 

Din Üzerindeki Olumsuz Etkilerine �li�kin Görü�leri 
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Tablo incelendi�inde ara�tırmaya katılan ö�rencilerin %27.9’u hurafe dini 

anlattı�ını, %27.9’u bilgilerin ço�unun ana kaynak Kuran-ı Kerime dayanmadı�ını, 

%24.2’si isteyen herkesin yorum yapabildi�ini, %14.4’ü dinin hafife alınmasına neden 

oldu�unu, %5.6’sı ise payla�ımların altına olumsuz yorumlar yazıldı�ından dolayı internet 

ve sosyal medyanın din üzerinde olumsuz etkileri oldu�unu ifade etmektedirler. �ekil 

incelendi�inde ara�tırmaya katılan ö�renciler internet ve sosyal medyada genellikle hurafe 

dinin anlatıldı�ını, bilgilerin ço�unun ana kaynak Kuran-ı Kerime dayanmadı�ını, isteyen 

herkesin bu bilgilere yorum yapabildi�ini, bu tarz payla�ımların dinin hafife alınmasına 

neden oldu�unu ifade edip bu tarz payla�ımların dini olumsuz etkiledi�ini 

belirtmektedirler.  

Tablo 3.37. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Mevcut Dini Bilgileri ve Sosyal 

Medyadan Ö�rendikleri Dini Bilgi Oranıyla �lgili Görü�leri  

Edinilen Dini Bilgi n % 

0-10 444 45,1 

11-20 159 16,1 

21-30 123 12,5 

31-40 77 7,8 

41-50 59 6,0 

51-60 21 2,1 

61-70 14 1,4 

71-80 21 2,1 

81-90 58 5,8 

91-100 10 1,0 

Toplam 986 100,0 
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�ekil 3.23. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Mevcut Dini Bilgileri ve Sosyal 

Medyadan ö�rendikleri Dini Bilgi Oranıyla �lgili Görü�leri  

 

Tablo ve �ekil incelendi�inde Ara�tırmaya katılan ö�renciler mevcut dini 

bilgilerinde sosyal medyadan elde ettikleri bilginin oranıyla ilgili olarak, ö�rencilerden 

446’sı %10; 159’u %20; 123’ü %30, 77’si %40, 59’u %50, 21’i %60, 14’ü %70, 21’i %80, 

58’i %90, 10’u ise %100’ünün mevcut dini bilgilerini sosyal medyadan elde ettiklerini  

ifade etmektedirler. Bu sonuçlara bakılarak ö�rencilerin sosyal medyadan elde ettikleri dini 

bilgilerin, mevcut bilgilerinin tamamını olu�turmadı�ı ancak önemli bir oranını kapsadı�ı 

görülmektedir.  



85 

Ölçek 1. 

Tablo 3.38.Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Sosyal Medya ve Din E�itimiyle 

�lgili Görü�leri   
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n % n % n % n % n % 

1 

Özellikle son yıllarda popülerli�i artan 
Deizm’e kar�ı gençlerin yo�un ilgi 

göstermesin en önemli nedenini sosyal 
medya olarak görüyorum. 

120 12,2 182 18,5 271 27,5 237 24,0 176 17,8 

2 
Sosyal medya sınıf içi ders ile ilgili 

tartı�maların yürütülmesinde önemli bir 
platformdur. 

186 18,9 276 28,0 298 30,2 161 16,3 65 6,6 

3 
Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaçlar 

do�rultusunda e�itim ile ilgili (akademik) 
gruplar olu�turulmasında faydalıdır? 

93 9,4 178 18,1 342 34,7 237 24,0 134 13,6 

4 
Sosyal medya, ders esnasında zengin 
çoklu ortam deste�inin sa�lanmasına 

(video, animasyon, ses vs..) katkı sa�lar?   
75 7,6 143 14,5 294 29,8 270 27,4 202 20,5 

5 
Sosyal medyadaki dini içerikli mesajların 

dini-e�itimsel yönü oldu�unu 
dü�ünüyorum? 

177 18,0 312 31,6 302 30,6 140 14,2 53 5,4 

6 
Sosyal medyadaki dini içerikli 

payla�ımların farkında olmadan 
ö�renmeye katkısı oldu�una inanıyorum. 

158 16,0 309 31,3 308 31,2 137 13,9 74 7,5 

7 
Sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar 

vesilesiyle gündelik ya�amımda beni 
daha da dindarla�tırdı�ını dü�ünüyorum. 

373 37,8 288 29,2 193 19,6 84 8,5 46 4,7 

8 

Mezun oldu�umda bir din e�itimcisi 
olarak ö�rencilerimle ileti�imde sosyal 

medyayı etkili bir �ekilde kullanaca�ımı 
dü�ünüyorum. 

144 14,6 242 24,5 329 33,4 164 16,6 104 10,5 

9 
Sosyal medya çocukların ve gençlerin din 
e�itimini olumsuz yönde etkilemektedir. 

93 9,4 221 22,4 302 30,6 203 20,6 162 16,4 

10 
Bir e�itimci günümüz �artlarında etkili 
bir din e�itimi yapmak istiyorsa sosyal 

medyayı kullanmalıdır 
150 15,2 255 25,9 324 32,9 147 14,9 110 11,2 

11 
Sosyal medyada payla�ımı yapılan dini 

bilgilere güvenirim 281 28,5 361 36,6 263 26,7 50 5,1 27 2,7 

Tablo incelendi�inde ara�tırmaya katılan ö�renciler, özellikle son yıllarda 

popülerli�i artan Deizm’e kar�ı gençlerin yo�un ilgi göstermesin en önemli nedenini sosyal 

medya olarak gördüklerini, sosyal medya sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların 

yürütülmesinde önemli bir platform olmadı�ını, sosyal medyanın ortak ilgi ve ihtiyaçlar 
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do�rultusunda e�itim ile ilgili (akademik) gruplar olu�turulmasında faydalı oldu�unu, 

sosyal medyanın, ders esnasında zengin çoklu ortam deste�inin sa�lanmasına (video, 

animasyon, ses vs..) katkı sa�ladı�ını,  sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-

e�itsel yönü oldu�unu dü�ünmediklerini, sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların 

farkında olmadan ö�renmeye katkısı oldu�una inanmadıklarını, sosyal medyanın dini 

içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik ya�amda kendilerini daha da dindarla�tırdı�ını 

dü�ünmediklerini, sosyal medya çocukların ve gençlerin din e�itimini olumsuz yönde 

etkiledi�ini, bir e�itimci günümüz �artlarında etkili bir din e�itimi yapmak istiyorsa sosyal 

medyayı kullanmasının gerekmedi�ini ve sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere 

büyük oranda güvenmediklerini ifade etmektedirler.  

Ölçek 2. 

Tablo 3.39. Ara�tırmaya Katılan Ö�rencilerin Sosyal Medyada Dini Katılım 

ile �lgili Görü�leri   
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n % n % n % n % n % 

1 Sosyal medyada çıkan dini yayınlar 
dikkatimi çeker. 

140 14,2 176 17,8 338 34,3 260 26,4 72 7,3 

2 Sosyal medyada dini içerikli payla�ım 
yaparım. 

255 25,9 116 11,8 327 33,2 245 24,8 43 4,4 

3 Sosyal medyada kar�ıla�tı�ım dini 
yayınları sorgularım. 

89 9,0 204 20,7 189 19,2 228 23,1 276 28,0 

4 Sosyal medyadan ö�rendi�im dini bir 
bilgiyi uygularım. 

242 24,5 85 8,6 345 35,0 270 27,4 44 4,5 

5 Bilmedi�im gruplardan gelen dini içerikli 
mesajları ba�kalarına da gönderirim. 

592 60,0 70 7,1 184 18,7 102 10,3 38 3,9 

6 Sosyal medyada yapılan dini tartı�malara 
katılırım. 

464 47,1 78 7,9 280 28,4 127 12,9 36 3,7 

7 Yapmadı�ım bir ibadetin önemine dair 
payla�ımlarda bulunurum. 

615 62,4 72 7,3 147 14,9 108 11,0 43 4,4 

8 Kullandı�ım sosyal a�ların herhangi 
birinde ya da hepsinde profil foto�rafımda 

dini bir simge kullanırım. 
524 53,1 86 8,7 204 20,7 131 13,3 41 4,2 

9 Sosyal medya üzerinden dua talebinde 
bulunan birine dua ederim. 

185 18,8 136 13,8 279 28,3 262 26,6 123 12,5 

10 Sosyal medyadan gelen dini içerikli 
mesajlar beni etkiler. 

289 29,3 88 8,9 306 31,0 240 24,3 63 6,4 
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Tablo incelendi�inde ara�tırmaya katılan ö�renciler, sosyal medyada çıkan dini 

yayınların dikkatlerini çekti�ini, sosyal medyada dini içerikli payla�ım yaptıklarını, sosyal 

medyada kar�ıla�tıkları dini yayınları sorguladıklarını, sosyal medyadan ö�rendikleri dini 

bir bilgiyi büyük oranda uygulamadıklarını, bilmedikleri gruplardan gelen dini içerikli 

mesajları ba�kalarına da göndermediklerini, sosyal medyada yapılan dini tartı�malara 

katılmadıklarını, yapmadıkları bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunmadıklarını, 

kullandıkları sosyal a�ların herhangi birinde ya da hepsinde profil foto�rafında dini bir 

simge kullanmadıklarını, sosyal medya üzerinden dua talebinde bulunan birine dua 

ettiklerini, sosyal medyadan gelen dini içerikli mesajların kendilerini etkilemedi�ini ifade 

etmektedirler.  

Ara�tırmanın bu bölümünde �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin ‘Sosyal Medya ve Din 

E�itimi’ne ili�kin algılarıyla ö�rencilerin cinsiyeti, sınıfı ve mezun oldukları liseye göre 

crostab analizi sonuçları incelenecektir. 

Ölçek 1- Crostab Analizi 1 

�ekil 3.24. Özellikle son yıllarda popülerli�i artan Deizm’e kar�ı gençlerin 

yo�un ilgi göstermesin en önemli nedenini sosyal medya olarak görüyorum. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n120-%12,2), 2. Katılmıyorum (n182-%18,5), 3.Kararsızım (n271-

%27,5), 4. Katılıyorum (n237-%24,0),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n176-%17,8). 
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Tablo 3.40. ‘’Özellikle son yıllarda popülerli�i artan Deizm’e kar�ı gençlerin 

yo�un ilgi göstermesin en önemli nedenini sosyal medya olarak görüyorum’’ 

de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi  
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 45 37,5 80 44,0 143 52,8 124 52,3 93 52,8 485 49,2 

Erkek 75 62,5 102 56,0 128 47,2 113 47,7 83 47,2 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 15 12,5 10 5,5 7 2,6 6 2,5 10 5,7 48 4,9 

1.Sınıf 33 27,5 55 30,2 73 26,9 53 22,4 48 27,3 262 26,6 

2.Sınıf 27 22,5 50 27,5 71 26,2 54 22,8 36 20,5 238 24,1 

3.Sınıf 26 21,7 40 22,0 62 22,9 65 27,4 39 22,2 232 23,5 

4.Sınıf 19 15,8 27 14,8 58 21,4 59 24,9 43 24,4 206 20,9 

Toplam 120 100,0 182 100,0 271 100,0 237 100,0 176 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 69 57,5 120 65,9 191 70,5 180 75,9 114 64,8 674 68,4 

Anadolu L. 24 20,0 34 18,7 43 15,9 28 11,8 31 17,6 160 16,2 

Meslek L. 11 9,2 13 7,1 15 5,5 10 4,2 11 6,2 60 6,1 

Düz L. 10 8,3 9 4,9 12 4,4 9 3,8 8 4,5 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

3 2,5 3 1,6 4 1,5 6 2,5 6 3,4 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

1 0,8 2 1,1 3 1,1 4 1,7 1 0,6 11 1,1 

Fen L. 2 1,7 1 0,5 3 1,1 0 0,0 5 2,8 11 1,1 

Toplam 120 100,0 182 100,0 271 100,0 237 100,0 176 100,0 986 100,0 

‘‘Özellikle son yıllarda popülerli�i artan Deizm’e kar�ı gençlerin yo�un bir ilgi 

göstermesinin en önemli nedenini sosyal medya olarak görüyorum’’ ifadesi katılımcıların 

cinsiyetlerine göre ele alındı�ında; kız ve erkek ö�rencilerin bu konuda oldukça önemli bir 

oranının kararsız oldukları görülmektedir. Deizm’e kar�ı gençlerin yo�un ilgi 

göstermesinin en önemli nedenini sosyal medya olarak görmeleri konusundaki fikirlerin 

cinsiyete göre fazla de�i�kenlik göstermedi�i görülmektedir.  

Ö�rencilerin sınıflarına bakıldı�ında, hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 25’i, 1. Sınıf 

ö�rencilerinin 88’i, 2. Sınıf ö�rencilerinin 77’si, 3. Sınıf ö�rencilerinin 66’sı ve 4. Sınıf 

ö�rencilerinin 46’sı Özellikle son yıllarda popülerli�i artan Deizm’e kar�ı gençlerin yo�un 
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ilgi göstermesin en önemli nedenini sosyal medya olarak görmediklerini belirtmektedirler. 

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 16’sı, 1. sınıf ö�rencilerinin 101’i, 2. sınıf 

ö�rencilerinin 90’ı, 3. sınıf ö�rencilerinin 104’ü ve 4. sınıf ö�rencilerinin 102’si özellikle 

son yıllarda popülerli�i artan Deizm’e kar�ı gençlerin yo�un ilgi göstermesin en önemli 

nedenini sosyal medya olarak gördüklerini belirtmektedirler. 

Ö�rencilerin mezun oldukları liselere bakıldı�ında; �mam Hatip Lisesi 

mezunlarının 189’u, Anadolu Lisesi mezunlarının 58’i, Meslek Lisesi mezunlarının 24’ü, 

düz lise mezunlarının 19’u, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 6’sı, Anadolu Ö�retmen 

Lisesi mezunlarının 3’ü, Fen Lisesi mezunlarının 3’ü Özellikle son yıllarda popülerli�i 

artan Deizm’e kar�ı gençlerin yo�un ilgi göstermesin en önemli nedenini sosyal medya 

olarak görmemekte; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 294’ü, Anadolu 

Lisesi mezunlarının 59’u, Meslek Lisesi mezunlarının 21’i, düz lise mezunlarının 17’si, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 12’si, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 5’i, Fen 

Lisesi mezunlarının 5’i özellikle son yıllarda popülerli�i artan Deizm’e kar�ı gençlerin 

yo�un ilgi göstermesin en önemli nedenini sosyal medya olarak görmektedirler. Sonuçlara 

göre özellikle �mam Hatip Lisesi mezunlarının son yıllarda popüler olan deizm’e kar�ı 

yo�un ilgi göstermelerinde sosyal medyayı bir etken olarak de�erlendirdikleri 

görülmektedir. 

“Deizm’e kar�ı gençlerin yo�un ilgi göstermesinin en önemli nedenini sosyal 

medya olarak görüyorum” de�i�keni ile “Cinsiyet”(p=0,019) ve “Sınıf”(p=0,004) 

de�i�kenleri arasında anlamlı bir farklılık gözlenmi�tir. Bununla birlikte “Mezun olunan 

lise”(p=0,387) de�i�keni ile anlamlı bir farklılık gözükmemektedir. 
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Crostab Analizi 2. 

�ekil 3.24.Sosyal medya sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde 

önemli bir platformdur. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n186-%18,9), 2. Katılmıyorum (n276-%28,0), 3.Kararsızım (n298-

%30,2), 4. Katılıyorum (n161-%16,3),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n65-%6,6). 
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Tablo 3.41. ‘’ Sosyal medya sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde 

önemli bir platformdur.’’ de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre 

analizi 
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 83 44,6 128 46,4 151 50,7 89 55,3 34 52,3 485 49,2 

Erkek 103 55,4 148 53,6 147 49,3 72 44,7 31 47,7 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 9 4,8 19 6,9 12 4,0 3 1,9 5 7,7 48 4,9 

1.Sınıf 42 22,6 72 26,1 77 25,8 53 32,9 18 27,7 262 26,6 

2.Sınıf 62 33,3 64 23,2 71 23,8 32 19,9 9 13,8 238 24,1 

3.Sınıf 41 22,0 68 24,6 76 25,5 31 19,3 16 24,6 232 23,5 

4.Sınıf 32 17,2 53 19,2 62 20,8 42 26,1 17 26,2 206 20,9 

Toplam 186 100,0 276 100,0 298 100,0 161 100,0 65 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 128 68,8 183 66,3 198 66,4 119 73,9 46 70,8 674 68,4 

Anadolu L. 27 14,5 48 17,4 49 16,4 28 17,4 8 12,3 160 16,2 

Meslek L. 13 7,0 17 6,2 23 7,7 2 1,2 5 7,7 60 6,1 

Düz L. 7 3,8 16 5,8 14 4,7 8 5,0 3 4,6 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

6 3,2 6 2,2 7 2,3 2 1,2 1 1,5 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

2 1,1 1 0,4 6 2,0 1 0,6 1 1,5 11 1,1 

Fen L. 3 1,6 5 1,8 1 0,3 1 0,6 1 1,5 11 1,1 

Toplam 186 100,0 276 100,0 298 100,0 161 100,0 65 100,0 986 100,0 

Tablo ve �ekil incelendi�inde ara�tırmaya katılan kız ve erkek ö�rencilerin sosyal 

medyanın sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde önemli bir platform oldu�unu 

dü�ünmedikleri görülmektedir. Ara�tırmaya katılan katılımcılara göre sosyal medya ders 

ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde önemli de�ildir.  

Ö�rencilerin sınıfları açısından de�erlendirme yapıldı�ında, ara�tırmaya katılan 

hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 28’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 114’ü, 2. sınıf ö�rencilerinin 

126’sı, 3. sınıf ö�rencilerinin 109’u ve 4. sınıf ö�rencilerinin 85’i sosyal medyanın sınıf içi 

ders ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde önemli bir platform olmadı�ını ifade 

etmektedirler. Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 8’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 
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71’i, 2. sınıf ö�rencilerinin 41’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 47’si, 4. sınıf ö�rencilerinin 59’u 

sosyal medyanın sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde önemli bir platform 

oldu�unu dile getirmektedirler.  

Ö�rencilerin mezun oldukları lise açısından de�erlendirme yapıldı�ında, �mam 

Hatip Lisesi mezunu olan ö�rencilerin 311’i, Anadolu Lisesi mezunlarının 75’i, Meslek 

Lisesi mezunlarının 30’u, düz lise ö�rencilerinin 23’ü, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 

12’si, Anadolu Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 8’i sosyal medyayı 

sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde önemli bir platform olarak 

de�erlendirmemektedir. Bununla beraber  �mam Hatip lisesi mezunu olan ö�rencilerin 

165’i, Anadolu lisesi mezunlarının 36’sı, Meslek Lisesi mezunlarının 7’si, Düz Lise 

mezunlarının 11’i, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 3’ü, Anadolu Lisesi mezunlarının 2’si 

ve Fen Lisesi mezunlarının 2’si sosyal medyayı sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların 

yürütülmesinde önemli bir platform olarak de�erlendirmektedir.  

“Sosyal medya sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde önemli bir 

platformdur” de�i�keni ile “Sınıf”(p=0,034) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık 

gözükmektedir. Bununla birlikte “Cinsiyet”(p=0,255) ve “Mezun olunan lise”(p=0,798) 

de�i�kenleri ile “Sosyal medya sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde önemli 

bir platformdur.” de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık gözükmemektedir. 
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Crostab Analizi 3 

�ekil 3.25. Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim ile ilgili 

(akademik) gruplar olu�turulmasında faydalıdır. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n93-%9,4), 2. Katılmıyorum (n178-%18,1), 3.Kararsızım (n342-

%34,7), 4. Katılıyorum (n237-%24,0),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n134-%13,6). 
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Tablo.3.42. “Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim ile 

ilgili (akademik) gruplar olu�turulmasında faydalıdır.” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve 

mezun olunan liseye göre analizi. 
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C
in

si
ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 32 34,4 88 49,4 162 47,2 132 55,7 71 53,0 485 49,2 

Erkek 61 65,6 90 50,6 181 52,8 105 44,3 63 47,0 500 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 12 12,9 12 6,7 13 3,8 9 3,8 2 1,5 48 4,9 

1.Sınıf 27 29,0 48 27,0 82 24,0 74 31,2 31 23,1 262 26,6 

2.Sınıf 25 26,9 53 29,8 74 21,6 52 21,9 33 24,6 237 24,1 

3.Sınıf 19 20,4 39 21,9 93 27,2 54 22,8 27 20,1 232 23,6 

4.Sınıf 10 10,8 26 14,6 80 23,4 48 20,3 41 30,6 205 20,8 

Toplam 93 100,0 178 100,0 342 100,0 237 100,0 134 100,0 984 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 51 54,8 119 66,9 245 71,6 165 69,6 92 68,7 672 68,3 

Anadolu L. 22 23,7 28 15,7 45 13,2 42 17,7 23 17,2 160 16,3 

Meslek L. 10 10,8 8 4,5 25 7,3 12 5,1 5 3,7 60 6,1 

Düz L. 6 6,5 13 7,3 16 4,7 7 3,0 6 4,5 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

2 2,2 4 2,2 5 1,5 7 3,0 4 3,0 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

0 0,0 3 1,7 3 0,9 3 1,3 2 1,5 11 1,1 

Fen L. 2 2,2 3 1,7 3 0,9 1 0,4 2 1,5 11 1,1 

Toplam 93 100 178 100 342 100 237 100 134 100 984  

Tablo incelendi�inde “Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim 

ile ilgili (akademik) gruplar olu�turulmasında faydalıdır” de�i�keni üzerinde ara�tırmaya 

katılan kız ö�rencilerin 120’si ve erkek ö�rencilerin 151’i katılmadıklarını ifade 

etmektedirler. Erkek ö�rencilerin 181’i, kız ö�rencilerin 162’si ise bu konuda kararsız 

olduklarını ifade etmektedirler. Kız ö�rencilerin 203’ü ve erkek ö�rencilerin 168’i ise 

sosyal medyanın ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim ile ilgili (akademik) gruplar 

olu�turulmasında faydalı oldu�u dü�üncesindedirler. Ara�tırmaya katılan kız ve erkek 

ö�renciler, sosyal medyanın ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim ile ilgili 

(akademik) gruplar olu�turulmasında faydalı oldu�unu dü�ünmektedirler.  
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Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 24’ü, 1. Sınıf ö�rencilerinin 75’i, 

2. Sınıf ö�rencilerinin 78’i, 3. Sınıf ö�rencilerinin 58’i ve 4. Sınıf ö�rencilerinin 36’sı 

sosyal medyada ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim ile ilgili (akademik) gruplar 

olu�turulmasında faydalı olmadı�ını ifade etmektedirler. Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı 

ö�rencilerinin 11’i, 1. Sınıf ö�rencilerinin 105’i, 2. Sınıf ö�rencilerinin 85’i, 3. Sınıf 

ö�rencilerinin 81’i ve 4. Sınıf ö�rencilerinin 89’u sosyal medyanın ortak ilgi ve ihtiyaçlar 

do�rultusunda e�itim ile ilgili (akademik) gruplar olu�turulmasında faydalı oldu�unu ifade 

etmektedirler. Dolayısıyla ö�rencilerin sosyal medyada grup kurarak e�itim faaliyetlerinde 

bulunma konusunda bir fikir birli�inin bulunmadı�ı görülmektedir. Bu duruma sosyal 

medyada grup olu�turmanın ve yönetmenin zorlu�u neden olabilir.  

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 170’i, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 50’si, Meslek Lisesi mezunlarının 18’i, düz lise mezunlarının 19’u, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 6’sı, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen 

Lisesi mezunlarının 5’i sosyal medyanın ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim ile 

ilgili (akademik) gruplar olu�turulmasında faydalı olmadı�ını; ara�tırmaya katılan �mam 

Hatip Lisesi mezunlarının 257’si, Anadolu Lisesi mezunlarının 65’i, Meslek Lisesi 

mezunlarının 17’si, düz lise mezunlarının 13’ü, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 11’i, 

Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 5’i ve Fen Lisesi mezunlarının 3’ü sosyal 

medyanın ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim ile ilgili (akademik) gruplar 

olu�turulmasında faydalı oldu�u dü�üncesindedirler. Sonuçlardan özellikle �mam Hatip 

Liseleri mezunu ilahiyat ö�rencilerinin sosyal medyada ihtiyaçlar do�rultusunda grupların 

olu�turulmasına olumlu baktıkları dikkat çekmektedir. 

“Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim ile ilgili (akademik) 

gruplar olu�turulmasında faydalıdır” de�i�keni ile “Cinsiyet”(p=0,010) ve 

“Sınıf”(p=0,000) de�i�kenleri arasında anlamlı bir farklılık gözükmektedir ancak “Mezun 

olunan lise”(p=0,624) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık bulunmamaktadır. 
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Crostab Analizi 4 

�ekil 3.25. Sosyal medya, ders esnasında zengin çoklu ortam deste�inin 

sa�lanmasına (video, animasyon, ses vs..) katkı sa�lar? 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n75-%7,6), 2. Katılmıyorum (n143-%14,5), 3.Kararsızım (n294-

%29,8), 4. Katılıyorum (n270-%27,4),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n202-%20,5). 
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Tablo 3.43. “Sosyal medya, ders esnasında zengin çoklu ortam deste�inin 

sa�lanmasına (video, animasyon, ses vs..) katkı sa�lar?” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve 

mezun olunan liseye göre analizi. 
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C
in

si
ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 27 36,0 68 47,6 136 46,3 140 51,7 114 56,4 485 49,2 

Erkek 48 64,0 75 52,4 158 53,7 131 48,3 88 43,6 500 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 9 12,0 10 7,0 10 3,4 14 5,2 5 2,5 48 4,9 

1.Sınıf 17 22,7 40 28,0 77 26,2 81 30,0 46 22,8 261 26,5 

2.Sınıf 23 30,7 42 29,4 81 27,6 51 18,9 41 20,3 238 24,2 

3.Sınıf 16 21,3 29 20,3 65 22,1 66 24,4 55 27,2 231 23,5 

4.Sınıf 10 13,3 22 15,4 61 20,7 58 21,5 55 27,2 206 20,9 

Toplam 75 100,0 143 100,0 294 100,0 270 100,0 202 100,0 984 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 46 61,3 93 65,0 205 69,7 177 65,6 152 75,2 673 68,4 

Anadolu L. 13 17,3 23 16,1 43 14,6 53 19,6 28 13,9 160 16,3 

Meslek L. 10 13,3 8 5,6 20 6,8 15 5,6 7 3,5 60 6,1 

Düz L. 3 4,0 10 7,0 14 4,8 11 4,1 9 4,5 47 4,8 

Açıkö�retim 
L. 

1 1,3 3 2,1 7 2,4 7 2,6 4 2,0 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

1 1,3 1 0,7 2 0,7 6 2,2 1 0,5 11 1,1 

Fen L. 1 1,3 5 3,5 3 1,0 1 0,4 1 0,5 11 1,1 

Toplam 75 100 143 100 294 100 270 100 202 100 984 100 

Ara�tırmaya katılan kız ve erkek ö�renciler sosyal medyanın, ders esnasında zengin 

çoklu ortam deste�inin sa�lanmasına (video, animasyon, ses vs..) katkı sa�ladı�ını 

dü�ünmektedirler. Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 254’ü ve erkek ö�rencilerin 219’u 

sosyal medyanın ders esnasında çoklu ortam sa�lamada etkili oldu�unu dü�ünmektedirler. 

E�itimde FAT�H projesinin uygulanmasıyla birlikte sınıflardaki teknoloji düzeyi artmaya 

ba�lamı�tır. Bu projenin de etkisiyle ders esnasında çoklu ortamlardan yararlanılırken 

sosyal medya platformlarının da bu ortamlara etkili bir �ekilde destek sa�ladı�ı 

söylenebilir.  
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Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 19’u, 1. sınıf ö�rencilerinin 57’si, 

2. sınıf ö�rencilerinin 65’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 45’i, 4. sınıf ö�rencilerinin 32’si sosyal 

medyanın ders esnasında zengin çoklu ortam deste�inin sa�lanmasına (video, animasyon, 

ses vs.) katkı sa�lamadı�ını belirtmektedir. Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı 

ö�rencilerinin 19’u, 1. sınıf ö�rencilerinin 127’si, 2. sınıf ö�rencilerinin 92’si, 3. sınıf 

ö�rencilerinin 121’i, 4. sınıf ö�rencilerinin 113’ü sosyal medyanın ders esnasında zengin 

çoklu ortam deste�inin sa�lanmasına (video, animasyon, ses vs..) katkı sa�ladı�ını 

belirtmektedirler. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 139’u, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 36’sı, Meslek Lisesi mezunlarının 18’i, düz lise mezunlarının 13’ü, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 4’ü, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 2’si ve Fen 

Lisesi mezunlarının 6’sı sosyal medyanın ders esnasında zengin çoklu ortam deste�inin 

sa�lanmasına (video, animasyon, ses vs..) katkı sa�lamadı�ını; ara�tırmaya katılan �mam 

Hatip Lisesi mezunlarının 329’u, Anadolu Lisesi Mezunlarının 81’i, Meslek Lisesi 

mezunlarının 22’si, düz lise mezunlarının 20’si, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 11’i, 

Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 7’si ve Fen Lisesi mezunlarının 2’si sosyal 

medyanın ders esnasında zengin çoklu ortam deste�inin sa�lanmasına (video, animasyon, 

ses vs..) katkı sa�ladı�ını ifade etmektedirler. Bu sonuçlara bakıldı�ında �lahiyat Fakültesi 

ö�rencilerinin ço�unlu�unun sosyal medyanın ders esnasında zengin çoklu ortam deste�i 

sa�ladı�ını dü�ündü�ü görülmektedir. Mezun olunan okula göre en çok �mam Hatip Lisesi 

mezunları bu görü�tedir. 

“Sosyal medya, ders esnasında zengin çoklu ortam deste�inin sa�lanmasına (video, 

animasyon, ses vs.) katkı sa�lar?” de�i�keni ile “Cinsiyet”(p=0,023) ve “Sınıf”(p=0,004) 

de�i�kenleri arasında anlamlı bir farklılık gözükmektedir. Bununla birlikte “Mezun olunan 

lise”(p=0,156) de�i�keni ile   “Sosyal medya, ders esnasında zengin çoklu ortam deste�inin 

sa�lanmasına (video, animasyon, ses vs..) katkı sa�lar?” de�i�keni arasında anlamlı bir 

farklılık bulunmamaktadır. 
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Crostab Analizi 5  

�ekil 3.26. Sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönü 

oldu�unu dü�ünüyorum? 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n177-%18,0), 2. Katılmıyorum (n312-%31,6), 3.Kararsızım (n302-

%30,6), 4. Katılıyorum (n140-%14,2),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n53-%5,4). 
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Tablo 3.44. “Sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönü 

oldu�unu dü�ünüyorum” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre 

analizi. 
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C
in

si
ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 76 42,9 158 50,6 155 51,3 73 52,1 21 39,6 483 49,1 

Erkek 101 57,1 154 49,4 147 48,7 67 47,9 32 60,4 501 50,9 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 8 4,5 15 4,8 12 4,0 6 4,3 7 13,2 48 4,9 

1.Sınıf 42 23,7 83 26,6 86 28,5 41 29,3 10 18,9 262 26,6 

2.Sınıf 57 32,2 71 22,8 71 23,5 27 19,3 12 22,6 238 24,2 

3.Sınıf 45 25,4 78 25,0 68 22,5 33 23,6 6 11,3 230 23,4 

4.Sınıf 25 14,1 65 20,8 65 21,5 33 23,6 18 34,0 206 20,9 

Toplam 177 100,0 312 100,0 302 100,0 140 100,0 53 100,0 984 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 118 66,7 217 69,6 206 68,2 96 68,6 36 67,9 673 68,4 

Anadolu L. 22 12,4 49 15,7 59 19,5 20 14,3 10 18,9 160 16,3 

Meslek L. 15 8,5 19 6,1 11 3,6 11 7,9 3 5,7 59 6,0 

Düz L. 7 4,0 17 5,4 16 5,3 6 4,3 2 3,8 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

5 2,8 8 2,6 6 2,0 2 1,4 1 1,9 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

4 2,3 2 0,6 3 1,0 2 1,4 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 6 3,4 0 0,0 1 0,3 3 2,1 1 1,9 11 1,1 

Toplam 177 100,0 312 100,0 302 100,0 140 100,0 53 100,0 984 100,0 

Tablo ve �ekil incelendi�inde ara�tırmaya katılan kız ve erkek ö�rencilerin büyük 

kısmının sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itimsel yönü oldu�unu 

dü�ünmedikleri görülmektedir. Sosyal medyada yer alan dini bilgiler, tam olarak ispat 

edilememi�, dini kitaplardan daha çok duyumlara dayalı bilgiler olabilmektedir. 

Dolayısıyla ara�tırmaya katılan ö�renciler, sosyal medya payla�ımlarının dini-e�itsel 

yönünün oldu�unu dü�ünmemektedir. 

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 23’ü, 1. sınıf ö�rencilerinin 125’i, 

2. sınıf ö�rencilerinin 128’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 123’ü ve 4. sınıf ö�rencilerinin 90’ı 

sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönü oldu�unu dü�ünmediklerini 
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belirtmektedirler. Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 13’ü, 1. sınıf 

ö�rencilerinin 51’i, 2. sınıf ö�rencilerinin 39’u, 3. sınıf ö�rencilerinin 39’u ve 4. sınıf 

ö�rencilerinin 51’i sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönünün 

bulundu�unu ifade etmektedirler. Genel olarak bakıldı�ında ö�rencilerin sosyal medyada 

payla�ılan mesajların dini-e�itsel yönünün bulunup bulunmaması konusuna çekimser 

yakla�tıkları söylenebilir. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 335’i, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 71’i, Meslek Lisesi mezunlarının 34’ü, düz lise mezunlarının 24’ü, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 13’ü, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 6’sı, Fen 

Lisesi mezunlarının 6’sı sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönü 

oldu�unu dü�ünmediklerini; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 132’si, 

Anadolu Lisesi mezunlarının 30’u, Meslek Lisesi mezunlarının 14’ü, düz lise mezunlarının 

8’i, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 3’ü, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 2’si, Fen 

Lisesi mezunlarının 4’ü Sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönü 

oldu�unu dü�ündüklerini belirtmektedirler. Genel olarak bakıldı�ı zaman ö�rencilerin 

sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönünün olmadı�ını dü�ündükleri 

görülmektedir. Özellikle imam hatip lisesi mezunu �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin 

ço�unlu�u bu kanaattedir. 

“Sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönü oldu�unu 

dü�ünüyorum?” de�i�keni ile “Sınıf”(p=0,018) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık 

gözükmektedir. Bununla birlikte “Cinsiyet”(p=0,199) ve “Mezun olunan lise”(p=0,505) 

de�i�kenleri ile “Sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönü oldu�unu 

dü�ünüyorum?” de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık gözükmemektedir. 
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Crostab Analizi 6 

�ekil 3.27. Sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların farkında olmadan 

ö�renmeye katkısı oldu�una inanıyorum. 

 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n158-%16,0), 2. Katılmıyorum (n309-%31,3), 3.Kararsızım (n308-

%31,2), 4. Katılıyorum (n137-%13,9),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n74-%7,5). 
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Tablo 3.45. “Sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların farkında olmadan 

ö�renmeye katkısı oldu�una inanıyorum.” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun 

olunan liseye göre analizi. 
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C
in

si
ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 65 41,1 147 47,6 164 53,2 72 52,6 37 50,0 485 49,2 

Erkek 93 58,9 162 52,4 144 46,8 65 47,4 37 50,0 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 10 6,3 14 4,5 11 3,6 6 4,4 7 9,5 48 4,9 

1.Sınıf 38 24,1 86 27,8 79 25,6 37 27,0 22 29,7 262 26,6 

2.Sınıf 47 29,7 68 22,0 75 24,4 31 22,6 17 23,0 238 24,1 

3.Sınıf 32 20,3 78 25,2 79 25,6 30 21,9 13 17,6 232 23,5 

4.Sınıf 31 19,6 63 20,4 64 20,8 33 24,1 15 20,3 206 20,9 

Toplam 158 100,0 309 100,0 308 100,0 137 100,0 74 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 92 58,2 224 72,5 216 70,1 88 64,2 54 73,0 674 68,4 

Anadolu L. 30 19,0 38 12,3 58 18,8 25 18,2 9 12,2 160 16,2 

Meslek L. 11 7,0 20 6,5 16 5,2 9 6,6 4 5,4 60 6,1 

Düz L. 12 7,6 14 4,5 12 3,9 6 4,4 4 5,4 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

7 4,4 8 2,6 2 0,6 3 2,2 2 2,7 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

2 1,3 4 1,3 3 1,0 2 1,5 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 4 2,5 1 0,3 1 0,3 4 2,9 1 1,4 11 1,1 

Toplam 158 100,0 309 100,0 308 100,0 137 100,0 74 100,0 986 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ve erkek ö�rencilerin büyük ço�unlu�u sosyal medyadaki 

dini içerikli payla�ımların farkında olmadan ö�renmeye katkısı oldu�una katılmamaktadır. 

Katılan ö�renciler sosyal medyanın farkındalık içeren bir medya organı oldu�unu ve 

farkında olmadan ö�renmenin gerçekle�meyece�ini dü�ünüyor olabilirler. Dini bilgiler 

özellikle farkında olarak ö�renilmesi gereken bilgilerdir. Sosyal medya payla�ımları yapan 

ki�iler özellikle dini bilgi noktasında farkındalık yaratmak isteyen ki�ilerdir. Ara�tırmaya 

katılan kız ve erkek ö�rencilerin büyük ço�unlu�u, sosyal medyada yapılan payla�ımların 

farkında olmadan ö�renmeye katkısı oldu�unu dü�ünmemektedirler.  
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Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 24’ü, 1. sınıf ö�rencilerinin 124’ü, 

2. sınıf ö�rencilerinin 115’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 110’u ve 4. sınıf ö�rencilerinin 94’ü 

sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların farkında olmadan ö�renmeye katkısı oldu�una 

inanmadıklarını; hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 13’ü, 1. sınıf ö�rencilerinin 59’u, 2. sınıf 

ö�rencilerinin 48’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 43’ü ve 4. sınıf ö�rencilerinin 48’i sosyal 

medyadaki dini içerikli payla�ımların farkında olmadan ö�renmeye katkısı oldu�una 

inandıklaırını belirtmektedirler.  

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 316’sı, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 68’i, Meslek Lisesi mezunlarının 31’i, düz lise mezunlarının 26’sı, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 15’i, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 6’sı ve Fen 

Lisesi mezunlarının 5’i sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların farkında olmadan 

ö�renmeye katkısı oldu�una inanmadıklarını; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi 

mezunlarının 142’si, Anadolu Lisesi mezunlarının 34’ü, Meslek Lisesi mezunlarının 13’ü, 

düz lise mezunlarının 10’u, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 5’i, Anadolu Ö�retmen Lisesi 

mezunlarının 2’si ve Fen Lisesi mezunlarının 5’i sosyal medyadaki dini içerikli 

payla�ımların farkında olmadan ö�renmeye katkısı oldu�una inandıklarını ifade 

etmektedirler. Sonuçlara bakıldı�ında �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin ço�unlu�unun 

sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların farkında olmadan ö�renmeye katkısının 

oldu�una inanmadıkları görülmektedir. Bu sonuç mezun olunan tüm liselere göre benzerlik 

gösterir. 

“Sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların farkında olmadan ö�renmeye katkısı 

oldu�una inanıyorum” de�i�keni ile “Cinsiyet”(p=0,131), “Sınıf”(p=0,696) ve “Mezun 

olunan lise”(p=0,092) de�i�kenleri arasında anlamlı bir farklılık görülmemektedir. 
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Crostab Analizi 7 

�ekil 3.28. Sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik 

ya�amımda beni daha da dindarla�tırdı�ını dü�ünüyorum. 

 
1. Kesinlikle Katılmıyorum (n373-%37,8), 2. Katılmıyorum (n288-%29,2), 3.Kararsızım (n193-

%19,6), 4. Katılıyorum (n84-%8,5),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n46-%4,7). 

 

 

 

 

 



106 

Tablo 3.46. “Sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik 

ya�amımda beni daha da dindarla�tırdı�ını dü�ünüyorum.” de�i�keninin cinsiyet, 

sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 179 48,0 145 50,3 94 48,7 44 52,4 22 47,8 484 49,2 

Erkek 194 52,0 143 49,7 99 51,3 40 47,6 24 52,2 500 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 13 3,5 15 5,2 9 4,7 5 6,0 6 13,0 48 4,9 

1.Sınıf 99 26,5 76 26,4 55 28,5 21 25,0 10 21,7 261 26,5 

2.Sınıf 87 23,3 71 24,7 42 21,8 25 29,8 13 28,3 238 24,2 

3.Sınıf 89 23,9 68 23,6 49 25,4 15 17,9 10 21,7 231 23,5 

4.Sınıf 85 22,8 58 20,1 38 19,7 18 21,4 7 15,2 206 20,9 

Toplam 373 100,0 288 100,0 193 100,0 84 100,0 46 100,0 984 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 257 68,9 211 73,3 129 66,8 56 66,7 21 45,7 674 68,5 

Anadolu L. 64 17,2 41 14,2 32 16,6 15 17,9 8 17,4 160 16,3 

Meslek L. 16 4,3 14 4,9 15 7,8 7 8,3 7 15,2 59 6,0 

Düz L. 20 5,4 9 3,1 11 5,7 4 4,8 4 8,7 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

12 3,2 5 1,7 3 1,6 0 0,0 2 4,3 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

4 1,1 4 1,4 1 0,5 1 1,2 1 2,2 11 1,1 

Fen L. 0 0,0 4 1,4 2 1,0 1 1,2 3 6,5 10 1,0 

Toplam 373 100,0 288 100,0 193 100,0 84 100,0 46 100,0 984 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ve erkek ö�rencilerin büyük ço�unlu�u, sosyal medyanın 

dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik ya�amlarında kendilerini daha da 

dindarla�tırdı�ını dü�ünmediklerini ifade etmektedirler. Dindarlık ki�inin payla�ım tarzı 

de�il, ya�am tarzıdır. Ara�tırmaya katılan kız ve erkek ö�rencilerin bu konudaki kanaatleri, 

dini içerikli payla�ımların ki�ileri daha da dindarla�tırmayaca�ı yönündedir.  

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 28’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 175’i, 

2. sınıf ö�rencilerinin 158’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 157’si ve 4. sınıf ö�rencilerinin 143’ü 

sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik ya�amda kendilerini daha da 

dindarla�tırmadı�ını; ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 11’i, 1. sınıf 
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ö�rencilerinin 31’i, 2. sınıf ö�rencilerinin 38’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 25’i ve 4. sınıf 

ö�rencilerinin 25’i sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik ya�amda 

kendilerini daha da dindarla�tırdı�ını dü�ünmektedirler. Bu sonuçlardan yola çıkılarak 

sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların ö�rencilerin dindarla�malarına az bir etkisinin 

oldu�u söylenebilir.  

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 468’i, Anadolu lisesi 

mezunlarının 105’i, Meslek Lisesi mezunlarının 30’u, düz lise mezunlarının 29’u, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 17’si, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 8’i ve Fen 

Lisesi mezunlarının 4’ü sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik 

ya�amda kendilerini daha da dindarla�tırdı�ını dü�ünmediklerini; ara�tırmaya katılan �mam 

Hatip Lisesi mezunlarının 77’si, Anadolu Lisesi mezunlarının 23’ü, Meslek Lisesi 

mezunlarının 14’ü, düz lise mezunlarının 8’i, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 2’si, 

Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 2’si ve Fen Lisesi mezunlarının 4’ü sosyal 

medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik ya�amda kendilerini daha da 

dindarla�tırdı�ını dü�ünmektedirler.  Bu sonuçlara göre ö�rencilerin büyük ço�unlu�u, 

sosyal medyada yer alan dini içerikli payla�ımların daha fazla dindarla�maya olumlu bir 

katkısının bulunmadı�ını dü�ünmektedir. Bu sonuç mezun olunan okullara göre de benzer 

bir da�ılım göstermektedir. 

“Sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik ya�amda beni daha 

da dindarla�tırdı�ını dü�ünüyorum” de�i�keni ile “Mezun olunan lise”(p=0,004) de�i�keni 

arasında anlamlı bir farklılık gözlenmektedir. Bununla birlikte “Cinsiyet”(p=0,943) ve 

“Sınıf”(p=0,606) de�i�kenleri ile “Sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle 

gündelik ya�amımda beni daha da dindarla�tırdı�ını dü�ünüyorum” de�i�keni arasında 

anlamlı bir farklılık görülmemektedir. 
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Crostab Analizi 8 

�ekil 3.29. Mezun oldu�umda bir din e�itimcisi olarak ö�rencilerimle 

ileti�imde sosyal medyayı etkili bir �ekilde kullanaca�ımı dü�ünüyorum. 

 
1. Kesinlikle Katılmıyorum (n144-%14,6), 2. Katılmıyorum (n242-%24,5), 3.Kararsızım (n329-

%33,4), 4. Katılıyorum (n164-%16,6),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n104-%10,5). 
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Tablo 3.47. “Mezun oldu�umda bir din e�itimcisi olarak ö�rencilerimle 

ileti�imde sosyal medyayı etkili bir �ekilde kullanaca�ımı dü�ünüyorum.” 

De�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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C
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ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 61 42,4 132 54,5 164 49,8 77 47,0 48 46,2 482 49,0 

Erkek 83 57,6 110 45,5 165 50,2 87 53,0 56 53,8 501 51,0 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 13 9,0 11 4,5 14 4,3 6 3,7 4 3,8 48 4,9 

1.Sınıf 40 27,8 57 23,6 87 26,4 48 29,3 29 27,9 261 26,6 

2.Sınıf 33 22,9 62 25,6 85 25,8 37 22,6 21 20,2 238 24,2 

3.Sınıf 35 24,3 61 25,2 75 22,8 34 20,7 26 25,0 231 23,5 

4.Sınıf 23 16,0 51 21,1 68 20,7 39 23,8 24 23,1 205 20,9 

Toplam 144 100,0 242 100,0 329 100,0 164 100,0 104 100,0 983 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 101 70,1 173 71,5 228 69,3 106 64,6 64 61,5 672 68,4 

Anadolu L. 25 17,4 27 11,2 54 16,4 35 21,3 19 18,3 160 16,3 

Meslek L. 6 4,2 19 7,9 19 5,8 8 4,9 7 6,7 59 6,0 

Düz L. 8 5,6 12 5,0 15 4,6 8 4,9 5 4,8 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

3 2,1 5 2,1 7 2,1 3 1,8 4 3,8 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

0 0,0 6 2,5 2 0,6 1 0,6 2 1,9 11 1,1 

Fen L. 1 0,7 0 0,0 4 1,2 3 1,8 3 2,9 11 1,1 

Toplam 144 100,0 242 100,0 329 100,0 164 100,0 104 100,0 983 100,0 

Ara�tırmaya katılan erkek ve kız ö�renciler mezun olduklarında bir din e�itimcisi 

olarak ö�rencileriyle ileti�imde sosyal medyayı etkili bir �ekilde kullanma konusunda 

kararsız oldukları görülmektedir. Ara�tırmada erkek ve kız ö�rencilerin büyük 

ço�unlu�unun kararsız, 193 erkek ve 193 kız ö�rencinin katılmıyorum ve kesinlikle 

katılmıyorum, 125 kız ve 143 erkek ö�rencinin ise katılıyorum ve kesinlikle katılıyorum 

cevabı verdikleri görülmektedir.  

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 24’ü, 1. sınıf ö�rencilerinin 97’si, 2. sınıf 

ö�rencilerinin 95’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 96’sı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 74’ü mezun 

olduklarında bir din e�itimcisi olarak ö�rencileriyle ileti�imde sosyal medyayı etkili bir 
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�ekilde kullanmayacaklarını; hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 10’u, 1. sınıf ö�rencilerinin 

77’si, 2. sınıf ö�rencilerinin 58’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 60’ı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 63’ü 

mezun olduklarında bir din e�itimcisi olarak ö�rencileriyle ileti�imde sosyal medyayı etkili 

bir �ekilde kullanacaklarını belirtmektedirler. Bu ba�lamda genel olarak ö�rencilerin 

ö�retmen oldukları zaman sosyal medya yolu ile ö�rencileriyle ileti�im kurma noktasında 

kararsız oldukları sonucu çıkarılabilir. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 274’ü, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 52’si, Meslek Lisesi mezunlarının 25’i, düz lise mezunlarının 20’si, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 8’i, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 6’sı ve Fen 

Lisesi mezunlarının 1’i mezun olduklarında bir din e�itimcisi olarak ö�rencileriyle 

ileti�imde sosyal medyayı etkili bir �ekilde kullanacaklarını dü�ünmediklerini; ara�tırmaya 

katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 170’i, Anadolu Lisesi mezunlarının 54’ü, Meslek 

Lisesi mezunlarının 15’i, düz lise mezunlarının 13’ü, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 

7’si, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 6’sı Mezun 

olduklarında bir din e�itimcisi olarak ö�rencileriyle ileti�imde sosyal medyayı etkili bir 

�ekilde kullanacaklarını dü�ünmektedirler. Genel olarak tüm mezun olunan liselere göre 

ilahiyat ö�rencileri gelecekteki ö�rencileri ile sosyal medya üzerinden güçlü ileti�im kurma 

fikrine katılmamaktadır denilebilir. 

“Mezun oldu�umda bir din e�itimcisi olarak ö�rencilerimle ileti�imde sosyal 

medyayı etkili bir �ekilde kullanaca�ımı dü�ünüyorum” de�i�keni ile “Cinsiyet”(p=0,183), 

“Sınıf”(p=0,694) ve “Mezun olunan lise”(p=0,706) de�i�kenleri arasında anlamlı bir 

farklılık görülmemektedir.  
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Crostab Analizi 9 

�ekil 3.30. Sosyal medya çocukların ve gençlerin din e�itimini olumsuz yönde 

etkilemektedir. 

 
1. Kesinlikle Katılmıyorum (n93-%9,4), 2. Katılmıyorum (n221-%22,4), 3.Kararsızım (n302-

%30,6), 4. Katılıyorum (n203-%20,6),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n162-%16,4). 
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Tablo 3.48. “Sosyal medya çocukların ve gençlerin din e�itimini olumsuz 

yönde etkilemektedir.” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre 

analizi. 
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C
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ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 46 49,5 117 52,9 164 54,3 101 49,8 55 34,0 483 49,2 

Erkek 47 50,5 104 47,1 138 45,7 102 50,2 107 66,0 498 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 8 8,6 13 5,9 9 3,0 8 3,9 10 6,2 48 4,9 

1.Sınıf 34 36,6 56 25,3 82 27,2 54 26,6 36 22,2 262 26,7 

2.Sınıf 22 23,7 61 27,6 67 22,2 42 20,7 43 26,5 235 24,0 

3.Sınıf 12 12,9 48 21,7 76 25,2 55 27,1 41 25,3 232 23,6 

4.Sınıf 17 18,3 43 19,5 68 22,5 44 21,7 32 19,8 204 20,8 

Toplam 93 100,0 221 100,0 302 100,0 203 100,0 162 100,0 981 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 54 58,1 158 71,5 209 69,2 134 66,0 117 72,2 672 68,5 

Anadolu L. 15 16,1 31 14,0 49 16,2 40 19,7 24 14,8 159 16,2 

Meslek L. 15 16,1 11 5,0 14 4,6 11 5,4 7 4,3 58 5,9 

Düz L. 8 8,6 10 4,5 19 6,3 6 3,0 5 3,1 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

1 1,1 5 2,3 4 1,3 7 3,4 5 3,1 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

0 0,0 3 1,4 3 1,0 2 1,0 3 1,9 11 1,1 

Fen L. 0 0,0 3 1,4 4 1,3 3 1,5 1 0,6 11 1,1 

Toplam 93 100,0 221 100,0 302 100,0 203 100,0 162 100,0 981 100,0 

Ara�tırmaya katılan erkek ve kız ö�rencilerin sosyal medyanın çocukların ve 

gençlerin din e�itimini olumsuz yönde etkiledikleri konusunda genel olarak kararsız 

oldukları görülmektedir. Sosyal medyada birçok insan farklı payla�ımlar yapmaktadır. Bu 

payla�ımlar bireylerin dini e�itimlerini olumlu etkileyebilece�i gibi olumsuz da 

etkileyebilir. Ara�tırmaya katılan kız ö�renciler, sosyal medyanın çocukların ve gençlerin 

din e�itimini olumsuz yönde etkilediklerini dü�ünürken, erkek ö�renciler ise sosyal 

medyanın din e�itimini olumsuz yönde etkilediklerini dü�ünmemektedirler.  

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 21’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 90’ı, 2. 

sınıf ö�rencilerinin 83’ü, 3. sınıf ö�rencilerinin 60’ı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 60’ı sosyal 
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medyanın çocukların ve gençlerin din e�itimini olumsuz yönde etkilemedi�ini; ara�tırmaya 

katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 18’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 90’ı, 2. sınıf ö�rencilerinin 

85’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 96’sı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 76’sı sosyal medyanın 

çocukların ve gençlerin din e�itimini olumsuz yönde etkiledi�ini dü�ündüklerini ifade 

etmektedirler. Bu sonuçlardan yola çıkılarak bazı ö�renciler sosyal medyanın çocuklar ve 

gençlerin din e�itimini olumsuz etkiledi�i kanaatindedir denilebilir. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 212’si, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 46’sı, Meslek Misesi mezunlarının 26’sı, düz lise mezunlarının 18’i, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 6’sı, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen 

Lisesi mezunlarının 3’ü sosyal medyanın çocukların ve gençlerin din e�itimini olumsuz 

yönde etkilemediklerini; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 251’i, 

Anadolu lisesi mezunlarının 64’ü, meslek lisesi mezunlarının 18’i, düz lise mezunlarının 

11’i, açıkö�retim lisesi mezunlarının 12’si, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 5’i ve 

Fen Lisesi mezunlarının 4’ü Sosyal medyanın çocukların ve gençlerin din e�itimini 

olumsuz yönde etkiledi�ini dü�ünmektedirler. Sonuçlara göre mezun olunan lise türlerinin 

tümünde bir paralellik söz konusudur. Ö�rencilerin genel bakı� açısına göre, sosyal medya 

çocukları ve gençleri din e�itimi konusunda olumsuz etkilememektedir. Bu elde edilen 

sonuçlara ö�rencilerin internet ça�ında do�up büyümeleri önemli bir etken olabilir. 

“Sosyal medya çocukların ve gençlerin din e�itimini olumsuz yönde 

etkilemektedir” de�i�keni ile “Cinsiyet” (p=0,001) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık 

gözlenmektedir. Bununla birlikte “Sınıf” (p=0,162) ve “Mezun olunan lise” (p=0,127) 

de�i�kenleri ile “Sosyal medya çocukların ve gençlerin din e�itimini olumsuz yönde 

etkilemektedir” de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık gözlenmemektedir. 
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Crostab Analizi 10 

�ekil 3.31. Bir e�itimci günümüz �artlarında etkili bir din e�itimi yapmak 

istiyorsa sosyal medyayı kullanmalıdır. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n150-%15,2), 2. Katılmıyorum (n255-%25,9), 3.Kararsızım (n324-

%32,9), 4. Katılıyorum (n147-%14,9),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n110-%11,2). 
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Tablo 3.49. “Bir e�itimci günümüz �artlarında etkili bir din e�itimi yapmak 

istiyorsa sosyal medyayı kullanmalıdır” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan 

liseye göre analizi. 
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 64 42,7 140 54,9 146 45,1 78 53,1 57 51,8 485 49,2 

Erkek 86 57,3 115 45,1 178 54,9 69 46,9 53 48,2 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 8 5,3 14 5,5 13 4,0 7 4,8 6 5,5 48 4,9 

1.Sınıf 46 30,7 69 27,1 87 26,9 38 25,9 22 20,0 262 26,6 

2.Sınıf 33 22,0 76 29,8 71 21,9 25 17,0 33 30,0 238 24,1 

3.Sınıf 36 24,0 53 20,8 87 26,9 33 22,4 23 20,9 232 23,5 

4.Sınıf 27 18,0 43 16,9 66 20,4 44 29,9 26 23,6 206 20,9 

Toplam 150 100,0 255 100,0 324 100,0 147 100,0 110 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 94 62,7 187 73,3 219 67,6 100 68,0 74 67,3 674 68,4 

Anadolu L. 30 20,0 33 12,9 46 14,2 31 21,1 20 18,2 160 16,2 

Meslek L. 10 6,7 11 4,3 25 7,7 8 5,4 6 5,5 60 6,1 

Düz L. 10 6,7 12 4,7 18 5,6 4 2,7 4 3,6 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

3 2,0 7 2,7 6 1,9 2 1,4 4 3,6 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

0 0,0 3 1,2 5 1,5 2 1,4 1 0,9 11 1,1 

Fen L. 3 2,0 2 0,8 5 1,5 0 0,0 1 0,9 11 1,1 

Toplam 150 100,0 255 100,0 324 100,0 147 100,0 110 100,0 986 100,0 

Ara�tırmaya katılan erkek ve kız ö�rencilerin, bir e�itimcinin günümüz �artlarında 

etkili bir din e�itimi yapmak istiyorsa sosyal medyayı kullanması gerekti�i konusunda 

genel olarak kararsız kaldıkları görülmektedir.  

Hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 22’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 115’i, 2. sınıf 

ö�rencilerinin 109’ü, 3. sınıf ö�rencilerinin 89’ü ve 4. sınıf ö�rencilerinin 70’i bir 

e�itimcinin günümüz �artlarında etkili bir din e�itimi yapmak istiyorsa sosyal medyayı 

kullanması gerekti�i konusuna katılmadıklarını; ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı 

ö�rencilerinin 13’ü, 1. sınıf ö�rencilerinin 60’ı, 2. sınıf ö�rencilerinin 58’i, 3. sınıf 

ö�rencilerinin 56’sı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 70’i bir e�itimcinin günümüz �artlarında 
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etkili bir din e�itimi yapmak istiyorsa sosyal medyayı kullanması gerekti�i konusuna 

katıldıklarını belirtmektedirler. Bu ba�lamda etkili bir din e�itimi için sosyal medyanın 

sundu�u imkanların bazı ö�renciler tarafından kısmen kabul edildi�i söylenebilir. Ancak 

ö�rencilerin büyük ço�unlu�u sosyal medyayı etkili bir din e�itimi için olumlu bir mecra 

olarak henüz görmemektedirler denilebilir. 

 �mam Hatip Lisesi mezunlarının 281’i, Anadolu Lisesi mezunlarının 63’ü, Meslek 

Lisesi mezunlarının 22’si, düz lise mezunlarının 22’si, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 

10’u, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 5’i bir 

e�itimcinin günümüz �artlarında etkili bir din e�itimi yapmak istiyorsa sosyal medyayı 

kullanması gerekti�ini dü�ünmemekte; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi 

mezunlarının 174’ü, Anadolu Lisesi mezunlarının 51’i, Meslek Lisesi mezunlarının 14’ü, 

düz lise mezunlarının 8’i, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 6’sı, Anadolu Ö�retmen Lisesi 

mezunlarının 3’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 1’i bir e�itimcinin günümüz �artlarında etkili 

bir din e�itimi yapmak istiyorsa sosyal medyayı kullanması gerekti�ini dü�ünmektedirler. 

Bu sonuçlara göre ö�rencilerin geneli etkili bir din e�itimi için sosyal medyayı olmazsa 

olmaz olarak görmedikleri ifade edilebilir. 

“Bir e�itimci günümüz �artlarında etkili bir din e�itimi yapmak istiyorsa sosyal 

medyayı kullanmalıdır” de�i�keni ile “Cinsiyet”(p=0,055), “Sınıf”(p=0,086) ve “Mezun 

olunan lise”(p=0,326) de�i�kenleri arasında anlamlı bir farklılık görülmemektedir.  
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Crostab Analizi 11 

�ekil 3.32. Sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere güvenirim 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n281-%28,5), 2. Katılmıyorum (n361-%36,6), 3.Kararsızım (n263-

%26,7), 4. Katılıyorum (n50-%5,1),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n27-%2,7). 
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Tablo 3.50. “Sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere güvenirim” 

de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 143 50,9 179 49,6 123 46,8 27 54,0 10 37,0 482 49,1 

Erkek 138 49,1 182 50,4 140 53,2 23 46,0 17 63,0 500 50,9 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 11 3,9 14 3,9 17 6,5 3 6,0 3 11,1 48 4,9 

1.Sınıf 69 24,6 88 24,4 78 29,7 16 32,0 9 33,3 260 26,5 

2.Sınıf 75 26,7 86 23,8 57 21,7 10 20,0 10 37,0 238 24,2 

3.Sınıf 73 26,0 86 23,8 59 22,4 13 26,0 1 3,7 232 23,6 

4.Sınıf 53 18,9 87 24,1 52 19,8 8 16,0 4 14,8 204 20,8 

Toplam 281 100 361 100 263 100 50 100 27 100 982 100 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 192 68,3 255 70,6 181 68,8 31 62,0 12 44,4 671 68,3 

Anadolu L. 52 18,5 52 14,4 39 14,8 9 18,0 8 29,6 160 16,3 

Meslek L. 16 5,7 19 5,3 19 7,2 2 4,0 4 14,8 60 6,1 

Düz L. 7 2,5 18 5,0 14 5,3 7 14,0 1 3,7 47 4,8 

Açıkö�retim 
L. 

8 2,8 9 2,5 4 1,5 0 0,0 1 3,7 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

4 1,4 4 1,1 3 1,1 0 0,0 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 2 0,7 4 1,1 3 1,1 1 2,0 1 3,7 11 1,1 

Toplam 281 100,0 361 100,0 263 100,0 50 100,0 27 100,0 982 100,0 

Tablo ve �ekil incelendi�inde ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 322’si ve erkek 

ö�rencilerin 320’si sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere güvenmediklerini 

belirtmi�lerdir. Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 123’ü, erkek ö�rencilerin 140’ı ise bu 

konuda karasız olduklarını ifade etmi�lerdir.  

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 25’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 157’si, 

2. sınıf ö�rencilerinin 161’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 159’u, 4. sınıf ö�rencilerinin 140’ı 

sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere güvenmediklerini; ara�tırmaya katılan 

hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 6’sı, 1. sınıf ö�rencilerinin 25’i, 2. sınıf ö�rencilerinin 20’si, 3. 

sınıf ö�rencilerinin 14’ü, 4. sınıf ö�rencilerinin 12’si sosyal medyada payla�ımı yapılan 

dini bilgilere güvendiklerini ifade etmektedirler. Bu sonuçlardan yola çıkılarak �lahiyat 
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Fakültesi ö�rencilerinin büyük ço�unlu�u sosyal medyada payla�ılan dini bilgilere güven 

duymamaktadır denilebilir. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 447’si, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 104’ü, Meslek Lisesi mezunlarının 35’i, düz lise mezunlarının 25’i, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 17’si, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 8’i ve Fen 

Lisesi mezunlarının 6’sı sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere güvenmediklerini; 

ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 43’ü, Anadolu Lisesi mezunlarının 

17’si, Meslek Lisesi mezunlarının 6’sı, düz lise mezunlarının 8’i, Açıkö�retim Lisesi 

mezunlarının 1’i, Fen Lisesi mezunlarının 2’si sosyal medyada payla�ımı yapılan dini 

bilgilere güvendiklerini ifade etmektedirler. �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin büyük 

ço�unlu�u sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere güvenmedi�ini beyan etmi�tir. 

Bu durum bütün mezun olunan lise türlerinde benzer da�ılım göstermi�tir. 

“Sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere güvenirim” de�i�keni ile 

“Cinsiyet”(p=0,555), “Sınıf”(p=0,194) ve “Mezun olunan lise”(p=0,413) de�i�kenleri 

arasında anlamlı bir farklılık görülmemektedir. 

 

Ölçek 2- Crostab Analizi 1 

�ekil 3.33. Sosyal medyada çıkan dini yayınlar dikkatimi çeker. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n140-%14,2), 2. Katılmıyorum (n176-%17,8), 3.Kararsızım (n338-

%34,3), 4. Katılıyorum (n260-%26,4),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n72-%7,3). 
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Tablo 3.51. “Sosyal medyada çıkan dini yayınlar dikkatimi çeker” 

de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 60 100,0 92 100,0 167 100,0 131 100,0 35 100,0 485 100,0 

Erkek 80 100,0 84 100,0 171 100,0 129 100,0 37 100,0 501 100,0 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 13 9,3 6 3,4 18 5,3 5 1,9 6 8,3 48 4,9 

1.Sınıf 37 26,4 50 28,4 98 29,0 62 23,8 15 20,8 262 26,6 

2.Sınıf 41 29,3 51 29,0 65 19,2 64 24,6 17 23,6 238 24,1 

3.Sınıf 22 15,7 40 22,7 80 23,7 71 27,3 19 26,4 232 23,5 

4.Sınıf 27 19,3 29 16,5 77 22,8 58 22,3 15 20,8 206 20,9 

Toplam 140 100,0 176 100,0 338 100,0 260 100,0 72 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 84 60,0 120 68,2 228 67,5 189 72,7 53 73,6 674 68,4 

Anadolu L. 26 18,6 23 13,1 69 20,4 34 13,1 8 11,1 160 16,2 

Meslek L. 9 6,4 14 8,0 21 6,2 13 5,0 3 4,2 60 6,1 

Düz L. 10 7,1 10 5,7 12 3,6 13 5,0 3 4,2 48 4,9 

Açıkö�re
tim L. 

6 4,3 3 1,7 4 1,2 5 1,9 4 5,6 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen 

L. 
1 0,7 3 1,7 3 0,9 4 1,5 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 4 2,9 3 1,7 1 0,3 2 0,8 1 1,4 11 1,1 

Toplam 140 100,0 176 100,0 338 100,0 260 100,0 72 100,0 986 100,0 

�ekil ve tablo incelendi�inde ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 152’sinin sosyal 

medyada çıkan dini yayınların dikkatini çekmedi�ini, 166’sı ise sosyal medyada dini 

yayınların dikkatini çekti�ini ifade etmektedir. Ara�tırmaya katılan erkek ö�rencilerin 

164’ü sosyal medyada çıkan dini yayınların dikkatini çekmedi�ini, 166’sı ise sosyal 

medyada dini yayınların dikkatini çekti�ini ifade etmektedir. Sosyal medyada dini 

yayınların dikkatini çekti�ini ifade eden kız ve erkek ö�renci sayısının hemen hemen e�it 

oldu�u görülmektedir. Kız ö�rencilerin 167’sinin erkek ö�rencilerin ise 171’inin bu 

konuda kararsız oldukları görülmektedir.  

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 19’u, 1. sınıf ö�rencilerinin 87’si, 

2. sınıf ö�rencilerinin 92’si, 3. sınıf ö�rencilerinin 62’si ve 4. sınıf ö�rencilerinin 56’sı 



121 

sosyal medyada dini içerikli payla�ımların dikkatlerini çekmedi�ini belirtmektedir. 

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 11’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 77’si, 2. sınıf 

ö�rencilerinin 81’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 90’ı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 73’ü sosyal 

medyada yapılan dini payla�ımların dikkatlerini çekti�ini ifade etmektedir. Bu sonuçlar 

�lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin büyük ço�unlu�unun sosyal medyada payla�ılan dini 

yayınlara dikkat etmeyi amaçladıklarını göstermektedir. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 204’ünün, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 49’unun, Meslek Lisesi mezunlarının 23’ünün, düz lise mezunlarının 

20’sinin, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 9’unun, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 

4’ünün ve Fen Lisesi mezunlarının 7’sinin sosyal medyada çıkan dini yayınlar dikkatlerini 

çekmedi�ini; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 242’sinin, Anadolu 

Lisesi mezunlarının 42’sinin, Meslek Lisesi mezunlarının 16’sının, düz lise mezunlarının 

16’sının, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 9’unun, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 

4’ünün ve Fen Lisesi mezunlarının 3’ünün sosyal medyada çıkan dini yayınların 

dikkatlerini çekti�ini ifade etmektedir. Genel olarak sonuçlar, mezun olunan bütün 

liselerde benzer �ekilde da�ılmaktadır. Bu sonuçlara göre sosyal medyada çıkan dini 

yayınlar �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin ilgisini çekmemektedir. Bu duruma, payla�ılan 

dini içeriklerin büyük ço�unlu�unu �lahiyat ö�rencilerinin zaten biliyor olması ve bu 

bilgilerden haberdar olmaları etkili olabilir. 

“Sosyal medyada çıkan dini yayınlar dikkatimi çeker” de�i�keni ile 

“Sınıf”(p=0,016) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık görülmektedir. 

“Cinsiyet”(p=0,544) ve “Mezun olunan lise”(p=0,452) de�i�kenleri arasında anlamlı bir 

farklılık gözlenmemektedir. 

 

 

 

 

 

 

 

 



122 

Ölçek 2- Crostab Analizi 2 

�ekil 3.34. Sosyal medyada dini içerikli payla�ım yaparım.  

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n255-%25,9), 2. Katılmıyorum (n116-%11,8), 3.Kararsızım (n327-

%33,2), 4. Katılıyorum (n245-%24,8),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n43-%4,4). 
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Tablo 3.52. “Sosyal medyada dini içerikli payla�ım yaparım.” de�i�keninin 

cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 112 43,9 66 56,9 166 50,8 122 49,8 19 44,2 485 49,2 

Erkek 143 56,1 50 43,1 161 49,2 123 50,2 24 55,8 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 11 4,3 11 9,5 12 3,7 8 3,3 6 14,0 48 4,9 

1.Sınıf 64 25,1 37 31,9 92 28,1 59 24,1 10 23,3 262 26,6 

2.Sınıf 76 29,8 24 20,7 74 22,6 53 21,6 11 25,6 238 24,1 

3.Sınıf 56 22,0 27 23,3 84 25,7 59 24,1 6 14,0 232 23,5 

4.Sınıf 48 18,8 17 14,7 65 19,9 66 26,9 10 23,3 206 20,9 

Toplam 255 100 116 100 327 100 245 100 43 100 986 100 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 163 63,9 73 62,9 229 70,0 175 71,4 34 79,1 674 68,4 

Anadolu L. 45 17,6 21 18,1 51 15,6 36 14,7 7 16,3 160 16,2 

Meslek L. 23 9,0 6 5,2 18 5,5 13 5,3 0 0,0 60 6,1 

Düz L. 12 4,7 11 9,5 14 4,3 9 3,7 2 4,7 48 4,9 

Açıkö�retim 
L. 

5 2,0 3 2,6 9 2,8 5 2,0 0 0,0 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen L. 

4 1,6 0 0,0 4 1,2 3 1,2 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 3 1,2 2 1,7 2 0,6 4 1,6 0 0,0 11 1,1 

Toplam 255 100 116 100 327 100 245 100 43 100 986 100 

Ara�tırmaya katılan erkek ö�rencilerin 193’ü, kız ö�rencilerin ise 178’si sosyal 

medyada dini içerikli payla�ım yapmadıklarını ifade ederken; kız ö�rencilerin 141’i ve 

erkek ö�rencilerin 147’si sosyal medyada dini içerikli payla�ım yaptıklarını ifade 

etmektedir. Kız ö�rencilerin 166’sı, erkek ö�rencilerin ise 161’i sosyal medyada dini 

içerikli payla�ım yapmada kararsız kaldıklarını ifade etmektedirler. Bu sonuçlara göre 

ö�rencilerin önemli kısmı sosyal medyada dini içerikli payla�ım yapma konusunda 

çekimser davranmaktadır denilebilir.  

 Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 22’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 101’i, 

2. sınıf ö�rencilerinin 100’ü, 3. sınıf ö�rencilerinin 83’ü ve 4. sınıf ö�rencilerinin ise 65’i 

sosyal medyada dini içerikli payla�ım yapmadıklarını ifade ederken; hazırlık sınıfı 
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ö�rencilerinin 14’ü, 1. sınıf ö�rencilerinin 69’u, 2. sınıf ö�rencilerinin 64’ü, 3. sınıf 

ö�rencilerinin 65’i ve 4. sınıf ö�rencilerinin ise 76’sı sosyal medyada dini içerikli payla�ım 

yaptıklarını ifade etmektedir. Bu verilerle birlikte hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 12’si, 1. 

sınıf ö�rencilerinin 92’si, 2. sınıf ö�rencilerinin 74’ü, 3. sınıf ö�rencilerinin 84’i ve 4. sınıf 

ö�rencilerinin ise 65’i sosyal medyada dini içerikli payla�ım yapmada kararsız kaldıklarını 

ifade etmektedirler.  

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 236’sı, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 66’sı, Meslek Lisesi mezunlarının 29’u, düz lise mezunlarının 23’ü, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 8’i, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 4’ü ve Fen 

Lisesi mezunlarının 5’i sosyal medyada dini içerikli payla�ım yapmadıklarını; ara�tırmaya 

katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 209’u, Anadolu Lisesi mezunlarının 43’ü, Meslek 

Lisesi mezunlarının 13’ü, düz lise mezunlarının 11’i, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 5’i, 

Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 4’ü sosyal 

medyada dini içerikli payla�ım yaptıklarını ifade etmektedirler. Sonuçlara bakılarak, 

�lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin mezun oldukları okullara göre herhangi bir farklılık 

olmadan benzer fikirde oldukları söylenebilir. Bu sonuçlara göre, sosyal medyada dini 

payla�ım yapma fikrine �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin büyük ço�unlu�u 

katılmamaktadır. 

Ö�rencilerin ço�unlu�unun sosyal medyada dini içerikli payla�ım yapma 

konusunda olumsuz dü�ündükleri veya kararsız oldukları görülmektedir. 

“Sosyal medyada dini içerikli payla�ım yaparım” de�i�keni ile “Sınıf”(p=0,010) 

de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık gözlenmektedir. “Cinsiyet”(P=0,173) ve “Mezun 

olunan lise”(p=0,810) de�i�kenleri arasında ise anlamlı bir farklılık görülmemektedir. 
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Ölçek 2- Crostab Analizi 3 

�ekil 3.35. Sosyal medyada kar�ıla�tı�ım dini yayınları sorgularım. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n89-%9,0), 2. Katılmıyorum (n204-%20,7), 3.Kararsızım (n189-

%19,2), 4. Katılıyorum (n228-%23,1),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n276-%28,0). 
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Tablo 3.53. “Sosyal medyada kar�ıla�tı�ım dini yayınları sorgularım.” 

de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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T
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C
in

si
ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 36 40,4 88 43,1 80 42,3 132 57,9 149 54,0 485 49,2 

Erkek 53 59,6 116 56,9 109 57,7 96 42,1 127 46,0 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 11 12,4 6 2,9 10 5,3 13 5,7 8 2,9 48 4,9 

1.Sınıf 21 23,6 64 31,4 53 28,0 67 29,4 57 20,7 262 26,6 

2.Sınıf 23 25,8 53 26,0 47 24,9 53 23,2 62 22,5 238 24,1 

3.Sınıf 18 20,2 46 22,5 42 22,2 53 23,2 73 26,4 232 23,5 

4.Sınıf 16 18,0 35 17,2 37 19,6 42 18,4 76 27,5 206 20,9 

Toplam 89 100,0 204 100,0 189 100,0 228 100,0 276 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 49 55,1 138 67,6 123 65,1 171 75,0 193 69,9 674 68,4 

Anadolu L. 16 18,0 29 14,2 34 18,0 36 15,8 45 16,3 160 16,2 

Meslek L. 12 13,5 12 5,9 14 7,4 6 2,6 16 5,8 60 6,1 

Düz L. 8 9,0 13 6,4 7 3,7 7 3,1 13 4,7 48 4,9 

Açıkö�re
tim L. 

1 1,1 9 4,4 2 1,1 5 2,2 5 1,8 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen 

L. 
1 1,1 2 1,0 3 1,6 3 1,3 2 0,7 11 1,1 

Fen L. 2 2,2 1 0,5 6 3,2 0 0,0 2 0,7 11 1,1 

Toplam 89 100,0 204 100,0 189 100,0 228 100,0 276 100,0 986 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 124’ü erkek ö�rencilerin ise 169’u sosyal 

medyada kar�ıla�tıkları dini yayınları sorgulamadıklarını; kız ö�rencilerin 281’i, erkek 

ö�rencilerin 223’ü ise sosyal medyada kar�ıla�tıkları dini yayınları sorguladıklarını ifade 

etmektedirler. Cinsiyetlerine göre özellikle kız ö�rencilerin daha sorgulayıcı davrandıkları 

görülmektedir. Hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 17’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 85’i, 2. sınıf 

ö�rencilerinin 76’sı, 3. sınıf ö�rencilerinin 64’ü ve 4. sınıf ö�rencilerinin 51’i Sosyal 

medyada kar�ıla�tıkları dini yayınları sorgulamadıklarını; ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı 

ö�rencilerinin 21’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 124’ü, 2. sınıf ö�rencilerinin 115’i, 3. sınıf 

ö�rencilerinin 126’sı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 118’i sosyal medyada kar�ıla�tıkları dini 

yayınları sorguladıklarını ifade etmektedirler.   



127 

�mam Hatip Lisesi mezunlarının 187’si, Anadolu Lisesi mezunlarının 45’i, Meslek 

Lisesi mezunlarının 24’ü, düz lise mezunlarının 21’i, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 

10’u, Anadolu ö�retmen Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 3’ü sosyal 

medyada kar�ıla�tıkları dini yayınları sorgulamadıklarını; ara�tırmaya katılan �mam Hatip 

Lisesi mezunlarının 364’ü, Anadolu Lisesi mezunlarının 81’i, Meslek Lisesi mezunlarının 

22’si, düz lise mezunlarının 20’si, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 10’u, Anadolu 

Ö�retmen Lisesi mezunlarının 5’i ve Fen Lisesi mezunlarının 2’si sosyal medyada 

kar�ıla�tıkları dini yayınları sorguladıklarını ifade etmektedir. Genel olarak �lahiyat 

Fakültesi ö�rencileri mezun oldukları okula ba�lı kalmadan sosyal medyada kar�ıla�tıkları 

dini yayınları sorguladıkları görülmektedir. 

“Sosyal medyada kar�ıla�tı�ım dini yayınları sorgularım” de�i�keni ile 

“Cinsiyet”(p=0,001), “Sınıf”(p=0,011) ve “Mezun olunan lise”(p=0,023) de�i�kenleri 

arasında anlamlı bir ili�ki görülmektedir. Kar�ıla�tırdı�ımız de�i�kenler arasında tümünün 

anlamlı bir farklılık gösterdi�i tek de�i�ken “Sosyal medyada kar�ıla�tı�ım dini yayınları 

sorgularım” olmu�tur. 

Ölçek 2- Crostab Analizi 4 

�ekil 3.36. “Sosyal medyadan ö�rendi�im dini bir bilgiyi uygularım” 
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1. Kesinlikle Katılmıyorum (n242-%24,5), 2. Katılmıyorum (n85-%8,6), 3.Kararsızım (n345-

%35,0), 4. Katılıyorum (n270-%27,4),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n44-%4,5). 

Tablo 3.54. “Sosyal medyadan ö�rendi�im dini bir bilgiyi uygularım” 

de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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C
in

si
ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 111 45,9 38 44,7 169 49,0 147 54,4 20 45,5 485 49,2 

Erkek 131 54,1 47 55,3 176 51,0 123 45,6 24 54,5 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 11 4,5 9 10,6 11 3,2 12 4,4 5 11,4 48 4,9 

1.Sınıf 57 23,6 29 34,1 92 26,7 67 24,8 17 38,6 262 26,6 

2.Sınıf 60 24,8 23 27,1 66 19,1 78 28,9 11 25,0 238 24,1 

3.Sınıf 58 24,0 8 9,4 102 29,6 59 21,9 5 11,4 232 23,5 

4.Sınıf 56 23,1 16 18,8 74 21,4 54 20,0 6 13,6 206 20,9 

Toplam 242 100,0 85 100,0 345 100,0 270 100,0 44 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 159 65,7 47 55,3 250 72,5 190 70,4 28 63,6 674 68,4 

Anadolu L. 36 14,9 17 20,0 51 14,8 49 18,1 7 15,9 160 16,2 

Meslek L. 19 7,9 9 10,6 17 4,9 11 4,1 4 9,1 60 6,1 

Düz L. 14 5,8 7 8,2 15 4,3 8 3,0 4 9,1 48 4,9 

Açıkö�re
tim L. 

8 3,3 3 3,5 5 1,4 6 2,2 0 0,0 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen 

L. 
5 2,1 0 0,0 3 0,9 3 1,1 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 1 0,4 2 2,4 4 1,2 3 1,1 1 2,3 11 1,1 

Toplam 242 100,0 85 100,0 345 100,0 270 100,0 44 100,0 986 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 149’u, erkek ö�rencilerin 178’i sosyal 

medyadan ö�rendi�i bir dini bilgiyi uygulamazken; ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 

167’si, erkek ö�rencilerin ise 147’si sosyal medyadan ö�rendikleri dini bilgiyi 

uyguladıklarını ifade etmektedirler. 

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 20’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 86’sı, 

2. sınıf ö�rencilerinin 83’ü, 3. sınıf ö�rencilerinin 66’sı, 4. sınıf ö�rencilerinin 72’si Sosyal 

medyadan ö�rendikleri dini bir bilgiyi uygulamadıklarını; Ara�tırmaya katılan hazırlık 

sınıfı ö�rencilerinin 17’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 84’ü, 2. sınıf ö�rencilerinin 89’ü, 3. sınıf 
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ö�rencilerinin 64’ü ve 4. sınıf ö�rencilerinin 60’ı sosyal medyadan ö�rendikleri dini bir 

bilgiyi uyguladıklarını ifade etmektedirler. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 206’sı, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 53’ü, Meslek Lisesi mezunlarının 28’i, düz lise mezunlarının 21’i, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 11’i, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 5’i ve Fen 

Lisesi mezunlarının 3’ü Sosyal medyadan ö�rendikleri dini bir bilgiyi uygulamadıklarını; 

ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 218’i, Anadolu Lisesi mezunlarının 

56’sı, Meslek Lisesi mezunlarının 15’i, düz lise mezunlarının 12’si, Açıkö�retim Lisesi 

mezunlarının 6’sı, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 

4’ü sosyal medyadan ö�rendikleri dini bir bilgiyi uyguladıklarını belirtmektedirler. �lahiyat 

Fakültesi ö�rencilerinin mezun oldukları lise türüne göre genel olarak sosyal medyada 

ö�rendikleri dini bilgileri uygulamadıkları görülmektedir. 

“Sosyal medyadan ö�rendi�im dini bir bilgiyi uygularım” de�i�keni ile 

“Sınıf”(p=0,001) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık görülmektedir. Bununda birlikte 

“Cinsiyet”(p=0,289) ve “Mezun olunan lise”(p=0,725) de�i�kenleri ile “Sosyal medyadan 

ö�rendi�im dini bir bilgiyi uygularım” de�i�keni arasında ise anlamlı bir farklılık 

görülmemektedir. 
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Ölçek 2- Crostab Analizi 5 

�ekil 3.37. Bilmedi�im gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına da 

gönderirim. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n592-%60,0), 2. Katılmıyorum (n70-%7,1), 3.Kararsızım (n184-

%18,7), 4. Katılıyorum (n102-%10,3),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n38-%3,9). 
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Tablo 3.55. “Bilmedi�im gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına 

da gönderirim.” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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C
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 309 52,2 31 44,3 85 46,2 43 42,2 17 44,7 485 49,2 

Erkek 283 47,8 39 55,7 99 53,8 59 57,8 21 55,3 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 18 3,0 9 12,9 9 4,9 7 6,9 5 13,2 48 4,9 

1.Sınıf 152 25,7 17 24,3 54 29,3 31 30,4 8 21,1 262 26,6 

2.Sınıf 136 23,0 25 35,7 44 23,9 22 21,6 11 28,9 238 24,1 

3.Sınıf 152 25,7 9 12,9 42 22,8 20 19,6 9 23,7 232 23,5 

4.Sınıf 134 22,6 10 14,3 35 19,0 22 21,6 5 13,2 206 20,9 

Toplam 592 100,0 70 100,0 184 100,0 102 100,0 38 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 407 68,8 49 70,0 131 71,2 63 61,8 24 63,2 674 68,4 

Anadolu L. 93 15,7 9 12,9 28 15,2 22 21,6 8 21,1 160 16,2 

Meslek L. 34 5,7 3 4,3 10 5,4 10 9,8 3 7,9 60 6,1 

Düz L. 30 5,1 8 11,4 7 3,8 2 2,0 1 2,6 48 4,9 

Açıkö�re
tim L. 

16 2,7 0 0,0 3 1,6 2 2,0 1 2,6 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen 

L. 
8 1,4 0 0,0 2 1,1 1 1,0 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 4 0,7 1 1,4 3 1,6 2 2,0 1 2,6 11 1,1 

Toplam 592 100,0 70 100,0 184 100,0 102 100,0 38 100,0 986 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 340’ı, erkek ö�rencilerin ise 322’si bilmedi�i 

gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına göndermedi�ini ifade ederken, 

ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 60’ı erkek ö�rencilerin 80’i ise dini içerikli mesajları 

ba�kalarına gönderdiklerini belirtmektedirler. Ö�renciler kayna�ını bilmedikleri dini 

bilgileri payla�ma konusunda ihtiyatlı davranmaktadır denilebilir. 

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 27’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 169’u, 

2. sınıf ö�rencilerinin 161’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 161’i ve 4. sınıf ö�rencilerinin 144’ü 

bilmedi�i gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına da göndermediklerini; 

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 12’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 39’u, 2. sınıf 

ö�rencilerinin 33’ü, 3. sınıf ö�rencilerinin 29’ü ve 4. sınıf ö�rencilerinin 27’si bilmedi�i 
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gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına gönderdiklerini belirtmektedirler. Bu 

sonuçlara bakılarak ö�rencilerin ço�unlu�unun tanımadıkları ki�ilerden gelen dini içerikli 

sosyal medya payla�ımlarını ba�kalarını göndermedikleri  söylenebilir. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 456’sı, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 102’si, Meslek Lisesi mezunlarının 37’si, düz lise mezunlarının 38’i, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 16’sı, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 8’i ve Fen 

Lisesi mezunlarının 5’i bilmedikleri gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına 

gönderdiklerini; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 87’si, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 30’u, Meslek Lisesi mezunlarının 13’ü, düz lise mezunlarının 3’ü, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 3’ü, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 1’i ve Fen 

Lisesi mezunlarının 3’ü bilmedikleri gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına 

gönderdiklerini ifade etmektedirler. Bu sonuçlara göre �lahiyat Fakülteleri ö�rencileri 

mezun oldukları lise türüne göre sosyal medyadaki dini içerikli mesajları ba�kalarına 

gönderme taraftarı de�ildirler denilebilir. 

“Bilmedi�im gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına da gönderirim” 

de�i�keni ile “Sınıf”(p=0,004) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık görülmektedir. 

Bununda birlikte “Cinsiyet”(p=0,215) ve “Mezun olunan lise”(p=0,916) de�i�kenleri ile 

“Bilmedi�im gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına da gönderirim” de�i�keni 

arasında ise anlamlı bir farklılık görülmemektedir. 
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Ölçek 2- Crostab Analizi 6 

�ekil 3.38. Sosyal medyada yapılan dini tartı�malara katılırım. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n464-%47,1), 2. Katılmıyorum (n78-%7,9), 3.Kararsızım (n280-

%28,4), 4. Katılıyorum (n127-%12,9),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n36-%3,7). 
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Tablo 3.56. “Sosyal medyada yapılan dini tartı�malara katılırım.” 

de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
 

K
es

in
li

k
le

 
k

at
ıl

m
ıy

or
u

m
 

K
at

ıl
m

ıy
or

u
m

 

K
ar

ar
sı

zı
m

 

K
at

ıl
ıy

or
u

m
 

K
es

in
li

k
le

 
K

at
ıl

ıy
or

u
m

 

T
op

la
m

 

C
in

si
ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 257 55,4 30 38,5 122 43,6 59 46,5 16 44,4 484 49,1 

Erkek 207 44,6 48 61,5 158 56,4 68 53,5 20 55,6 501 50,9 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 18 3,9 7 9, 0 11 3,9 10 7,9 2 5,6 48 4,9 

1.Sınıf 108 23,3 29 37,2 82 29,3 37 29,1 6 16,7 262 26,6 

2.Sınıf 122 26,3 15 19,2 61 21,8 25 19,7 14 38,9 237 24,1 

3.Sınıf 112 24,1 14 17,9 72 25,7 25 19,7 9 25,0 232 23,6 

4.Sınıf 104 22,4 13 16,7 54 19,3 30 23,6 5 13,9 206 20,9 

Toplam 464 100,0 78 100,0 280 100,0 127 100,0 36 100,0 985 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 327 70,5 51 65,4 185 66,1 86 67,7 25 69,4 674 68,4 

Anadolu L. 69 14,9 15 19,2 50 17,9 19 15,0 7 19,4 160 16,2 

Meslek L. 28 6,0 5 6,4 17 6,1 8 6,3 1 2,8 59 6,0 

Düz L. 20 4,3 4 5,1 16 5,7 6 4,7 2 5,6 48 4,9 

Açıkö�re
tim L. 

12 2,6 1 1,3 5 1,8 4 3,1 0 0,0 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen 

L. 
4 0,9 0 0,0 5 1,8 2 1,6 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 4 0,9 2 2,6 2 0,7 2 1,6 1 2,8 11 1,1 

Toplam 464 100,0 78 100,0 280 100,0 127 100,0 36 100,0 985 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 287’si, erkek ö�rencilerin 255’i sosyal 

medyada yapılan dini tartı�malara katılmadıklarını ifade ederken; kız ö�rencilerin 75’i 

erkek ö�rencilerin 88’i sosyal medyada yapılan dini tartı�malara katıldıklarını ifade 

etmektedirler. Kız ve erkek ö�rencilerin sosyal medyadaki tartı�malara katılma oranlarının 

dü�ük oldu�u görülmektedir.   

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 25’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 137’si, 

2. sınıf ö�rencilerinin 137’si, 3. sınıf ö�rencilerinin 126’sı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 117’si 

sosyal medyada yapılan dini tartı�malara katılmadıklarını; ara�tırmaya katılan hazırlık 

sınıfı ö�rencilerinin 12’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 43’ü, 2. sınıf ö�rencilerinin 39’u, 3. sınıf 

ö�rencilerinin 34’ü ve 4. sınıf ö�rencilerinin 35’i sosyal medyada yapılan dini tartı�malara 
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katıldıklarını ifade etmektedirler. Sonuçlardan görülece�i üzere, �lahiyat Fakültesi 

ö�rencilerinin büyük ço�unlu�u sosyal medyada dini içerikli tartı�malara katılmayı tercih 

etmemektedir. 

�mam Hatip Lisesi mezunlarının 378’i, Anadolu Lisesi mezunlarının 84’ü, Meslek 

Lisesi mezunlarının 33’ü, düz lise mezunlarının 24’ü, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 

13’ü, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 4’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 6’sı sosyal 

medyada yapılan dini tartı�malara katılmadıklarını; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi 

mezunlarının 111’i, Anadolu Lisesi Mezunlarının 26’sı, Meslek Lisesi mezunlarının 9’u, 

düz lise mezunlarının 8’i, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 4’ü, Anadolu Ö�retmen Lisesi 

mezunlarının 2’si ve Fen Lisesi mezunlarının 3’ü sosyal medyada yapılan dini tartı�malara 

katıldıklarını ifade etmektedirler. 

“Sosyal medyada yapılan dini tartı�malara katılırım” de�i�keni ile 

“Cinsiyet”(p=0,005) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık görülmektedir. Bununla 

birlikte “Sınıf”(p=0,053) ve “Mezun olunan lise”(p=1,000) de�i�kenleri ile “Sosyal 

medyada yapılan dini tartı�malara katılırım” de�i�keni arasında ise anlamlı bir farklılık 

görülmemektedir. 
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Ölçek 2- Crostab Analizi 7 

�ekil 3.39. Yapmadı�ım bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunurum. 

 
1. Kesinlikle Katılmıyorum (n615-%62,4), 2. Katılmıyorum (n72-%7,3), 3.Kararsızım (n147-

%14,9), 4. Katılıyorum (n108-%11,0),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n43-%4,4). 
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Tablo 3.57.“Yapmadı�ım bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda 

bulunurum.” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 323 52,5 39 54,2 57 38,8 46 42,6 20 46,5 485 49,2 

Erkek 292 47,5 33 45,8 90 61,2 62 57,4 23 53,5 500 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 23 3,7 6 8,3 9 6,1 5 4,6 5 11,6 48 4,9 

1.Sınıf 158 25,7 21 29,2 43 29,3 29 26,9 10 23,3 261 26,5 

2.Sınıf 134 21,8 32 44,4 35 23,8 25 23,1 12 27,9 238 24,2 

3.Sınıf 158 25,7 8 11,1 30 20,4 25 23,1 11 25,6 232 23,6 

4.Sınıf 142 23,1 5 6,9 30 20,4 24 22,2 5 11,6 206 20,9 

Toplam 615 100,0 72 100,0 147 100,0 108 100,0 43 100,0 985 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 433 70,4 46 63,9 93 63,3 74 68,5 28 65,1 674 68,4 

Anadolu L. 95 15,4 7 9,7 31 21,1 20 18,5 7 16,3 160 16,2 

Meslek L. 36 5,9 4 5,6 10 6,8 7 6,5 2 4,7 59 6,0 

Düz L. 27 4,4 7 9,7 6 4,1 4 3,7 4 9,3 48 4,9 

Açıkö�re
tim L. 

15 2,4 3 4,2 3 2,0 1 0,9 0 0,0 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen 

L. 
6 1,0 1 1,4 2 1,4 1 0,9 1 2,3 11 1,1 

Fen L. 3 0,5 4 5,6 2 1,4 1 0,9 1 2,3 11 1,1 

Toplam 615 100,0 72 100,0 147 100,0 108 100,0 43 100,0 985 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 362’si, erkek ö�rencilerin 325’i yapmadıkları 

bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunmadıklarını, kız ö�rencilerin 66’sı erkek 

ö�rencilerin 85’i ise yapmadıkları bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunduklarını 

ifade etmektedirler. Bazen maddi durumlardan dolayı bazı ibadetleri yapamayız (Örne�in 

hac ibadeti). Yapılamayan ibadet, o ibadetin önemsiz oldu�unu göstermez. Kız ya da erkek 

ö�rencilerin yapmadıkları ibadetle ilgili payla�ımda bulunmamaları önemli bir bulgudur.  

Ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 29’u, 1. sınıf ö�rencilerinin 179’u, 

2. sınıf ö�rencilerinin 166’sı, 3. sınıf ö�rencilerinin 166’sı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 147’si 

yapmadıkları bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunmadıklarını; ara�tırmaya 

katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 10’u, 1. sınıf ö�rencilerinin 39’u, 2. sınıf 
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ö�rencilerinin 37’si, 3. sınıf ö�rencilerinin 36’sı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 29’ü 

yapmadıkları bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunduklarını ifade etmektedirler. 

Bu sonuçlar ilahiyat ö�rencilerinin büyük ço�unlu�unun sınıfları farklı olsa da 

yapmadıkları bir ibadet konusunda payla�ımda bulunmadıklarını göstermektedir. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 479’u, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 102’si, Meslek Lisesi mezunlarının 40’ı, düz lise mezunlarının 34’ü, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 18’i, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 7’si ve Fen 

Lisesi mezunlarının 7’si yapmadıkları bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda 

bulunmadıklarını; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 102’si, Anadolu 

Lisesi mezunlarının 27’si, Meslek Lisesi mezunlarının 9’u, düz lise mezunlarının 8’i, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 1’i, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 2’si ve Fen 

Lisesi mezunlarının 2’si yapmadıkları bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda 

bulunduklarını belirtmektedirler. 

“Yapmadı�ım bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunurum” de�i�keni ile 

“Cinsiyet”(p=0,019) ve “Sınıf”(p=0,001) de�i�kenleri arasında anlamlı bir farklılık 

görülmektedir. Ancak “Mezun olunan lise”(p=0,647) de�i�keni ile “Yapmadı�ım bir 

ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunurum” de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık 

görülmemektedir. 
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Ölçek 2- Crostab Analizi 8  

�ekil 3.40. Kullandı�ım sosyal a�ların herhangi birinde ya da hepsinde profil 

foto�rafımda dini bir simge kullanırım. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n524-%53,1), 2. Katılmıyorum (n86-%8,7), 3.Kararsızım (n204-

%20,7), 4. Katılıyorum (n131-%13,3),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n41-%4,2). 
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Tablo 3.58. “Kullandı�ım sosyal a�ların herhangi birinde ya da hepsinde 

profil foto�rafımda dini bir simge kullanırım.” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun 

olunan liseye göre analizi. 
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 264 50,4 47 54,7 96 47,1 63 48,1 15 36,6 485 49,2 

Erkek 260 49,6 39 45,3 108 52,9 68 51,9 26 63,4 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 13 2,5 9 10,5 11 5,4 9 6,9 6 14,6 48 4,9 

1.Sınıf 135 25,8 21 24,4 67 32,8 28 21,4 11 26,8 262 26,6 

2.Sınıf 126 24,0 20 23,3 46 22,5 37 28,2 9 22,0 238 24,1 

3.Sınıf 142 27,1 18 20,9 38 18,6 28 21,4 6 14,6 232 23,5 

4.Sınıf 108 20,6 18 20,9 42 20,6 29 22,1 9 22,0 206 20,9 

Toplam 524 100,0 86 100,0 204 100,0 131 100,0 41 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 373 71,2 59 68,6 133 65,2 83 63,4 26 63,4 674 68,4 

Anadolu L. 78 14,9 13 15,1 33 16,2 28 21,4 8 19,5 160 16,2 

Meslek L. 28 5,3 4 4,7 17 8,3 8 6,1 3 7,3 60 6,1 

Düz L. 23 4,4 6 7,0 9 4,4 8 6,1 2 4,9 48 4,9 

Açıkö�re
tim L. 

13 2,5 1 1,2 5 2,5 2 1,5 1 2,4 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen 

L. 
7 1,3 1 1,2 3 1,5 0 0,0 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 2 0,4 2 2,3 4 2,0 2 1,5 1 2,4 11 1,1 

Toplam 524 100,0 86 100,0 204 100,0 131 100,0 41 100,0 986 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 311’i, erkek ö�rencilerin 299’u kullandıkları 

sosyal a�ların herhangi birinde ya da hepsinde profil foto�raflarında dini bir simge 

kullanmadıklarını ifade ederken, erkek ö�rencilerin 94’ü, kız ö�rencilerin 78’i sosyal 

a�ların herhangi birinde ya da hepsinde profil foto�raflarında dini bir simge kullandıklarını 

belirtmektedirler.  

Hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 22’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 156’sı, 2. sınıf 

ö�rencilerinin 146’sı, 3. sınıf ö�rencilerinin 160’ı ve 4. sınıf ö�rencilerinin 126’sı 

kullandıkları sosyal a�ların herhangi birinde ya da hepsinde profil foto�rafında dini bir 

simge kullanmadıklarını; ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 15’i, 1. sınıf 
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ö�rencilerinin 39’u, 2. sınıf ö�rencilerinin 46’sı, 3. sınıf ö�rencilerinin 34’ü ve 4. sınıf 

ö�rencilerinin 38’i kullandıkları sosyal a�ların herhangi birinde ya da hepsinde profil 

foto�rafında dini bir simge kullandıklarını ifade etmektedirler. Bu sonuçlar katılımcı 

ö�rencilerin ço�unlu�unun sosyal a�lardaki profil foto�raflarında dini bir simge 

kullanmadıklarını ortaya koymaktadır. 

�mam Hatip Lisesi mezunlarının 432’si, Anadolu Lisesi mezunlarının 91’i, Meslek 

Lisesi mezunlarının 32’si, düz lise mezunlarının 29’u, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 

14’ü, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 8’i ve Fen Lisesi mezunlarının 4’ü 

kullandıkları sosyal a�ların herhangi birinde ya da hepsinde profil foto�rafında dini bir 

simge kullanmadıklarını; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 109’u, 

Anadolu Lisesi mezunlarının 36’sı, Meslek Lisesi mezunlarının 11’i, düz lise mezunlarının 

10’u, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 3’ü kullandıkları 

sosyal a�ların herhangi birinde ya da hepsinde profil foto�rafında dini bir simge 

kullandıklarını ifade etmektedirler. 

“Kullandı�ım sosyal a�ların herhangi birinde ya da hepsinde profil foto�rafımda 

dini bir simge kullanırım” de�i�keni ile “Sınıf”(p=0,006) de�i�keni arasında anlamlı bir 

farklılık görülmekte iken “Cinsiyet”(p=0,359) ve “Mezun olunan lise”(p=0,937) 

de�i�kenleri arasında ise anlamlı bir farklılık görülmemektedir. 
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Ölçek 2- Crostab Analizi 9 

�ekil 3.41. Sosyal medya üzerinden dua talebinde bulunan birine dua ederim. 

 

1. Kesinlikle Katılmıyorum (n185-%18,8), 2. Katılmıyorum (n136-%13,8), 3.Kararsızım (n279-

%28,3), 4. Katılıyorum (n262-%26,6),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n123-%12,5). 
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Tablo 3.59. “Sosyal medya üzerinden dua talebinde bulunan birine dua 

ederim.” de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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C
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t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 68 36,8 83 61,0 134 48,0 146 55,7 54 43,9 485 49,2 

Erkek 117 63,2 53 39,0 145 52,0 116 44,3 69 56,1 500 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 5 2,7 9 6,6 16 5,7 9 3,4 9 7,3 48 4,9 

1.Sınıf 48 25,9 42 30,9 80 28,7 65 24,8 27 22,0 262 26,6 

2.Sınıf 45 24,3 34 25,0 65 23,3 69 26,3 24 19,5 237 24,1 

3.Sınıf 43 23,2 30 22,1 67 24,0 62 23,7 30 24,4 232 23,6 

4.Sınıf 44 23,8 21 15,4 51 18,3 57 21,8 33 26,8 206 20,9 

Toplam 185 100,0 136 100,0 279 100,0 262 100,0 123 100,0 985 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 123 66,5 90 66,2 170 60,9 205 78,2 86 69,9 674 68,4 

Anadolu L. 27 14,6 24 17,6 61 21,9 28 10,7 20 16,3 160 16,2 

Meslek L. 13 7,0 10 7,4 16 5,7 10 3,8 10 8,1 59 6,0 

Düz L. 17 9,2 7 5,1 14 5,0 5 1,9 5 4,1 48 4,9 

Açıkö�re
tim L. 

2 1,1 2 1,5 8 2,9 8 3,1 2 1,6 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen 

L. 
2 1,1 1 0,7 6 2,2 2 0,8 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 1 0,5 2 1,5 4 1,4 4 1,5 0 0,0 11 1,1 

Toplam 185 100,0 136 100,0 279 100,0 262 100,0 123 100,0 985 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 151’i, erkek ö�rencilerin 170’i sosyal medya 

üzerinden dua talebinde bulunan birine dua etmediklerini; kız ö�rencilerin 200’ü, erkek 

ö�rencilerin 185’i sosyal medya üzerinden dua talebinde bulunan birine dua ettiklerini 

ifade etmektedirler. Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 134’ü, erkek ö�rencilerin 145’i 

sosyal medya üzerinden dua talebinde bulunan birine dua etme konusunda kararsız 

olduklarını belirtmektedirler.  

Hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 14’ü, 1. sınıf ö�rencilerinin 90’ı, 2. sınıf ö�rencilerinin 

79’u, 3. sınıf ö�rencilerinin 73’ü  ve 4. sınıf ö�rencilerinin 65’i Sosyal medya üzerinden 

dua talebinde bulunan birine dua etmediklerini; ara�tırmaya katılan hazırlık sınıfı 

ö�rencilerinin 18’i, 1. sınıf ö�rencilerinin 92’si, 2. sınıf ö�rencilerinin 93’ü, 3. sınıf 
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ö�rencilerinin 92’si ve 4. sınıf ö�rencilerinin 90’ı sosyal medya üzerinden dua talebinde 

bulunan birine dua ettiklerini ifade etmektedirler. Bu sonuçlar genel olarak ö�rencilerin 

sosyal medyadan gelen dua iste�i konusunda kararsız kaldıklarını göstermektedir. 

�mam Hatip Lisesi mezunlarının 213’ü, Anadolu Lisesi mezunlarının 51’i, Meslek 

Lisesi mezunlarının 23’ü, düz lise mezunlarının 24’ü, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 

4’ü, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen Lisesi mezunlarının 3’ü sosyal 

medya üzerinden dua talebinde bulunan birine dua etmediklerini; ara�tırmaya katılan �mam 

Hatip Lisesi mezunlarının 291’i, Anadolu Lisesi mezunlarının 48’i, Meslek Lisesi 

mezunlarının 20’si, düz lise mezunlarının 10’u, Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 10’u, 

Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 2’si, Fen Lisesi mezunlarının 4’ü sosyal medya 

üzerinden dua talebinde bulunan birine dua ettiklerini belirtmektedirler. 

“Sosyal medya üzerinden dua talebinde bulunan birine dua ederim” de�i�keni ile 

“Cinsiyet”(p=0,000) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık görülmektedir. Bununla 

birlikte “Sınıf”(p=0,445) ve “Mezun olunan lise”(p=0,164) de�i�kenleri ile “Sosyal medya 

üzerinden dua talebinde bulunan birine dua ederim” de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık 

görülmemektedir. 
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Ölçek 2- Crostab Analizi 10  

�ekil 3.42. Sosyal medyadan gelen dini içerikli mesajlar beni etkiler. 

 
1. Kesinlikle Katılmıyorum (n289-%29,3), 2. Katılmıyorum (n88-%8,9), 3.Kararsızım (n306-

%31,0), 4. Katılıyorum (n240-%24,3),  5. Kesinlikle Katılıyorum (n63-%6,4). 
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Tablo 3.60. “Sosyal medyadan gelen dini içerikli mesajlar beni etkiler.” 

de�i�keninin cinsiyet, sınıf ve mezun olunan liseye göre analizi. 
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C
in

si
ye

t  n % n % n % n % n % n % 

Kız 145 50,2 46 52,3 145 47,4 128 53,3 21 33,3 485 49,2 

Erkek 144 49,8 42 47,7 161 52,6 112 46,7 42 66,7 501 50,8 

S
ın

ıf
 

Hazırlık 6 2,1 8 9,1 17 5,6 7 2,9 10 15,9 48 4,9 

1.Sınıf 76 26,3 27 30,7 76 24,8 67 27,9 16 25,4 262 26,6 

2.Sınıf 76 26,3 22 25,0 70 22,9 56 23,3 14 22,2 238 24,1 

3.Sınıf 67 23,2 15 17,0 79 25,8 60 25,0 11 17,5 232 23,5 

4.Sınıf 64 22,1 16 18,2 64 20,9 50 20,8 12 19,0 206 20,9 

Toplam 289 100,0 88 100,0 306 100,0 240 100,0 63 100,0 986 100,0 

M
ez

u
n

 O
lu

n
an

 L
is

e 

�.H.L. 201 69,6 58 65,9 207 67,6 172 71,7 36 57,1 674 68,4 

Anadolu L. 44 15,2 9 10,2 55 18,0 40 16,7 12 19,0 160 16,2 

Meslek L. 13 4,5 10 11,4 20 6,5 11 4,6 6 9,5 60 6,1 

Düz L. 15 5,2 6 6,8 15 4,9 8 3,3 4 6,3 48 4,9 

Açıkö�re
tim L. 

7 2,4 3 3,4 6 2,0 3 
1,2 

3 4,8 22 2,2 

Anadolu 
ö�retmen 

L. 
5 1,7 1 1,1 2 0,7 3 

 

1,2 0 0,0 11 1,1 

Fen L. 4 1,4 1 1,1 1 0,3 3 1,2 2 3,2 11 1,1 

Toplam 289 100,0 88 100,0 306 100,0 240 100,0 63 100,0 986 100,0 

Ara�tırmaya katılan kız ö�rencilerin 191’i, erkek ö�rencilerin 186’sı sosyal 

medyadan gelen dini içerikli mesajların kendilerini etkilemedi�ini ifade ederken; kız 

ö�rencilerin 149’u, erkek ö�rencilerin 154’ü sosyal medyadan gelen dini içerikli 

mesajların kendilerini etkiledi�ini ifade etmektedirler.  

Hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 14’ü, 1. sınıf ö�rencilerinin 103’ü, 2. sınıf 

ö�rencilerinin 98’i, 3. sınıf ö�rencilerinin 82’si ve 4. sınıf ö�rencilerinin 80’i sosyal 

medyadan gelen dini içerikli mesajların kendilerini etkilemediklerini; ara�tırmaya katılan 

hazırlık sınıfı ö�rencilerinin 17’si, 1. sınıf ö�rencilerinin 83’ü, 2. sınıf ö�rencilerinin 70’i, 

3. sınıf ö�rencilerinin 71’i ve 4. sınıf ö�rencilerinin 62’si sosyal medyadan gelen dini 

içerikli mesajların kendilerini etkiledi�ini ifade etmektedirler. Bu sonuçlara göre bazı 
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ö�rencilerin sosyal medyadan gelen dini içerikli mesajlardan etkilendikleri sonucu 

çıkarılabilir. 

Ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 259’u, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 53’ü, Meslek Lisesi mezunlarının 23’ü, düz lise mezunlarının 21’i, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 10’u, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 6’sı ve Fen 

Lisesi mezunlarının 5’i sosyal medyadan gelen dini içerikli mesajların kendilerini 

etkilemedi�ini; ara�tırmaya katılan �mam Hatip Lisesi mezunlarının 208’i, Anadolu Lisesi 

mezunlarının 52’si, Meslek Lisesi mezunlarının 17’si, düz lise mezunlarının 12’si, 

Açıkö�retim Lisesi mezunlarının 6’sı, Anadolu Ö�retmen Lisesi mezunlarının 3’ü ve Fen 

Lisesi mezunlarının 5’i sosyal medyadan gelen dini içerikli mesajların kendilerini 

etkiledi�ini ifade etmektedir. 

“Sosyal medyadan gelen dini içerikli mesajlar beni etkiler” de�i�keni ile 

“Sınıf”(p=0,010) de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık görülmektedir. Bununla birlikte 

“Cinsiyet”(p=0,065) ve “Mezun olunan lise”(p=0,223) de�i�kenleri ile “Sosyal medyadan 

gelen dini içerikli mesajlar beni etkiler” de�i�keni arasında anlamlı bir farklılık 

görülmemektedir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

SONUÇ ve ÖNER�LER 

Son yüzyılda gerçekle�en de�i�imlerin temelinde yatan teknolojik de�i�imler bireyler 

arasındaki ili�kileri ve ili�ki biçimlerini de�i�tirmektedir. Bu durum kültürel olarak da bir 

takım de�i�ikliklerle sonuçlanmaktadır. Maddi ve manevi kültür kavramlarıyla ifade 

etti�imiz de�i�ikliklere baktı�ımızda maddi kültürde gerçekle�en de�i�imlerin manevi 

kültüründe belirleyicisi oldu�u görülmektedir. Teknolojinin böylelikle insanların geli�im 

hızını arttırması ve kolayla�tırmasının yanında insanlar arasındaki ili�kilerin ve de�erlerin 

tehlikeye girmesine de neden olabildi�i de�erlendirilmektedir. 

Teknolojik geli�menin en önemli argümanlarından birisi de kitle ileti�im araçlarıdır. 

Bu araçlar vasıtasıyla birçok mesaj aktarılmaktadır. Verilen mesajların içeri�i bu süreç 

içerisinde tekrar tekrar �ekillendirilmektedir. Bununla birlikte bu mesaj iletiminin 

yapılmasını sa�layan birden fazla kitle ileti�im yolunun bulunması verilmek istenen 

mesajların medya sektöründeki ticari kaygıya göre �ekillenmesine de sebep olmaktadır. 

Böylelikle algı biçimi tüm bu de�i�ikliklerden etkilenmektedir. 

 Teknoloji tüm alanlardaki algı biçimini etkiledi�i gibi din e�itimi alanındaki algı ve 

algılanı� biçimini etkilemekte ve de�i�tirmektedir. Bu durum hem pratik hem de din 

e�itimi alanında kendisini göstermektedir. Birçok ki�inin, kurum ve kurulu�un tanınırlı�ını 

arttırma, ilgi toplama ve reklam yapma veya çe�itli misyon ve hedeflere ula�mak amacıyla 

görünür olmaya çalı�tı�ı sosyal medya platformlarında payla�ılan dini içerikler ziyadesiyle 

önemli bir yer te�kil etmektedir.  

Sosyal medya alanında dini içeriklerin payla�ılmasının en önemli nedenlerinden 

birisi, sosyal medyanın popülerli�i ve bilginin en hızlı yayıldı�ı alan olmasıdır. Sosyal 

medya platformlarında payla�ımların kolaylı�ı her ne kadar olumlu olarak algılansa da bu 

payla�ımlar önemli bir sorunu da ortaya çıkarmaktadır. Bu problem kısaca sosyal medya 

içeriklerinin sorgulanmadan payla�ılması ve bu payla�ımların yeterince sorgulanmadan 

kabul edilmesidir. Bu platformda özellikle dini bilgilerin di�er bilgilere nazaran daha az 

sorgulandı�ı görülmektedir. Bu olguya ek olarak sosyal medyanın sa�ladı�ı kitle ileti�im 

fırsatları ile ortaya çıkan ticari kaygılarla birlikte dinin bir meta haline dönü�mesi sorunsalı 

da dikkatleri çekmektedir. Günümüzün en geli�mi� ileti�im araçlarından biri olan sosyal 

medyanın bu açılardan bir kez daha gözden geçirilmesi, özellikle sosyal medya din 
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ili�kisinin güvenilir bilgi payla�ımı konusunda tekrar de�erlendirilmesi gerekti�i 

dü�ünülmektedir. 

E�itim kurumu toplumsal hayatın tüm kurumları ile ili�ki içerisinde olan ve olması 

gerekti�ine inanılan bir kurumdur. Kitle ileti�im araçları ve e�itim ili�kisinde kar�ımıza 

çıkan e�itim tarzı, di�er e�itim türlerinden farklılık göstermektedir. Bunun en önemli aracı 

ise ku�kusuz internettir. Bu çalı�manın inceleme konusu din e�itimi ve sosyal medya 

arasındaki ili�kidir. Kitle ileti�im araçları, bir yönüyle dinin toplumsal i�levini yerine 

getirme aracı olarak görülebilir. Geli�en teknoloji ve paralel olarak sosyal medya kullanımı 

din e�itiminin sadece sınıf ortamında kalmamasını, sosyal içeriklerle halka daha kolay 

ula�ılabilmesini de sa�layabilir. Üniversiteler ve özellikle �lahiyat Fakülteleri ö�retim  

üyeleri sosyal medya platformlarında yer edinmeli ve güncel olarak gerekli gördükleri din 

e�itimi materyallerini payla�abilirler. Böylelikle hem �lahiyat Fakülteleri ö�rencileri hem 

de din e�itimi ile ilgilenen toplum do�ru bilgiye kolaylıkla ula�abilir.  

Özellikle Avrupa’da dinin insan hayatındaki yeri giderek azalmakta, kamusal 

alanda din anlamını yitirmekte ve insanların aradıkları toplum ruhunu kitle ileti�im 

araçlarında toplumsal hayattaki gibi de�il, gerçe�in kendisi olmayan ancak bu gerçe�in 

yansıması olan bir duruma dönü�mektedir. Bir a� toplumu yakla�ımı günümüz toplumsal 

hayatını olu�turmaktadır denilebilir. 

�nternet a�ı toplumu içerisinde birçok dini cemaat ve grup bulunmaktadır. Bu 

cemaat ve gruplar mobil uygulamalar üzerinden metinler dinlemekte, dualar etmekte, 

yazılımlar yoluyla nasıl ibadet edilece�ini bu uygulamalar üzerinden aktarmaktadır. 

Kullanıcılar da elde edilen bilginin olu�um sürecinde bilgiyi kaydetme ve aktarma 

görevinde bulunmaktadırlar. Böylelikle bilginin payla�ılmasına sosyal a�lar üzerinden 

katkı sunmaktadırlar. Bu ba�lamda bilgi, sosyal medya ortamında hem bireysel hem de 

kollektif bir süreç içerisine dahil olmaktadır. Böylelikle din e�itimi süreci de kitle ileti�im 

araçları ile gerçekle�tirilen bilgi sürecinin bir parçası haline gelmektedir.  Dini bilgileri 

edinme yolu da kitaplardan, interaktif süreçlere ve özelde de sosyal medya ve sosyal 

medya a�larına do�ru yönelmektedir. Daha önce de ifade edildi�i gibi buradaki en önemli 

problem dola�ıma giren dini bilgilerin do�rulu�u ve güvenirlili�idir.  

Din ve sosyal medya arasındaki en önemli konulardan birisi de dinin geleneklerden 

uzakla�masına sosyal medyanın neden oldu�u görü�üdür. Sosyal medyanın bireyin 

toplumsal hayatındaki en önemli problemlerinden birisi, tüketim toplumunun etkisiyle bu 
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platformlarda gerçekle�en be�enilme arzusudur. Bu platformlarda be�enilme arzusu 

toplumsal gerçekli�in ortadan kalkmasına ve ki�ilerin hayatının bir simülasyonlar evrenine 

dönü�mesine neden olaca�ı görü�ü yaygınla�maktadır. Yani bir gerçeklik olarak 

algılanmak isteyen görünüm (simülakr), gerçek olmayan bir �eyi gerçekmi� gibi sunmak 

veya göstermeye çalı�mak (simüle etmek) ve bir araç, bir makine, bir sistem, bir olguya 

özgü i�leyi� biçiminin incelenme, gösterilme ya da açıklanma amacıyla bir maket ya da bir 

bilgisayar programı aracılı�ıyla yapay bir �ekilde yeniden üretilmesi (simülasyon) 

sorunsalının ifade biçimi olarak kar�ımıza çıkmasının asıl sebebi olarak görünmesi 

gerçe�idir. 

Sosyal medyanın bilgi aktarım süreçleri olan algı, tutum ve telkin genelde e�itim, 

özelde de din e�itimi açısından önemli bir yer te�kil etmektedir. Bu e�itim süreci öncelikle 

bireyin sosyal medyada kar�ıla�tı�ı bilgiyi algılaması ile ba�lamaktadır. Sonra, bunun 

özümsenmesi ile birlikte bireyde olu�an tutum ve buna ba�lı olarak di�er bireylere telkini 

ile sosyal medyadan elde edilen dini e�itim süreci tamamlanmaktadır.  

Bir din e�itimcisinin yararlandı�ı en önemli metotlardan birisi olan telkinin 

gerçekle�ebilmesi için tebli�in de olması gerekmektedir. Bununla birlikte telkin olmadan 

da tebli� amacına ula�amaz. Bu ba�lamda sosyal medyanın telkin metodu ile �lahiyat 

Fakültesi ö�rencilerine dini konulardaki katkısı ve sosyal medyanın dini-e�itsel yönünü 

tespit etmeye yönelik planlanan bu çalı�madan elde edilen bulgularda anlamlı sonuçlar 

ortaya çıkmı�tır. 

Çalı�ma kapsamında öncelikle Türkiye’nin yedi bölgesinde bulunan üniversitelerin 

�lahiyat Fakültelerinde e�itim gören ö�rencilere anket formları aracılı�ıyla sorular 

yöneltilmi�, ö�rencilerden elde edilen bulgular konunun açı�a çıkması için kronolojik 

olarak aktarılmı�tır. Akdeniz, Dumlupınar, Fırat, Harran, Ondokuz Mayıs, Onsekiz Mart ve 

Orhangazi Üniversiteleri �lahiyat Fakültelerinde yapılan bu ara�tırmaya katılan 

ö�rencilerin cinsiyetleri açısından kız-erkek olarak da�ılımlarının birbirlerine yakın olarak 

gerçekle�ti�i gözlemlenmi�tir. Ö�rencilerin ailelerinin ekonomik durumları ço�unlukla 

orta ve ortanın altında olmakla birlikte, ebeveynlerinin e�itim durumları da ço�unlukla lise 

ve ilkokul mezunu konumundadır. Bu ba�lamda �lahiyat Fakülteleri ö�rencilerinin 

ailelerinin gelir durumunun genel nüfusa göre orta ve ortanın altı oldu�u ve e�itim olarak 

da orta e�itimli ailelerden geldikleri yorumu yapılabilir.  
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Ö�rencilerin sosyal medya ile tanı�ma zamanlarının da ço�unluk olarak lise 

dönemlerinde olması ülkemizdeki sosyal medyanın geli�me tarihiyle bir paralellik 

göstermektedir. Bu ö�rencilerin ço�unlu�u ise gün içerisindeki zamanlarının ortalama üç 

saatini sosyal medyaya ayırmaktadırlar. Sosyal medya araçları içerisinde yo�unlukla tercih 

ettikleri araç ise facebook olmaktadır. Bu durumda kullanıcı sayılarına bakıldı�ında fark 

yaratacak herhangi bir durum ortaya çıkmamaktadır. 

Ö�rencilerin sosyal medyayı kullanma nedenlerini sıralandı�ında “Vakit geçirmek, 

mesajla�mak, dini yazı ve videolardan haberdar olmak ve dini konularda bilgi sahibi 

olmak” gibi nedenler ön plana çıkmaktadır. Buradan hareketle �lahiyat ö�rencilerinin 

önemli bir kısmı dini konularda bilgilenme aracı olarak sosyal medyadan faydalanmaktadır 

denilebilir.  

Ö�rencilerin güvendikleri kitle ileti�im araçları ço�unlukla kitap (% 43,4) olarak 

görülmekle birlikte internet (% 33,9) ve sosyal medya (% 9,7)’nın da önemli bir yer te�kil 

etti�i söylenebilir. Dini bir sorunun cevabını ö�renmek için en çok kullandıkları araç ise 

Google’dır. Bu duruma Google’ın dünya çapında bir arama motoru olması neden 

olmaktadır. Ancak dini bilgi edinmek için yararlandıkları kaynaklara bakılacak olursa 

“Kur’an, sünnet ve din görevlileri, �lahiyat Fakültesi ders kitapları ve hocaları” dı�ında en 

çok kullandıkları kaynak sosyal medyadaki dini içerikli web siteleri (% 20,3) olarak 

kar�ımıza çıkmaktadır. Ayrıca �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin sosyal medya ortamlarında 

ö�rendikleri bilgileri teyit etmek için de dini bilgisi olan birisine (% 38,8) danı�tıkları 

görülmektedir. Bu verilerden hareketle kar�ımıza çıkan en önemli sonuç kullanılan 

kaynakların verdi�i do�rulu�un fazlasıyla öznel ve görece de�i�ken bilgilerden elde 

edilmesidir ki bu yoruma ve yorumlama yetisine dayanan dini bilgilerin birbirinden farklı 

�ekilleriyle kar�ıla�ılması anlamına da gelmektedir. 

En dikkat çekici sonuçlardan birisi ise dini konuların sosyal medya kullanıcılarını 

negatif yönde (sorgulayıcı ‘% 31,8’, olumsuz ‘% 29,4’, �üpheli ‘% 23,0’) etkiledikleri 

görü�üne sahip olmalarıdır. Bu sonucu daha dikkate de�er kılan ise ö�rencilerin sosyal 

medyada kar�ıla�tıkları dini bilgilere yönelik görü�leri soruldu�unda verdikleri “Bilgi 

kirlili�ine yol açıyor (% 30,0), Dini payla�ımlar, dini bilgi ve ya�antıma yeni bir �ey 

katmıyor (% 23,4) ve bilgi bozukluklarına yol açıyor (% 18,9)” cevapları olmu�tur. 

Ö�rencilere sosyal medyanın din üzerinde olumsuz etkilerine ili�kin görü�leri 

soruldu�unda verilen cevaplar “Hurafe dini anlatıyor (% 27,9), Bilgilerin ço�u ana kaynak 
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Kur’an’a dayanmıyor (% 27,9) ve �steyen herkes yorum yapabiliyor (% 24,2)” olmu�tur. 

Bununla birlikte ö�rencilerin sosyal medyada ö�rendikleri bilgilerin ne i�e yaradı�ı ile 

ilgili görü�leri de (“Hiçbir i�e yaramıyor (% 53,5), Dini bilgim arttı (% 25,6) ve Dini 

açıdan bir uyanı� ya�adım (% 10,3)” ara�tırmayı daha dikkat çekici kılmaktadır. Bireylerin 

dini payla�ımlar aracılı�ıyla edindi�i bilgilerin kendi bilgi birikimlerini öncül kabul ederek 

de�erlendirdikleri “önceki” ve “sonraki” kıyasında bulundukları ve cevaplarını bu �ekilde 

verdiklerini de göz önünde bulundurmamız gerekmektedir.  

Hangi amaçla payla�ım yaptıkları sorulan ö�rencilerin önemli bir kısmı “�yi ve 

güzel olan �eyleri yaygınla�tırmak (% 34,9)” olarak cevap vermesine ra�men “Toplumun 

geneliyle uyumlu görünmek (% 28,3)” cevabını verenlerin de önemli bir ço�unlu�u te�kil 

etti�ini görülmektedir. Burada ö�rencilerin önemli bir ço�unlu�unun toplumsal 

normallerin dı�ına çıkmak istemedikleri ve sosyal medya alanlarını da buna göre 

�ekillendirdikleri anla�ılmaktadır. Bunun en önemli örne�ini ise yine “Payla�ımda 

bulunmalarını etkileyen unsurlara ili�kin görü�lerin neler oldu�una dair sorulan sorudan 

almaktayız. Ö�rencilerin önemli bir kısmı “Bayramlar, dini günler ve geceler gibi kutsal 

zamanlarda payla�ım yaptıklarını ifade etmi�lerdir. Bu da Türk toplumsal hayatının genel 

kabulleriyle örtü�mektedir. 

Mevcut bilgileri ve sosyal medyadan ö�rendikleri bilgileri yüzde olarak oranlaması 

istenen ö�rencilerin verdikleri cevaplara bakıldı�ında ise mevcut bilgilerinin % 50’sinden 

fazlasını sosyal medyadan ö�rendiklerini ifade eden % 12,4’lük bir kesim ortaya 

çıkmaktadır. �nternet ve sosyal medya platformlarının geli�meye devam etti�i göz önüne 

alındı�ında bu oranın artaca�ı söylenebilir.  

Yukarıda ifade edilen görü�lerden yola çıkılarak, �lahiyat Fakültesi ö�rencilerinin 

sosyal medyadaki dini bilgi ve içeriklere kar�ı temkinli bir yakla�ıma sahip oldukları ve 

“Dini bilgi edinmek için” sosyal medyadaki dini içerikli web sitelerinden (% 20,3) kısmen 

de olsa yararlandıkları sonucu çıkarılabilir. Bu çalı�manın en dikkat çekici sonuçlarından 

biri ise “Dini bilgilerinizi nereden ö�rendiniz” sorusuna verilen en yüksek oranlardan birisi 

olarak “Sosyal medya”(% 33,0) cevabının verilmesidir. Bu durum, sosyal medyadan 

ö�rencilerin farkında olmadan dini bilgileri elde etti�ini gösteren en önemli örnektir. 

Telkin metodu yoluyla ö�renmeyi açıklayabilece�imiz en önemli verinin de bu oldu�unu 

söyleyebiliriz. Kısacası bireyler aslında bir �eyi ö�renmeye çalı�ırken kar�ıla�tıkları 

içeriklerden ve bu içeriklerin verdikleri mesajlardan ister istemez etkilenmektedirler. 
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Bireylerin mesajı verenler tarafından yanlı� görülen tutum ve dü�ünceleri de�i�tirilmeye 

veya daha makul kabul ettikleri bir tarafa yönlendirilmeye çalı�maları sonucunda aldıkları 

mesajları görmekteyiz diyebiliriz. Bütün çaba bireylerin kendilerini ikna edebilecekleri 

cevabı alabilmesi çabasıdır. Bunu açıklayacak olursak, bireylerin bir mesajı kendisini 

de�i�tiren veya etkileyen bir bilgi olarak kabul etmesinin altında yatan �ey o bilginin kabul 

edilmi�(ikna edici) olmasıdır. Tüm bu bilgi edinme süreçleri içerisinde en etkili olanının 

sosyal medya oldu�u görülmektedir. 

Bu tez çalı�ması belirli bir zaman diliminde toplanan verilerin (Kesitsel veriler) 

analizi ve yorumlanmasından yola çıkılarak gerçekle�tirilmi�tir. Çalı�ma bu yönüyle 

sınırlıdır. Gelecekte gerçekle�tirilecek çalı�malarda verilerin boylamsal olarak toplanması 

ve yorumlanması konuya daha fazla açıklık kazandırabilir. Ayrıca çalı�ma kapsamında 

toplanan veriler Türkiye’nin belirli bölgelerinde yer alan yedi üniversitede okuyan �lahiyat 

Fakültesi ö�rencilerinden elde edilmi�tir. �lahiyat Fakültelerinin sayısının ve örneklem 

sayısının arttırılması çalı�ma sonuçlarını etkileyebilir.  
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EKLER 

De�erli Arkada�ım, 

 

 Bu ara�tırma, siz ö�retmen adaylarının Sosyal Medya ve Din E�itimi becerilerini ortaya koymak 

için yapılmaktadır. Bu ara�tırma ile sizleri daha iyi tanımak ve sizlere daha fazla yardımcı olmak 

hedeflenmektedir.  Ara�tırmada sizden hiçbir kimlik bilgisi istenmemektedir. Ara�tırma ile elde edilecek 

sonuçlar ki�iler de�ifre edilmeden genel bir çerçevede de�erlendirilecektir.  Lütfen size en uygun oldu�unu 

dü�ündü�ünüz seçene�e ( x )  i�areti koyunuz. E�er di�er seçene�ini kullanacaksanız bo�lu�a istenen bilgiyi 

lütfen belirtiniz. Ara�tırmanın sa�lıklı sonuçlar vermesi için ankette verilen bütün sorulara lütfen içtenlikle 

cevap verilmesi gerekti�i unutmayınız. 

                  Ara�tırmaya ayıraca�ınız zaman için �imdiden çok te�ekkür ederim. 

�smail DEM�R 

�lahiyat Fakültesi Doktora Ö�rencisi 

Tel: 5552238838 

E posta: idemir-35@hotmail.com 

 

K���SEL B�LG� FORMU 

1. Cinsiyetiniz:  (    ) Kadın       (   ) Erkek 
2. Ailenizin ekonomik durumunu nasıl algılıyorsunuz? 
 (    ) 1400 ve altı          (   ) 1401-2800              (    ) 2801-4200           (   ) 4200 ve üstü 
3. Annenizin e�itim durumu nedir? 
(   ) Okur-yazar de�il        (    ) Okur-yazar          (     ) �lkokul mezunu  
(   ) Ortaokul mezunu        (    ) Lise mezunu       (     ) Üniversite mezunu 
4. Babanızın e�itim durumu nedir? 
(    ) Okur-yazar de�il        (    ) Okur-yazar          (    ) �lkokul mezunu  
(    ) Ortaokul mezunu        (    ) Lise mezunu       (    ) Üniversite mezunu 
5. Anne Mesle�i: (    ) Emekli;  (     ) i�çi; (     )Kamu personeli;   (    ) Ev hanımı;  (   ) Esnaf; (   ) 

di�er 
6. Baba Mesle�i: (  ) Emekli;  (   ); esnaf;   (   )i�çi;  (   ) çiftçi; (    ) Kamu personeli;   (   ) di�er 
7. Sınıfınız: (       ) Hazırlık      (    ) 1. Sınıf              (    )2.Sınıf         (    ) 3. Sınıf             (    ) 4. 

Sınıf 
8. Mezun oldu�unuz lise türü: 
9. Memleketiniz (Ailenizin Ya�adı�ı �ehir) 

10. Kaç ya�ından beri sosyal medya kullanıyorsunuz? 

 

11. Sosyal medyada gün içerisinde ortalama kaç saat geçiriyorsunuz? 

 

12. En çok kullandı�ınız sosyal medya araçlarından üçünü sıralayınız. 

 

13. Dini bir sorunun cevabını bulmak için en çok hangi sosyal medyayı kullanırsınız? 
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14- Sosyal medyanın en çok hangi fonksiyonunu kullanırsınız?   

(     ) Arkada�ıma mesaj göndermek                 (     ) Dini yazı ve videolara göz atıp onlardan 
haberdar olmak 

(     ) Dini konularda bilgi sahibi olmak            (     ) Vakit geçirme 

(     ) Di�er 

15.  Dini bir konuda bilgi edinmek için en çok hangi kayna�a ba�vurursunuz? 

(     )  Sosyal medya, dini içerikli internet siteleri           (     ) Aile veya yakın çevre 

(     ) Televizyonlar                                                          (     ) Alo fetva hattı 

(     ) Kur’an ve Sünnet, din görevlileri                           (      ) �lahiyat Fakültesindeki dersler, kitaplar 
ve hocalar 

(     )  Di�er (belirtir misiniz) 

 

16- Dini bilgilerinizi en çok kimden/ nerelerden ö�rendiniz? 

(     ) Sosyal medyadan                                                    (     ) Dini içerikli internet sitelerinden 

 

(     ) Aile veya yakın çevreden                                       (     ) Televizyonlardan 

(     ) Kur’an ve Sünnetten                                               (     )  �HL döneminden kalan bilgilerden 

(     ) Alo fetva hattından                                                 (     )  Din görevlilerinden, 

(     ) �lahiyat Fakültesindeki dersler, kitaplar ve hocalardan 

(     ) Di�er (belirtir misiniz) 

17- Dini konularda hangi  kitle ileti�im aracına daha çok güven duyarsınız? (Gazete, 
televizyon, radyo, dergi, internet, sosyal medya, kitap. di�er) 

 

18- Dini payla�ımlarda bulunmak size hangi sosyo-psikolojik durumu sa�lıyor? 

(     ) Aynı dini duygu ve dü�üncedeki insanlarla ileti�im halinde olma 

(     ) Dini inançları açıklama hakkı ve özgürlü�ünü ya�ama 

(     ) �r�ad ve tebli�de bulunma 

(     ) �yi bir �ey yaparak sevap kazanma 

(     ) Manevi olarak iyi hissetme 

19- Sosyal medyada payla�ılan yanlı� oldu�unu dü�ündü�ünüz dini içerikli bilgilerin yanlı� 
oldu�unu ne �ekilde teyid edersiniz?   

(     ) Dini konulardaki bilgilerime bakarım 

(     ) Dini bilgisi olan birine danı�ırım 

(     ) Haberi yapan kuruma bakarım 

(     ) Di�er 

20- Sizce sosyal medya, kullanıcıları dini konularda nasıl etkilemektedir?  

(     ) Olumlu        (     ) Olumsuz         (     ) Sorgulayıcı       (     ) �üpheli 
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21-  Sosyal medyada kar�ıla�tı�ınız dini bilgiler hakkında ne dü�ünüyorsunuz? 

(     ) Okudu�um sosyal medya payla�ımları sayesinde dini bilgilerim arttı 

(     ) Sosyal medyadan hiçbir dini bilgi ö�renmedim 

(     ) Bilgi kirlili�ine yol açıyor 

(     ) Dini payla�ımlar dini bilgi ve ya�antıma yeni bir �ey katmıyor 

(     ) Dini duygu ve dü�üncelerimi aktif ve canlı tutuyor 

22- Sosyal medyada ö�rendi�im dini bilgiler sonucu; 

(     ) Dini bilgim arttı 

(     ) Dini açıdan bir uyanı� ya�adım 

(     ) Namaza ve di�er ibadetlere ba�ladım 

(     ) Kıyafet tarzımı de�i�tirdim, (Giyim tarzımda tesettüre daha çok riayet ettim ya da tersi) 

(     ) Nafile ibadetler yapmaya ba�ladım 

(     ) Kendimi dine hizmete adadım 

(     ) Yo�un bir dini hayat ve bir takım özel haller ya�ıyorum 

(     ) Hiçbiri 

23- Sizce insanlar sosyal medyada hangi amaçla dini içerikli payla�ımlarda bulunuyor? 

(     ) �yi ve güzel olan �eyleri yaygınla�tırmak için 

(     ) Sevap kazanmak için 

(     ) �nandı�ı dini yaygınla�tırmak için 

(     ) Mistik ve manevi duyguları payla�mak için 

(     ) Toplumun geneliyle uyumlu görünmek için 

24- Sizce dini içerikli payla�ımlarda bulunmayı en çok etkileyen unsur hangisidir? 

(     ) Dini konularda bir �eyler ö�retme güdüsü 

(     ) Bayramlar, dini gün ve geceler gibi kutsal zamanlar 

(     ) Güncel dini tartı�malar 

25- �nternet ve sosyal medya a�larının din üzerinde olumsuz etkilerinin oldu�unu dü�ünüyor 
musunuz? Neden? (Hurafe dini anlatıyor, isteyen herkes yorun yapabiliyor, payla�ımların altına 
olumsuz yorumlar yazılıyor, bilgilerin ço�u ana kaynak Kur’an-ı Kerime dayanmıyor. Dinin hafife 
alınmasına neden oluyor.) 

 

 

 

 

 

 

26- Mevcut dini bilgilerinizin tamamını 100 puan üzerinden de�erlendirirsek, sosyal 
medyadan edindi�iniz dini bilgilerinizin 100 puan içerisindeki oranı sizce ne olurdu? 
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Sosyal Medya ve Din E�itimi: �lahiyat Ö�rencileri Ölçe�i: Size uygun oldu�unu 

dü�ündü�ünüz seçene�e (x) i�areti koyunuz. 

 

 Sosyal Medya ve Din E�itimi: �lahiyat Ö�rencileri Ölçe�i 
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27. 

Özellikle son yıllarda popülerli�i artan Deizm’e kar�ı gençlerin 

yo�un ilgi göstermesin en önemli nedenini sosyal medya olarak 

görüyorum. 

1 2 3 4 5 

28. 
Sosyal medya sınıf içi ders ile ilgili tartı�maların yürütülmesinde 

önemli bir platformdur. 
1 2 3 4 5 

29. 
Sosyal medya ortak ilgi ve ihtiyaçlar do�rultusunda e�itim ile ilgili 

(akademik) gruplar olu�turulmasında faydalıdır? 
1 2 3 4 5 

30. 
Sosyal medya, ders esnasında zengin çoklu ortam deste�inin 

sa�lanmasına (video, animasyon, ses vs..) katkı sa�lar?   
1 2 3 4 5 

31. 
Sosyal medyadaki dini içerikli mesajların dini-e�itsel yönü 

oldu�unu dü�ünüyorum? 
1 2 3 4 5 

32. 
Sosyal medyadaki dini içerikli payla�ımların farkında olmadan 

ö�renmeye katkısı oldu�una inanıyorum. 
1 2 3 4 5 

33. 
Sosyal medyanın dini içerikli payla�ımlar vesilesiyle gündelik 

ya�amımda beni daha da dindarla�tırdı�ını dü�ünüyorum. 
1 2 3 4 5 

34. 

Mezun oldu�umda bir din e�itimcisi olarak ö�rencilerimle 

ileti�imde sosyal medyayı etkili bir �ekilde kullanaca�ımı 

dü�ünüyorum. 

1 2 3 4 5 

35. 
Sosyal medya çocukların ve gençlerin din e�itimini olumsuz yönde 

etkilemektedir. 
1 2 3 4 5 

36. Bir e�itimci günümüz �artlarında etkili bir din e�itimi yapmak 1 2 3 4 5 
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 Sosyal Medya ve Din E�itimi: �lahiyat Ö�rencileri Ölçe�i 
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istiyorsa sosyal medyayı kullanmalıdır 

37. Sosyal medyada payla�ımı yapılan dini bilgilere güvenirim 1 2 3 4 5 
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38. Sosyal medyada çıkan dini yayınlar dikkatimi çeker. 1 2 3 4 5 

39. Sosyal medyada dini içerikli payla�ım yaparım. 1 2 3 4 5 

40. Sosyal medyada kar�ıla�tı�ım dini yayınları sorgularım. 1 2 3 4 5 

41. Sosyal medyadan ö�rendi�im dini bir bilgiyi uygularım. 1 2 3 4 5 

42. 
Bilmedi�im gruplardan gelen dini içerikli mesajları ba�kalarına da 

gönderirim. 
1 2 3 4 5 

43. Sosyal medyada yapılan dini tartı�malara katılırım. 1 2 3 4 5 

44. Yapmadı�ım bir ibadetin önemine dair payla�ımlarda bulunurum. 1 2 3 4 5 

45. 
Kullandı�ım sosyal a�larının herhangi birinde ya da hepsinde 

profil foto�rafımda dini bir simge kullanırım. 
1 2 3 4 5 

46. Sosyal medya üzerinden dua talebinde bulunan birine dua ederim. 1 2 3 4 5 

47. Sosyal medyadan gelen dini içerikli mesajlar beni etkiler. 1 2 3 4 5 

48- Hangi üniversitede okuyorsunuz? 
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ÖZGEÇM�� 

Ki�isel Bilgiler 

Soyadı, Adı                             : Demir, �smail 
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Do�um Tarihi ve Yeri            :  11.09.1985/ �zmir 
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2019 
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2015 

Lisans                               Çanakkale Onsekiz Mart Üniversitesi                   

2011    
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2002 

�� Deneyimi 
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